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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto consiste en crear un plan de negocio para lanzar al mercado un aceite
de gran calidad para la utilizacion de la comida peruana exigente en su sabor inocuo y sin olor
que cambie el sabor, adicionalmente contribuye al cuidado de la salud por su alta resistencia al
calor y el cuidado en la dieta.

Los aceites que normalmente consumimos son producidos con un prensado al calor que
limita en su punto de humeo y que son dafiinos para el consumo humano ya que se vuelven
grasas saturadas, son los aceites como el de Oliva y el de Coco con una mayor resistencia al
punto de humeo pero que cambian el sabor de las comidas, el aceite de Coco generalmente
queda bien en la reposteria, es por eso que VidOil Nutrivida ha encontrado la oportunidad en
una creciente demanda de personas que cuidan su salud y su imagen, con vitamina E que es un

gran antioxidante sobre todo en el segmento al cual nos dirigimos.

La materia prima directa es la pepa de la uva, recolectada de los productores de vino y pisco,
que tratan esta pepa de uva como un desecho, un abono, por lo que resulta ser una ventaja para

adquirirlo en un precio de S/0.80 céntimos el kilo limpio y puesto en nuestro local.

La estructura de nuestro proyecto abarca un informe general de nuestra empresa donde
describimos las caracteristicas y uso de nuestro producto, ademas presentamos la idea de
negocio, asi como la estrategia genérica que emplearemos para ganar la cuota del mercado

asignada.

También analizaremos nuestro macro y microentorno importante para reconocer el mercado

de nuestros competidores.

Para el estudio de mercado, hemos establecido nuestro segmento y elaborado nuestro marco

muestral a partir de esto se pudo concretar una cantidad de 385 personas encuestadas.

Con respecto al estudio legal del proyecto se determind la sociedad siendo una Sociedad
Andnima Cerrada S.A.C. que sera compuesta por 2 socios 10s costos que se requieren en nuestra
marca, patentes y licencias de autorizacién también se determind el tipo de legislacion laboral

rigiéndonos en la ley del régimen laboral MYPE como también la legislacion tributaria.



Adicionalmente se estructuré el organigrama de la empresa determinando los puestos y

funciones de trabajos requeridos tanto en planilla como es servicio tercerizado.

Para nuestro estudio técnico se determind que la capacidad instalada anual serd 175 824
botellas y nuestra capacidad utilizada sera un promedio de 55.43% para el quinto afio la
capacidad maxima anual sera de 777,600 botellas al afio

Se procede también que la produccion en 5 afios de nuestro proyecto iniciando con la
produccion de 64 200 botellas para la Gnica presentacion de 500 ml el afio 2020 de esa manera
se pudo determinar la tecnologia a utilizar para el proceso de produccion como maquinarias,
equipos, utensilios, mobiliarios y herramientas, los Utiles de oficina e instalaciones otra
informacion importante es que se realiza el estudio de localizacion ubicandonos en el distrito
de Ate.

Sobre nuestras finanzas y los diversos estudios se ha obtenido como resultado el monto a
intervenir que es 339 146 .47 Se define el financiamiento, ingresos, egresos, como los gastos
para elaborar el estado de resultados y el flujo de caja para la viabilidad del proyecto. Se calcula
la tasa de descuento encontrado que el costo de oportunidad (COK) 35.68% Costo promedio
ponderado (WACC) 26.93% con estos resultados encontramos los indicadores de rentabilidad
VANE de 374 876.25 soles y un VANF de 285 662.72 soles TIRE de 61.14% mayor al WACC,
modificado al tiempo de recuperacion del proyecto. También realizamos al analisis de costo

economico de 2.11 y beneficio costo financiero de 3.05

Finalmente se determina que el retorno de la inversion sera en 2 afios 9 con las variables de
entrada, salida para realizar el analisis multidimensional y determinan en un proyecto con

riesgo moderado
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Capitulo I: Informacion general

Nombre de la Empresa, Horizonte de Evaluacion
Razon Social.

VidOil Nutrivida S.A.C como nombre de la empresa fue elegida porque proviene del
prefijo Vid que significa vida, Oil que significa aceite y Nutrivida porque es un aceite
nutritivo y, la abreviatura S.A.C por ser una empresa de tipo sociedad anénima.

Raz6n Comercial.

La marca de nuestro producto es VidOil Nutrivida por el significado expresado lineas

arriba con el cual sera reconocido el producto.

Logo.

El logo de VidOil Nutrivida corresponde a un disefio grafico cuya creacion es propia.
Los colores usados son colores vivos alusivos al aceite y a la vistosidad de la comida
peruana. El slogan definido es “Bienestar y Salud Para Ti y Tu Familia” ya que sera
una de las funciones de nuestro aceite. Tiene una gota de aceite en color amarillo en
cuya cuspide se encuentra una hoja de parra alusivo a la fruta de la uva. Asimismo, el

logo esta acompafado de la marca.

|
Bienestar y salud

para ti y tu famil

Figura 1.Logo VidOil Nutrivida

Fuente: Creacion propia



Horizonte del Proyecto.

Nuestro proyecto VidOil Nutrivida tiene 5 afios como horizonte. Dando inicio del
horizonte en 2021 hasta 2015 como afio final. El 2021 es considerado como el afio O y el
2021 como primer afio.

Aproximadamente, haremos una inversion aproximada de 500,700 soles

1.2 Actividad econémica, cédigo CIIU, partida arancelaria.
Actividad de la empresa.

VidOil Nutrivida S.A.C es una empresa de productos de aceite quienes elaborard 'y

comercializara aceite de semilla de uva.

Cédigo CIU.

El aceite de semilla de uva ingresa dentro de la clasificacion industrial internacional
uniforme o cédigo CIIU como generacion y produccion del aceite de semilla de uva

1040, Elaboracién de Aceites y Grasas de Origen Vegetal y Animal.

Partida Arancelaria.

Para el aceite de semilla de uva le corresponde la siguiente partida arancelaria:

Seccion: 11 correspondiente a Productos del Reino Vegetal

Capitulo: 12, Semillas y frutos oleaginosos, semillas y frutos diversos, plantas
industriales 0 medicinales, papa y forraje

12.09: Semillas, frutos y esporas para siembra.

1209.99.10.00: Los demas. Semillas de arboles frutales y forestales

1.3 Definicién del negocio y modelo CANVAS
VidOil Nutrivida esta orientado al consumidor entre edades 20 y 59 con nivel
socioecondémico A y By con habitos saludables. El producto que se comercializara es

un Aceite de semilla de uva en tamafio de 500ml.
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Fuente: Elaboracion Propia

PROPUESTA DE VALOR.

El aceite de semilla de uva que se le ofrecera al consumidor es el de un aceite que
sera usado en la preparacion de la exquisita comida peruana la cual no cambiara su
sabor ni olor su cuando se la use. Asimismo, este aceite soporta altas temperaturas
evitando asi el quemado del aceite lo que hace que sea un producto saludable para
el consumidor. Este aceite da como resultado platillos de comida no grasoso en
forma y fondo. Su sabor muy sutil hace que resalte el sabor en la preparacion de
las ensaladas.

Adicionalmente el aceite de semilla de uva tiene otros beneficios como su
composicién de vitaminas y acidos grasos. En vitaminas tenemos la D y E, cuyo
valor para el cuerpo humano es esencial debido a que el primero, es decir, la
vitamina D genera un efecto incrementador de calcio por lo que ayuda al
fortalecimiento de los huesos. Y, la vitamina E cuyo efecto antioxidante en el
cuerpo genera mucho valor en la piel.

Otro beneficio que afadir es que contiene Omega 3, 6 los cuales son acidos grasos

esenciales para el cuerpo humano ya que reduce los niveles de colesterol, ayuda a



prevenir enfermedades cardiovasculares y funcionamiento normal del sistema
Nervioso.

La existencia del aceite de semilla de uva ser& un producto peruano no sélo porque
fisicamente la empresa se encontrara en Per( sino también porque usa materia
prima peruana gracias a la diversidad de futas que crecen en nuestro pais.

“La propuesta de valor descrita en conjunto hara que la experiencia de consumo

cumpla con las expectativas del cliente”

A. SOCIOS CLAVES.

Nuestra empresa tiene los siguientes socios claves:

o Acopiadores de uvas para extraccion de orujos

o Fabricante de botellas de vidrio

o Fabricante de cajas

o Imprenta de etiquetados

o Ecotiendas de alimentos naturales y organicos (Flora y Fauna y Madre
Natura, Ecoferias)

o Banco para financiar el proyecto

B. ACTIVIDADES CLAVES.

La siguiente lista muestra nuestras actividades claves:

o Evaluar el proveedor de uva

o Evaluar el acopio del orujo de uva

o Compra de la materia prima orujos de uva y logistica

o Elaboracion y fabricacion del producto

o Cumplimiento de leyes y normas asociados a la calidad y salubridad

peruana para la elaboracion del aceite de semilla de uva, procesos de inicio
a fin.

o Definir estratégicamente los canales de distribucion de nuestro producto
para obtener la mayor cantidad de ventas posibles resultado de la mayor

cantidad de afluencia de clientes.



C. RECURSOS CLAVES.

o Materia prima: orujo de uva

o Operarios de produccion, personal administrado, personal de marketing y
publicidad cualificados y con experiencia comprobada en la produccion y
venta de aceites de comida

o Maquinarias: procesadores e infraestructura acorde con los estandares de
normas de ley peruana

o Registro patente y marca pais en Indecopi

o La inversién para financiar la empresa sera una parte préstamo de una entidad

financiera y la otra parte de capital propio.

D. SEGMENTACION DE CLIENTE.

o Segmento Demogréafico: Personas de entre 20 y 59 afios.

o Segmento Geografico: Personas residentes en Lima en los sectores 6,7
(Magdalena, Pueblo Libre, La Molina, Jesus Maria, Miraflores, Lince, Surco,
San Miguel, San Isidro y San Borja).

o Segmento Psicografico: Personas con estilos de vida saludable que hacen
deporte y cuidan su apariencia porque consideran que cuidar la vida es
importante. Estas personas corresponden a la clase socioeconémica Ay B ya

que sus ingresos son altos.

E. RELACION CON CLIENTES.

o Prelanzamiento: Estard compuesto por realizacién de la publicidad en canales
digitales a través de los cuales se promocionara nuestro producto. Y, a través
de canales fisicos en la cual se conocera nuestro producto a través de
degustaciones en los supermercados y en las tiendas de venta de productos

organicos.

o Lanzamiento: A través de nuestras anfitrionas quienes vestidas de mandil
blanco y mascarilla impulsara nuestro producto brindando y reforzando a su
vez la informacién de los beneficios y propiedades de nuestro de aceite de

semilla de uva.



Atencion pre y post venta: Fidelizaremos a nuestros clientes a través de la
habilitacion de una central telefénica y un buzoén de sugerencias y quejas los
cuales pondremos a disponibilidad para el nuestro cliente nos pueda llamar
para realizar cualquier comentario, observacién, queja, orientacion o para

que nos indique su experiencia de consumo.

F. ESTRUCTURA DE COSTOS.

Conformado por:

Costos Fijos como los recursos humanos de la empresa, alquiler del local,
publicidad y marketing, pago del impuesto a la renta, servicios, internet,

inversion de maquinarias.

Costos Variables como mano de obra directa, costo de material directo de

fabricacion, comision de venta, transporte, tapas, botella, etiquetas.

G. CANALES.

Conformado por:

Canal Directo: Como distribucién para hacer llegar nuestro producto a los
clientes a través de tiendas de alimentos naturales (Flora y Fauna, Madre
Natura, ECO tienda Natural, Salvia, La Calandria, La Sanahoria) y ferias
ubicados en las zonas residenciales, sector 6y 7.

Canal Indirecto: Sera usado como un canal de comunicacion en la cual
daremos a conocer nuestra propuesta de valor. Usaremos algunas plataformas

digitales o tecnoldgicas como redes sociales.

H. FUENTE DE INGRESO.

Los ingresos se generaran de la venta de nuestro producto, el aceite de semilla
de uva. Los clientes podran hacer sus pagos con dinero efectivo, tarjetas de

crédito, tarjetas de debito a través de nuestros canales de venta.

1.4 Descripcién del producto.

VidOil Nutrivida, nuestro producto peruano, aceite de semilla de uva, extraido del

prensado de la uva. representa mas que una opcion para ser usado como aceite
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comestible de cocina en la elaboracion de la variada comida peruana para procesos
como marinado de carnes, fritura de alimentos, sazonar ensaladas. Bajo estos procesos
el alimento no es invadido con el sabor del aceite, se mantiene intacto. Ademas, soporta
altas temperaturas de calor aproximadamente 270 grados de coccién lo que evita el
quemado del aceite previniendo asi se eleve el colesterol malo en el organismo. Se
comercializard en supermercados y en tiendas de alimentos saludables. Tiene cualidades
que benefician la salud porque entre sus componentes tiene vitaminas como Dy E y,

acidos grasos esenciales para el cuerpo humano como Omega 3y 6.

Caracteristicas del Producto.
Materia Prima.

La materia prima de nuestro producto son las semillas de la uva. La uva es explotada
desde hace muchos afios para su uso en diferentes sectores de la industria siendo la méas
conocida el sector vitivinicola. Su capacidad para adaptarse a distintos entornos la ha
convertido en una excelente opcion para muchos climas y geografias lo que cual fue
motivo para fomentar su expansion en Perd y el mundo. El orujo de la uva o la semilla
de uva es un subproducto de la uva que tiene muchas propiedades y cualidades las como
gastronomicas por ejemplo en la preparacion de comidas, estéticas por ejemplo en la
aplicacion en la piel, medicinal por ejemplo en el uso como desinflamatorios y

antioxidantes.

Beneficios.

El principal beneficio del aceite de semilla de uva radica en el efecto en la salud gracias
a sus componentes como acidos grasos polinsaturados como el Omega 3 y 6 conocidos
también como acido linoleico los cuales si se usan regularmente ayudan a aumentar el
colesterol LDL o colesterol bueno en el organismo. El Omega 3 y 6 ayuda también a
prevenir la hipertension causada por el exceso de sodio contenidos en otros aceites
comerciales inclusive los aceites de oliva. Otro gran beneficio radica en el contenido de
vitaminas importantes que requieren nuestro organismo como D y E. La vitamina D
actlia como un agente que incrementa la absorcidn del calcio para nuestros huesos y la
vitamina E que actla como antioxidante en el organismo con efectos anticancerigenos
y regeneradores de las células epiteliales, del cabello y de las ufias. A continuacién, se

consolida los beneficios importantes:



e Reduce el nivel de colesterol malo, aumenta el colesterol bueno
e Contiene vitaminasDy E

e Contiene Omega 3y 6

e Previene y regula la hipertension

e Previene el cancer

e Mejora la circulacién

Anélisis Nutricional.

El aceite de semilla de uva tiene alto contenido de valor nutricional. A continuacion, se
describe el contenido nutricional para 20000 calorias de nuestro aceite de semilla de

uva.

INFORMACION NUTRICIONAL

100% Semillas de uva

Tamano por porcion
1 cucharada 7 g (7.65ml)
Porciones por envase 65 aprox
Cantidad por porcién
Energia (calorias) 60 Kcal
Grasa total Tg
Grasas saturadas 13¢g
Grasas monoinsaturadas 22¢g
Grasas poliinsaturadas 95¢g
Carbohidratos 0.0g
Aricares 00g
Proteinas 00g
Fibra alimentaria 0.0g
Colesterol 0,0g
Sodio 00g
Vitaminas

Vitamina D 10,32 mg/100 gr
Vitamina E 19.28 mg/100 gr
Omega 6 70 g
Omega 3 02¢g

Valores diarios basados en una dieta de 20000 calorias

Figura 3.Valor_Nutricional

Fuente: Jacc.Org

1.5 Oportunidad de negocio.
Segun muchas revistas locales como Caretas y extranjeras como Forbes, Peru es
conocido como destino gastronémico lo que hace que cada dia que pasa sean mas las

personas que se dedican a este rubro. Los consumidores locales en su afan de comer un
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buen platillo de comida peruana tienen tendencia a invertir en ella y mejor aln si esa

inversion tiene componentes saludables. El aceite de semilla de uva tiene propiedades

y cualidades que resaltan en los @ambitos de la gastronomia, la estética y medicina. Todas

esta propiedades hicieron que optemos por definir que existia una oportunidad de

negocio en la creacion del producto ya que éste orienta sus ventas a personas de gustos

exclusivos que cuidan su salud quienes de acuerdo con las estadisticas son personas de

sectores socioecondmicos A 'y B quienes son publico cuyos conocimientos de nutricién

son resaltantes.

1.6 Estrategia genérica de la empresa.

Como principal estrategia del producto, aceite de semilla de uva, reside en la de ubicar

el producto en un nivel de diferenciacion de los demas aceites usados para la

elaboracion de comida peruana. Estas diferencias son principalmente las siguientes:

VidOil es un aceite que no cambia el sabor, ni el olor de las comidas cualquiera
gue sea su preparacion.

VidOil no cambia su color y no se quema cuando recibe altas temperaturas de calor
ya que soporta altas temperaturas de coccion.

VidOil maneja estandares de calidad y sanitarios en el contenido y en la
presentacion.

VidOil cumple expectativas de salud como lo indica su valor nutricional por esta
razon se venderd en tiendas de alimentos saludables y ferias ecologicas.

VidQil no es grasoso en comparacion de otros aceites.
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Capitulo I1: Analisis del Entorno
2.1 Anélisis del Macroentorno
El macroentorno esté referido a todas las variables externas donde no se tienen control
pero que puede generar impacto debido a que influye directa o indirectamente en las
decisiones que se pueda tomar en el proyecto.
2.1.1 Del Pais (altimos 5 afios o Gltimo afio segun corresponda).
Proyectada al 2019 la poblacion peruana es de aproximadamente sera de 32 millones
495 mil 300 habitantes. La siguiente imagen nos muestra la distribucion de la poblacién

por zonas rurales y por niveles socioeconémico.

Grafico N° 3
Peri1 2019: Poblacién urbana y rural

FUENTE: I.N.E.I. Estimaciones y proyecciones de poblacién en base al Censo 2017
ELABORACION: DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA - C.PI.

Figura 4.Poblacién Perl por Zonas Urbana y Rural
Fuente: CPI
2.1.1.1 Capital, ciudades importantes. Superficie, NiUmero de habitantes.
Capital.
Lima, como capital, tienen la mayor concentracion de la poblacion peruana. Segun
fuentes de CPI, en 2019, Lima tenia 11 millones 591 mil habitantes 400 habitantes los

cuales representan el 35.6% de la poblacion peruana.
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€ 4507.1
42%

FUENTE: APEIM - Estructura socioecondmica 2018
ELABORACION: DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA - C.PI

Figura 5.Peru_Poblacional NSE
Fuente: CPI

Ciudades importantes.

Luego de Lima, Piura seria la segunda ciudad con mayor concentracion de poblacion
del pais, tendria 2 millones 053 mil 900 habitantes el cual representa el 6.2% de la
poblacién peruana. Le sigue la ciudad de La Libertad con 1 millén 956 mil 60 y con
representacion de 6.0%. Luego viene Arequipa con 1 millén 525 mil 900 habitantes y
4.7% de representacion, Cajamarca en sexto lugar con una poblacion de 1 millon 480
mil 900 habitantes representando 4.6% de la poblacion del Perd. Estas ciudades junto
con Lima provincia con 8 millones 574 mil 974 habitantes representando el 29.2%,

concentran mas de la mitad de la poblacion nacional con mas de 56.0%.

Numero de habitantes.

Tener conocimiento del nimero total de habitantes es importante y fundamental
debido a que forma parte de los datos demograficos los cuales nos permite realizar
planes y proyecciones orientados a la seleccion de los grupos y sectores quienes
conforman el publico objetivo a quienes se esta destinado el producto para
posteriormente asegurar el éxito en los plazos determinados.

Los nimeros de habitantes segun CPI para el afio 2019 basando en el censo realizado
en Per( en 2017, Lima tiene, segun informacion de CPI, 9 millones 480 mil 900
habitantes, EI Callao, como provincia constitucional, tiene 1 millon 100 mil 400

habitantes, Piura tiene 2 millones 053 mil 900 habitantes, seguido de La Libertad con
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1 millén 956 mil 60. Luego viene Arequipa con 1 millon 525 mil 900 habitantes,
Cajamarca con una poblaciéon de 1 millon 480 mil 900 habitantes, conformando en

conjunto las ciudades con el mayor nimero de habitantes del Perd.

Cuadro N° 4

Per(i 2019: Poblacion urbana y rural segan departamentos
Enmmmwm)

Lima 11,5914 356 11,4174 443 174.0 26
Piura 20539 6.2 1,629.4 6.3 424.4 6.3
La libertad 1,965.6 6.0 1.551.7 6.0 4139 6.2
Arequipa 15259 47 14023 54 123.6 18
Cajamarca 1,480.9 46 526.6 20 954.3 14.3
Junin 1,3789 42 979.9 38 399.0 6.0
Cusco 1,336.0 41 812.3 34 523.7 78
Lambayeque 1,321.7 41 1,0711.7 42 250.0 37
Puno 1,296.5 4.0 7021 27 594.4 89
Ancash 11934 37 7585 29 4349 6.5
Loreto 980.2 3.0 672.7 26 3075 486
Ica 9404 29 869.9 34 705 i1
San Martin 902.8 28 614.8 24 288.0 43
Huanuco 799.0 25 416.7 18 3823 5.7
Ayacucho 680.8 21 397.7 15 2832 42
Ucayali 552.0 1.7 446.9 1.7 1051 16
Apurimac 447.7 14 206.6 08 2410 36
Amazonas 419.3 13 1746 0.7 2447 37
Huancavelica 383.2 1.2 1176 05 2656 40
Tacna 364.7 11 3293 13 354 05
Pasco 2821 09 177.9 07 104.1 16
Tumbes 2491 08 2334 09 156 0.2
Moquegua 1926 06 168.0 0.7 247 04
Madre de Dios 157.4 05 130.3 05 271 04
TOTAL 32,495.5 100.0 25,808.3 100.0 6,687.0 100.0
FUENTE: LN.E.I. - Estimacionas y proyecciones de pobiacion en basa al Censo 2017
ELASBORACION: DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA - C.PI

Figura 6.Peru_Poblacion_Urbano-y-Rural-por-Departamento
Fuente: CPI

2.1.1.2 Tasa de crecimiento de la poblaciéon. Ingreso per céapita. Poblacion

econdmicamente activa.

Tasa de crecimiento de la poblacion.

La Tabla 1 muestra la tasa de crecimiento poblacional de los distritos 6 y 7 y, sus
respectivas proyecciones hasta el afio 2025 para quienes seran nuestro publico
objetivo. Asimismo, segln el Banco Mundial la tasa de crecimiento poblacional es de
1.3%.
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Tabla 1
Crecimiento Poblacional 1

Indicador Medida Afio Peru
Extensién superficial Kilémetros cuadrados 2017 1285 215.6
Esperanza de vida Afios 2015-2020 76.5
Crecimiento poblacional Tasa 2019 1.8

Fuente: INEI (Peru en cifras)

Ingreso Per capita.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica el ingreso per capita promedio
por persona fue de S/.999 por afio al 2018. Se aprecia que hubo un incremento del
ingreso promedio con relacion al afio 2017. Cabe resaltar que el promedio de ingreso
per capita se obtiene dividiendo el ingreso en soles versus la poblacion total de un
pais. Y, se realiza para calcular el promedio del ingreso monetario que tienen las

personas para subsistir.

ANO Ingreso Real Per Capita Mensual (afio base 2018)
2007 777
2008 796
2009 839
2010 870
2011 893
2012 942
2013 950
2014 959
2015 962
2016 993
2017 978
2018 999
|Fuente: Informe Técnico “Evolucion de la pobreza monetaria, 2007-2018" — INEL

Figura 7.Evolucion de la Pobreza Monetaria Promedio.

Fuente: Recuperado desde INE

Poblacion Econdmicamente Activa.

La PEA, poblacion econémicamente activa concentra todas aquellas personas con
edad mayor a 14 afios quienes se encuentran disponibles para laborar. Pert concentra
mas de 31 millones de habitantes quienes segun INEI se tiene aproximadamente 16
millones de personas que pertenecen a la PEA resultando cerca de la mitad de la

poblacién peruana.
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[ |
Variacién
Caracteristicas Marzo-Abril- Marzo-Abril-
Mayo 2018 Mayo 2019 Absoluta  Porcentual
(Miles) (%)
Total 52013 52177 16,4 03
Sexo
Hombre 27960 27997 3,7 01
Mujer 24053 24180 12,7 0,5
Grupos de edad
De 14 a 24 afios 10735 969,9 -103.6 -97
De 25 a 44 afios 27212 27283 71 03
De 45 y més afios 14065 15195 113,0 80
Nivel de Educacion
Primaria 1/ 4251 417 -134 -31
Secundaria 24965 24945 -20 -01
Superior no universitaria 956,1 958,1 20 02
Superior universitaria 1323,6 13534 29.8 23
1/ Incluye Inicial y Sin nivel.

Figura 8.PEA
Fuente: INEI

2.1.1.3 Balanza comercial: Importaciones y exportaciones.

Segun el BCR, en 2019 la balanza comercial peruana concluyd con un superavit de
US$ 6,614 millones de dolares, menor en comparacion al afio 2018 donde se tuvo un
superavit de US$7,197 millones de dolares. Cabe resaltar que tener un superavit indica
que el pais realiz6 mas exportaciones que importaciones lo cual significan indicadores
positivos para Per( lo que trae como consecuencia que la economia peruana se
beneficid con mayores ingresos, lo que generd que la poblacidn tuvo mayor poder
para adquirir lo que hace al pais propicio para proyectos a futuro y para las inversiones
de paises extranjeros.

La figura adjunta muestra la balanza comercial en el periodo diciembre 2018 y
diciembre 2019
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Balanza comercial

(Millones US$)
Afio 2019:
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Balanza Comercial. (Fuente: BCR)
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Figura 9.Balanza_Comercial.

Fuente: Banco Central de Reserva del Peri (BCRP)

2.1.1.4 PBI, Tasa de Inflacion, Tasa de Interes, Tipo de cambio, Riesgo pais.

PBI.

El Producto Bruto Interno, PBI, es un valor que indica el total de bienes y servicios

que fueron producidos en un determinado periodo de tiempo en un pais. Segun INEI,

el 2018 la produccion nacional alcanz6 un promedio de expansion continua de 4.00%,

en comparacion con el afio 2017 donde se obtuvo una expansion de 3.20%. Con ello

se logré un crecimiento promedio de 4.73.

En la figura adjunta se muestra un cuadro con el PBI de 2011 y proyecciones al 2020

Grafico 66

DEMANDA INTERNA Y PBI: 2011-2020
(Variaciones porcentuales reales)

w1

* Proyeccian

Figura 10.PBI 2011-2020

Fuente: Banco Central de Reserva del Perd, BCRP e Inei
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Tasa de inflacion.

La variacion de precios al consumidor (IPC) que mide la tasa de inflacién del pais
muestra la elevacion constante de los precios de los bienes y los servicios. Cuando la
inflacion sube, los costos de los productos suben, ello genera la necesidad de alcanzar
nuevos precios lo que trae como consecuencia que la demanda se reduzca. Cabe
mencionar que, al cierre del afio pasado, 2019 la inflacion fue de 1.9% menor en
comparacion con la inflacion producida el afio 2018 donde se alcanzé un 2.2%. La
siguiente tabla muestra las variaciones que se produjo a nivel inflacionario en Peru y

a nivel de Latinoamérica.

Inflacién Latinoamérica*: Inflacién 2019
(Var. % ultimos 12 meses) (Var. % Gltimos 12 meses)
4.4 e BK

2015

32 México 2.9
2,2 1.9 Chile 30
1.4 Brasil 3.7
I Colombia 3.8
2016 2017 2018 2019 * Paises con Régimen de Metas de Inflacion

Fuente: Consensus Forecasty BCRP (Peru)

Figura 11.Inflacion 2019
Fuente: Recuperado del BCR

Tasa de Interés.

Las tasas de interés son porcentaje que cobra una entidad financiera para realizar el
préstamo de su dinero en un tiempo determinado por diferentes conceptos requeridos
por el cliente. La tasa de interés promedio de las Empresas Financieras

La figura adjunta muestra la tasa de interés activa anual de las operaciones financiera

en soles realizadas en los Ultimos 30 dias utiles hasta el 30 de marzo de 2021.
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Tasas Activas Anuales de las Of i en Moneda Nacional Realizadas en los Uttimos 30 Dias Utiles Por Tipo de Crédito al 31/03/2020
Tasa Anual (%) BBVA | Comercio ‘ Crédito | Pichinchal BIF |5catiabank | Eit'\bank‘ Intemank‘ Mibancal GNB ‘Fa\abellal Santander‘ Rip\ev‘ Azteca | ICBC | Promedio

Corporativos 318 863 3.53 5.09 347 409 298 451 - 3.55 - 561 - - 375 3.63
Descuentos 3.23 - 459 - 219 3.61 - 445 - 591 - - 468
Préstamos hasta 30 dias 284 - 319 150 3.00 261 - 293 - 463 - 304
Préstamos de 31 @ 90 dias 287 450 374 5.78 3.24 3.25 - 428 - 3.00 - 5.10 - - 480 319
Préstamos de 91 @ 180 dias 357 - 341 5.26 432 352 298 413 - - 645 - - 234 357
Préstamos de 181 a 360 dias 340 - 397 - - 5.31 - - 475 - 5.74 - 460
Préstamos @ més de 360 dias 424 9.00 365 - 513 5.24 - 497 - - - 423

Grandes Empresas 6.40 9.05 5.51 9.79 6.48 488 482 583 - 5.17 - 6.78 - - 330 5.86
Descuentos 854 6.07 599 148 554 5.43 - 7.10 - 939 - 6.86 - - - 708
Préstamos hasta 30 dias 3.88 9.00 5.28 1200 585 377 5.50 3.24 - 430 - 859 - - - 461
Préstamos de 31 @ 90 dias 5.67 724 5.87 751 646 449 5.68 6.48 - 487 - 6.62 - - - 5.76
Préstamos de 91 @ 180 dias 6.81 13.00 5.33 611 630 412 251 531 - 456 - 671 - - 330 5.64
Préstamos de 181 a 360 dias 5.38 - 3N 6.30 739 5.47 - 563 - 651 - 6.06 - - - 5.06
Préstamos @ mas de 360 dias 6.16 - 6.83 7.00 587 5.64 - 730 - 1100 - 07 - - - 6.48

Medianas Empresas 864 1043 9.36 836 792 9.28 714 794 1515 903 - 671 - - - BE6
Descuentos 1048 1002 942 B8.65 gn 9.28 - 709 - 9.18 - 6.87 - - - 9.05
Préstamos hasta 30 dias 806 985 751 5.86 415 1080 - 9.40 - - 6.00 - - - 713
Préstamos de 31 @ 90 dias 9.22 1100 9.63 878 6.95 6.79 714 849 2987 9B - 6.85 - - - 872
Préstamos de 91 @ 180 dias 942 1093 1106 811 g19 868 - g12 1627 B30 - 735 - - - 9.72
Préstamos de 181 a 360 dias 760 - 790 1060 949 897 - 840 b6 993 - 6.50 - - - 819
Préstamos @ mas de 360 dias 765 - 858 1071 911 1061 - 878 1453 - - 881

Pequefias Empresas 1266 1210 ki) 1’72 1029 1598 - 16.53 2154 1300 - 540 - - - 1814
Descuentos 1188 1210 1514 1299 1085 1138 - 957 - - - 12.86
Préstamos hasta 30 dias 1294 - 1598 - - 16.30 - 30.07 - 15.12
Préstamos de 31 @ 90 dias 1258 - 1316 1397 1058 1236 - 16.81 2850 13.00 - - - - - 1443
Préstamos de 91 @ 180 dias 1285 - 434 2069 1033 1200 - 1570 29.06 - 2198
Préstamos de 181 a 360 dias 13.69 - 1469 2009 - 13.96 - 28.83 584 - - - - - - 23.22
Préstamos @ mas de 360 dias 1245 - 1474 1934 921 16.36 - 16.24 200 - - 540 - - - 1718

Microempresas 2144 - 207 2840 - 13.80 - 23.24 36.82 - - - - - - 3256
Tarjetas de Crédito 35.69 - 25.01 36.40 - - - 25.66
Descuentos BE7 - 1039 815 - 15.94 - 1188 - - - - - - - 9.91
Préstamos Revolventes - - - - 1895 - 18.95
Préstamos a cuota fija hasta 30 dias 1200 - - - - 50.21 - - - - - - 38.25
Préstamos a cuota fija de 31 a 90 dias 1269 - 2597 16.75 - 425 - 18.00 5846 - - - - - - 35.82
Préstamos a cuota fija de 91 a 180 dias 1050 - 2064 3746 - 2350 - 17.73 5447 - - - - - - 48.65
Préstamos a cuota fija de 181 a 360 dias 15.04 - an 39.26 - 257 - 3247 4515 - - - - - - 4490
Préstamos a cuota fija a mas de 360 dias 1030 - 2031 2809 - 16.51 - 1749 2848 - - - - 26.96

Consumo 3586 17.22 3183 4045 1938 3214 - 4750 4780 3569 45.27 - 6062 12255 - 39.30
Tarjetas de Crédito 5022 2427 3752 4095 30.00 3976 - 5135 - 4385 45.28 - 7057 15134 - 45.57
Préstamos Revolventes 1143 - - - - - - - - - - 1143
Préstamos no Revolventes para automéviles 1275 - 1063 9.01 978 10.26 - 1081 - - - - 1144
Préstamos no Revolventes para libre disponibilidad hasta 360 dias 8.86 46.13 69.41 3449 16.21 1471 - 1855 63.53 - 1056 - 4302 10550 - 59.74
Préstamos no Revolventes para libre disponibilidad a mas de 360 diaj 14.92 17.09 16.30 39.82 1475 15.22 - 1947 3641 1510 1056 - 27.12 13878 - 19.38
Créditos pignoraticios - 63.85 - - - - - - - - - - 63.85

Hipatecarios 6.54 g64 6.35 9.54 793 6.82 - 6.68 1438 950 - - - - - 6.72
Préstamos hipotecarios para vivienda 6.54 864 6.35 954 7.93 6.82 - 6.68 1438 950 - - - - - 6.72

Figura 12.Tasa_Interés
Fuente: SBS

Tipo de Cambio.

El tipo de cambio tiene dependencia de factores globales como las relaciones y
tensiones comerciales entre paises, la volatilidad en los mercados financieros, las
reservas federales. De ello se desprende que su calculo es muy variable. A marzo de
2020 el sol se deprecio a un cambio de moneda internacional, dolar cuyos valores
segun BCR para la venta fue de 3.442 y para la compra 3.433.

El cuadro que se muestra a continuacion muestra la variabilidad del tipo de cambio
desde abril 2018 a marzo 2020.
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Fecha
Abr18
May18
Jun18
Jul18
Ago18
Sep18
Oct18
Nov18
Dic18
Ene19
Feb19
Mar19
Abr19
May19
Jun19
Jul19
Ago19
Sep19
Oct19
Nov19
Dic19
Ene20
Feb20
Mar20

TIPO DE CAMBIO NOMINAL
https://estadisticas.bcrp.gob_pe/estadisticas/series/mensuales/resultados/PN01217PM-PN01218PM/html/2018-04/2020-04/
Tipo de cambio - fin de periodo (S/ por US$) - Bancario - Compra Tipo de cambio - fin de periodo (S/ por US$) - Bancario - Venta
3.248 3.250
3.271 3.274
3.269 3.274
3.271 3.274
3.293 3.298
3.298 3.302
3.364 3.367
3.378 3.382
3.369 3.379
3.333 3.335
3.300 3.305
3.316 3.321
3.306 3312
3.367 3.370
3.285 3.290
3.308 3.310
3.392 3.399
3.382 3.385
3.345 3.349
3.394 3.399
331 3.317
3.373 3.376
3.448 3451
3.433 3.442

Figura 13.Tipo_cambio_dolar
Fuente: Recuperado del BCR

Riesgo Pais.

Per( reporto su riesgo pais mas bajo desde 2015. Segun BCR se mostré como el pais
mas lento y bajo de la region con respecto a la sesion anterior. El riesgo pais es un valor
que indica el costo de financiarse internacionalmente comparando el rendimiento
promedio de los bonos del pais conta los bonos de Estados Unidos. Se realiza la
medicion de paises emergentes de Latinoamérica. Por lo general la calificacion depende
de varios factores, pero sobre todo de inversiones extranjeras directa los cuales
contribuyen en el desarrollo econémico y social.

El siguiente grafico muestra el Riesgo Pais anual de 2019, se aprecia un cierre de 1.07

pp, puntos porcentuales.
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Indicador del Riesgo Pais

(Pbs.)
240

170 168
136

107

Dic.2015 Dic.2016 Dic.2017 Dic.2018 Dic.2019

Figura 14.Riesgo_Pais
Fuente: BCR

2.1.1.5 Leyes o reglamentos generales vinculados al proyecto.
Leyes vinculadas al proyecto.

Ley N° 26842.

Se trata de la ley General de la Salud la cual fomenta la proteccion de la salud del
ser humano. Por ese motivo, el estado es quien regula, vigilar y promueve la ley.
Ley N° 29571.

Ley del Cddigo De Proteccién y la Defensa del Consumidor la cual fue creada para
beneficio del consumidor cuyo objetivo es proteger sus derechos otorgando mayor
proteccion. Actla de forma preventiva y proactiva en coordinacion con diferentes
instituciones estatales, con ciudadanos y con empresas.

Ley N° 30506.

Ley de Etiquetado de productos industriales manufacturados cuya obligatoriedad en
la empresa se centra en realizar el etiquetado en toda comercializacién a nivel pais,
de forma que se informe al consumidor.

Ley N° 26887.

La Ley General de Sociedades fomenta un orden a nivel comercial llevando una
conducta regular y apto para las diferentes sociedades empresariales.

Ley N° 28079.
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La Ley del Registro Unico del Contribuyente ordena facultades que permiten
legalizar operaciones economicas optimizando sistemas de fiscalizacion vy
localizacion de estafas tributarias.

Ley N° 28611.

La Ley General del Medio Ambiente tiene como objetivo garantizar ambientes
sanos, estables y adecuados para un desarrollo de vida 6ptimos. La disposicion es de
alguna forma obligar a ayudar a cumplir con una efectiva mision ambiental, ademas

de preservar el ambiente en que vivimos.

Bases legales, decretos supremos.

e D.S. N°007-98-SA: Reglamento sobre Vigilancia y Control Sanitario de Alimentos
y Bebidas

e D.S. N° 017-2005-SA: Texto Unico de Procedimiento Administrativo, MINSA-
DIGESA -DIGESA

e R.D. N° 0775/2003/DIGESA/SA: Aprueban Manual de Procedimientos de
Autorizacion Sanitaria de Aditivos Alimentarios.

e D.S. N°007-98-SA: Reglamento sobre Vigilancia y Control Sanitario de Alimentos
y Bebidas.

2.1.2  Del Sector (ultimos 5 afios o ultimo afio segun corresponda).

Mercado Internacional.

Independientemente del uso de la uva (vino, pasas, aceite u otro producto) existe mas
de 13 variedades que ocupan un tercio total del vifiedo y 33 variedades que conforman
el 50% del total. Cabe mencionar que existe 10000 variedades de uva en el mundo.
Las estadisticas de FAO (FAOSTAT) muestran que la produccién de uva a nivel
mundial muestra un incremento de mas de 16% entre los periodos de 2000 y 2017 el
cual tiene relacion directa con incremento en el consumo a nivel mundial la cual fue
de 0.9%.

De todos los paises bajo el analisis de productores y consumidores, China es el
principal pais representando el 18% de la produccion mundial con 13.2 millones de
toneladas. En segundo lugar, se encuentra Italia con 9.6% de participacion mundial,

luego viene Estados Unidos con una participacion de 8.3%. A nivel sudamericano en
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novena posicién se encuentra Chile participando con 2.7%. Peru se encuentra en el 21

puesto con una produccion de 645 toneladas y 0.9% de participacion.

[oraerpaises 1 2000 ] 2005 | 2006 | 2007 | 2008 ] 2000 | 2010 [ 2011 | 2012 | 201 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |

67 085 66 530

TOTAL
1 China
2 ltalia
3 Estados Unidos
4 Francia
5 Espafia
6 Turguia
7 India
8 Sudafrica
9 Chile
10 Argentina
21 Peni
Otros paises

63 644

3373
8870
6974
7763
6540
3600
130
1455
1900
2460
107

19 474

67 047
5866
8554
7088
6790
6063
3850
1565
1683
2250
2830

170

20 340

6373
8327
5757
6777
6595
4000
1650
1757
2300
2881
192
20 476

6787
7393
6402
6019
5963
3613
1685
1812
2350
3093
197
21217

66 840
7236
7793
6640
6019
5952
3918
1735
1865
2400
2822

223

20 236

68074
8039
8243
6629

6102
5535
4265
1878
1749
2600
2182
264
20589

67193
8652
7788
6778
5894
6108
4255
881
1743
2629
2620
280
19 566

69 939
9175
7445
6756
6641
5809
4296
1235
1680
2780
2890
297
20 934

69178
10 642
6918
6832
5385
5332
4234
2221
1841
2513
2244
362
20653

77 099
ne47
8010
7831
5541
7480
40m
2483
1980
2767
2872
438

22039

74 858
12628
6931
7152
6205
6223
4175
2585
1949
2637
2635
507
21230

76 412
13249
7915
6965
6258
5799
3650
2602
2007
2700
2 416
598
22253

75072
12709
8202
7226
6 247
5951
4000
2590
1966
2200
1758
690
21533

74 354
13161
7170
6679
5916
5387

4200
2922
2033
2000
1965
645
22277

Fuente: FAOSTAT

Figura 15.Produccion Mundial de Uva
Fuente: FAOSTAT

Importacion.

Hasta el 2017 el consumo mundial de las uvas se mantenido, sin embargo, paises

como China han incrementado su demanda, asi como otros paises importantes tales

como Hong Kong, Estados Unidos, Rusia, Alemania, Tailandia y Canada

El consumo mundial de uvas se mantiene alto sobre todo en los nuevos mercados

que podrian se quienes generen mayor demanda como China, La India y Rusia los

cuales se unen a mercados sélidos como Estados Unidos. De ahi la consecuencia del

fijado del precio de importacion unitario promedio anual.

De acuerdo con la FAOSTAT los precios promedios anuales muestran tendencias

crecientes.
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Us$ x Kg.

PRECIO UNITARIO DE IMPORTACION ANUAL EN LOS PRINCIPALES MERCADOS

DE CONSUMO DE UVAS FRESCAS

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Prom. mundial eeEE L. Holanda

—— Alemania Reino Unido e China Corea

Figura 16.Precio de Importacion Unitario Anual
Fuente: FAOSTAT

Exportacion.

Debido a sus multiples propiedades y gran cantidad de nutrientes como
antioxidantes, vitaminas, minerales mas la demanda de alimentos saludables, ha
generado que en importantes paises como China, La India, Estados Unidos y
Méjico, la demanda de esta fruta se haya incrementado. De todos los paises
exportadores los que lideran las exportaciones mundiales son Chile con 15% del
total del producto exportado en 2017 con cerca de 704 mil toneladas, luego viene
Italia con una participacion del 10% del total de exportaciones, le sigue Estados
Unidos ocupa el tercer lugar con una participacion del 8%, sigue en las estadisticas
Sudafrica con 7%, luego sigue China con 6%, Turqui con 6% Yy Paises Bajos con
6% (Holanda con 269 mil toneladas). Peru se encuentra en un importante lugar,
nimero 8, y se ha posicionado en el importante mercado mundial con una

participacién del 6% con 268 mil toneladas.
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EVOLUCION MUNDIAL DE LAS EXPORTACIONES DE UVAS FRESCAS

4217 4177 4 203

20001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2005 2016 2007 2018
mm Chile s italia s Estados Unidos Perl weges Total Mundo

Figura 17.Exportacion Mundial de Uva.

Fuente: Trade map

Mercado del consumidor.

El mercado consumidor del aceite de semilla de uva VidOil Nutrivida tiene como

objetivo los sectores o0 zonas 6 y 7 y dentro de ellas los niveles o estructuras

socioeconémicas A, B. La siguiente figura muestra el mercado consumidor por nivel

socioecondmico.

Cuadro N° 11
Lima metropolitana 2019: Estructura socioeconémica de la poblacion por zonas geograficas

Carabayllo, Comas, Independencia, Los Olivos, Puente

LIMA NORTE Piedra, San Martin de Porres

2,627.6 248 229

LIMA CENTRO Brena, La Victoria, Lima, Rimac, San Luis 828.4 7.8 33.1

Barranco, Jests Maria, La Molina, Lince, Magdalena
LIMA MODERNA del Mar, Miraflores, Pueblo Libre, San Borja, San 1,416.0 134 76.8
Isidro, San Miguel, Santiago de Surco, Surquillo

Ate, Chaclacayo, Cieneguilla, El Agustino, Lurigancho,

LIMA ESTE San Juan de Lurigancho, Santa Anita 2,616.4 .1 171
Chorrillos, Lurin, Pachacamac, San Juan de Miraflores,

LIMA SUR Villa el Salvador, Villa Maria del Triunfo 1,830.8 174 133
Bellavista, Callao, Carmen de la Legua Reynoso, La

CALLAO Perla, La Punta, Mi Pera, Ventanilla 1,100.4 104 217

BALNEARIOS Ancon, Pucusana, Punta Hermosa, Punta Negra, San 152.4 14 97

Bartolo, Santa Maria del Mar, Santa Rosa
TOTAL LIMA METROPOLITANA 10,580.9 100.0 21.7

FUENTE: APEIM - Estructura socioeconomica 2018
ELABORACION: DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA - C.PL.

441

433

17.4

457

53.4

459

39.9
42.6

27.6

20.2

45

29.6

274

236

37.7
241

5.4

35

1.3

7.0

59

8.8

12.7
5.6

Figura 18.NSE por Zona
Fuente: CPI
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Mercado de proveedores.
La produccion de uva en Perd se ha incrementado exponencialmente debido a la
demanda que existe en paises muy importantes como China, Estados Unidos, Italiay
dentro de los paises sudamericanos tenemos Chile como principal proveedor de esta

preciada materia prima.

Se lista a continuacion los principales proveedores preseleccionados en el analisis del

mercado:

Proveedores de materia prima.

CAVAS DE PACHACAMAC NEGOCIACION VITIVINICOLA JUAN
QUEIROLO S.A.C.

e Direccidn: Calle Cuatro Bocas s/n Valle de Pachacdmac, Cercado de Lima 15823.

e Teléfono: (051) 2311497

e Fuente: https://www.datosperu.org/empresa-negociacion-vitivinicola-juan-

queirolo-queirolo-sac-20501413225.php

PREMIUM BRANDS S.A.C
e Direccion: Calle San Martin S/N Las Brisas de Lurin 15842
e Teléfono: (051) 4199100
e Fuente: https://www.linkedin.com/company/premium-brands

http://www.premiumbrands.pe

BODEGA LA VINAE.L.R.L
e Direccién: Panamericana Sur, Km. 197 Chincha Alta - Ica 15842
e Teléfono: (056) 2710788

e Fuente: https://www.universidadperu.com/empresas/bodega-la-vina.php

Proveedores de botella.

ENVASES DEL PERU Wildor E.I.R.L
e Direccién: Calle Tumi 160 Urb. San Juan Bautista Chorrillos — Lima 15057
e Teléfono: (056) 2580109
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https://www.universidadperu.com/empresas/bodega-la-vina.php

e Fuente: http://envasesdelperu.com/

Soluciones de Empaque
e Direccion: C alle Manuel Irribaren 1070, Entre la cuadra 8 y 9 de Angamos
Este, Surquillo
e Teléfono: (056) 4466239

e Fuente: https://pe.linkedin.com/company/soluciones-de-empaque

Compafiia Peruana de Vidrio S.A.C
e Direccion: Ex Fundo San José S/N, Interior H1. Calle H Pro Industrial, Comas
15316
e Teléfono: (051) 5370115

e  Fuente: http://www.ciapervidrio.com/

Proveedores de cajas.

Soluciones del Carton S.A.C
e Direccion: Calle Quiroga 400, Int 101. Urb Residencial Higuereta
e Teléfono: (051) 2715814
e Fuente: https://www.datosperu.org/empresa-soluciones-del-carton-sac-
20600236289.php

Productos del Carton S.R.L
e Direccion: Husares de Junin 522, Ate 15494
e Teléfono: (051) 3512430

e Fuente: https://prodecar.com

De Carton J.JE.RS.R. L
e Direccién: A venida México 1968, Cercado de Lima 15018
e Teléfono: (051) 946551861

e Fuente: http://delcarton.com

Mercado competidor.
El rubro de aceites de comida en el que se requiere incursionar es muy exigente tanto
en la calidad del aceite como en la presentacion de este. Para poder competir con las

marcas establecidas dentro del mercado es necesario contar con ciertos requisitos y
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con el logro de la diferenciacion. Todos los aceites de uva significan competencia para
VidOil ya que todos los aceites tienen similares propiedades a las de VidOil Nutrivida.
Sin embargo, VidOil Nutrivida concentra todas esas propiedades en una sola
presentacion.

A continuacion, algunas marcas que forman parte de la competencia del aceite de
semilla de uva:

Aceites comerciales comunes: Primor, Ideal, Gloria, otros

Aceites de fruta: El Olivar, La Espafiola, Filipo Berio, Huerto Alamein, otros
Aceite de granos: PAM, Florida, Mazola, Wesson, otros

Mercado distribuidor.
La modalidad de distribucion sera B2B a través del despacho a tiendas supermercados

y tiendas de alimentos naturales.

Leyes o reglamentos del sector vinculados al proyecto.
Bases Legales.
En vista de que la empresa comercializa y distribuye alimento, el local que se usa

como centro de produccion debe contar con todos los controles sanitarios.

D.S. N° 001-97-SAG, el cual reglamenta la higiene de alimentos y de bebidas para
consumo humano. Regula el mantenimiento de un adecuado ambiente y normas sobre
la higiene para la manipulacién de alimentos.

D.S. N° Q07 -98-SA, respecto el control sanitario

D.S. N° 001 -2002-SA, procesos para elaboracion del producto.

2.2. El estudio de Microentorno

2.2.1 Mercado competitivo actual.

El segmento donde se quiere incursionar es muy exigente tanto en la calidad del
aceite como en la presentacion. Para poder competir con las marcas establecidas en el
mercado es necesario cumplir con estos requisitos, lograr diferenciar el producto y si
es posible, crear una identidad de marca.

Porter (2008) “El grado con que la competencia esté creando nuevos productos,

bajando precios e incrementando su publicidad tiene un impacto significativo en la
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rentabilidad de la industria. Si la rivalidad dentro de ella es muy intensa, el potencial
de la rentabilidad es bajo” (p.25)
El aceite de pepas de uva VidOil Nutrivida competiria con un mercado local y de

importacion, por lo tanto, su proceso de negociacion es alta

Aceites comerciales comunes: Primor, Ideal, Gloria, otros
Aceites de fruta: El Olivar, La Espafiola, Filipo Berio, Huerto Alamein, otros

Aceite de granos: PAM, Florida, Mazola, Wesson, Grapessed Oil, otros

Figura 19.Productos Mira

2.2.2 Fuerza negociadora de los clientes.

Los clientes de VidOil Nutrivida seran de una edad entre 20 y 59 afios. Mujeres y
hombres. De una condicion socioecondmica pudiente dirigido al sector Ay B.
Porter (2008) “Un cliente que tiene gran poder de compra puede hacer bajar los precios
y eliminar la rentabilidad de un negocio™. (p,25)
Por lo tanto, el poder de negociacion es Alta

2.2.3 Poder de negociacion de los proveedores.

La pepa de la uva seria el insumo principal. Existen productores de vino y pisco a
lo largo de toda la costa del Pert, es por eso que la uva no tiene un problema de
estacionalidad, por ejemplo, en Ica y Cafiete su produccién es en Febrero Marzo y
Abril, pero los acopiadores buscan la producciéon de diferentes microclimas que
mantiene el abastecimiento de uva del pais.

Por un lado, en las bodegas mas pequefias o artesanales como Cavas de
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Pachacamac, no se les da uso a los orujos: “el orujo acé en la zona no tiene ninguna
utilidad, se regala como alimento para cerdo o se tira” también de Premium Brands
S.A.C. contestaron “Nosotros devolvemos al suelo los orujos”. Bodega la Vifia EIRL
en Chincha baja Ica contestaron: “El orujo se mezcla con guano de cabra y se utiliza
como abono”

Intentaremos trabajar con cada proveedor, debido a que muchos de ellos quieren
deshacerse lo més pronto de los orujos, nosotros pagaremos por solamente las pepas
del producto sin cascara ni rama.

Por lo tanto, su poder de negociacion es baja.

2.2.4 Amenazas de aceites sustitutos.

Los aceites considerados competidores fueron marcas del mismo tipo de aceite
ya establecidas en el mercado consumidor. Los posibles sustitutos son los aceites
que se analizaron para determinar el destino objetivo:

Nuestra estrategia es la diferenciacion ya que gracias a la alta resistencia a
altas temperaturas hacen del aceite de pepas de uva un producto altamente
diferenciado y por su sabor acorde a la comida peruana, podemos notar que hay
aceites sustitutos inferiores como los vegetales o refinados comerciales, sustitutos
superiores tendriamos al aceite de coco que tiene alta resistencia al calor pero su
sabor va méas para reposteria, el aceite de oliva tiene una gran presencia en el
mercado en diversas variedades el virgen y extra virgen este Gltimo es prensado

en frio, con la misma calidad que buscamos del aceite de uva alto.

2.2.5 Competencia ya establecida por aceites.

Actualmente, los aceites producto importan el aceite de uva. Pero siendo una
ventaja VidOil Nutrivida puede ser el Unico aceite de uva elaborado en nuestro
pais.

Pero el mercado ya estd ganado por empresas con aceite de no muy buena
calidad por ser prensado al calor, pero puede iniciar una competencia al mismo

nivel del aceite que estamos lanzando por lo tanto su nivel es alto.
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Capitulo I11: Plan Estratégico
3.1 Vision y Mision de la empresa

MISION:

Ser la empresa peruana productora de aceite de pepa de uva de gran calidad
elaborando aceite aceptado por la comida peruana con un recurso humano de primer nivel
capacitado y especializado en la fabricacién de aceite de pepas de uva para un publico

selecto.

VISION:

Ser una empresa productora de aceite VidOil Nutrivida reconocida calidad en su
producto, habiendo ganado y posicionandose a nivel nacional e internacional, en un
tiempo de 4 afios de caracter sofisticado y con una proyeccion constante al crecimiento,

asimismo aportando un alto valor en el cuidado de la salud siendo asi sostenible.

3.2 Analisis FODA

FORTALEZAS

F1. Aceite VidOil Nutrivida tiene un sabor aceptable casi inocuo en la preparacion
de la comida peruana.

Contenido de omega 3, 6, también reducen cualquier tipo de inflamacion.

F2. Profesionales especializados en la fabricacion del aceite.

F3. Contiene altas dosis de vitamina E (antioxidante)

F4. Maquinas y equipos con tecnologia de punta.

F5. Contamos con financiamiento propio y capacidad de endeudamiento.

F6. Contamos con investigacion de mercado

OPORTUNIDADES
e OLl. Ingresar Vidoil Nutrivida como aceite novedoso de pepa de uva.
e 02. Aumento sostenido de habitantes con cambio de costumbres saludables
e 03. Muchos de los competidores trabajan con aceite refinado pocos con la

calidad de un aceite prensado al frio.
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e O4. Aceite de uva es poco conocido en sus beneficios

e 05. Beneficios de aceite de uva por incremento las enfermedades en Diabetes y
obesidad

DEBILIDADES

e D1. Desconocidos en elaboracion de aceite de uva.
e D2. Marca nueva, no conocida en el mercado carece de confianza.
e Da3. Bajaexperiencia del equipo profesional en trabajo en conjunto en sus inicios

e D4. Altas tasas de interés en los préstamos bancarios

AMENAZAS
e Al. Hay variedad de productos, por ejemplo, el aceite de coco que tiene un punto
de humeo igual de alta que el aceite de pepas de uva.
e A2. Mercado de competidores que ya tienen mercado ganado.

e A3. El aceite de pepas puede tener problemas climatologicos para sus cosechas.

A4. Alza de precios (Materia Prima) nuevos precios de proveedores
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Figura 20 FODA

FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

e F1. Aceite VidQOil Nutrivida tiene un sabor aceptable
casi inocuo en la preparacion de la comida peruana.

e Contenido de omega 3, 6, también reducen cualquier
tipo de inflamacion.

e F2. Profesionales especializados en la fabricacion del
aceite.

e F3. Contiene altas dosis de vitamina E (antioxidante)

e F4. Mdquinas y equipos con tecnologia de punta.

e F5. Estratégica macro y micro localizacion del centro
de operaciones aceite de uva.

e  F6. Contamos con investigacién de mercado

e D1. Desconocidos en elaboracion de aceite de uva.

e D2. Marca nueva, no conocida en el mercado carece de
confianza.
D3. Baja experiencia del equipo profesional en trabajo en
conjunto en sus inicios
D4. Altas tasas de interés en los préstamos bancarios

OPORTUNIDADES

. O1. Ingresar Vidoil Nutrivida como aceite
novedoso de pepa de uva.

e 02. Aumento sostenido de habitantes con
cambio de costumbres saludables.

e  03. Muchos de los competidores trabajan con
aceite refinado pocos con la calidad de un aceite
prensado al frio.

. O4. Aceite de uva es poco conocido en sus
beneficios
. O5 Beneficios de aceite de uva por incremento las
enfermedades en Diabetes y obesidad

F1.04.05. Se hace una campafia de comunicacién sobre las
bondades del aceite Nutrivida en la comida peruana.
F2.02.03. tomar las capacidades del equipo profesional para
certificar la calidad del aceite

F4.02 Aumento de produccién sobre la demanda.

D1.01.02 Agilidad comercial para aprovechar las
tendencias del mercado

03.04 Ingreso al mercado con clara publicidad que
identifique a los clientes

D4; 02, O4: realizar una buena campafia de lanzamiento
que nos permita posicionar bien el producto a nuestro
marco muestral para cubrir las altas tasas de intereses de
los bancos.

AMENAZAS

e Al. Hay variedad de productos, por ejemplo, el aceite de
coco que tiene un punto de humeo igual de alta que el
aceite de pepas de uva.

e A2. Mercado de competidores que ya tienen mercado
ganado.

A3. El aceite de pepas puede tener problemas
climatoldgicos para sus cosechas.

e A4. Alza de precios (Materia Prima) nuevos precios de
proveedores.

F1. Al. Comunicar los factores que benefician el producto
frente a otras marcas.

A3.A4 Se har4 el convenio con nuestros proveedores a quienes
sabemos que botan la materia prima que son las pepitas

D2.A1. Mostrar la sistematizacion de la elaboracion del
aceite mediante videos.

D1.Al. Plan informativo de la importancia de consumir,
VidOil Nutrivida. Ya que en el mercado hay varios aceites
que no cumplen con garantias de salubridad.
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3.3 Objetivos

e Seremos la primera opcion para nuestros clientes

e Hacer contratos estratégicos con nuestros clientes manteniendo buenas relaciones.
e Mejora continua en los procesos.

e Todo el personal de la empresa con la Misién y vision de la empresa clara.

e Crear un nicho de mercado que no nos cambie por otra marca, trabajo de fidelizacion.

Obijetivos Especificos.

Mantener el crecimiento estimado de 4% desde el 2021 tomando en cuenta que él ya
estd en el mercado en calidad de copado un 80% y productos sustitutos del 20% que
gueda entonces se procederia a estimar como objetivo inicial a un 20% para su primer
crecimiento.

Posicionando la marca alcanzando para su segundo afio un crecimiento de 7% en
ventas para lo cual utilizaremos estrategias claras que tengan reacciones positivas, con

un plan de comunicacion y diferenciacion a los otros productos.
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Capitulo 1V: Estudio de Mercado
4.1 Investigacion de los mercados

4.1.1 Andlisis de Segmentacion

Nuestro criterio de segmentacion:

e Con VidOil Nutrivida el mercado est4 desde 20 — 59 afios hombres y mujeres.
e Anaélisis geografico: Por zonas 6,7

JesUis Maria

- Lince, Pueblo Libre
- Magdalena, San Miguel
- Miraflores
- Sanlsidro
- SanBorja
- Surco
- LaMolina
e Analisis de entorno psicografico:
- Estilo de vida: poblacién con estilos de comida saludable, mejora en aspecto
fisico.
- Rasgos de personalidad: Actividad fisica permanente y cuidados personales

- Segmentacion de clase: Ay B

4.1.2 Marco Muestral

Solamente en Lima somos 9 835 000 segun el ultimo censo.
En Lima Metropolitana tiene un PEA de 57%. Dirigido a los habitantes de 20 a 59
anos.

(Fuente (INEI).

Encontramos que nivel de confianza es 95 segun nuestra tabla de distribucién

normal 1.96, se ha tomado la probabilidad de fracaso al 50% y la probabilidad de éxito

al 50% a la vez se ha tomado como el margen de error solo 5%
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(1.9672)*50%*50%

(0.05/2)

365
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Tabla 2 Estimacién de la Poblacion

POBLACION POR DISTRITO TASA PROYECCION DE LA POBLACION
DISTRITO 2010 2011 2012 2013 2014 2015 CRECIMIENTO 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Jesis Maria 71,214 71,289 71,364 71,439 71,514 71,589 0.11% 72,042 72,117 72,193 72,269 72,345 72,421
Lince 54,790 53,872 52,961 52,054 51,144 50,228 -1.72% 45,252 44,472 43,706 42,952 42,212 41,484
Pueblo Libre 77,604 77,323 77,038 76,743 76,437 76,114 -0.39% 74,364 74,076 73,789 73,504 73,219 72,936
Magdalena 54,206 54,296 54,386 54,476 54,566 54,656 0.17% 55,201 55,292 55,384 55,475 55,567 55,659
San Miguel 134,806 134,946 135086 135226 135366 135,506 0.10% 136,351 136,492 136,634 136,775 136,917 137,059
Miraflores 86,091 85,284 84,473 83,649 82,805 81,932 -0.99% 77,206 76,445 75,691 74,946 74,207 73,476
San Isidro 58,123 57,345 56,570 55,792 55,006 54,206 -1.39% 49,852 49,162 48,480 47,809 47,146 46,493
San Borja 111,328 111,448 111568 111,688 111,808 111,928 0.11% 112,652 112,773 112,895 113,016 113,138 113,259
Surco 315447 321,157 326,928 332,725 338509 344,242 1.76% 382,286 389,024 395880 402,857 409,957 417,183
La Molina 148,738 153,133 157,638 162,237 166912 171,646 2.91% 203,839 209,764 215860 222,134 228590 235,234
TOTAL 1,114,357 1,122,104 1,130,024 1,138,042 1,146,081 1,154,062 1,211,065 1,221,638 1,232,534 1,243,760 1,255,322 1,265,204

Fuente: https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/indices tematicos/cuadro001 1.xls



https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/indices_tematicos/cuadro001_1.xls

4.1.3 Entrevistas a profundidad - aceite de pepas de uva

Entrevista A profundidad N° 1

Objetivo; Como aporta a la salud aspectos nutricionales debe de cumplir con Ley de
alimentacion saludable que rige desde el 17 de Junio del 2019 con octégonos que advierten
de grasas saturadas, alto en azucar y sodio, grasas trans, también nos refiere, la mejor forma
de introducir un producto nuevo al mercado haciendo degustacion, hacer preparaciones y
mostrar sus usos y que la gente lo deguste comunicar sus propiedades ya que no tiene un
sabor ni olor fuerte en la preparacién de la comida, ademas tener un precio competitivo.

A
A
nga

. [;:l 3 ’
Monica Cecilia
Maldonado
Gayozzo

172832

Figura 21 Ingeniero Alimentario Monica Maldonado.

o ¢Coémo ve consumo o crecimiento del mercado de aceites?
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Si hay un crecimiento y sobre todo hay méas variedad para escoger
dependiendo del uso que le des

¢ Cudl cree que es uso que se da a los aceites?

Cocinar, ensaladas, reposteria

¢Cudl seria la principal caracteristica para diferenciar de un aceite a
otro?

La materia prima del que esta hecho, soya, oliva, girasol...

¢Considera que una marca nueva se podria posicionar en el mercado?
Dependeréa del mercado del que quiere ingresar y sobre todo habria que
marketearlo como usarlo y las bondades que tiene

¢Considera que tendria aceptacion un aceite a base de semilla uva?

Si

¢Qué tamafio seria el que mas de venderia?

Frascos de méx. 500 ml

¢Cudles son los aspectos importantes que cree que deberia de tener el
aceite?

Como aporta a la salud aspectos nutricionales debe de cumplir con Ley
Saludable

¢Qué procedimiento utiliza para poder vender nuestro producto en sus
anaqueles?

La mejor forma de introducir un producto nuevo al mercado es haciendo
degustacion, hacer preparaciones y mostrar sus usos y que la gente lo
deguste y ha lar de sus propiedades y tener un precio competitivo

¢Nos daria alguna recomendacion segin su experiencia?

Revisar productos en el mercado para evaluar la competencia

Lanzar un producto de calidad y a buen precio

. Entrevista a profundidad Proveedores N° 2

Obijetivo: Nos dio a conocer la posicion del supermercado frente a un producto

nuevo, para ingresar a las géndolas, en este momento estan dando prioridad a las

provincias, después de un afio se mide la cantidad de ventas y segun eso darnos la

posibilidad de ingresar al mercado de Lima cuyo porcentaje es del 32%

39



ALDO GUILLERMO

SANGUINETTI BOSSIO
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Figura 22 Lic. Marketing y Administracion.

o ¢Coémo ve consumo o crecimiento del mercado de aceites?

Es una categoria ya madura, el crecimiento estd mas orientado a nuevos nichos de

mercado, con productos de mayor diferenciacion, como el aceite de coco.

2. ¢Cual cree que es el uso que se da a los aceites?

El uso basico es para consumo familiar en preparacion de alimentos, otros tipos de

aceite se estan usando como cosméticos.

o ¢Cuales son los aspectos importantes que cree que deberia de tener el aceite
con respecto a otro?
La diferencia esta en la semilla de la cual se extrae (maiz, canola, girasol, oliva,

ajonjoli)
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4. ;Considera que una marca nueva se podria posicionar en el mercado?

Deberia tener una marcada diferenciacion si es que se quiere introducir una nueva
marca. Hoy el posicionamiento de las que ingresan al mercado es basicamente por

precio o por una semilla diferente de extraccion.

5. ¢Considera que tendria aceptacion un aceite a base de semilla uva?

Si, si explicamos cuales son los beneficios y los usos diferenciado respecto a otros
aceites.

6. ¢(Qué tamariio seria el que mas de venderia 375 0 500ml?

500 ml, pero esto depende mucho del precio.

7. ¢Caracteristicas importantes del aceite?

Un empaque interesante, que comunique los beneficios claramente.

8. ¢Qué procedimiento utiliza para poder vender nuestro producto en sus anaqueles?

Primero es la presentacion de producto, con los costos el pvp sugerido y la
rentabilidad. Dependiendo de la evaluacion y de que tan masivo es el producto se
pasa al ingreso. La evaluacion considera la rentabilidad que este producto deja al
negocio, si es masivo o0 no lo determina el precio para poder tener en cuenta en que

claster podria encajar mejor.

9. ¢(Nos daria alguna recomendacion segun su experiencia?

Testear el producto y tener claro todos los usos que este puede tener y los beneficios
que otorga. Mucho mas importante aln es saber cOmo es que se van a transmitir esos
beneficios al consumidor final para que el los entienda y termine consumiendo el

producto y, lo mas importante, generar recompra.
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. Entrevista a profundidad Proveedores N° 3

Obijetivo: El ingeniero agronomo, nos dio un tip importante sobre la estacionalidad
de la uva que es nuestro principal insumo, ya que esta es en el Per en Febrero Marzo
y Abril, pero debido a los diferentes climas los recolectores tienen las cosechas en

diferentes puntos de la costa.

mibanco

.
T——
&
3 Jose Manuel
Palomino veliz

Codigo 13763
R RRRRHR B SRR

i:iéura 23 Ing. Agrénomo

Nombre del participante José Manuel Palomino Véliz
Profesion/Ocupacion Ing. Agronomo

Edad: 41 afios

Fecha de entrevista: 22/04/2020

1.- ;Como ve consumo o crecimiento del mercado de aceites?

Existe una mayor preocupacion relacionado a una mayor y creciente
demanda de productos saludables ahora mas que en afios atras la gente se
preocupa por utilizar productos mas naturales, es por ello por lo que
considero que debe existir un mercado para este producto el cual debe estar
orientado a los beneficios que brinde un consumo constante del mismo

¢ Cudl cree que es el uso que se da a los aceites?

Para la coccion de alimentos y mejora en la digestion de otros alimentos

2.- ¢ Mencione una diferencia de un aceite a otro?

Considero que es su grado de densidad y que tan asimilable es por el
organismo en cuestién a tiempo y de cdmo algunos proveen beneficios

adicionales en la salud de las personas
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3.- ¢Considera que una marca nueva se podria posicionar en el mercado?
Si, sobre todo cuando es un mercado reciente y en crecimiento, lo importante
es que el cliente conozca de los beneficios que provee el producto en relacion
con la competencia y cual es mi valor agregado y que el cliente pueda
percibir esto como una ventaja.

4.- ¢Considera que tendria aceptacion un aceite a base de semilla de uva?
La aceptacion de un producto se logra con el tiempo no conozco ninguna
marca de renombre que haya logrado eso solo por fabricar un producto
utilizando otro tipo de insumo que el tradicional, pero por ser que proviene
de un producto natural podria tener aceptacion y si a esta informacion se
puede contrastar con personas que den testimonios de sus beneficios mucho

mejor

5.- ¢Qué tamario seria el que méas de venderia
Considero que los tamafios deberian ser en proporciones pequefia de 30
gramos la gente al no conocer una marca y producto querra y experimentar,

pero no gastando mucho en algo nuevo.

6.- ¢Mencione lo importante del aceite?

Sus beneficios a la salud de las personas, para que tipo de personas se
recomienda y sus formas de uso.

7.- ¢Que procedimiento utiliza para poder vender nuestro producto en sus
anaqueles?

Envases con colores que muestren ser un producto de calidad y estar en
anaqueles a la altura de los ojos de la mayoria de las personas

8.- ¢Quisiéramos pedirle sugerencia por ser nuevos en el mercado?

No depender de un solo proveedor de insumos y de distribucién, utilizar
procesos para poder estandarizar la fabricacion lo cual determina la calidad

de nuestro producto

4.1.4 Focus Group

Tabla 3 Datos Focus group
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Datos

Focus Group

Diay fecha de entrevista
Encuestados

Cantidad de encuestados
Ubicacién

NSE

Diay fecha de entrevista

Objetivos

domingo, 19 de abril 2020
Empleados entre 20 a 59 afios
2
Surco
B
45 min
= Encontrar la preferencia al
momento de compra
» Medir la satisfaccion
= Diferencias de otros productos
» Puntos de importancia sobre las
caracteristicas

Nota: Elaboracién propia

Figura 24 Focus 1

Conclusiones del Focus Group

e Terminado nuestro Focus group encontramos los siguientes resultados:

Perfil del Cliente:

e Las personas han cambiado sus habitos para consumir productos

saludables.
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Las personas evitan al maximo sus frituras, pero si lo hacen consumen lo
mas seguro.

Las marcas que mas prefieren y conocen son Primor, El Olivar, Huerto
Alamein, Costefio.

Los sitios donde frecuenta realizar sus compras son supermercados y tiendas
de alimentos naturales.

La tendencia a consumir aceites naturales como VidOil Nutrivida porque

tienen tendencia a lo natural y evita quimicos

Validacion del producto:

Importantes resultados que tiene como preferencia 100% VidOil Nutrivida.
El aceite de Oliva virgen es el preferido consumido por las personas
invitadas al focus su sabor es mas buscado por ser mas fuerte pero no sirve
para la cocina ya que no es inocuo como nuestro aceite.

Vidoil Nutrivida seria usado para freir o en la preparacion de comidas.

Les gustd “VidOil Nutrivida” como marca.

Entre las degustaciones tenemos aceite de coco de oliva y de pepas de uva.
Su disposicion de compra fue por el aceite de Pepa de uva.

Como la mayoria de los encuestados quisieran recibir informacion por redes

sociales.

Tabla 4 Datos de entrevistados del focus group

Datos

Focus Group

Dia y fecha de entrevista domingo, 19 de abril 2020

Encuestados

Empleados entre 20 a 59 afios

Cantidad de encuestados 3

Ubicacion
NSE

Tiempo

Objetivos

San Borja
B
40 min
= Encontrar la preferencia al
momento de compra
» Medir la satisfaccion

= Diferencias de otros productos
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e Puntos de importancia sobre las

caracteristicas

Nota: Elaboracién propia

Figura 25 Focus 2

Conclusiones del Focus Group

e Terminado nuestro Focus group encontramos los siguientes resultados:
Perfil del Cliente:

e Tienen habitos para consumir productos saludables.

e Prefieren sus frituras, pero si lo hacen consumen lo més seguro.

e La marca que usan es Girasol y aceite de oliva.

e Los sitios donde frecuenta realizar sus compras son supermercados y tiendas

de alimentos naturales.

e La tendencia a consumir aceites naturales como VidOil Nutrivida porque

tienen tendencia a lo natural y evita quimicos

Validacion del producto:

e Importantes resultados que tiene como preferencia VidOil Nutrivida.

o El aceite de Oliva virgen es el preferido consumido por las personas invitadas
al focus su sabor es mas buscado por ser mas fuerte pero no sirve para la

cocina ya que no es inocuo como nuestro aceite.
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e Vidoil Nutrivida seria usado para freir o en la preparacion de comidas.

e Les gustd “VidOil Nutrivida” como marca.

e Entre las degustaciones tenemos aceite de coco de oliva y de pepas de uva.
e Su disposicion de compra fue por el aceite de Pepa de uva.

e Como la mayoria de los encuestados quisieran recibir informacion por redes

sociales.

4.1.5 Encuestas

ENCUESTA ACEITE DE PEPAS DE UVA

Querido amigo, esta encuesta tiene fines académicos agradecemos su tiempo apoyo
y la veracidad de sus respuestas para continuar con nuestra investigacion de mercado.
La cual tiene como objetivo la investigacion de producto comestible usado en la comida

peruana.

Lin de encuesta: https://forms.gle/uh9ry81z0AyHpv3ES

Seguidamente presentamos los resultados tabulados de nuestra encuesta, tabulados por cada
una de las respuestas.

1) Por favor indique su género:

Hombre 107 51.94%
Mujer 99 48.06%
206 100%

= Hombre

= Mujer

Figura 26 Pregunta 1.
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2) ¢Cuédl es su rango de edad?

- Rangodeedad ~ N° %
20-24 10 4.85%
25-29 17 8.25%
30-34 41 19.90%
35-39 28 13.59%
40 - 44 72 34.95%
45 - 49 20 9.71%
50 - 54 11 5.34%
55 -59 5 2.43%
Otro 2 0.97%

206 100%

=20 -
m 25 -
=30 -
m35-

=45
m 50 -
m 55 -
= Otro

Figura 27 Pregunta 2.

3) Seleccione usted el distrito donde reside:

- Distrito  N° %
JesUs Maria 15 7.28%
La Molina 24 11.65%
Lince 14 6.80%
Magdalena 15 7.28%
Miraflores 16 1.77%
Pueblo Libre 18 8.74%
San Borja 16 7.77%
San Isidro 18 8.74%
San Miguel 15 7.28%
Santiago de Surco 31 15.05%
Otro 24 11.65%

206 100%

24
29
34
39

- 44
- 49

54
59
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= JesUs Marifa

= La Molina
= Lince
= Magdalena
7%
= Miraflores
5 = Pueblo Libre
= San Borja

= San Isidro

Figura 28 Pregunta 3.

4) ¢Cuanto es el ingreso promedio familiar mensual?

~ Ingresos  N° %
g’r;tgg S/1,797y S/ 60  32.97%
E’gtég S/3,592y S/ 68  37.36%
E,Tég S/5,389y S/ 54  29.67%
182  100%

4 = Entre S/ 1,797 y S/ 3,592
0

= Entre S/ 3,592y S/ 5,388

= Entre S/ 5,389y S/ 7,185

Figura 29 Pregunta 4.

5) ¢Utiliza aceite diariamente para la preparacion de sus comidas?

Si 178  97.80%
No 4 2.20%
182 100%
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= Sj
= No

Figura 30 Pregunta 5.

6) ¢Cudl es el requisito que usted cree importante para comprar un aceite?

INREGUISTEONIN - e - s - |
Calidad 108 60.67%
Precio 15 8.43%
Presentacion 10 5.62%
Recomendacion 15 8.43%
Sabor 30 16.85%
178 100%

= Calidad

= Presentacion

|

= Recomendacion
= Sabor

Figura 31 Pregunta 6.

7) ¢Conoce 0 ha escuchado de aceites que no sean de girasol soya o coco?

Si 162 91.01%
No 16 8.99%
178 100%
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= Si
= No

Figura 32 Pregunta 7.

8) ¢Estaria dispuesto a probar un aceite elaborado en base de semilla de uvas?

Disposicion aprobar ~ N° %
Si 125  74.40%
No 26 15.48%
Talvez 17 10.12%

168 100%

= Sj
= No

= Talvez

Figura 33 Pregunta 8

9) ¢Estaria dispuesto a comprar VidOil Nutrivida?

Si 120 85.71%

No 15 10.71%

Talvez 5 3.57%
140 100%
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= Sj
= No

= Talvez

Figura 34 Pregunta 9

10) ¢Cuales serian los motivos para adquirir nuestro aceite?

~ Motives N %
Comidas 38 31.67%
Ensaladas 45 37.50%
Frituras 32 26.67%
Otro 5 4.17%
120 100%

= Sj
= No
= Talvez

Figura 35 Pregunta 10.

11) ¢ Qué presentacion seria de tu preferencia?

- Presentacion  N° %

500 ml 120  86.33%

250 ml 19  1367%
139 100%
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= 500 ml
= 250 ml

Figura 36 Pregunta 11.

12) ¢ Cuanto cree usted que deberia pagar por la presentacion de 500 ml?

S/.20-S/. 25 22 18.33%
S/.26-S/.30 33 27.50%
S/.31-S5/. 35 55  45.83%
Mas de S/. 35 10 8.33%
120 100%

= 8/.20—S/. 25
= 8/.26—S/. 30
=8/.31-8/.35
= Mas de S/. 35

Figura 37 Pregunta 12.

13) ¢ Con cuanta frecuencia compraria la presentacion de 500 m|?

1 vez al mes 52 43.33%
Cada 2 meses 43 35.83%
Cada 3 meses 16 13.33%
Cada 6 meses 9 7.50%
120 100%
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= ] vez al mes
= Cada 2 meses
= Cada 3 meses

= Cada 6 meses

Figura 38 Pregunta 13.

14) ¢ Qué cantidad de botellas de la presentacion de 500 ml compraria?

1 56 46.67%
2 42 35.00%
3 16 13.33%
4 5 4.17%
5 amas 1 0.83%
120 100%

=]
=2
=3
=4
= 5amas

Figura 39 Pregunta 14.

15) ¢ En qué temporada preferiria consumir el aceite VidOil Nutrivida?

Verano 47 39.17%
Otofo 35 29.17%
Invierno 15 12.50%
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Primavera 23 19.17%
20 100%

= \/erano

% = Otofio

= Invierno

= Primavera

Figura 40 Pregunta 15.

16) ¢ Como le gustaria que fueran nuestros envases?

 Presentacion  N° %
Botella de plastico 5 4.17%
Botella de vidrio 112 93.33%
Envase de tetra pack 3 2.50%
120 100%

= Botella de plastico
= Botella de vidrio

= Envase de tetra pack

Figura 41 Pregunta 16.

17) ¢En qué lugar le gustaria comprar VidOil Nutrivida?

- Lugardecompra  N° %
Tiendas naturistas 45 37.50%
Tiendas por
conveniencia sl LSS
Supermercados 39  32.50%
Otros 5 4.17%

120 100%
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= Tiendas naturistas
= Tiendas por conveniencia
= Supermercados

= Otros

Figura 42 Pregunta 17.

18) ¢ A través de que medio quisiera recibir informacion sobre nuestro aceite?

Redes sociales 38 31.67%
Television 25 20.83%
Ferias ecoldgicas 27  22.50%
Correo electronico 18 15.00%
Otros 12 10.00%
120 100%

= Redes sociales

= Television

= Ferias ecoldgicas
- = Correo electronico
= Otros

Figura 43 Pregunta 18.

4.2 Demanday Oferta

4.2.1 Célculo del mercado potencial.
Calcularemos utilizando niveles socioeconémicos A 'y B de los Sectores 6 y 7 entre edades
de: 20 hasta 59 afios.
Mercado Potencial= Poblacion x % NSE (A+B) x % edades desde 20-59 afios
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Estimacion de Mercado Potencial

Tabla 5 Proyeccion de la poblacién en afios

PROYECCION DE LA POBLACION

2020 2021 2022 2023 2024 2025
72,042 72,117 72,193 72,269 72,345 72,421
45,252 44,472 43,706 42,952 42,212 41,484
74,364 74,076 73,789 73,504 73,219 72,936
55,201 55,292 55,384 55,475 55,567 55,659
136,351 136,492 136,634 136,775 136,917 137,059
77,206 76,445 75,691 74,946 74,207 73,476
49,852 49,162 48,480 47,809 47,146 46,493
112,652 112,773 112,895 113,016 113,138 113,259
382,286 389,024 395880 402,857 409,957 417,183
203,839 209,764 215860 222,134 228590 235,234
1,211,065 1,221,638 1,232,534 1,243,760 1,255,322 1,265,204
Fuente: https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/indices
Tabla 6

tematicos/cuadro001 1.xls

Nivel socioeconémico

DISTRITO 2021 NSEA NSEB
JesUs Maria 72,117 14.40% 56.00%
Lince 44,472 14.40% 56.00%
Pueblo Libre 74,076 14.40% 56.00%
Magdalena 55,292 14.40% 56.00%
San Miguel 136,492 14.40% 56.00%
Miraflores 76,445 34.60% 46.40%
San Isidro 49,162 34.60% 46.40%
San Borja 112,773 34.60% 46.40%
Surco 389,024 34.60% 46.40%
La Molina 209,764 34.60% 46.40%

1,221,638

Fuente:http://apeim.com.pe/wp-content/uploads/2019/11/APEIM-NSE-2018.pdf

Tabla 7

Mercado Potencial
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MERCADO POTENCIAL TOTAL

DISTRITO 2021 2022 2023 2024 2025
Jesls Maria 28,944 28,974 29,005 29,035 29,066
Lince 18,390 18,073 17,761 17,455 17,154
Pueblo Libre 30,008 29,891 29,776 29,660 29,546
Magdalena 22,197 22,234 22,270 22,307 22,344
San Miguel 53,966 54,022 54,078 54,134 54,190
Miraflores 36,259 35,901 35,548 35,197 34,851
San Isidro 22,898 22,581 22,268 21,959 21,655
San Borja 51,534 51,590 51,645 51,701 51,756
Surco 180,983 184,173 187,419 190,722 194,084
La Molina 98,254 101,110 104,048 107,072 110,185
Total 543,433 548,549 553,818 559,244 564,830

Nota: Elaboracién propia

4.2.2 Calculo del mercado disponible.

Para este cuadro se necesita saber la necesidad de compra, claramente identificamos a la

poblacién que usa aceite para cocinar.

Pregunta 5. ¢ Usa aceite en la preparacion de sus alimentos?

Tabla 8
Cantidad de personas que utilizan aceite gourmet
Usa aceite %
Si 97.80%
No 2.20%
100%

Nota: Elaboracion propia

Pregunta 8 ¢ Estaria dispuesto a probar un aceite de cocina elaborado a base de pepas de

uva?

Tabla 9 Mercado disponible y factor de mercado

Disposicion a probar %

Si 74.40%

No 15.48%

Talvez 10.12%
100%

Factor de mercado dispo 72.77%

Nota: Elaboracién propia

58



Tabla 10
Mercado disponible

MERCADO POTENCIAL TOTAL
2021 2022 2023 2024 2025
Jests Maria 21,062 21,084 21,106 21,129 21,151
Lince 13,382 13,152 12,925 12,702 12,483
Pueblo Libre 21,836 21,752 21,668 21,584 21,500
Magdalena 16,153 16,179 16,206 16,233 16,260
San Miguel 39,271 39,312 39,352 39,393 39,434

DISTRITO

Miraflores 26,385 26,125 25,868 25,613 25,361
San Isidro 16,663 16,432 16,204 15,980 15,758
San Borja 37,501 37,542 37,582 37,622 37,663
Surco 131,701 134,022 136,384 138,787 141,234
La Molina 71,499 73,577 75,716 77,916 80,181
Total 395,453 399,176 403,011 406,959 411,024

Nota: Elaboracion propia

4.2.3 Calculo del mercado efectivo.

Es con la intension de compra que se calcula el mercado efectivo:

Tabla 11
Resultado

Pregunta 9 ¢ Estaria dispuesto a comprar VidOil Nutrivida?

Tabla 12 Disposicion del mercado efectivo

Disposicion de compra N° %
Si 120 85.71%
No 15 10.71%
Talvez 5 357%
140 100%
Factor disposicion de compra 85.71%

Nota: Elaboracion propia



Tabla 13
Mercado efectivo

Mercado Efectivo = Mercado Disponible * % compra

MERCADO EFECTIVO

DISTRITO 2021 2022 2023 2024 2025
Jesus Maria 18,053 18,072 18,091 18,110 18,129
Lince 11,470 11,273 11,078 10,887 10,700
Pueblo Libre 18,717 18,644 18,572 18,500 18,429
Magdalena 13,845 13,868 13,891 13,914 13,937
San Miguel 33,661 33,696 33,731 33,766 33,801
Miraflores 22,616 22,393 22,173 21,954 21,738
San Isidro 14,283 14,084 13,890 13,697 13,507
San Borja 32,144 32,179 32,213 32,248 32,282
Surco 112,886 114,876 116,900 118,961 121,057
La Molina 61,285 63,066 64,899 66,785 68,726
Total 340,981 344,173 347,461 350,846 354,331

Nota: Elaboracion propia

Pregunta 11: Qué presentacion seria de su preferencia?

Tabla 14
Presentaciones de aceite de pepas de uva
Presentacion N° %
500 ml 120 86.3%
250 ml 19 13.7%
139 100%

Nota: Elaboracion propia.

Pregunta 12. ¢ Con respecto al costo cuanto pagaria por nuestro aceite de 500 ml?

Tabla 15 Cuanto costaria el aceite.

Cuanto pagaria N° %
S/.20-S/.25 22 18%
S/.26 —S/. 30 33  28%
S/.31-S/.35 55  46%
Mas de S/. 35 10 8%

120 100%

Nota: Elaboracién propia.



Tabla 16 Mercado Efectivo 2

Mercado Efectivo por Presentacion = Mercado Efectivo * % Preferencia* % Rango Precio

MERCADO EFECTIVO POR PRESENTACION
DISTRITO CADO CTIVOPO ES clo

2021 2022 2023 2024 2025
Jesus Maria 7,143 7,151 7,158 7,166 7,173
Lince 4,539 4,460 4,383 4,308 4,234
Pueblo Libre 7,406 7,377 7,349 7,320 7,292
Magdalena 5478 5,487 5,496 5,506 5,515
San Miguel 13,319 13,333 13,347 13,360 13,374
Miraflores 8,949 8,861 8,773 8,687 8,601
San Isidro 5,651 5,573 5,496 5,420 5,345
San Borja 12,719 12,733 12,746 12,760 12,774
Surco 44,667 45,454 46,256 47,071 47,900
La Molina 24,249 24,954 25,679 26,426 27,194
Total 136,142 137,405 138,707 140,047 141,427

4.2.4 Estimacion del mercado objetivo.
Mercado Objetivo = Mercado Efectivo x Tasa de mercado objetivo
Para efectos del mercado objetivo seguimos la metodologia de Pareto, tomamos en
cuenta que el 80% del mercado ya estaria siendo copado por productos sustitutos y
que del 20% restante se procedera a escoger

Tasa de mercado objetivo 2021 (20% del 20%) = 4%

Tasa del crecimiento del mercado

El crecimiento del mercado objetivo seria de esta manera con la produccidn

nacional de aceites al 5%

Tabla 17 Tasa Crecimiento del mercado objetivo
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Produccion nacional de aceites

. _ 5%
vegetales crecera =

2021 2022 2023 2024 2025
Tasas de mercado objetivo 4.00% 4.20% 4.41% 4.63% 4.86%

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 18 Crecimiento anual del 5%

MERCADO OBJETIVO

DISTRITO 2021 2022 2023 2024 2025
JesUs Maria 286 300 316 332 349
Lince 182 187 193 199 206
Pueblo Libre 296 310 324 339 355
Magdalena 219 230 242 255 268
San Miguel 533 560 589 619 650
Miraflores 358 372 387 402 418
San Isidro 226 234 242 251 260
San Borja 509 535 562 591 621
Surco 1,787 1,909 2,040 2,180 2,329
La Molina 970 1,048 1,132 1,224 1,322
Total 5,365 5,686 6,028 6,391 6,778

La férmula seria:

= Mercado Objetivo = Mercado Efectivo * Tasas de mercado objetivo

Tabla 19 Mercado Objetivo de Aceite de pepas de uva

MERCADO OBJETIVO 2021 2022 2023 2024 2025

Presentacion 500 ml - Personas 5,365 5,686 6,028 6,391 6,778

Nota Elaboracion propia

4.2.5 Frecuencia de compra.
Por lo tanto, utilizamos la pregunta 13 para desarrollar la frecuencia de compra.
¢Con queé frecuencia compraria la presentacion de 500 ml?

Tabla 20 Frecuencia de periodos de compra

Frecuencia de compra % Veces al afio Ponderado

1 vez al mes 0.00% 12 0.00

Cada 2 meses 0.00% 6 0.00

Cada 3 meses 0.00% 4 0.00

Cada 6 meses 0.00% 2 0.00

Total 0% 0.00  NuUmero de veces de compra al afio en promedio

Nota: Elaboracién propia.



Pregunta 14 ;Cuéntas botellas de la presentacion de 500 ml comprarias?

Tabla 21 Periodos de Compra Anual

Unidades de compra % Unidad Unidades promedio
1 0.00% 1 0.00
2 0.00% 2 0.00
3 0.00% 3 0.00
4 0.00% 4 0.00
5amas 0.00% 5 0.00
Total 0% 0.00  Unidades de compra en cada ocasion en promedio

Nota: Elaboracion propia.

4.2.6 Calculo por afio de la demanda.

La demanda seré calculada con el mercado objetivo por la frecuencia de
compra

D= M.O. x F de compra

Tabla 22 Demanda por envases

MERCADO OBJETIVO 2021 2022 2023 2024 2025
Presentacidon 500 ml - PERSONAS 7,386 7,708 8,051 8,415 8,803
Nota: Elaboracion propia.

Frecuencia de compra (unidades al afio)

Unidades de 500 ml al afio 14.26

Para hallar la demanda necesitamos el mercado objetivo por la frecuencia de compra que
sera estimada por la estacionalidad de la uva

Demanda = M.O * frecuencia de compra
Tabla 23 Resultado

DEMANDA 2021 2022 2023 2024 2025
Presentacion 500 ml 59,417 61,264 63,227 65,314 67,533

Nota: Elaboracién propia.
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4.2.7 Estacionalidad.

En nuestra estacionalidad pudimos notar que para primavera y verano las compras eran

mayores que en invierno y otofio.

Pregunta 15. ¢En qué temporada preferiria consumir nuestro aceite de semilla de

uva VidOil Nutrivida?
Tabla 24 Participacion por Estacionalidad

Estacion del afo

Verano: del 21 de diciembre al

% 21 de marzo.
Otofio: del 21 de marzo al 21
Verano 35.00% de junio.
Invierno: del 21 de junio al 21
Otofo 20.83% de septiembre.
Primavera: del 21 de
Invierno 14.17% septiembre al 21 de diciembre.
Primavera 30.00%
Total 100%
Nota: Elaboracion propia.
Calculamos la estacionalidad por porcentajes
Tabla 25 Participacion por Estacionalidad
Estacionalidad
Verano Otofio Invierno Primavera
A (enero-marzo) (abril (julio- (octubre- Total
junio) setiembre) diciembre)
2021 35.00% 20.83% 14.17% 30.00% 100%
2022 35.00% 20.83% 14.17% 30.00% 100%
2023 35.00% 20.83% 14.17% 30.00% 100%
2024 35.00% 20.83% 14.17% 30.00% 100%
2025 35.00% 20.83% 14.17% 30.00% 100%

Nota: Elaboracién propia

Tabla 26 Estacionalidad mensual
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Estacionalidad

mensual

~ . Tota
Ao Ene Feb Mar Abr  May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic |
202 556 6.25 694 472 472 472 10.00 10.00 10.00

(1) 583% 7.00% 8.17% % % % % % % % % % 84%
202 1167 1167 1167 6.94 6.94 694 472 472 472 1000 10.00 10.00 100

2 % % % % % % % % % % % % %
202 1167 1167 1167 6.94 6.94 694 472 472 472 1000 10.00 10.00 100

3 % % % % % % % % % % % % %
202 1167 1167 1167 6.94 6.94 694 472 472 472 1000 10.00 10.00 100

4 % % % % % % % % % % % % %
202 1167 1167 1167 6.94 6.94 694 472 472 472 1000 10.00 10.00 100

5 % % % % % % % % % % % % %

Nota: Elaboracion propia.
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4.2.8 Programa de Ventas en unidades valorizado.

Programa de ventas en Unidades.

Tabla 27 Programa de ventas en unidades 2021

Sep Oct Nov Dic

Ene Feb Mar Abr May Jun
5.83% 7.00% 8.17% 5.56% 6.25% 6.94%
3,466 4,160 4,853 3,301 3714 4,127

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 28 Programa de ventas en unidades 2022

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
1167% 1167% 1167% 6.94% 6.94% 6.94% 472% 4.72% 472%
7148 7148 7,148 4,25 4,25 4255 2,8%4 2,8%4 28%

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 29 Programa de ventas en unidades 2023

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
1167% 1167% 1167% 6.94% 6.94% 6.94% 472% 472% 472%
1311 1311 131 4391 4391 4391 2,986 2,986 2,986

Nota: Elaboracién propia

4.72% 10.00% 10.00% 10.00%
2,806 5,942 5,942 5,942

Total
61,272

Total
63,231



Tabla 30 Programa de Ventas en Unidades 2024

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Tota
11.67% 1167% 11.67% 6.94% 6.94% 6.94% 4.72% 472% 472% 10.00% 10.00% 10.00%
7,620 7,620 7,620 453 4536 4536 3,085 3,085 3,085 6,532 6,532 6,532 65,319
Nota: Elaboracion propia
Tabla 31 Programa de ventas en unidades 2025
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1167% 1167% 1167% 6.94% 6.94% 6.94% 472% 4.72% 472% 10.00% 10.00% 10.00%
78719 7879 7879 4690 4690 4690 319 3190 319 6,754 6,754 6,754 67,539

Nota: Elaboracion propia
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4.3 Mezcla de Marketing
4.3.1 Producto.

Exente aceite de pepas de uva 100% creado para clientes de tipo sofisticado, usado
en la comida peruana con un paladar gourmet ademas interesados en mantener una muy
alta calidad en comida saludable y nutritiva. Quiere decir que hay un publico con un
equilibrio entre la rutina en los carbohidratos, proteinas, vitaminas y minerales.

Video demostrativo de produccion https://youtu.be/BYWesxYpKdQ

Figura 44 Video demostrativo de produccion

Propiedades:

e El aceite de pepas de uva es inocuo en la comida peruana, no aporta ni olor ni
sabor diferente a diferencia de otros aceites como el de coco que tiene el mas
alto punto de humeo.

e Por su alto contenido de vitamina E es antioxidante

e Mejora la circulacion por eso es muy apreciado entre las personas que sufren
diabetes y obesidad.

e 100% natural organico, su produccién es prensado al frio, ya que los aceites
no deben ser expuestos desde su preparacion al calor para evitar que se vuelvan
dafinos, hay 3 tipos de extraccion de aceite, la quimica, prensado al calor y
prensado al frio (Esta Gltima extraccion es para los mejores aceites)

e Sin preservantes

e Libre colesterol
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e Contenido Omega 3, 6

e De caracteristica Vegana

e Punto de humeo alto 270 °

Funciones:

e Frituras no grasosas y de buen sabor

e Se usa en aderezos y comida peruana, arroz.

e Otros usos para desmaquillar hacen crecer las pestafias, suavizante de manos.

Descripcion de la marca

Nuestra marca es aceite VidOil Nutrivida escogio este nombre en consulta por

las encuestas que hicimos.

Caracteristicas de la Marca aceite VidOil Nutrivida

Logo

Relaciona con lo bueno natural y sano que tiene el producto.
Colores figuras naturales que identifican la semilla.
Se ve la hoja de parra de la uva, una gota de aceite la frescura del color

verde.

Cambios Sugeridos

Con un Slogan de “Bienestar y salud, para ti y tu familia”.

Etiqueta

En la etiqueta se apreciara:

Breve informacion del producto.
Contenido del producto

Logo del producto

Informacion de tabla nutricional
Caducidad
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Envase

Figura 45. Envase

ENVASE E INFORMACION NUTRICIONAL 100 % PEPAS DE UVA

INFORMACION NUTRICIONAL

100% Semillas de uva

Tamaiio por porcion
1 cucharada 7 g (7.65ml)
Porciones por envase 65 aprox
Cantidad por porcion
Energia (calorias) 60 Kcal
Grasa total Tg
Grasas saturadas 13¢g
Grasas monoinsaturadas 22¢g
Grasas poliinsaturadas 95¢g
Carbohidratos 0.0g
Aricares 0,0g
Proteinas 0.0g
Fibra alimentaria 00g
Colesterol 0.0g
Sodio 0.0g
Vitaminas

Vitamina D 10.32 mg/100 gr
Vitamina E 19.28 mg/100 gr
Omega 6 T0g
Omega 3 02g

WValores diarios basados en una dieta de 20000 calorias

Figura 46 Informe Nutricional de Pepas de Uva.



4.3.2 Precio.

Los precios segun la competencia que habia en las diferentes tiendas objetivo como
Flora y Fauna, Madre Natura, La Organica, donde pudimos apreciar que en sus
anaqueles no cuentan con el aceite de pepas de uva para cocina, tienen el producto en
100 ml para uso cosmético netamente de extraccion quimica, podemos apreciar el
aceite de oliva, Aceite Sacha Inchi con una presentacion novedosa botella piramidal,
aceite de Coco que es el méas costoso.

Segun los canales de distribucién para supermercados las comisiones son el 20%
para ganancia y 12% por reponedor y limpieza del anaquel también pudimos
investigar que los supermercados segun las ventas nos daban acceso después de hacer
un andlisis financiero de los ultimos afios mientras que las tiendas naturistas tenian

mayor apertura para nuestro aceite.
Floray Fauna, local ubicado en: Av. Primavera 654 - Santiago de Surco.

FLORA & FAUNA

mercado saludable

Figura 47 Logo Flora y Fauna.

. Madre Natura, local ubicado en: Av. Encalada 300 - Santiago de Surco.

Madre Naturas

Figura 48 Logo Madre Natura.

. Organika Peru, local ubicado en: Av. Larco 1150 — Miraflores.
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Figura 49. Logo La Organika, Perd.

Precio de Venta de la Competencia

Tabla 32 Precios de ventas de la Competencia

Envase 500ml

Competencia Aceite Oliva  Aceite Sacha  Aceite VidOil Aceite de
P Inchi 700 ml  Inchi 375 ml 500 ml COCO

Floray Fauna s/27.90 s/39.60 s/32.00 s/80.00

Madre Natura s/27.90 s/39.60 s/32.00 s/75.00
La %zgr%”'ka $/27.90 $/39.60 $/32.00 $/75.00

Nota: Elaboracion propia

Precio estimado del valor de Venta en Tiendas Orgéanicas

Tabla 33 Precio estimado en Tiendas Orgéanicas

Caracteristicas 500 ML
Valor unitario S/. 34.00
Tienda comisién (15%) -S/.5.25
Pago a VidOil Nutrivida S/. 28.75

Nota: Elaboracién propia

Precio estimado del valor de venta Online

Tabla 68
Precio estimado Online

500 ML
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S/

PVU 35.00

Nota: Elaboracion propia

4.3.3 Plaza.

Para VidOil Nutrivida, mas adelante se deberia contemplar este canal ya que su
rotacion de venta es mayor a la de las tiendas naturistas, pero existen restricciones
actualmente, para las marcas nuevas, se necesita una venta comprobada de minimo un
afio o ingresar a los supermercados de provincia a donde no apuntamos nuestro
segmento por minimos tiendas naturistas y ferias.

4.3.3.1 Tiendas Organicas.
Las tiendas mejor posicionadas y de mayor aceptacion por el pablico al cual nos

dirigimos tienen como preferencia visitar estas marcas de tiendas.

4.3.4 Promocion.
Campafia de lanzamiento.
Objetivos:
Inducir y crear la necesidad de saber méas sobre nuestro producto de pepas de uva
VidOil Nutrivida
Luego acceder al nicho de mercado al cual nos dirigimos con un producto bueno y
de calidad. Para lo cual requeriremos a un chef que pueda preparar comida peruana en

vivo, en diversos videos.

Duracion:
Nuestra campafia, serd para las siguientes etapas:
Campafia de prelanzamiento.
Resulta importante crear expectativa en la gente, generando notoriedad, ya que es
muy importante demostrar la diferencia que hay en cocinar con VidOil Nutrivida y la
competencia adicionalmente, concientizacidn por los beneficios de una alimentacion

saludable.
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Campafia de lanzamiento.
Sera importante lanzar el producto en un mes donde por la campafa resulta de

mayor movimiento diciembre; la finalidad de lanzamiento con diversos eventos.

El 31.67% nuestros clientes se pueden enterar por redes sociales.

El 22% por ferias ecoldgicas.

El 20.83% prefiere television.

El 15% correos electrénicos.

Publico Objetivo:
Que pueblen las diferentes zonas 6 0 7 de Lima. Personas de condicion econémica
pudiente ambos sexos de veinte a cincuenta y nueve afos buscando estando

Optimamente en su estado anémico y fisico.

Puntos importantes de campafa Pre-Lanzamiento:
Comunicar el buen gusto y sabor que se mantiene con el aceite de pepas de uva
necesariamente para las personas que quieren bajar de peso por su efecto antioxidante
y su alto rendimiento al calor.
Dar a conocer, los beneficios frente a otros aceites que la mayoria son dafiinos para
la salud por ser expuestos al calor desde su fabricacion.

No se mostrara el logo de la empresa para generar expectativa.

Campafia de lanzamiento:

Redes Sociales:

Segun nuestras encuestas la mayor parte de nuestros clientes desearian conocer
nuestro aceite VidOil Nutrivida a través de videos fotos con diversos cocineros que
puedan mostrar el punto de humeo importante para nuestro producto colgandolos en
las redes sociales tales como el Instagram, Facebook y whats up con videos
informacion, influencer Karen Schwarz por su vida sana dirigido a la belleza. También
landing page donde se destacaria el producto, novedades y promocién usando el
Google ADS vy videos con un chef dando a conocer las bondades que presenta en la

cocina usando el aceite VidOil Nutrivida.

Activaciones en Sampling y degustaciones:
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Captaremos a cada cliente haciendo degustaciones que comparen nuestro producto
inocuo a la preparacion de comida peruana.
Habra impulsadoras por modulo explicando las bondades del aceite de pepas de uva
VidOil Nutrivida y ofreciendo promociones (llévate la segunda botella a mitad de
precio) y una ruleta de subenirs polos Ilaveros gorras y botellas de aceite (que seria el
0.5% de la produccion anual) o 400 unidades

Realizaremos sampling en nuestros puntos de venta.

en el lineal y 1a percepcién
del publico objetivo.

Figura 50 Degustaciones

Promocion paratodos los afios

Actividades en ferias
Sera importante publicitar en eco ferias organizadas por las distintas sedes
municipales ubicadas en los distintos distritos objetivo, tendremos stands y gondolas
del canal de distribucion B2B mostrando, las cualidades y diferenciacion del Aceite

Nutrivida con sampling en frituras promocionando y demostrando su calidad.

Feria Agropecuaria del Campo atu Mesa:
Seran dependiendo de las actividades municipales para mostrar el producto con
estas ferias que son muy concurridas en las que el concepto es vida y natura teniendo

como principal objetivo la nutricion sana, y demas.
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Figura 51 Agropecuaria del Campo a tu mesa

Nuestra eco feria del Polo Green:
En esta feria del distrito de Surco Unicamente los domingos se necesita mostrar con

gondolas el producto, un panel publicitario o stands netamente informativos y de

degustacion con personajes conocidos tratando de captar al maximo la atencion.

Figura 52.Eco feria El Polo.

La Molina y su mercado saludable
Se comercializa en su mayoria el producto organico saludable de la molina,

conocido e identificado por las personas de costumbres sanas, metddicas.

4 )

Saludable

de La Molina 2l

Figura 53.Mercado Saludable
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Tabla 34 Cronograma de actividades para el afio 2020

2021

POSICIONAMIENTO
Los cuatro primeros meses

Personalmente
Trabajaremos en activaciones presentaciones, demostraciones con cocinay
platos preparados en el momento, volantes, afiches, material pop.

Redes sociales

Aprovechamos la movida presencial para crear videos, fotos, concursos, y
promociones personajes conocidos que se identifiquen con la marca, mediante
AdWords dirigirnos al grupo esperado dentro del porcentaje por afio sefialado.

Los cuatro siguientes meses.

Personalmente.
Se necesita mantener la presencia de la marca con gondolas publicitarias
impulsadores de marca, anfitrionas acordes a la estética sefialada.

Redes sociales:
Considerar fechas importantes para fijar en la mente del consumidor el cuidado de la
salud, preparando platillos especiales que demanden mayor atencion de los canales.

En los 4 ultimos meses del afo

Personal:

Preparar para la campafa de diciembre la venta bajo la estrategia de la comunicacion
en los diversos puntos donde mostramos las bondades del producto resaltando lo
importante que es cuidarse sobre todo en épocas de Navidad.

Redes sociales:

Para los ultimos meses del afio se necesita dirigir una campafia de sensibilizacion por
los meses que se come mucha grasa o no hay tiempo para el deporte, resaltando en
una camparia sensible al consumo indiscriminado

Nota: Elaboracion Propia
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ANEXO 1: INSCRIPCION COMO PROVEEDORES

INSCRIPCION COMO PROVEEDORES

Evaluacion del proveedor:

« Ficha Ruc Completa.

« Declaracién jurada.

. Estados financieros (régimen general), o 12 pdts (régimen especial pequefio)
« Referencias comerciales.

Si el proveedor es aprobado por nuestra central de Créditos, el proveedor debera firmar los
acuerdos detallados a continuacion y afiliarse al EDI.

. Formato de Registro de Proveedores Tottus (Entregado en las oficinas de Tottus)

« Formato Acuerdo Comercial, firmar con el comprador (Tottus)

. Estar afiliado al EDI (Coordinar afiliacion con Renzo Padilla)

« Tener firmado el acuerdo centralizado (Coordinar firma de acuerdo con Rocio
Carrién)

AFILIACION A EDI (SISTEMA PARA RECIBIR LAS ORDENES DE COMPRA)

Comunicarse con:

Renzo Padilla

Coordinadores de Proyectos EDI
5139400 Anx. 1930

RPC 993-505030
_rpadilla@tottus.com.pe

CENTRALIZACION (Despachos a Lima y Provincias)

Comunicarse con:
Rocio Carrion 513-9400 Ax: Huachipa 37796 RPC 987505768
PRODUCTOS

Para el ingreso de los productos a la cadena, el proveedor debera presentarlos al comprador
de la linea. Si el comprador da la conformidad, este debe pasar Food Solutions.

FOOD SOLUTIONS

La evaluacidn considera los siguientes aspectos:

Peso del producto y del envase secundario
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Dimensiones del envase primario y secundario
Cuantificacion de unidades en envases secundarios
Foto del producto.

En este sentido, les informamos que a partir de la fecha deben dejar en GRUPO FS las
muestras, fichas técnicas y el envase secundario. Los productos serén entregados en la
misma direccion: Av. Del Pinar N° 110 of. 405-407 Urb. Chacarilla, Santiago de Surco.

Asimismo, cualquier consulta al respecto, sirvanse comunicarse al correo
tottusevalproduct@grupofs.com o numero telefonico 01-4800561 anexo 112(evaluacion)
anexo 100 (recepcion).

Les informamos lineas abajo el monto del servicio considerando la evaluacion adicional, el
monto debe ser cancelado previa presentacion de los expedientes en las oficinas de la empresa
antes mencionada.

Evaluacién de conformidad Costo (S/.) por producto
De 01 — 09 productos 38.00 + IGV
De 10 0 més productos 30.00 +IGV

Los costos no incluyen IGV
(*) Si el proveedor realiza cualquier cambio en el producto (rétulo, empaque,
gramaje, etc.) debera informar con anticipacion para su nueva evaluacion.

Los horarios de atencion para la entrega de muestras y documentacion técnica son de lunes
a viernes de 9:00am a 1:00pm y de 2:00pm a 5:00pm.

CODIFICACION DE PRODUCTOS
Después que el producto ha sido aprobado por Food Solutions, enviar los datos del producto
en la plantilla de codificacion.

LISTA DE PRECIOS

Todo cambio de precios se debe comunicar con 30 dias de anticipacion, en la plantilla
indicada (solicitar al comprador).

NO ACEPTAMOS DESCUADRES DE FACTURAS POR MODIFICACION DE LISTA
DE PRECIOS, SIN PREVIO AVISO.

Si el proveedor no envié la plantilla en su debida oportunidad, no validaremos los nuevos
costos.

ANEXO 2. Carta de Proveedores

Lima, 04 de abril de 2020
CARTA N°001- 2018/HT
Sefior:

NOMBRE
Cargo
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EMPRESA
Direccién
Presente. -

Es grato dirigirme a usted para saludarlo y comunicarle que en el marco del Programa de
Evaluacion de Nuevos Productos que tercerizamos con la empresa GRUPO FS desde el 2009
se debe dejar las muestras debidamente rotuladas bajo el marco normativo nacional vigente
para su comercializacién en TOTTUS (unidad de venta tal cudl ingresara a tienda) y
documentos solicitados en los requisitos segun el &rea al que pertenece (se envia en adjunto).

Los productos y documentos seran entregados en Av. Del Pinar 110 oficina 405-407.
Chacarilla del Estanque - Santiago de Surco.

Asimismo, cualquier consulta al respecto, sirvanse comunicarse con la persona de contacto
en la recepcion: la Sra. Eliana Talavera 4800561 anexo “100“o escribir al area de
evaluacion: correo tottusevalproduct@grupofs.com anexos: “112”

Les informamos lineas abajo el monto del servicio considerando la evaluacion adicional, el
monto debe ser cancelado previa presentacion de los expedientes en las oficinas de la
empresa antes mencionada.

Evaluacién de conformidad Costo (S/.) por producto
De 01 — 09 productos 38.00 + IGV
De 10 o0 mas productos 30.00 + IGV

Los horarios de atencion para la entrega de muestras y documentacion técnica son de lunes
a viernes de 9:00am a 1:00pm y de 2:00pm a 5:00pm.

Sin otro particular, agradeciendo de antemano la atencion prestada, quedo de usted.

Atentamente,

Gerencia de Gestion de Calidad
Hipermercados Tottus
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Capitulo V: Estudio Legal y Organizacional

5.1 Estudio Legal
Tiene como objetivo el estudio de todas las normas legales que debe cumplir la

empresa, asi como sus costos asociados.

5.1.1 Forma Societaria.
a. Actividades.

De acuerdo con el portal web del Gobierno del Pert, VidOil Nutrivida S.A.C como
razén social y Vidoil Nutrivida como razén comercial se construira bajo la Ley
General de Sociedades 26887 del marco legal peruano.

Nuestra empresa del tipo Sociedad Anonima Cerrada tiene 2 accionistas y un
méaximo de 20. El tipo de organizacion a establecer cuenta con una junta general de
accionistas, una gerencia y un directorio (opcional). El capital estara definido por
ambos socios y se registraran en el Registro de Matricula de Acciones.

A continuacion, se muestra un cuadro con las caracteristicas que debe cumplir una

empresa del tipo Sociedad Anonima de acuerdo con Proinversion.

Se debe establecer: Capital definido por
-Junta generalde  aportes de cada

accionistas. socio.
Sociedad Andnima Minimo: 2 Se deben registrar
cerrada (S.A.C.) Maximo: 20 -Gerencia. las elzcciones en el
Registro de
-Directorio. Matricula de
(Opcional) Acciones.

Figura 54.Tipo Empresa

Fuente: Proinversion

Segun los acuerdos de los socios, todos participaran de forma activa en las
decisiones de la empresa respaldados por principios democraticos y moral positiva.
Asi como también por la equidad en la reparticion de acciones, siendo los
constituyentes:

Luis Palomino Maldonado

Mara Galarza Mostajo
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Cabe mencionar que a futuro se pueden sumar mas accionistas ya que el tipo de

sociedad considera hasta 20 accionistas.

VidOil Nutrivida como empresa tipo sociedad anénima cerrada esta organizado de la

siguiente forma:

Junta General de Accionistas

Directorio

Gerencia

Figura 55.VidOil Nutrivida S.A.C Organos
Fuente: Elaboracion Propia

b. Valorizacion.

A marzo de 2020 los pasos para crear una empresa y su respectiva valoracion son los

siguientes:
Tabla 35
Valorizacion
Pasos  Actividades Detalle Tiempo  Total, S/.
SUNARP:
] Buscar el nombre para saber  Entre 20y
1  Busqueda de o ) _ 5
si esta disponible 30 minutos
Nombre
S Importante para conocer la o
Decidir tipo de N _ Anélisis
conformacion del capital, _
*  empresaa o interno de -
o organizacion y _
constituir o los socios
administradores
SUNARP: )
Completar el formulario de
2 Reservade 30 dias 20

Nombre

reserva de nombre
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NOTARIA: Manifestacion de
Elaboracién del constitucion de la empresa

3 Acto (abono de capital, inventario 7 dias 1800
Constitutivo de bienes, inscripcion en
(Minuta) registros publicos
SUNAT:

4 Inscripeion de En Sunat registrar el RUC 1 dia -
RUC para
Persona Juridica
REMYPE:

5 Inscripcion de la Registro de tipo de MYPE Minutos -
empresa
1825

Fuente: Elaboracion propia

5.1.2 Registro de Marcas y Patentes.
a. Actividades.
Para distinguir e identificar VidOil Nutrivida y registrarlo como la Unica marca
autorizada para comercializarlo en Peru, se debe realizar los siguientes pasos en
Indecopi, el registro se realiza por 10 afios donde se debera renovar en caso la empresa

tenga continuidad.

Tabla 36
Pasos Generales

Pasos Actividades Detalle Tiempo

INDECORPI: Estudio _ o
o Estudio de marcas similares y
de Factibilidad de

1 ) o comprobacion de que el logo no esté 3 dias
Registro (fonéticoy .
siendo utilizado

figurativo)
Tramite para registrar la marca (solicitud
INDECORPI: para registrar, entrega de imagen de 5x5,
2  Solicitud de validacién de tipografia como letra 'y 45 dias
Registro detalle técnico). Definir la clasificacion

de clase segin NIZA
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o Otorgamiento de certificado de marca
Certificado de ) L
] por la autoridad y la publicacion de la -
Registro de Marca o
marca en el periddico El Peruano

4 Registro de Patente  Como ultimo paso se registra la patente 180 dias

Fuente: Elaboracion propia

Es importante indicar que la clasificacion del producto segin Niza corresponde
a la Clase 29 rubro Aceite Para Uso Comestible con nimero base 290032

CLASIFICACION DE NIZA - 112 edicion, version 2020
Lista de clases con notas explicativas

Clase 29

Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche, quesos, mantequilla, yogur y otros productos lacteos;
aceites y grasas para uso alimenticio.

Figura 56.Clase NIZA
Fuente: INDECOPI

b. Valoracion.

Tabla 37
Valoracién
Pasos Actividades Detalle Total, S/.

INDECOPI: Blsqueda de
antecedentes fonéticos y busqueda Clase NIZA 29, NUumero base 290032,

1 X : : A ; 69
figurativa para registro de nuestra Aceite comestibles
marca

) - . (Marcas de servicios, productos y de

2 LNDECOPI' Solicitud para Registro Certificacion, Nombre Comercial y Lema 549

e marca -
Comercial)

3 INDECOPI:  Registro de logo y El registro del logo y de la marca 535
marca

4 INDECOPI: Registro de Patente Invencién del producto 720
INDECOPI y ElI PERUANO:

5 Cert|_f|ca_(:{o de registro d?, marca y Luego de aprobacion de INDECOPI 150
publicacion en el periédico El
Peruano

2023

Fuente: Elaboracién Propia
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5.1 3 Licencias y autorizaciones.
a. Actividades.

Luego de realizar los registros de la sociedad SUNARP de la persona juridica y
obtencion del registro Unico de contribuyentes en la SUNAT se procede con los
registros para la obtencion de las licencias de funcionamiento.

La empresa VidOil Nutrivida S.A.C cuyo rubro es la produccion del aceite de semilla
de uva y su posterior comercializacién tendran ubicado su planta en el distrito de Ate
Vitarte.

Las actividades realizadas para la obtener la licencia se realizan en la Municipalidad de
Ate Vitarte. Estas son:

o Formato Declaracion Jurada para licencia de funcionamiento que incluye nimero de
RUC o DNI de la persona que solicita o el DNI de la persona que representa legalmente
la empresa entre otros datos adicionales.

o Pago de acuerdo con el giro o actividades en la municipalidad de s/135.00 (areas de
100 hasta 500 metros cuadrados). Este pago incluye inspeccion de seguridad segln
Defensa Civil, de zonificacion y de compatibilidad de uso.

o Vigencia del poder del representante legal en caso de ser una persona juridica. Para el
caso de personas naturales se requiere la carta poder simple y legalizado.

o Copia del certificado otorgado por INDECI, certificado de inspeccion técnica de
seguridad otorgado por Defensa Civil a detalle o multidisciplinario

o Derecho de tramite.

85



b. Valoracion.

Figura 57.Licenciamiento

Fuente: Elaboracion Propia

5.1.4 Legislacién Laboral.

ACTIVIDADES DETALLE (area de local 300 m2) TIEMPO |Total
Gestion en la Municipalidad de Ate-Vitarte
. . (evalta zonificacion, compatibilidad de uso del
Licencia de .. . . . . -
funcionamiento local y condiciones de seguridad (inspeccion 15 dias 280
técnica de defensa civil-ITSDC, acreditados por
INDECI)
Registro Sanitario de
alimentos del consumo |Otorgada por DIGESA 7 dias 65
humano
Autorizacién sanitaria O‘torgada .pmt' SEI:IAS;@L Izlara ll.ubrots dedicados al De 10 a 30 5
de establecimiento procesamiento primario de alimentos dias
agropecuarios
Certificado de libre Emitido por la ‘.SENASA }f.consmte de un
e documento oficial que certifica que un alimento 24 horas 365
comercializacién Cy ]
puede ser vendido libremente en el pais.
Habilitacion sanitaria Desde el inicio del proceso productivo hasta
HACCP llegar al consumidor final. Emitido por DIGESA. 30 dias 875
y (HACCP: Certificado de Validaciéon Técnica del
Lo deberan obtener todos los colaboradores que
Carnet de Sanidad tengan contacto directo con los productos 1 dia 65
destinados al consumo humano. en la
1,715

La Ley 28015, es decir, La Ley de Promocion de la Competitividad, Formalizacién y

Desarrollo de la Micro y Pequefia Empresa y del Acceso al Empleo Decente que regula

nuestra empresa privada inscrita en Remype y la Ley 27711 o Ley del Ministerio de

Trabajo y Promocion del Empleo, la cual segin disposiciones aplica para todos los

trabajadores como conductores y empleados en general de la empresa debera cumplir

con los siguientes actividades y valoraciones.

Actividades y Valoracion.

o Remuneracion por trabajo en sobretiempo
o Remuneracion Minima Vital (RMV), 930 soles

o 80648 horas semanales de jornada de trabajo diario

o Descanso vacacional dias calendarios, 15 dias
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o Descanso semanal y en dias feriados

o Cobertura de seguridad social en salud a través del ESSALUD, 9% de la
remuneracion

o Cobertura Previsional

o Indemnizacion por despido de 20 dias de remuneracion por afio de servicios
(con un tope de 120 dias de remuneracion)

o Cobertura de Seguro de Vida y Seguro Complementario de trabajo de Riesgo
(SCTR)

o Derecho a percibir julio y diciembre 2 veces/afio

o Derecho a CTS o Compensacion por Tiempo de Servicios (hasta 90 dias de
remuneracion) 15 dias de remuneracion/afio

o Derecho colectivo segin las normas del Régimen General de la actividad
privada.

o Afiliacion a ONP 12%, AFP 13%

5.1.5 Legislacion Tributaria.

Dentro de la Ley 28015: Ley de Promocién de la Competitividad, Formalizacion y

Desarrollo de la Micro y Pequefia Empresa y del Acceso al Empleo Decente, VidQOil

Nutrivida S.A.C cuyas ventas anuales no superara las 1700 UIT requerido por el régimen,

debe de hacer cumplimiento de las siguientes actividades en Sunarp y Sunat.

a. Actividades.

©)

o

Pago de impuesto general a las ventas o IGV que asciende a 18%

Pago de impuesto a la renta escalonado por tercera categoria del 29.5% de los ingresos
que este obteniendo la empresa

Registro de ventas e ingresos

Obtencion del libro contable

Registro de compras

Libro de Inventario y libro de Balances, Diario

Emision de boletas y facturas

Guias de remision para traslado de mercaderia
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b. Valoracion.

Contribuyentes con
Ingresos Netos 300 UIT

TRIBUTA SOBRE UTILIDAD
ANUAL

Tasa progresiva acumulable

Renta Tasas sobre
Neta utilidad

Contribuyentes con Ingresos
Netos entre 300 - 1,700 UIT

> Hasta 15UIT 10% €
Mas de 15 UIT 29.5%
EJERCICIO GRAVABLE

Figura 58.RMT

Fuente: Sunat. Pago de impuesto a la renta escalonado.

Con ingresos netos
anuales hasta 300 UIT

Ing brutos

y
a 500 UIT y que no superen las

Ingresos netos anuales
mayores de 300 UITS y que
no superen las 500 UIT de
ingresos brutos anuales

Registro de Compras
Registro de Ventas
Libro Diario

Libro Mayor

Libro de Inventarios y Balances

Registro de Ventas
Registro de Compras

1700 UIT de ingresos netos

Libro Mayor

Registro de Ventas Libro Diario

Registro de Compras

Libro Diario de Formato

Simplificado

Figura 59.Libros
Fuente: Sunat
Actividades Detalle Valorizacion
Impuesto General a|Este impuesto grava a las ventas al por mayor y
las Ventas (IGV) - |menor de la mayor parte de bienes y servicios en 18
%% funcion del valor del producto vendido.
Impuesto a la Impuesto de la renta de tercera categoria anual de 205
Renta (IR) - % las utilidades )
Unidad Impositiva Segim el_ Cadigo Tributario, la Unidad I_mpositiva
Tributaria (UTT) Tributaria (UIT) es un valor de referencia que 4.300
puede ser utilizado en las normas tributarias, entre ’
2020 (S/.)
otros.
Compra
. P . ')f La compra se hace en cualquier libreria y las

legislacion de legislaciones se hace con un notario 130
libros (S/.) &

Figura 60.Valoracion tributaria
Fuente: Sunat



5.1.6 Otros Aspectos Legales.
a. Actividades.
Nuestra empresa adicionalmente cumplird con los siguientes aspectos de legalidad:

o Registro del cddigo de barras para la venta en las tiendas, en ella se tendré inscrito
la identificacidn de nuestro producto a traves de informacién (tamafio, peso, marca,
volumen, descripcién, empaque) codificada que hace Unico nuestro producto el
cual serd impreso en etiquetas autoadhesivas.

El registro es realizado en GS1 (Global Standard One) y tiene un costo de $53

o Ley 28611, ley general del medio ambiente relacionado a aspectos que garantizan
un ambiente saludable y apropiado contribuyendo en una efectiva gestion
ambiental y proteccion del ambiente.

o Ley 29571 o ley de codigo de proteccion y defensa del consumidor que regula la
idoneidad y calidad de los producto ofrecidos y consumidos por el usuario final,

asi como también la veracidad de la informacién asociada.

b. Valoracion.

Registro de codigo de barra para identificacion en tiendas S/. 185

5.1.7 Resumen de Capitulo.
Se presenta los cuadros con las valorizaciones de los puntos anteriores distribuido por

las areas de administracion, comercial y operaciones segun corresponda.
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Costos Actividades Total, S/.
Busqueda de Nombre 5
Reserva de Nombre 20
ngi;?:gay Elaboracion del Acto Constitutivo (Minuta) 1800
Inscripcion de RUC para Persona Juridica 0
Inscripcion en Remype 0
Busqueda fonéticos y figurativa para registro de marca 69
Solicitud de Registro de marca 549
Marca y patente |Registro de marca y logo 535
Certificado de Registro de Marca y publicacion en El Peruano 150
Registro de Patente 720
Licencia de funcionamiento 280
Registro Sanitario de alimentos del consumo humano 65
Licencia de |Autorizacion sanitaria de establecimiento 65
funcionamiento | certificado de libre comercializacion 365
Habilitacion sanitaria y HACCP 875
Carmmet de Sanidad 65
Compra vy legislacion de libros (S/.) 150
Otros
Registro del Codigo de Barras 185
5898

Figura 61.Resumen de Costos

Fuente: Elaboracion propia

5.2 Estudio Organizacional
5.2.1 Organigrama Funcional.

Con la finalidad de alinear la organizacion de Vidoil Nutrivida S.A.C al tipo de
empresa de Sociedad Anonima Cerrada cuyo namero de accionistas son igual 0 mas
de 2 se ha determinado la siguiente organizacién funcional.
Ademas, debemos resaltar que todos los trabajadores de nuestra empresa estan
registrados en Planilla Laboral con una jornada laboral de 8 horas y 4 horas diarias
dependiendo de su funcion de trabajador establecidos bajo los decretos supremos y
bajo todos los beneficios segin ley 001-98-TR, ley 007-2001-TR y ley 018-2007-TR
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Gerente General

Asistente
Administrativo

====< Contador i

Supervisor de Operaciones, Supervisor Marketing
Logistica y Calidad y Ventas
F---TTTT T T " =1
----- { Transporte |
[
Operador 1 Operador 2 || Operador 3 | | Ejecutivo de Venta Trafiquer Manager

Figura 62.0rganigrama_Funcional de VidOil Nutrivida

Fuente: Elaboracion Propia

5.2.2 Servicios Tercerizados.

Nuestra empresa tercerizara los siguientes puestos de servicio para actividades que no

guarden relacion con el core o ntcleo del negocio de la VidOil Nutrivida S.A.C. Estos

son:

Tabla 38

Tercerizacion

Cargo

Cantidad

Asesoria Legal

Operario de Mantenimiento de Limpieza

Soporte Técnico

Transporte
Contador

Seguridad

i

Fuente: Elaboracién Propia
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5.2.3 Descripcién de los Puestos de Trabajo.

En las siguientes tablas se muestran los puestos de trabajo requeridos por la empresa

para llevar a cabo sus objetivos de negocio los cuales fueron seleccionados segun

requisito.

Tabla 39

Puesto Gerencia General

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Condiciones

para el Puesto

Gerente General

Competencias
Grado de Instruccion  Titulo Profesion
Superior Licenciado Administracion de Empresas
Experiencia minima de 2 afios en labores administrativas y
financieras de preferencia en empresas industriales
Edad, 26 a 36
Alta capacidad de liderazgo sobre los colaboradores de la empresa y
facilidad de comunicacion a todo nivel.
Manejo de operaciones contables, financieras y bancarias
Gerenciar, planificar, administrar, representar y guiar las
obligaciones de la organizacion. Orientado a resultados en base a
objetivos
Conocimiento de Ingles Intermedio-avanzado
Representar judicialmente a la empresa ejerciendo facultades
generales.
Realizar el Plan Estratégico de la empresa
Firmar, celebrar, negociar, resolver y rescindir contratos y/o
convenios
Firmar y administrar cheques, 6rdenes de pago, titulos, etc.

Administrar las cuentas bancarias de la Empresa

Tipo de contrato Indefinido
Remuneracion S/. 4,500.00
Ubicacién Gerencia
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Beneficios Sociales Si

Jornada Completa — Diurna
Horario Lunes a viernes de 09:00 hasta 18:00 hrs
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 40

Secretaria General

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Condiciones del

Puesto

Asistente Administrativo

Competencias

Grado de Instruccion  Titulo Profesion

Técnico Superior Bachiller en Administracion de empresas
Experiencia 1 afio a cargo de labores administrativas financieras de
preferencia en empresas industriales

Edad de 20 a 35

Planificacion y organizacion, resolucion de problemas y conflictos,
tomas de decisiones, proactivo, capacidad para trabajar bajo presion
Manejar office a nivel intermedio-avanzado, conocimiento de inglés
a nivel intermedio, elaboracion de hojas de calculo, tablas y figuras
para los reportes financieros.
Asistir a la Gerencia General, planificar y organizar reuniones y
comités internos y externos, recepcion de facturas y guias,
comunicacion y gestion con proveedores y entidades bancarias,
apoyar operaciones analisis financiero y flujos de caja, al Gerente
General, identificar y establecer mejoras en los procesos de su area,
manejar la caja chica, entrega de documentacion de sustentos,
recepcion de dinero por ventas, tramitar el depdsito en banco y

remitir comprobantes con VVoBo del Gerente.

Tipo de contrato Indefinido
Remuneracion S/. 1,300.00
Ubicacién Administracion y Finanzas
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Beneficios Sociales Si

Jornada Completa — Diurna
Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 41

Supervisor de Operaciones, Logistica y Calidad

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Supervisor de Produccion, Logistica y Calidad

Competencias
Grado de Instruccion  Titulo Profesion
Universitario Bachiller Ingeniero Quimico o Industrial
Experiencia 2 afios en labores de jefatura de procesos quimicos y
bioquimica
Edad de 20 a 35
Gestionar procesos industriales y quimicos, proactivo, liderazgo,
capacidad de motivar, conducir y gestionar equipos. Manejo de
office a nivel avanzado, conocimientos de logistica de preferencia
en empresas industriales
Manejo de office nivel avanzado e inglés intermedio-avanzado
Asistir y reportar al Gerente General
Supervisar la ejecucion de los procesos productivos a fin de lograr
el cumplimiento y uso eficiente de los recursos planificados
contribuyendo a los niveles de calidad del producto garantizando
su calidad.
Supervisar el plan estratégico de produccién y velar por la calidad
del producto final.
Ejecucion de planes para mejora de los procesos de operacion
Cumplir y hacer cumplir la politica, procesos y procedimientos de

la empresa
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Condiciones del
Puesto

Establecer y supervisar planes de seguridad industrial, controlar el
correcto mantenimiento de limpieza de la fabrica
Entrenar y supervisar el equipo de operacion resolver situaciones

problematicas

Tipo de contrato Indefinido

Remuneracion S/. 3,200.00

Ubicacion Planta

Beneficios Sociales Si

Jornada Completa — Diurna

Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 42

Jefe de Marketing y Ventas

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Supervisor de Marketing y Ventas

Competencias
Grado de Instruccion  Titulo Profesion
Universitario Titulado Profesional en Marketing
Experiencia de 3 afios en labores de marketing y ventas de
preferencia en negocios industriales y de alimentos
Edad de 20 a 35
Experiencia mayor a 3 afios realizando planes de marketing para
empresas industriales; dominio de office a nivel avanzado; dominio
de inglés nivel avanzado; disefiar, planificar e implementar
estrategias de marketing; liderando procesos desarrollo de marca y
estrategias comerciales; disefiar tacticas y acciones de promocién
enfocados a cada segmento comercial; implementar acciones para
el lanzamiento de nuevos productos estratégicos, dirigir y liderar el

equipo de trabajo; desarrollar y gestionar la estrategia de
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comercializacion teniendo en cuenta la experiencia del usuario y la

propuesta de valor.

Reportar al Gerente General

Supervisar el &rea de ventas y marketing de la empresa, monitorear
el sector como tendencias lanzamientos acciones, desarrollar
eventos y actividades promocionales, participando activamente en
los mismos, cumplir y hacer que se cumpla las politicas, los

manuales de procesos y cumplir las buenas practicas de la empresa;

Acciones 'y )

desarrollo de nuevas propuestas y mejora de producto; proponer y
Resultados o _ _

definir productos a lanzar o descontinuar para ampliar y fortalecer
Esperados

el portafolio de la marca; tener concientizado la vision global del
negocio; realizar el plan de ventas; ejecutar planes de mejora de los
procesos de ventas y marketing

Entrenar y supervisar el equipo de operacion resolver situaciones

problematicas

Tipo de contrato Indefinido
Remuneracion S/. 3,200.00
o Ubicacion Oficina'y campo

Condiciones del o )
Beneficios Sociales Si

Puesto ]
Jornada Completa—Diurna
Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 43

Operario de Prensado

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del )
Operario de Prensado
puesto

Competencias
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Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Condiciones del

Puesto

Grado de

Instruccion

Titulo Profesion

Especialista en procesos de
Técnico de planta  Bachiller _

produccion
Experiencia 3 afios en labores procesos de operacion y produccién
en empresas industriales y de alimentos
Edad de 20 a 35
Responsable del inventario de las existencias del material directo e
indirecto y de los productos en proceso en el tiempo del ejercicio de
sus funciones, realizar la transformacion del material directo o
materia prima mas el material de empaque en producto final,
asegurar la calidad de todos los procesos por los que pasa el producto
terminado; participar en el entrenamiento encargado de algun
proceso productivo.
Cumplir y hacer que se cumplan los procesos, cumplir las buenas
practicas de la empresa, emitir reportes de los procesos de
produccion; asegurar la limpieza y la higiene de la fabrica, obtener
resultados objetivos con eficiencia.
Tipo de contrato  Indefinido

Remuneracion S/. 930.00

Ubicacién Planta
Beneficios ]
) Si
Sociales
Jornada Completa—Diurna
Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 44

Ejecutivo de Venta

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Ejecutivo de Ventas
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Educacion

Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados
Esperados

Condiciones del

Puesto

Competencias

Grado de Instruccion  Titulo Profesion
Teécnico Bachiller Especialista en Ventas
Experiencia de 3 afios en cargos de marketing y ventas de preferencia
en empresas industriales y de alimentos
Edad de 20 a 35
Proactivo, atento y organizado, con buen nivel de comunicacion a
todo nivel, capacidad para trabajar en equipo y bajo presién, manejar
Office a nivel basico y dominio de inglés intermedio.
Asegurar y alcanzar todas las metas de venta establecidos; apoyar en
el control de stocks y hacer inventarios; asegurar una correcta
atencion al cliente; emitir guias, facturas y notas de credito al personal
y proceso correspondiente; mantener el orden y limpieza y cumplir

con la politica, reglamentos, normas y estandares de seguridad de la

empresa.

Tipo de contrato Indefinido

Remuneracion S/. 2,000.00

Ubicacién Oficina'y campo

Beneficios Sociales Si

Jornada Completa—Diurna

Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracién Propia

Tabla 45

Operario_embotellador

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del

puesto

Educacion

Operario embotellador

Competencias

Grado de ) .
» Titulo Profesion
Instruccion
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Experiencia

Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Condiciones del

Puesto

) _ Especialista en procesos de

Tecnico de planta  Bachiller _
produccion

Experiencia 3 afios en labores procesos de operacién y produccion
en empresas industriales y de alimentos
Edad de 20 a 35
Responsable del inventario de existencias de material directo o
materia prima, del material indirecto y de los productos en proceso
durante el tiempo de duracion de sus funciones, realizar toda la
transformacion de la materia prima y material de empaque del
producto final, asegurar la calidad de todos los procesos por los que
pasa el producto terminado; participar en el entrenamiento
encargado de algun proceso productivo.
Cumplir y hacer que se cumpla los procesos y las buenas practicas
de la empresa, emitir reportes de los procesos de produccion;
asegurar la limpieza y la higiene de la fabrica, obtener resultados
objetivos con eficiencia.
Tipo de contrato  Indefinido

Remuneracion S/. 930.00

Ubicacién Planta
Beneficios ]
) Si
Sociales
Jornada Completa—Diurna
Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 46
Etiquetado y Emp
Descripcion y Perfil del Puesto
Nombre del ) )
Operario de Etiquetado y Empaque
puesto

Competencias

99



Grado de

» Titulo Profesion
y Instruccion
Educacion -
o _ Especialista en procesos de
Técnico de planta  Bachiller .
produccion
o Experiencia 3 afios en labores procesos de operacion y produccién

EXxperiencia

en empresas industriales y de alimentos
Edad Edad de 20 a 35
Responsable del inventario de las existencias del material directo o
materia prima, del material de empaque y de los productos en
proceso durante el ejercicio de sus funciones, realizar todo el
Habilidades: proceso de transformacion de la materia prima y del material de
empaque del producto finalizado, asegurar que la calidad de todos
los procesos por los que pasa el producto terminado; participar en el
entrenamiento encargado de algun proceso productivo.
Cumplir y hacer cumplir los procesos y las buenas préacticas de la

Acciones y . .
empresa, emitir reportes de los procesos de produccion; asegurar la
Resultados o o o o
limpieza y la higiene de la fabrica, obtener resultados objetivos con
Esperados

eficiencia.

Tipo de contrato  Indefinido

Remuneracion S/. 930.00
Ubicacion Planta
Condiciones del  Beneficios ]
Puesto Sociales >
Jornada Completa—Diurna
Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 47
Trafiquer Digital

Descripcion y Perfil del Puesto

Nombre del ) o
Trafiquer Digital
puesto
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Educacion

Experiencia
Edad

Habilidades:

Acciones y
Resultados

Esperados

Competencias
Grado de Instruccion  Titulo Profesion
Administracion Bachiller Marketing y Ventas
Experiencia 2 afios en cargos de publicidad digital
Edad de 20 a 35
Experto en manejo de publicidad de marketing; dominio de idioma
inglés intermedio avanzado, dominio de herramientas de publicidad
en redes sociales, dominio de hojas de célculo
Dar visibilidad a la empresa en las redes sociales top, creacion,
seguimiento y optimizacion de campafas en Google Ads; gestionar
las campafias en las redes sociales; realizar campafas de Inbound de
marketing; liderar la estrategia de publicidad; medir y reportar los

resultados de las campafias.

Condiciones del

Puesto

Tipo de contrato Indefinido

Remuneracion S/. 1,700.00

Ubicacion Oficina

Beneficios Sociales Si

Jornada Completo-Diurno

Horario Lunes a viernes desde 09:00 hasta 18:00
Tipo de sueldo Pago mensual fijo

Fuente: Elaboracion Propia

5.2.4 Descripcion de Actividades de Servicios Tercerizados.

La siguiente tabla muestra los servicios a tercerizar:

Tabla 48

Tercerizaciones

CARGO CONTRATO POR FUNCION CANTIDAD
Ofrecer asesorias legales de acuerdo con los
Asesoria requerimientos internos del Gerente de la empresa.
Legal Preparar, analizar contratos de cada trabajador de la

empresa.
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Contador

Operario de
mantenimiento

de limpieza

Seguridad

Transporte

Soporte

Técnico

Elaborar contratos y convenios relacionado con la
empresa.

Declarar el PDT621, Plame y D.J de la empresa.
Imprimir los Libros Contables, los sistemas
mecanizados. Teneduria de libros contables
Presentacion Libros Electronicos Compra y Venta
(PLE)

Cierre diario de caja, Elaboracion de Estados
Financieros, Elaboracion de planillas, Presentar

informe econémico y financiero de a empresa.

Realizar el mantenimiento de limpieza del local

Responsable de los controles, de los registros y de la
identificacion de ingresos y salidas del personal de
planta de la empresa.

Monitorear la planta

Asegurar el bienestar a través de la seguridad de los
clientes interno y externo.

Orientar al cliente interno/ externo

Transportista personal para reparto de productos y
recogo de acopio

Transportista copiloto para reparto de productos
Realizar el soporte técnico de todos los equipos de
comunicacion de la empresa, realizar actividades de
mantenimientos preventivos y correctivos de los

equipos, proponer mejoras en los procesos

Fuente: Elaboracion Propia

5.2.5 Aspectos Laborales

a. Forma de Contratacion de Puestos de Trabajo y Servicios tercerizados

Tabla 49
Trabajadores
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CARGO

TIPO DE

Cantidad Trabajador CONTRATO
1 GERENTE GENERAL
1 ASISTENTE ADMINISTRATIVO
SUPERVISOR DE PRODUCCION,
1 LOGISTICA Y CALIDAD Contrato en plazo
Puestos de ASIS:I'ENTE DE OPERACION, fijo c_on
1 Trabajo LOGISTICAY CAL’I DAD modalidad
OPERARIOS DEL AREA DE temporal y sujeto
3 PRODUCCION a modalidad
SUPERVISOR DE MARKETING Y
1 VENTAS
1 TRAFIQUER DIGITAL
1 ASESORIA LEGAL
1 CONTADOR
OPERARIO DE MANTENIMIENTO DE Contrato por
1 Servicio LIMPIEZA -
. locacion de
1 Tercerizado SEGURIDAD Servicios
1 TRANSPORTE
1 SOPORTE TECNICO

Fuente: Elaboracion Propia

b. Régimen Laboral de Puestos de Trabajo

El gobierno peruano tiene varias leyes de regimenes laborales. Sin embargo, para

empresas que estan en proceso de formacion se debe establecer la Ley que reglamente la

forma de contratacion de sus colaboradores. La Ley MYPE es una de las normas cuyo

objeto es fomentar el desarrollo de la micro y la pequeiia empresa (MYPE) y su

formalizacion. Los beneficios asociados a esta ley a nivel laboral y tributario estan

orientados a apoyar su crecimiento y la generacion de empleo.

A continuacion, mostramos las caracteristicas de las pequefias empresas:

Tabla 50

O

O

Régimen Laboral
Remuneracion minima vital S/. 930
Gratificaciones Julio y diciembre
Horas diarias laborales 8
Vacaciones pagadas 15 dias
Essalud 9%
Seguro social Si

o O O O

CTS (compensacién de

servicio

Si
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o Utilidades
o Asignacion familiar
Fuente: Elaboracion propia

QK

c. Planilla Para Todos los afios del Proyecto
Existe un requisito de formalizacion y regularizacion de la empresa orientado a realizar

las planillas en las cuales se incluira a todos los trabajadores que cumpla con el régimen

de contratacion de la empresa privada.
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Tabla 51
Sueldos Brutos Planilla

Cargo Area Sueldo = 51 2022 2023 2024 2024
bruto, S/.
. Gerente General Administracion ~ 4500.00 1 1 1 1 1
. Asistente Administrativo Administracion 1300.00 1 1 1 1 1
. Supervisor de Produccion, Logistica y Calidad Produccion 3200.00 1 1 1 1 1
. Operario (Maquina prensadora) Produccién 930.00 1 1 1 1 1
. Operario (Etiquetado y empacado) Produccion 930.00 1 1 1 1 1
. Operario (Embotellado) Produccion 930.00 1 1 1 1 1
. Supervisor de Marketing y de Ventas Ventas 3200.00 1 1 1 1 1
. Ejecutivo de Ventas Ventas 2000.00 1 1 1 1 1
. Trafiquer Manager Ventas 1700.00 1 1 1 1 1
Fuente: Elaboracion Propia
Tabla 52
Tercerizados
SERVICIOS TERCIARIZADOS  Gasto, S/. 2021 2022 2023 2024 02
Contador 800.00 1 1 1 1 1
Limpieza 800.00 1 1 1 1 1
Transporte de mercaderia 2500.00 1 1 1 1 1
Asesoria Legal 800.00 1 1 1 1 1
Seguridad 800.00 1 1 1 1 1
Soporte Técnico 1000.00 1 1 1 1 1

Fuente: Elaboracion Propia
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PLANILLA DE MANO DE OBRA DIRECTA
Contamos con 3 operarios que seran la mano de obra directa trabajando 8 horas de lunes a viernes

Tabla 53
MOD de diciembre de 2020 - diciembre de 2021
S/. 2021
PLANILLA . . . . . . .
(MOD) Dic 2020 Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Setiembre Octubre Noviembre Diciembre
Operario (Méaquina 930.00
prensadora) ' 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00
Operario (Etiquetado 930.00
y empacado) ' 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00
Operario 930.00
(Embotellado) ' 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00 930.00

SUELDO BRUTO 2,790.00 2,790.00  2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00  2,790.00

GRATIFICACION

2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00

(1/12) 23250 93550 23250 23250 23250 23250 23250 232.50 23250 23250 23250 23250  232.50
SUBTOTAL

SUELDO 302250 302250 302250 59950 302250 302250 302250 02290 309950 302250 54555 302250 3,022.50
CTS (1/24) 12594 155094 12594 12594 12594 12504 12594 12594 12504 12594 12594 12594  125.94
ESSALUD (9%) 21203 57003 27203 272.03  272.03 27203  272.03 272.03 27203  272.03  272.03  272.03  272.03
Bono ley N° 30334

(9% de la 2093 993 2093 2093 2093 2093 2093 2093 2093 2093 2093  20.93 20.93
gratificacion)

SCTR (1%) del 2750

sueldo bruto : 27.90 2790  27.90 2790  27.90  27.90  27.90  27.90  27.90  27.90  27.90 27.90
COSTO MOD 346029 346929  3.469.29 3,469.29 3,469.29 346929  3,469.29

3,469.29 3,469.29 3,469.29 3,469.29 3,469.29 3,469.29

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 54

MOD 2021 a 2025
PLANILLA (MOD) 2021 2022 2023 2024 2025
Operario (maquina prensadora) 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00
Operario (etiquetado y empaque) 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00
Operario (embotellado) 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00 11,160.00
SUELDO BRUTO S/. 33,480.00 33,480.00 33,480.00 33,480.00 33,480.00
GRATIFICACION (1/12) 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00
SUBTOTAL SUELDO S/. 36,270.00 36,270.00 36,270.00 36,270.00 36,270.00
CTS (1/24) 1,511.25 1,511.25 1,511.25 1,511.25 1,511.25
ESSALUD (9%) 3,264.30 3,264.30 3,264.30 3,264.30 3,264.30
Bono ley 30334 (9% de la gratificacién) 251.10 251.10 251.10 251.10 251.10
SCTR (1%) de sueldo bruto 334.80 334.80 334.80 334.80 334.80
COSTO MOD s/. 41,631.45 41,631.45 41,631.45 41,631.45 41,631.45
Fuente: Elaboracién Propia
Tabla 55 MOD
Cronograma de Pagos diciembre 2020 — diciembre 2021
S/. 2021
CRONOGRAMA Dic
DE PAGOS Enero  Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Setiembre  Octubre  Noviembre  Diciembre
(MOD)
SUELDOBRUTO 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00  2,790.00 279000 279000 279000 279000
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GRATIFICACION

1,395.00
(1/12) 232.50 1,395.00
CTS (1/24) 755.63
755.63
ESSALUD 9% 272.03 272.03 272.03 272.03
272.03 272.03 272.03 272.03 272.03 272.03 272.03 272.03
Bono ley N° 30334
9% de las 125.55
e 125.55
gratificaciones
SCTR 1% del
27.90 27.90 27.90 27.90
sueldo bruto 27.90 27.90 27.90 27.90 27.90 27.90 27.90 27.90 27.90
PAGO MOD 3,089.93 3,089.93 3,845.55 4,610.48

3,050.40 3,089.93 3,089.93 3,089.93 3,089.93 3,845.55 3,089.93 4,610.48 3,089.93

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 56
Cronograma de pagos 2021-2025
CRONOGRAMA DE PAGOS (MOD) 2021 2022 2023 2024 2025

SUELDO BRUTO 33,480.00 33,480.00 33,480.00 33,480.00 33,480.00
GRATIFICACION (1/12) 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00 2,790.00
CTS (1/24) 1,511.25 1,511.25 1,511.25 1,511.25 1,511.25
ESSALUD 9% 3,264.30 3,264.30 3,264.30 3,264.30 3,264.30
Bono ley 30334 9% de la gratificacion 251.10 251.10 251.10 251.10 251.10
SCTR 1% del sueldo bruto 334.80 334.80 334.80 334.80 334.80
PAGO MOD S/. 41,631.45 41,631.45 41,631.45 41,631.45 41,631.45

Fuente: Elaboracion propia
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PLANILLA DE MANO DE OBRA INDIRECTA
Como parte de la mano de obra indirecta contamos con el Supervisor de produccidn, logistica y calidad que sera necesario para su certificacion.

Tabla 57
MOI diciembre 2020 — diciembre 2021
S/. 2021
PLANILLA (MOI) Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
Supervisor de Operacion,
Logistica y Calidad 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00

SUELDO BRUTO
3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00

GRATIFICACION (1/12) 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67 266.67

SUBTOTAL SUELDO

3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67 3,466.67
CTS (1/24) 144.44 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444 14444
ESSALUD 9% 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00
Bono ley 30334 9% de la
gratificacion 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00

SCTR 1% del sueldo basico  32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00

109



COSTO MOl
3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11 3,979.11

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 58
MOI 2021 -2025
PLANILLA (MOI) 2021 2022 2023 2024 2025

Supervisor de Operacion, Logistica y Calidad 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00
SUELDO BRUTO S/. 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00
GRATIFICACION (1/12) 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00
SUBTOTAL SUELDO S/. 41,600.00 41,600.00 41,600.00 41,600.00 41,600.00
CTS (1/24) 1,733.33 1,733.33 1,733.33 1,733.33 1,733.33
ESSALUD 9% 3,744.00 3,744.00 3,744.00 3,744.00 3,744.00
Bono ley 30334 9% de las gratificaciones 288.00 288.00 288.00 288.00 288.00
SCTR 1% del sueldo bésico 384.00 384.00 384.00 384.00 384.00
COSTO MO §/. 47,749.33 47,749.33 47,749.33 47,749.33 47,749.33

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 59
MOI diciembre 2020-2021
S/. 2021
CRONOGRAMADE _
Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
PAGOS (MOI)
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SUELDO BRUTO 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00  3,200.00  3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00
GRATIFICACION

(1/12) 1,600.00 1,600.00
CTS (L/24) 866.67 866.67
ESSALUD 9% 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00 312.00
Bono ley 30334 9% de
la gratificacion 144.00 144.00
SCTR 1% del sueldo
basico 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00
PAGO MOI 3,544.00 5,288.00 3,544.00

3,232.00 3,544.00 3,544.00 3,544.00 3,544.00 4,410.67 3,544.00 3,544.00 4,410.67 5,288.00

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 60
MOI Cronograma de Pago 2020 - 2025
CRONOGRAMA DE PAGOS (MOI) 2021 2022 2023 2024 2025
SUELDO BRUTO 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00
GRATIFICACION (1/12) 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00
CTS (1/24) 1,733.33 1,733.33 1,733.33 1,733.33 1,733.33
ESSALUD 9% 3,744.00 3,744.00 3,744.00 3,744.00 3,744.00
Bono ley 30334 9% de las gratificaciones 288.00 288.00 288.00 288.00 288.00
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SCTR 1% del sueldo bésico 384.00 384.00 384.00 384.00 384.00
PAGO MOI S/. 47,749.33 47,749.33 47,749.33 47,749.33 47,749.33

Fuente: Elaboracion propia

PLANILLA DE ADMINISTRACION

Tabla 61
Pagos Administracion diciembre 2020 — diciembre 2021
S/. 2021
PLANILLA (ADM) Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.

Gerente General
4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00 4,500.00

Asistente Administrativo
1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00 1,300.00

SUELDO BRUTO
5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00

GRATIFICACION (1/12)
483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33 483.33  483.33

SUBTOTAL SUELDO
6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33 6,283.33

CTS (1/24
(124 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81 261.81

ESSALUD 9%
565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50

112



Bono ley 30334 9% de la

gratificacion 43.50 43.50
SCTR 1% del sueldo

bruto 58.00 58.00
GASTO SUELDO

ADMINISTRACION 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14 7,212.14

43.50 43.50

58.00 58.00

43.50 43.50

58.00 58.00

43.50

58.00

43.50 43.50

58.00 58.00

43.50

58.00

43.50

58.00

43.50

58.00

43.50

58.00

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 62
Pagos Administracion 2021 - 2025
PLANILLA (ADM) 2021 2022 2023 2024 2025

Gerente General 54,000.00 54,000.00 54,000.00 54,000.00 54,000.00
Asistente Administrativo 15,600.00 15,600.00 15,600.00 15,600.00 15,600.00
SUELDO BRUTO 69,600.00 69,600.00 69,600.00 69,600.00 69,600.00
GRATIFICACION (1/12) 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00
SUBTOTAL SUELDO 75,400.00 75,400.00 75,400.00 75,400.00 75,400.00
CTS (1/24) 3,141.67 3,141.67 3,141.67 3,141.67 3,141.67
ESSALUD 9% 6,786.00 6,786.00 6,786.00 6,786.00 6,786.00
Bono ley 30334 9% de la gratificacién 522.00 522.00 522.00 522.00 522.00
SCTR 1% del sueldo bruto 696.00 696.00 696.00 696.00 696.00
GASTO SUELDO ADMINISTRACION S/. 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 63

Cronograma de Pagos Administracion 2020 diciembre — diciembre 2021

2021

CRONOGRAMA DE

Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
PAGOS (ADM)

SUELDO BRUTO
5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00

GRATIFICACION (1/12)
483.33 2,900.00 2,900.00

CTS (1/24)
1,570.83 1,570.83

ESSALUD 9%
565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50 565.50

Bono ley 30334 9% de la

gratificacion 261.00 261.00
SCTR 1% del sueldo
bruto 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00 58.00

PAGO SUELDO
ADMINISTRACION 6,341.33 6,423.50 6,423.50 6,423.50 6,423.50 7,994.33 6,423.50 9,584.50 6,423.50 6,423.50 6,423.50 7,994.33 9,584.50

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 64
Cronograma de pagos Administracion 2021 - 2025

CRONOGRAMA DE PAGOS (ADM) 2021 2022 2023 2024 2025
SUELDO BRUTO 69,600.00 69,600.00 69,600.00 69,600.00 69,600.00
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GRATIFICACION (1/12) 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00 5,800.00
CTS (1/24) 3,141.67 3,141.67 3,141.67 3,141.67 3,141.67
ESSALUD 9% 6,786.00 6,786.00 6,786.00 6,786.00 6,786.00
Bono ley 30334 9% de la gratificacion 522.00 522.00 522.00 522.00 522.00
SCTR 1% del sueldo bruto 696.00 696.00 696.00 696.00 696.00
PAGO SUELDO ADMINISTRACION S/. 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67

Fuente: Elaboracion propia

PLANILLA DE VENTAS Y MARKETING

Tabla 65
Ventas y Marketing diciembre 2020 — diciembre 2021
2021

PLANILLA (MKT- _ _

Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.

VENTAS)

Supervisor de
marketing y ventas 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00
Ejecutivo de ventas

2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00
Trafiquer Manager

1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00 1,700.00
SUELDO BRUTO

6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00
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GRATIFICACION

(1/12) 575.00 57500 57500 57500 575.00 575.00 57500 575.00 575.00 575.00 575.00 575.00 575.00
SUBTOTAL
SUELDO 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00 7,475.00
CTS (1/24)

311.46 311.46 31146 31146 31146 31146 31146 31146 31146 31146 31146 31146 311.46

ESSALUD 9%
672.75 672.75 67275 67275 67275 67275 67275 67275 67275 67275 67275 67275 672.75

Bono ley 30334 9% de

la gratificacion 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75 51.75
SCTR 1% del sueldo
bruto 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00 69.00
GASTO SUELDO
VENTAS 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96 8,579.96

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 66
Ventas y Marketing 2021 - 2025
PLANILLA (MKT-VENTAS) 2021 2022 2023 2024 2025

Supervisor de marketing y ventas 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00 38,400.00
Ejecutivo de ventas 24,000.00 24,000.00 24,000.00 24,000.00 24,000.00
Trafiquer Manager 20,400.00 20,400.00 20,400.00 20,400.00 20,400.00
SUELDO BRUTO 82,800.00 82,800.00 82,800.00 82,800.00 82,800.00
GRATIFICACION (1/12) 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00
SUBTOTAL SUELDO 89,700.00 89,700.00 89,700.00 89,700.00 89,700.00
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CTS (1/24) 3,737.50 3,737.50 3,737.50 3,737.50 3,737.50
ESSALUD 9% 8,073.00 8,073.00 8,073.00 8,073.00 8,073.00
Bono ley 30334 9% de la gratificacion 621.00 621.00 621.00 621.00 621.00
SCTR 1% del sueldo bruto 828.00 828.00 828.00 828.00 828.00
GASTO SUELDO VENTAS S/. 102,959.50 102,959.50  102,959.50 102,959.50 102,959.50
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 67
Ventas y Marketing cronograma de pagos diciembre 2020 — diciembre 2021
2021
CRONOGRAMA DE Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
PAGOS (MKT)
SUELDO BRUTO 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00 6,900.00  6,900.00
GRATIFICACION (1/12) 575.00 3,450.00 3,450.00
CTS (1/24) 1,868.75 1,868.75
ESSALUD 9% 67275 67275 67275 67275 67275 67275 672.75 67275 67275  672.75 672.75 672.75
Bono ley 30334 9% de la
gratificacion 310.50 310.50
SCTR 1% del sueldo bruto 69.00  69.00  69.00  69.00  69.00  69.00  69.00 69.00 69.00  69.00  69.00 69.00 69.00
PAGO SUELDO VENTAS
S/. 754400 7,641.75 7,641.75 764175 7,641.75 951050 7,641.75 1140225 7,641.75 7,641.75 7,641.75 951050 11,402.25
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 68
Resumen Planilla Total diciembre 2020 — diciembre 2021
2021
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PLANILLA Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
COSTO MOD 3,469.29 346929  3,469.29
3,469.29  3,469.29 3,469.29  3,469.29  3,469.29  3,469.29  3,469.29 346929  3,469.29  3,469.29
COSTO MO 3979.11 397911  3979.11
3,979.11  3,979.11 3,979.11 397911 397911 397911 397911 397911 3,979.11  3,979.11
GASTO SUELDO 721214 721214 721214
ADMINIST. 721214 7,212.14 721214 721214  7,21214 721214 721214 721214 721214 721214
GASTO SUELDO 8579.96  8579.96  8579.96
VENTAS 8,579.96  8,579.96 8,579.96 8579.96 8,579.96 8579.96 8579.96 8579.96 8579.96  8579.96
COSTO Y GASTO 23,240.50  23,240.50  23,240.50
SUELDOS S/. 23,240.50  23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50 23,240.50
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 69
Resumen Cronograma Planillas 2021 - 2025
PLANILLA 2021 2022 2023 2024 2025
COSTO MOD 41,631.45 41,631.45  41,631.45 41,631.45 41,631.45
COSTO MOI 47,749.33 47,749.33  47,749.33 47,749.33 47,749.33
GASTO SUELDO ADMINISTRACION 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67 86,545.67
GASTO SUELDO VENTAS 102,959.50 102,959.50 102,959.50 102,959.50 102,959.50
COSTO Y GASTO SUELDOS s/. 278,885.95 278,885.95  278,885.95 278,885.95 278,885.95

Fuente: Elaboracion propia

d. Gastos por Servicios Tercerizados para todos los afios del Proyecto
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Para la empresa los gastos tercerizados seran importante segin nuestro organigrama para ahorrar costos y mejorar evitando que nos cueste las

liquidaciones gratificaciones y demas

Tabla 70
Pago Tercerizados diciembre 2020 — diciembre 2021
2021
Dic-20 Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
800.00 800.00 800.00 800.00
Contador
800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00
L 1,200.00 1,200.00 1,200.00 1,200.00
Limpieza
1,200.00 1,200.00  1,200.00 1,200.00  1,200.00 1,200.00 1,200.00 1,200.00  1,200.00
Transporte de 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00
mercaderia 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00 2,500.00
800.00 800.00 800.00 800.00
Asesoria Legal
800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00
. 800.00 800.00 800.00 800.00
Seguridad
800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00 800.00
] 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00
Soporte Técnico
1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 71
Pagos tercerizados 2021-2025

2021 2022 2023 2024 2025
Contador 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00
Limpieza 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00
Transporte de mercaderia 30,000.00 30,000.00 30,000.00 30,000.00 30,000.00
Asesoria Legal 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00
Seguridad 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00 9,600.00
Soporte Técnico 12,000.00 12,000.00 12,000.00 12,000.00 12,000.00

Fuente: Elaboracion propia
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e. Horario de Trabajo de Puestos de Trabajo

Para estar alineados a las normas laborales, VidOil Nutrivida S.A.C ha establecido el

siguiente horario de trabajo para nuestros trabajadores. Cabe mencionar que las normas

laborales son fiscalizables por el Ministerio de Trabajo y Promocién del Empleo.

A continuacién, se muestran los horarios establecidos:

CARGO Dias de Semana Horarlos Laborales

LIMM|J|V|S|D|Lunes a viernes
GERENTE GENERAL X|x|x|Xx|x|-|- 9am—6pm
ASISTENTE ADMINISTRATIVO X x| x|x|x|-|- 9am-6pm
OPERARIO DE MNTO DE LIMPIEZA X |x|x|x|x|-|- 9am-6pm
SUPERVISOR DE OPERACIONES, LOGISTICA Y CALIDAD | x| x| x|x|x]|-]- 9am-6pm
ASISTENTE DE OPERACION, LOGISTICA Y CALIDAD x| x|x|x|x|-]- 9am-6pm
OPERARIOS DE PRODUCCION (3) X x| x|x|x|-|- 9am-6pm
SUPERVISOR DE MARKETING Y VENTAS X x| x|x|x|-|- 9am-6pm
TRAFIQUER DIGITAL Xl lx|x|x|x|-|- 9am-6pm

Figura 63.Horarios_de_Trabajo
Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo VI: Estudio Técnico

6.1 Tamafo del Proyecto
6. 1.1 Capacidad Instalada.

Capacidad instalada que tendré en planta de produccién sigue el programa de produccion

siendo nuestro cuello de botella el etiquetado con 90 botellas por hora se estimara que se trabaja

de lunes a viernes 8 horas por lo tanto 22 dias a la semana las horas estimadas por operario son

de 7.4 horas, estan ya puestas afectadas por sus factores de tolerancia.

Calculos

Entonces presentamos los céalculos de nuestra maquina etiquetadora como cuello de botella

ante las deméas méaquinas.

Tabla 72 Cuello de
Procesos
Maquina cant Medida
Prensadora 400 Kilos/hora
Filtrar aceite de pepas 31 Litros/hora
Decantado 31 Litros/hora
Esterilizar botellas 240 Unidades/hora
Cargar y acomodar botellas 240 Unidades/hora
Embotellar y tapar 240 Unidades/hora
Etiquetado 90 Unidades/hora
Empacado 120 Unidades/hora
Codificado de cajas 120 Unidades/hora

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 73 Capacidad instalada de maquina etiquetadora

Etiquetado Unidades
Tiempos en bot/ hora 90
Hora/ efectiva este proceso 7.4
produccion/dia de bot 666
produccion mensual en boten 22 dias 14,652
Capacidad anual en botellas 175,824

Fuente: Elaboracién propia

6.1.2 Capacidad Utilizada.

botella

Usaremos la produccién de ventas en nuestros cuadros para hallar la produccion estimada.

Tabla 74 Capacidades Utilizadas totales
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Etiquetado 2021 2022 2023 2024 2025

Produccion estimada 91,710 113,005 117,747 122,771 126,584
Producci6n instalada 175,824 175,824 175,824 175,824 175,824
Capacidad usada% 52.16% 64.27% 66.97% 69.83% 71.99%
Capacidad ociosa% 47.84% 35.73% 33.03% 30.17% 28.01%

Fuente: Elaboracion propia

6.1.3 Capacidad Maxima.
Se ha establecido la C. M. seréa 24 hora los 30 dias del mes por el afio completo de 365 dias

Tabla 75 Capacidad maxima de utilizacion

Etiquetado Unidades
Botella/ hora 90
Capacidad en 24 horas/dia 2160
Mensualmente se tomaréa 30 dias 47,520
Capacidad anual 570,240

Elaboracion propia

6.2 Procesos

6.2.1 Diagrama de flujo de proceso de produccion.
En nuestro D.F. podemos notar el proceso mas lento a diferencia o entre todas las operadas
que hace la maquina que es la etiquetera con 90 botellas entonces es una maquina que

desacelera el proceso de maquinado segun los tiempos tomados.
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PROCESOS - DIAGRAMA DE FLUWO
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Figura 64 Flujo de procesos

Inventario= por lo general el tema de inventarios se puede manejar en % o también en dias, por ejemplo, si van a tener 5 dias de inventario en
% seria 5/30=
dias de inventario final

6.2.2 Programa de Produccion.

Tabla 76 Programa de produccion

VidOil Nutrivida 500 ml 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Unidades 88,384 109,920 114,807 120,000 125,523
Muestras (Sampling) 1% 200% 1.75% 150% 1.25% 1%
Merma 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Inventario Final 10% 10% 10% 10% 10% 10%

Elaboracion propia

Tabla 77 Produccién mensual

2021 % Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Unidades vendidas 6,144 7,373 8601 5851 6,583 7,314 4974 4974 4,974 10,532 10,532 10,532 88,384
+ Muestras (Sampling) 2% 884 123 147 172 117 132 146 99 99 99 211 211 211 1,768
+ Merma 1% 9 6 74 8 59 66 74 50 50 50 106 106 106 890
+ Inventario Final 10% 615 738 861 586 659 732 493 498 498 1054 1,054 1054 1,283 9515
(-) Inventario Inicial (615) (738) (861) (586) (659) (732) (498) (498) (498) (1,054) (1,054) (1,054) (8,847)
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Necesidad de produccion 1,508 6,452 7,717 8585 6,100 6,854 7,300 5,123 5123 5679 10,849 10,849 11,078 91,710
Elaboracién propia

Tabla 78 Produccién 2022

2022 % Ene Feb Mar  Abr May Jun  Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Unidades vendidas 12,824 12,824 12,824 7,633 7,633 7,633 5,191 5,191 5191 10,992 10,992 10,992 109,920
+Muestras (Sampling)  1.75% 225 225 225 134 134 134 91 a1 a1 193 193 193 1,929
+ Merma 1% 128 128 128 76 76 76 52 52 52 110 110 110 1,099
+ Inventario Final 10% 1,283 1,283 764 764 764 520 520 520 1,100 1,100 1,100 1,340 11,058
(-) Inventario Inicial (1,283) (1,283) (1,283) (764) (764) (764) (520) (520) (520) (1,100) (1,200) (1,200) (11,001)
Necesidad de produccion 13,177 13,177 12,658 7,843 7,843 7,599 5334 5334 5914 11,295 11,295 11,535 113,005

Elaboracion propia
Tabla 79 Produccion 2023

2023 % Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Unidades vendidas 13,394 13,394 13,394 7,973 7,973 7,973 5422 5422 5422 11,480 11,480 11,480 114,807
+ Muestras (Sampling) 1.50% 201 201 201 120 120 120 82 82 82 173 173 173 1,728
+ Merma 1% 134 134 134 80 80 80 55 55 55 115 115 115 1,152
+ Inventario Final 10% 1,340 1,340 798 798 798 543 543 543 1148 1,148 1,148 1400 11,547
(-) Inventario Inicial (1,340) (1,340) (1,340) (798) (798) (798) (543) (543) (543) (1,148) (1,148) (1,148) (11,487)
Necesidad de produccién 13,729 13,729 13,187 8,173 8,173 7,918 5559 5559 6,164 11,768 11,768 12,020 117,747

Elaboracion propia

Tabla 80 Produccién 2024
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2024 %

Elaboracion propia

Ene Feb Mar  Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Unidades vendidas 14,000 14,000 14,000 8,333 8,333 8,333 5,667 5,667 5,667 12,000 12,000 12,000 120,000
+ Muestras (Sampling)  1.25% 175 175 175 105 105 105 71 71 71 150 150 150 1,503
+ Merma 1% 140 140 140 84 84 84 57 57 57 120 120 120 1,203
+ Inventario Final 10% 1,400 1,400 834 834 834 567 567 567 1,200 1,200 1200 1465 12,068
(-) Inventario Inicial (1,400) (1,400) (1,400) (834) (834) (834) (567) (567) (567) (1,200) (1,200) (1,200) (12,003)
Necesidad de produccién 14,315 14,315 13,749 8,522 8,522 8,255 5,795 5,795 6,428 12,270 12,270 12,535 122,771
Elaboracion propia
Tabla 81 Produccion 2025
2025 % Ene Feb Mar Abr May Jun  Jul Ago Sep Oct Nov Dic  TOTAL
Unidades vendidas 14,644 14,644 14,644 8,717 8,717 8,717 5928 5,928 5,928 12,552 12,552 12,552 125,523
+ Muestras (Sampling) 1% 147 147 147 88 88 88 60 60 60 126 126 126 1,263
+ Merma 1% 147 147 147 88 88 88 60 60 60 126 126 126 1,263
+ Inventario Final 10% 1,465 1,465 872 872 872 593 593 593 1256 1256 1,256 11,093
(-) Inventario Inicial (1,465) (1,465) (1465 (872) (872) (872) (593) (593) (593) (1,256) (1,256) (1,256) (12,558)
Necesidad de produccion 14,938 14,938 14,345 8,893 8,893 8,614 6,048 6,048 6,711 12,804 12,804 11,548 126,584
Elaboracion propia
Tabla 82 Produccion por afio
VidOil Nutrivida 500 ml 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Unidades a producir 1,508 91,710 113,005 117,747 122,771 126,584
Muestras (Sampling) 884 1,768 1,929 1,728 1503 1,263
Merma 9 890 1,099 1152 1203 1,263
VidOil Nutrivida 500 ml 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Litros a producir 754 45855 56,503 58,874 61,386 63,293
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6.2.3 Necesidad de Materias Primas e Insumos.

Las pepas de uva las necesitamos limpias para ser prensadas en nuestro local libre de orujo, por cada 13 kg de pepas es un litro de vidoil es

entonces que siendo la preparacion de 500 ml seria por 6 kg

Tabla 83 Materia prima de la pepa de uva

Para la elaboracién de una botella de 500 ml de aceite de pepita uva VidOil

Nutrivida

MPD Cantidad Unidad Precio Costo por Kg

% Merma C.U.

S/ S/
Pepas de UVA 6.5 Kg 0.90 S/ 0.76 2% 506
Saco de pepas 50 Kg S/
45.00
Tabla 84 Materia prima indirecta
MPI Cantidad Unidad Precio Costo % Merma CU.
Botella500 m 1 Unidad S/ 120 S/ 1.02 1% S/ 1.03
Etiquetas 1 Millar S/ 80.00 S/ 67.80 1% ¥s/ 014
Tapas 1 Unidad S/ 030 S/ 025 1% S/ 0.26
Caja 1 Unidad S/ 030 S/ 0.25 1% S/ 0.01
S/ 142

Elaboracion propia
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Tabla 85 Necesidad de materia prima directa

Necesidad de MPD Unidad  Dic-20  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Kg 9,801 41937 50,163 55,803 39,650 44,549 47,452 33,303 33303 36917 70516 70,516 72,005 596,113
Necesidad de MPI Unidad Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Botella 500 ml Unidad 1,508 6,452 7,717 8,585 6,100 6,854 7,300 5123 5,123 5,679 10,849 10,849 11,078 91,710
Etiquetas Millar 2 7 8 9 7 7 8 6 6 6 11 11 12 98
Tapas Unidad 1,508 6,452 7,717 8,585 6,100 6,854 7,300 5123 5,123 5679 10,849 10,849 11,078 91,710
Caja Unidad 63 269 322 358 255 286 305 214 214 237 453 453 462 3,828
Elaboracion propia
Tabla 86 Necesidad de materia prima indirecta
Necesidad de MPD Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Kg 85,652 85,652 82,279 50,982 50,982 49,396 34670 34670 38440 73417 73417 74977 648,882
o Necesidad de MPI Unidad  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S  Botella 500 ml Unidad 13,177 13,177 12,658 7,843 7,843 7,599 5334 5334 5914 11295 11,295 11,535 113,005
N Etiquetas Millar 14 14 13 8 8 8 6 6 6 12 12 12 119
Tapas Unidad 13,177 13,177 12,658 7843 7,843 7,599 5334 5334 5914 11295 11,295 11,535 113,005
Caja Unidad 550 550 528 327 327 317 223 223 247 471 471 481 4,715
Elaboracion propia
Tabla 87 Materia prima directa 2023
Necesidad de MPD Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Kg 89,239 89,239 85,716 53,125 53,125 51,467 36,134 36,134 40,066 76,492 76,492 78,130 765,356
o Necesidad de MPI Unidad  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S Botella 500 ml Unidad 13,729 13,729 13,187 8,173 8,173 7,918 5,559 5559 6,164 11,768 11,768 12,020 117,747
~ Etiquetas Millar 14 14 14 9 9 8 6 6 7 12 12 13 124
Tapas Unidad 13,729 13,729 13,187 8,173 8,173 7,918 5,559 5559 6,164 11,768 11,768 12,020 117,747
Caja Unidad 573 573 550 341 341 330 232 232 257 491 491 501 4,912

Elaboracion propia
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Tabla 88 Materia prima directa 2024

Necesidad de MPD Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Kg 93,048 93,048 89,369 55,393 55,393 53,658 37,668 37,668 41,782 79,755 79,755 81,478 798,012
< Necesidad de MPI Unidad  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
%‘ Botella 500 ml Unidad 14,315 14,315 13,749 8522 8522 8,255 5,795 5795 6,428 12,270 12,270 12,535 122,771
™ Etiquetas Millar 15 15 14 9 9 9 6 6 7 13 13 13 129
Tapas Unidad 14,315 14,315 13,749 8522 8522 8,255 5,795 5795 6,428 12270 12,270 12,535 122,771
Caja Unidad 597 597 573 356 356 344 242 242 268 512 512 523 5,122
Elaboracion propia
Tabla 89 Materia prima directa 2025
Necesidad de MPD Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Kg 97,097 97,097 93,243 57,805 57,805 55,991 39,312 39,312 43,622 83,226 83,226 75,062 822,796
o Necesidad de MPI Unidad  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S Botella 500 ml Unidad 14,938 14,938 14,345 8,893 8,893 8,614 6,048 6,048 6,711 12,804 12,804 11,548 126,584
o~ Etiquetas Millar 15 15 15 9 9 9 7 7 7 13 13 12 131
Tapas Unidad 14,938 14,938 14,345 8,893 8,893 8,614 6,048 6,048 6,711 12,804 12,804 11,548 126,584
Caja Unidad 623 623 598 371 371 359 252 252 280 534 534 482 5,279

Elaboracion propia
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6.2.4 Programa de compras de materias primas e insumos.
Nuestra materia prima es la pepa de uva Unicamente, los demas materiales como la etiqueta la botella la tapa y la caja de embalaje son materia

prima indirecta.

Tabla 90 Materia prima directa compras

MPD Cantidad Unidad Precio Costopor K % Merma C.U. N
Pepas de UVA 6 Kg S/ 080 S/ 0.68 2% S/ 4.15
Saco de pepas 50 Kg S/ 40.00 S/ 33.90

Elaboracion propia

Tabla 91 Materia prima indirecta compras

MPI Cantidad Unidad Precio Costo 9% Merma C.U. ©
Botella 500 mi 1 Unidad S/ 050 S/ 042 1% S/ 043
Etiquetas 1 Millar S/ 80.00 S/ 67.80 1%7S/ 0.14
Tapas y dosificador 1 Unidad S/ 030 S/ 0.25 1% S/ 0.26
Caja 1 Unidad S/ 030 S/ 0.25 1% S/ 0.01

S/ 0.82

Elaboracion propia
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Tabla 92 Materia prima directa compras mensuales

Necesidad de MPD Frecuencia Unidad  Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco 197 839 1,004 1117 794 891 950 667 667 739 1411 1411 1441 11,931
— Necesidad de MPI Unidad  Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
§ Botella 500 ml Mensual Ciento 16 65 78 86 62 69 74 52 52 57 109 109 111 924
Etiquetas Trimestral Millar 2 24 22 18 34 98
Tapas Trimestral Ciento 16 228 203 160 328 919
Caja Trimestral Ciento 1 10 9 7 14 40

Elaboracion propia

Tabla 93 Materia prima directa compra 2022

Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco 1,714 1,714 1,646 1,020 1,020 988 694 694 769 1,469 1,469 1500 12,983
Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Botella 500 ml Mensual Ciento 132 132 127 79 79 76 54 54 60 113 113 116 1,135
Etiquetas Trimestral Muillar 41 24 18 36 119
Tapas Trimestral Ciento 391 233 166 342 1,132
Caja Trimestral Ciento 17 10 7 15 49

Elaboracion propia

Tabla 94 Materia prima directa compra 2023

Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco 1,608 1,608 1,608 957 957 957 651 651 651 1,378 1,378 1,378 13,782
o« _Necesidadde MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
% Botella 500 ml Mensual Ciento 138 138 132 82 82 80 56 56 62 118 118 121 1,183
Etiquetas Trimestral Millar 42 26 19 37 124
Tapas Trimestral Ciento 407 243 173 356 1,179
Caja Trimestral Ciento 17 11 8 15 51

Elaboracion propia

Tabla 95 Materia prima directa compra 2024
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Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco 1,820 1,820 1,820 1,084 1,084 1,084 737 737 737 1,560 1,560 1,560 15,603
< Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S Botella 500 ml Mensual Ciento 144 144 138 86 86 83 58 58 65 123 123 126 1,234
o~ Etiquetas Trimestral Millar 44 27 19 39 129
Tapas Trimestral Ciento 424 253 181 371 1,229
Caja Trimestral Ciento 18 11 8 16 53
Elaboracion propia
Tabla 96 Materia prima directa compra 2025
Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco 1,904 1,904 1,904 1,134 1134 1,134 771 771 771 1,632 1,632 1632 16,323
o Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S Botella 500 ml Mensual Ciento 150 150 144 89 89 87 61 61 68 129 129 116 1,273
o~ Etiquetas Trimestral Millar 45 27 21 38 131
Tapas Trimestral Ciento 443 264 189 372 1,268
Caja Trimestral Ciento 19 12 8 16 55
Tabla 97 Materia prima indirecta precio
Presentacion Unidad Precio Costo
Saco de pepas Saco 50 Kg S/ 40.00 S/ 33.90
Botella500 ml Pack 100 Unidad S/ 50.00 S/ 42.37
Etiquetas Rollo 1000 Unidad S/ 80.00 S/ 67.80
Tapas Yy dosificador Bolsa 100 Unidad S/ 30.00 S/ 25.42
Caja Pack 100 Unidad S/ 3000 S/ 25.42
Elaboracion propia
Tabla 98 Materia prima directa necesidad 2021
Necesidadde MPD  Frecuencia Unidad  Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de WVA Mensual ~ Saco S/ 613559 S/ 2627119 S/ 3142373 S/ 3494915 S/ 2484746 S/ 2789831 S/ 2972881 S/ 2084746 S/ 2084746 S/ 2311864 S/ 4413559 S 4413659 S/ 4508475 S/ 37942373
—  Necesidad de MPI Unidad  Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
§ Botella 500 ml Mensual ~ Ciento S/ 677.97 S/ 275424 S/ 330508 S/ 364407 S/ 262712 S/ 292373 S/ 313559 S 220339 S/ 220339 S/ 241525 S/ 461864 S/ 461864 S/ 470339 S/ 3983051
Etiquetas Trimestral ~ Millar 'S/ 13559 S/ 162112 § - § - S 149153 S - § - S L2034 S - § - S 230508 S -9 - S 677966
Tapes Trimestral ~ Ciento S/ 40678 S/ 579661 S/ S/ S/ 516102 S S/ S/ 406180 S S/ S/ 8338%B S S/ S 23717119
Caja Trimestral  Ciento S/ 2542 S| 25424 S/ S/ S 2881 9 S/ St S S/ S 35W3 Y S/ S 104237

Elaboracion propia
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Tabla 99 MPD Necesidad 2022

Necesidad de MPD Frecuencia__Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco S/ 5810169 S/ 58101.69 S/ 55796.61 S/ 3457627 S/ 3457627 S/ 3349153 S/ 2352542 S/ 2352542 S/ 26,067.80 S/ 49,796.61 S/ 49,796.61 S/ 50,847.46 S/ 498,203.39
o Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
§ Botella 500 ml Mensual  Ciento S/ 559322 S/ 559322 S/ 538136 S/ 334746 S/ 334746 S/ 322034 S/ 228814 S/ 228814 S/ 254237 S/ 47814 S/ 478814 S/ 491525 S/  48,093.22
Etiquetas Trimestral ~ Millar S/ 2,779.66 S/ - S/ - S/ 162712 S/ - S/ - S/ 1,22034 S/ - S/ - S/ 244068 S/ - S/ - S/ 8,067.80
Tapas Trimestral Ciento S/ 9,940.68 S/ - S/ - S/ 592373 S/ - S/ - S/ 422034 S/ - S/ - S/ 869492 S/ - S/ - S/ 28,779.66
Caja Trimestral  Ciento S/ 43220 S/ - S/ - S/ 25424 S/ - S/ - S/ 17797 S/ - S/ - S/ 38136 S/ - S/ - S/ 1,245.76
Elaboracion propia
Tabla 100 MPD Necesidad 2023
Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco S/ 59,050.85 S/ 59,050.85 S/ 59,050.85 S/ 3515254 S/ 3515254 S/ 3515254 S/ 2389831 S/ 2389831 S/ 2389831 S/ 5061017 S/ 50,610.17 S/ 50,610.17 S/ 506,135.59
o Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
S Botella500 ml Mensual  Ciento S/ 584746 S/ 584746 S/ 559322 S/ 347458 S/ 347458 S/ 338983 S/ 237288 S/ 237288 S/ 262712 S/ 500000 S/ 500000 S/ 512712 S/ 50,127.12
N Etiquetas Trimestral Millar S/ 284746 S/ - S/ - S/ 176271 S/ - S/ - S/ 128814 S/ - S/ - S/ 250847 S/ - S/ - S/ 8,406.78
Tapas Trimestral ~ Ciento S/ 10,347.46 S/ - S/ - S/ 617797 S/ - S/ - S/ 439831 S/ - S/ - S/ 9,050.85 S/ - S/ - S/ 29,974.58
Caja Trimestral  Ciento S/ 43220 S/ - S/ - S/ 279.66 S/ - S/ - S/ 20339 S/ - S/ - S/ 381.36 S/ - S/ - S/ 1,296.61
Elaboracion propia
Tabla 101 MPD Necesidad 2024
Necesidad de MPD Frecuencia__Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco S/ 61,694.92 S/ 6169492 S/ 6169492 S/ 36,745.76 S/ 36,745.76 S/ 36,745.76 S/ 24,983.05 S/ 2498305 S/ 2498305 S/ 52,881.36 S/ 52,881.36 S/ 52,881.36 S/ 528,915.25
< Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
§ Botella 500 ml Mensual  Ciento S/ 610169 S/ 6,101.69 S/ 584746 S/ 364407 S/ 364407 S/ 351695 S/ 245763 S/ 245763 S/ 2,75424 S/ 521186 S/ 521186 S/ 533898 S/ 5228814
Etiquetas Trimestral ~ Millar S/ 2,983.05 S/ - S/ - S/ 1,83051 S/ - S/ - S/ 1,28814 S/ - S/ - S/ 264407 S/ - S/ - S/ 8,745.76
Tapas Trimestral ~ Ciento S/ 10,779.66 S/ - S/ - S/ 643220 S/ - S/ - S/ 460169 S/ - S/ - S/ 943220 S/ - S/ - S/ 31,245.76
Caja Trimestral  Ciento S/ 45763 S/ - S/ - S/ 279.66 S/ - S/ - S/ 20339 S/ - S/ - S/ 406.78 S/ - S/ - S/ 1,347.46
Elaboracion propia
Tabla 102 MPD Necesidad 2025
Necesidad de MPD Frecuencia Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
Pepas de UVA Mensual Saco S/ 6454237 S/ 6454237 S/ 6454237 S/ 3844068 S/ 38/440.68 S/ 3844068 S/ 2613559 S/ 2613559 S/ 26,13559 S/ 5532203 S/ 5532203 S/ 5532203 S/ 553,322.03
o Necesidad de MPI Unidad Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
% Botella 500 ml Mensual  Ciento S/ 635593 S/ 635593 S/ 610169 S/ 377119 S/ 377119 S/ 368644 S/ 258475 S/ 258475 S/ 288136 S/ 546610 S/ 546610 S/ 491525 S/ 53940.68
Etiquetas Trimestral ~ Millar S/ 3,050.85 S/ - S/ - S/ 1,83051 S/ - S/ - S/ 142373 S/ - S/ - S/ 257627 S/ - S/ - S/ 8,881.36
Tapas Trimestral ~ Ciento S/ 11,262.71 S/ - S/ - S/ 671186 S/ - S/ - S/ 480508 S/ - S/ - S/ 945763 S/ - S/ - S/ 32,237.29
Caja Trimestral _ Ciento S/ 483.05 S/ - S/ - S/ 305.08 S/ - S/ - S/ 20339 S/ - S/ - S/ 406.78 S/ - S/ - S/ 1,398.31

Elaboracion propia

S/649,779.66
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6.2.5 Requerimiento de Mano de Obra Directa.

Es en proporcion al horizonte del proyecto (cuanto se necesita al afio)
Tabla 103 MOD

Area Puestos 2021 2022 2023 2024 2025
Produccion Operario de recepcion 1 1 1 1 1
Produccion Operario de prensado 1 1 1 1 1
Produccion Operario de embotellado y empacadt 1 1 1 1 1

Elaboracion propia

Tabla 104 Remuneracion mensual MOD
Remuneracion Mensual
Area Puestos 2021 2022 2023 2024 2025
Produccion Operario (Maquina prensadora) S/ 930,00 S/ 930.00 S/ 93000 S/ 930.00 S/ 930.00
Produccion Operario (Maquina embotelladora) S/ 930.00 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00 S/ 930.00
Produccién Operario (Etiguedado y empacado) S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00

Elaboracion propia

Tabla 105 Remuneracion anual MOD
Remuneracion Anual
Area Puestos 2021 2022 2023 2024 2025
Produccion Operario (Maquina prensadora) S/11,160.00 S/11,160.00 S/11,160.00 $S/11,160.00 S/11,160.00
Produccion Operario (Maquina embotelladora)  S/11,160.00 S/11,160.00 S/11,160.00 S/11,160.00 S/11,160.00
Produccion Operario (Etiquedado y empacado) S/11,160.00 S/11,160.00 $S/11,160.00 S/11,160.00 S/11,160.00

Elaboracion propia
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Tabla 106 Planilla MOD

PLANILLA (MOD) Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Operario (Maquina prensadora) S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00
Operario (Maquina embotelladora) S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00
Operario (Etiquedado y empacado) S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00 S/ 930.00
SUELDO BRUTO S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
GRATIFICACION (1/12) S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 232.50
SUBTOTAL SUELDO S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50 S/ 3,022.50
CTS (1/24) S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 125.94
ESSALUD (9%) S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03 S/ 272.03
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ 2093 S/ 2093 s/ 2093 s/ 2093 s/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 20.93
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 s/ 27.90 S/ 27.90 s/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90 S/ 27.90
COSTO MOD S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/ 3,469.29
Nota: Elaboracion propia
Tabla 107 Planilla MOD por afios
Nota: Elaboracion propia

2021 2022 2023 2024 2025
S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00
S/ 2,790.00 S/ 279000 S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
S$/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00
S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 1511.25
S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 3,264.30
S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110
S/ 33480 S/ 33480 S/ 33480 S/ 33480 S/  334.80
S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45
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Tabla 108 Cronograma de pagos

CRONOGRAMA DE PAGOS (MOD) Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
SUELDO BRUTO S/ 2,790.00 S/ 279000 S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
GRATIFICACION (1/12) S/ 23250 S/ - sl - s - s - s - s - S/ 139500 S - s - s - s - S/ 139500
CTS (1/24) S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 755.63 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S 755.63 S/ -
ESSALUD (9%) S/ S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 272.03
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 12555 S/ - S/ - S/ - S/ - S 125.55
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 271.90 s/ 271.90 s/ 271.90 s/ 271.90 s/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 s/ 2790 S/ 27.90 S/ 27.90 s/ 27.90 s/ 27.90
PAGO MOD S/ 3,050.40 S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/ 3,845.55 S/ 3,089.93 S/ 4,61048 S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/ 3,84555 S/ 4,610.48
Nota: Elaboracion propia
Tabla 109 Cronograma de pagos por afio

2021 2022 2023 2024 2025
S/ 33,480.00 S/ 33,480.00 S/ 33,480.00 S/ 33,480.00 S/ 33,480.00
S/ 279000 S/ 2790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125
S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 3,264.30
S/ 251.10 S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 251.10
S/ 334.80 S/ 334.80 S/ 33480 S/ 33480 S/ 334.80
S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45

Nota: Elaboracion propia
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6.3. Tecnologia para el proceso

6.3.1 Maquinarias.

GX-130 - 500 KG. /HR

G-%U

figura 65 Prensadora

Las pepas seran sometidas a presion por esta maquina en frio, se escurre el aceite por los filtros que se dirigen a las botellas o los tanques de
decantacion esta maquina es automatizada con una fabricacion en el 2019 que viene a ser una de las Gltimas en su generacion aportando a la
produccidn con su velocidad y capacidad de respuesta el tamafio de la maquina también es adecuado para la produccion permitiendo buena
maniobrabilidad para los operarios de produccion.

e 2m x 80cm x1.25m

e 10000 USD

e Capacidad 400 kg por hora
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N

figura 66 Faja transportadora

OFERTA: USD 990
STOCK DISPONIBLE

1. Ancho de la banda: 20cm
2. Altura: 75cm

3. Longitud: 1.5m

4. Velocidad: 0-82 ft/min
(Ajustable)

5. Voltaje: 220V 60HZ

6. Potencia Total: 250W
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figura 67 Filtro

Por el prensado en frio, el aceite de pepas de uva no requiere de refinacion para ser comercializado. El filtrado es muy necesario eliminando las
posibles impurezas del aceite, pero, no hay gomas o ceras presentes del liquido porque no se ha superado la temperatura limite hasta los 50°C.

Capacidad baja. Debido a ello se puede usar el filtro bolsa, que es el mas economico del mercado. La capacidad de esta maquina determinada
por la presion del aceite que filtre y la luz de los huecos. Se penso por el filtro mas fino, un micrémetro de diametro para evitar algun o cualquier
tipo de contaminacion en los productos terminado. Dichos filtros cuestan 11 USD cada uno y son reutilizables, ya que se pueden lavar. Se planea

comprar 5 o 6 filtros por afio a The Olive Center.

figura 68 Maquina etiquetadora

Etiquedadora
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Se calcula la capacidad requerida de la etiquetadora y se piensa que el total de botellas taponadas son etiquetadas. Nuestra etiquetadora es semi
automatica, se prende manualmente un rodillo que hace girar la botella ademéas se adhieren cada etiqueta. La capacidad mencionada por el
fabricante es de 8 etiquetas cada minuto. Tomamos en cuenta los cambios de rollo por la capacidad, se supuso que en una hora se toman 15 minutos

para cambiar el rollo. Para lo cual la capacidad es de 384 etiquetas por cada hora. El precio de nuestro equipo es de 1,145 USD

B

figura 69 Etiquetadora

Dimension: 5.933mm x 1.600mm x 2.77mm.
Potencia: 12kw

Cantidad max.:

500 I/hora — 5bot /min

Otros:

Peso: 1000 kg

Elegimos el equipo de filtrado para el aceite VidOQil, inicialmente de las necesidades de capacidad con el supuesto de que se filtrara el aceite
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producido por los doce meses del afio. Estimamos que se produciran 99,888 litros de aceite por el Gltimo afio. Quiere decir que si se filtra durante

todo el afio, es necesario contar con la capacidad de filtrado de 52 litros/hora.

Las maquinas tienen un mantenimiento que dependiendo de su uso tal como se aprecia en el caso de la faja transportadora, tiene un costo

de mantenimiento méas caro que la maquina prensadora o la méaquina de envasado y tapado ya que la faja se desgasta con mayor frecuencia.

Tabla 110 Maquinaria costo y rendimiento

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Compratotal Mantenimiento Costo unitario
Maquina prensadora 1 S/34,000.00 S/28,81356 S/ 2881356 S/ 518644 S/ 34,000.00 Trimestral S/ 150.00
Esterilizador de botellas 1 S/20,400.00 S/17,288.14 S/ 17,288.14 S/ 311186 S/ 20,400.00 Trimestral S/ 450.00
Faja transportadora 2 S/ 3,000.00 S/ 254237 S/ 5,084.75 S/ 91525 S/ 6,000.00 Trimestral S/ 300.00
Envasado y tapado 1 S/44,200.00 S/37,457.63 S/ 3745763 S/ 6,742.37 S/ 44,200.00 Trimestral S/ 120.00
Etiquedadora 1 S/ 3,893.00 S/ 3299.15 S/ 3,299.15 S/ 59385 S/ 3,893.00 Trimestral S/ 120.00
TOTAL S/ 91,943.22 S/16,549.78 S/108,493.00 TOTAL S/ 1,140.00
Elaboracion propia
Tabla 111 Mantenimiento de maquinas
Maquinarias Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Magquina prensadora S/ 150.00 S/ 150.00 S/ 150.00 S/ 150.00
Esterilizador de botellas S/ 450.00 S/ 450.00 S/ 450.00 S/ 450.00
Faja transportadora S/ 300.00 S/ 300.00 S/ 300.00 S/ 300.00
Envasado y tapado S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00
Etiquedadora S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00
Costo Total S/ 1,140.00 S/ 1,140.00 S/ 1,140.00 S/ 1,140.00
IGV S/ 205.20 S/ 205.20 S/ 205.20 S/ 205.20
Pago Total S/1,345.20 S/1,345.20 S/ 1,345.20 S/1,345.20

Elaboracion propia
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6.3.2 Equipos.
No debe faltar el mantenimiento semestral y anual que se hizo segun el contrato de compra asegurando la disposicién programada de los técnicos

Tabla 112 Equipos

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Mantenimiento Costo unitario
Computadora (Laptop) 2 S/ 2,500.00 S/ 2,118.64 S/ 4,237.29 S/ 762.71 S/ 5,000.00 Semestral S/ 120.00
Grupo electrogeno 1 S/ 5,700.00 S/ 4,83051 S/ 483051 S/ 869.49 S/  5,700.00 Anual S/ 300.00
Impresora - multifuncional 1 S/ 65000 S/ 550.85 S/ 550.85 S/ 9915 S/ 650.00 Anual S/ 50.00
Extintores CO2 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 254.24 S/ 4576 S/ 300.00 Semestral S/ 45.00
Mesa de acero 1 S/ 1,200.00 S/ 1,016.95 S/ 101695 S/ 18305 S/ 1,200.00
Palets de plastico 4 S/ 130.00 S/ 11017 S/ 440.68 S/ 7932 S/ 520.00
Sistema de camara de seguridad 1 S/ 2,700.00 S/ 2,288.14 S/ 228814 S/ 41186 S/ 2,700.00 Anual S/ 160.00
Tanque de decantacién 3 S/ 2,890.00 S/ 2,449.15 S/ 734746 S/ 132254 S/ 8,670.00 Anual S/ 120.00
Tanques de suministros 3 S/ 2,890.00 S/ 2,449.15 S/ 734746 S/ 132254 S/ 8,670.00 Anual S/ 120.00

TOTAL S/ 2831356 S/ 5,096.44 S/ 33,410.00 TOTAL S/ 915.00
Elaboracion propia

Tabla 113 Mantenimientos

Equipos de produccion Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Computadora (Laptop) S/ 120.00 S/ 120.00
Grupo electrogeno S/ 300.00
Impresora - multifuncional S/ 50.00
Extintores CO2 S/ 4500 S/ 45.00

Mesa de acero
Palets de plastico

Sistema de camara de seguridad S/ 160.00
Tanque de decantacion S/ 120.00
Tanques de suministros S/ 120.00
Costo Total S/ 165.00 S/ 915.00
IGV S/ 29.70 S/ 164.70
Pago Total S/ 194.70 S/1,079.70

Elaboracion propia
Tabla 114 Equipos administrativos
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Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Mantenimiento Costo unitario
Aire acondicionado 2 S/ 1,250.00 S/ 1,059.32 S/ 2,11864 S/ 38136 S/ 2500.00 Anual S/ 120.00
Computadora (Laptop) 2 S/ 1,600.00 S/ 1,355.93 S/ 2,71186 S/ 48814 S/ 3,200.00 Semestral S/ 120.00
Extintores PQS 2 S/ 9000 S/ 7627 S/ 15254 S/ 2746 S/ 180.00 Semestral S/ 30.00
Impresora - multifuncional 1 S/ 650.00 S/ 550.85 S/ 550.85 S/ 99.15 S/ 650.00 Anual S/ 50.00
Microondas 1 S/ 450.00 S/ 38136 S/ 381.36 S/ 68.64 S/ 450.00 Anual S/ 30.00
Refrigeradira 1 S/ 85000 S/ 72034 S/ 720.34 S/ 129.66 S/ 850.00 Anual S/ 85.00

TOTAL S/ 6,63559 S/ 1,19441 S/ 7,830.00 TOTAL S/ 435.00
Elaboracion propia
Tabla 115 Equipos Area administrativa
Equipos &rea administrativa Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic

Aire acondicionado S/ 120.00
Computadora (Laptop) S/ 120.00 S/ 120.00
Extintores PQS S/ 30.00 S/ 30.00
Impresora - multifuncional S/ 50.00
Microondas S/ 30.00
Refrigeradira S/ 85.00
Costo Total S/ 150.00 S/ 435.00
IGV S/ 27.00 S/ 78.30
Pago Total S/ 177.00 S/ 513.30
Elaboracion propia
Tabla 116 Costos de mantenimiento equipos

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total  Mantenimiento Costo unitario
Aire acondicionado 1 S/ 1,250.00 S/ 1,059.32 S/ 1,059.32 S/ 190.68 S/ 1,250.00 Anual S/ 120.00
Computadora (Laptop) 2 S/ 1,600.00 S/ 1,355.93 S/ 2,711.86 S/ 488.14 S/ 3,200.00 Semestral S/ 120.00
Extintores PQS 2 S/ 9000 S/ 7627 S/ 15254 S/ 2746 S/ 180.00 Semestral S/ 30.00
Impresora - multifuncional 1 S/ 65000 S/ 550.85 S/ 550.85 S/ 99.15 S/ 650.00 Anual S/ 50.00

TOTAL S/ 447458 S/ 80542 S/ 5,280.00 TOTAL S/ 320.00

Elaboracion propia

Tabla 117 Equipos de area de ventas
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Equipos &rea\entas Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Aire acondicionado S/ 120.00
Computadora (Laptop) S/ 120.00 S/ 120.00
Extintores PQS S/ 30.00 S/ 30.00
Impresora - multifuncional S/ 50.00
Costo Total S/ 150.00 S/ 320.00
IGV S/ 27.00 S/ 57.60
Pago Total S/ 177.00 S/ 377.60

Elaboracion propia

6.3.3 Herramientas.

Las herramientas cuentan con una reposicion de 3 afios un afio y 5 afios calculado segun su tiempo de depreciacion

Tabla 118 Herramientas

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Balanza 1 S/ 350.00 S/ 29%6.61 S/ 296.61 S/ 5339 S/ 350.00 3afios
Refractometro 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00 Anual
Set de herramientas 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00 Anual
Stocka Hidraulico 1 S/ 115000 S/ 97458 S/ 97458 S/ 17542 S/ 1,150.00 5 afios

TOTAL S/ 1,77966 S/ 32034 S/ 2,100.00

Elaboracion propia
Tabla 119 Herramientas de produccion
Herramientas de produccion Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025
Balanza S/ 350.00 S/ 350.00
Refractometro S/ 30000 S/ 30000 S/ 30000 S/ 30000 S/ 30000 S/ 300.00
Set de herramientas S/ 30000 S/ 30000 S/ 30000 S/ 30000 S/ 300.00 S/ 300.00
Stocka Hidraulico S/ 1,150.00 S/ 1,150.00
Monto Total S/2,100.00 'S/ 600.00 'S/ 600.00 S/ 950.00 'S/ 600.00 S/1,750.00

Elaboracion propia
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6.3.4 Utensilios.

Se estima un monto anual para Utensilios teniendo un minimo de stock

Tabla 120 Utensilios de produccion

Utiles de produccion Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025
Archivadores S/ 1398 S/ 2797 S/ 2797 S/ 2797 S/ 2797 S/ 27.97
Calculadoras S/ 3051"s/ 3051 S/ 3051 S 3051 S/ 3051 S/ 3051
Cinta adhesiva S/ 847 S/ 1695 S/ 1695 S/ 1695 S/ 1695 S/ 16.95
Cinta de embalaje S/ 109.83 S/ 21966 S/ 21966 S/ 21966 S/ 21966 S/ 219.66
Clip 100 unidades S/ 407 S/ 814 S/ 8.14 S/ 8.14 S/ 8.14 S/ 8.14
Correctores S/ 1119 S/ 22.37 S/ 2237 S/ 2237 S/ 2237 S/ 22.37
Cuadernos de contables S/ 106.78 S/ 21356 S/ 21356 S/ 21356 S/ 21356 S/ 21356
Engrapador S/ 1288 S/ 2576 S/ 2576 S/ 2576 S/ 2576 S/ 25.76
Grapas 5000 unidades S/ 1271 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 'S/ 2542
Lapiceros S/ 763 S/ 15625 S/ 1525 S/ 1525 S/ 1525 S/ 1525
Perforadores S/ 2119 S/ 4237 S/ 4237 S/ 4237 S/ 4237 S/ 42.37
Resaltadores S/ 1271 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 25.42
Tijera S/ 390 S/ 780 S/ 780 S/ 780 S/ 780 S/ 7.80
Valor total S/ 35585 S/ 681.19 S/ 68119 S/ 681.19 S/ 68119 S/ 681.19
IGV S/ 6405 S/ 12261 S/ 122.61 S/ 12261 S/ 12261 S/ 12261
TOTAL S/ 41990 S/ 803.80 S/ 803.80 S/ 803.80 S/ 803.80 S/ 803.80

Nota: Elaboracion propia

6.3.5 Mobiliario.

La reposicion del mobiliario se tendré en cuenta para 3 a 2 afios ya gque tenemos en cuenta que las instalaciones deben verse bien y ser seguras

Tabla 121 Mobiliario
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Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion

Escritorio 2 S/ 32000 S/. 27119 S/ 54237 S/ 97.63 S/ 640.00 3afos
Estantes 2 S/. 30000 S/. 25424 S/ 50847 S/ 9153 S/ 600.00 3afos
Lockers de vestidor 4 S/. 15000 S/. 12712 S/ 508.47 S/ 9153 S/ 600.00 3afios
Sillas de oficina 4 S/ 12500 S/. 10593 S/ 42373 S/ 76.27 S/ 500.00 2 afos
Sillas de trabajo 4 S/, 9000 S/. 7627 S/ 305.08 S/ 5492 S/ 360.00 2 afos

TOTAL S/ 228814 S/ 411.86 S/ 2,700.00
Elaboracion propia

Tabla 122Mobiliario sector administrativo

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Escritorio 2 S/. 32000 S/. 27119 S/ 542.37 S/ 9763 S/ 640.00 3afos
Estantes 2 S/. 30000 S/. 25424 S/ 508.47 S/ 9153 S/ 600.00 3afios
Sillas de oficina 6 S/. 12500 S/. 10593 S/ 63559 S/ 11441 S/ 750.00 2 afios
Mesa de reuniones 1 S/. 500.00 S/. 42373 S/ 42373 S/ 76.27 S/ 500.00 3afios
Muebles de recepcion 1 S/. 80000 S/. 67797 S/ 67797 S/ 122.03 S/ 800.00 3afios

TOTAL S/ 2,788.14 S/ 50186 S/ 3,290.00
Elaboracion propia

Tabla 123 Mobiliario renovacion

Mobiliario de administracion Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025
Escritorio S/ 54237 S/ - S/ - S/ 54237 S/ - S/ -
Estantes S/ 50847 S/ - S/ - S/ 508.47 S/ - S/ -
Sillas de oficina S/ 63559 S/ - S/ 63559 S/ - S/ 63559 S/ -
Mesa de reuniones S/ 42373 S/ - S/ - S/ 42373 S/ - S/ -
Muebles de recepcion S/ 67797 S/ - S/ - S/ 67797 S/ - S/ -
Valor total s/2,788.14 s/ - 'S/ 63559 S/ 215254 S/ 63559 'S/ -
IGV S/ 50186 S/ - S/ 11441 S/ 38746 S/ 11441 S/ -
TOTAL S/3,290.00 S/ - 'S/ 750.00 S/ 2540.00 S/ 750.00 S/ -

Nota:Elaboracion propia

Tabla 124 Costo de muebles
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Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicién

Escritorio 2 S/. 32000 S/. 27119 S/ 54237 S/ 97.63 S/ 640.00 3afios

Sillas de oficina 6 S/. 12500 S/. 10593 S/ 63559 S/ 11441 S/ 750.00 2 afos

Estantes 2 S/. 30000 S/. 25424 S/ 50847 S/ 9153 S/ 600.00 3afios
TOTAL S/  1,686.44 S/ 30356 S/ 1,990.00

Elaboracion propia

Tabla 125 Mantenimiento y cambio de muebles

Mobiliario de ventas Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025
Escritorio S/ 640.00 S/. 640.00
Sillas de oficina S/ 750.00 S/ 750.00 S/ 750.00
Estantes S/ 600.00 S/. 600.00
Monto Total S/7,260.00 S/. 1,990.00

Elaboracion propia

6.3.6 Utiles de oficina.

Unicamente en el caso de las calculadoras consideramos una reposicion anual necesaria por su tipo de uso lo demas sera semestral

Tabla 126 Utiles de oficina

148



Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 13.98 S/ 252 S/ 16.50 Semestral
Calculadoras 1 S/ 3600 S/ 3051 S 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 8.47 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Cinta de embalaje 72 S/ 1.80 S/ 153 S/ 109.83 S/ 19.77 S/ 129.60 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 407 S/ 0.73 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20 Semestral
Cuadernos de contables 2 S/ 63.00 S/ 5339 S/ 106.78 = S/ 19.22 S/ 126.00 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 12.88 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 7.63 S/ 137 S/ 9.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 3.90 S/ 0.70 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 355.85 S/ 64.05 S/ 419.90

Elaboracion propia
Tabla 127 Utiles de Administracion

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 1398 S/ 252 S/ 16.50 Semestral
Calculadoras 1 S/ 36.00 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 8.47 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 4.07 S/ 0.73 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 12.88 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Goma 6 S/ 1.80 S/ 153 S/ 915 S/ 165 S/ 10.80 Semestral
Hojas bond millar 6 S/ 1100 S/ 932 S/ 55.93 S/ 10.07 S/ 66.00 Semestral
Lapiceros 12 S/ 150 S/ 127 S/ 1525 S/ 275 S/ 18.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 3.90 S/ 0.70 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 21195 S/ 38.15 S/ 250.10

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 128 Utiles produccion

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicién
Archivadores 4 S/ 550 S/ 466 S/ 1864 S/ 3.36 S/ 22.00 Semestral
Calculadoras 1 S/ 3600 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 847 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 407 S/ 0.73 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 s/ 1271 S/ 229 9/ 15.00 Semestral
Goma 6 S/ 180 S/ 153 S/ 915 S/ 165 S/ 10.80 Semestral
Hojas bond millar 6 S/ 1100 S/ 932 S/ 55.93 S/ 10.07 S/ 66.00 Semestral
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 7.63 S/ 137 S/ 9.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 2 S/ 250 S/ 212 S/ 424 S/ 0.76 S/ 5.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 3.90 S/ 070 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 20051 S/ 36.09 S/  236.60

Elaboracion propia

Tabla 129 Requerimiento de utiles administracion
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Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 1398 S/ 252 S/ 16.50 Semestral
Calculadoras 1 S/ 3600 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 847 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 407 S/ 073 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 1.86 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Goma 6 S/ 180 S/ 153 S/ 915 S/ 165 S/ 10.80 Semestral
Hojas bond millar 6 S/ 1100 S/ 932 S/ 55.93 S/ 10.07 S/ 66.00 Semestral
Lapiceros 12 S/ 150 S/ 127 S/ 1525 S/ 275 S/ 18.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 390 S/ 0.70 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 21195 S/ 3815 S/ 250.10
Elaboracion propia
Tabla 130 Requerimiento de utiles operativos
Utiles de Administracién Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025

Archivadores S/ 1650 S/ 3300 S/ 3300 S/ 3300 S/ 3300 S/ 33.00
Calculadoras Si  3600"S/ 3600 S/ 3600 S 36.00 S/ 36.00 S/ 36.00
Cinta adhesiva S/ 1000 S/ 2000 S/ 2000 S/ 2000 S/ 20.00 S/ 20.00
Clip 100 unidades S/ 480 S/ 9.60 S/ 9.60 S/ 9.60 S/ 960 S/ 9.60
Correctores S/ 1320 S/ 2640 S/ 2640 S/ 2640 S/ 2640 S/ 2640
Engrapador S/ 1520 S/ 3040 S/ 3040 S/ 3040 S/ 3040 S/ 30.40
Grapas 5000 unidades S/ 1500 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 30.00
Goma S/ 1080 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160
Hojas bond millar S/ 6600 S/ 13200 S/ 13200 S/ 13200 S/ 13200 S/ 132.00
Lapiceros S/ 1800 S/ 3600 S/ 3600 S/ 36.00 S/ 36.00 S/ 36.00
Perforadores S/ 2500 S/ 5000 S/ 50.00 Sf 5000 S/ 50.00 S/  50.00
Resaltadores S/ 1500 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 30.00
Tijera S/ 460 S/ 9.20 S/ 9.20 S/ 9.20 S/ 920 S/ 9.20
Monto Total S/ 250.10 S/ 464.20 S/ 46420 S/ 46420 S/ 46420 S/ 464.20

Elaboracion propia
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Tabla 131 Costo de Utiles operacion

Utiles de Administracion 2021 2022 2023 2024 2025
Archivadores S/ 33.00 S/ 3439 S/ 3590 S/ 3756 S/ 39.39
Calculadoras S/ 36.00 S/ 3751 S/ 39.17 S/ 4098 S/ 4297
Cinta adhesiva S/ 20.00 S/ 20.84 S/ 21.76 S/ 22.77 S/ 23.87
Clip 100 unidades S/ 9.60 S/ 10.00 S/ 1044 S/ 10.93 S/ 11.46
Correctores S/ 26.40 S/ 2751 S/ 28.72 S/ 30.05 S/ 31.51
Engrapador S/ 3040 S/ 31.68 S/ 33.07 S/ 3461 S/ 36.29
Grapas 5000 unidades S/ 30.00 S/ 31.26 S/ 3264 S/ 3415 S/ 35.81
Goma S/ 2160 S/ 2251 S/ 2350 S/ 2459 S/ 25.78
Hojas bond millar S/ 13200 S/ 13754 S/ 14361 S/ 15026 S/ 15757
Lapiceros S/ 36.00 S/ 3751 S/ 39.17 S/ 4098 S/ 4297
Perforadores S/ 50.00 S/ 5210 S/ 54.40 S/ 56.92 S/ 59.68
Resaltadores S/ 30.00 S/ 31.26 S/ 3264 S/ 3415 S/ 35.81
Tijera S/ 920 S/ 959 S/ 10.01 S/ 1047 S/ 10.98
Monto Total S/ 46420 S/ 483.70 S/ 505.03 S/ 52841 S/ 554.10

Elaboracion propia

Tabla 132Reposicion de utiles
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Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Archivadores 4 S/ 550 S/ 466 S/ 1864 S/ 336 S/ 22.00 Semestral
Calculadoras 1 S/ 36.00 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 847 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 407 S/ 0.73 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 1.86 S/ 1119 9/ 201 S/ 13.20 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Goma 6 S/ 180 S/ 153 S/ 915 9/ 165 S/ 10.80 Semestral
Hojas bond millar 6 S/ 1100 S/ 932 S/ 5593 S/ 10.07 S/ 66.00 Semestral
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 7.63 S/ 137 S/ 9.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 2 S/ 250 S/ 212 S/ 424 S/ 0.76 S/ 5.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 390 S/ 0.70 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 20051 S/ 36.09 S/ 236.60
Nota: Elaboracion propia
Tabla 133 Utiles por afio
Utiles de ventas Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025

Archivadores S/ 22.00 S/ 4400 S/ 4400 S/ 4400 S/ 44.00 S/ 44.00
Calculadoras SI 3600"Ss/ 3600 S/ 3600 S 36.00 S/ 3600 S/ 36.00
Cinta adhesiva S/ 10.00 S/ 20.00 S/ 20.00 S/ 20.00 S/ 20.00 S/ 20.00
Clip 100 unidades S/ 480 S/ 9.60 S/ 9.60 S/ 9.60 S/ 9.60 S/ 9.60
Correctores S/ 1320 S/ 2640 S/ 2640 S/ 2640 S/ 2640 S/ 26.40
Engrapador S/ 1520 S/ 3040 S/ 3040 S/ 3040 S/ 3040 S/ 3040
Grapas 5000 unidades S/ 1500 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 3000 S/ 30.00
Goma S/ 10.80 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160 S/ 2160
Hojas bond millar S/ 66.00 S/ 132.00 S/ 13200 S/ 13200 S/ 13200 S/ 132.00
Lapiceros S/ 9.00 S/ 18.00 S/ 18.00 S/ 18.00 S/ 18.00 S/ 18.00
Perforadores S/ 2500 S/ 5000 S/ 50.00 Sf 5000 S/ 50.00 S/  50.00
Resaltadores S/ 500 S/ 10.00 S/ 10.00 S/ 10.00 S/ 10.00 S/ 10.00
Tijera S/ 460 S/ 9.20 S/ 9.20 S/ 9.20 S/ 920 S/ 9.20
Monto Total S/ 236.60 S/ 43720 S/ 43720 S/ 437.20 S/ 437.20 S/ 437.20

Elaboracion propia
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Tabla 134 Utiles por afio operacion

Utiles de ventas 2021 2022 2023 2024 2025

Archivadores S/ 4400 S/ 4585 S/ 4787 S/ 50.09 S/ 5252
Calculadoras S/ 36.00 S/ 3751 S/ 3917 S/ 4098 S/ 4297
Cinta adhesiva S/ 2000 S/ 2084 S/ 2176 S/ 2277 S/ 2387
Clip 100 unidades S/ 9.60 S/ 1000 S/ 1044 S/ 1093 S/ 1146
Correctores S/ 2640 S/ 2751 S/ 2872 S/ 3005 S/ 3151
Engrapador S/ 3040 S/ 3168 S/ 3307 S/ 3461 S/ 3629
Grapas 5000 unidades S/ 3000 S 3126 S/ 3264 S/ 3415 S/ 358l
Goma S/ 2160 S/ 2251 S/ 2350 S/ 2459 S/ 2578
Hojas bond millar S/ 13200 S/ 13754 S/ 14361 S/ 15026 S/ 157.57
Lapiceros S/ 18.00 S/ 1876 'S/ 1958 S/ 2049 S/ 2149
Perforadores S/ 5000 S/ 5210 S/ 5440 S/ 5692 S/  59.68
Resaltadores S/ 10.00 S/ 1042 S/ 1088 S/ 1138 S/ 1194
Tijera S/ 9.20 S/ 959 S/ 1001 S/ 1047 S/ 10.98
Monto Total S/ 43720 S/ 45556 S/ 47565 S/ 49768 S/ 521.88
Elaboracion propia
Tabla 135 Articulos de limpieza

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Aerosol aromatizante 18 S/ 8.00 S/ 6.78 S/ 12203 S/ 2197 S/ 144.00 Trimestral
Bolsas de basura 120 S/ 025 S/ 021 S/ 2542 S/ 458 S/ 30.00 Mensual
Contenedor de basura 120 L 3 S/ 127.03 S/ 107.65 S/ 32296 S/ 5813 S/ 381.09 Anual
Escoba 4 S/ 10.00 S/ 847 S/ 3390 S/ 6.10 S/ 40.00 Trimestral
Jabon 18 S/ 330 S/ 280 S/ 50.34 S/ 9.06 S/ 59.40 Trimestral
Lavavajillas de 900gr 3 S/ 1300 S/ 1102 S/ 33.05 S/ 595 S/ 39.00 Trimestral
Lejia5L 4 S/ 520 S/ 441 S/ 1763 S/ 317 S/ 20.80 Trimestral
Mopa 3 S/ 1000 S/ 847 S/ 2542 S/ 458 S/ 30.00 Trimestral
Papel Higienico 24 S/ 1.00 S/ 085 S/ 20.34 S/ 3.66 S/ 24.00 Mensual
Recogedor 2 S/ 9.00 S/ 7.63 S/ 1525 S/ 275 S/ 18.00 Trimestral
Tachos de basura 4 S/ 1500 S/ 1271 S/ 50.85 S/ 915 S/ 60.00 Anual
Trapeador 6 S/ 1200 S/ 1017 S/ 61.02 S/ 1098 S/ 72.00 Trimestral

TOTAL S/ 77821 S/ 140.08 S/ 918.29
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Elaboracion propia

Tabla 136 Articulos de limpieza operacion

Utiles de limpieza Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025
Aerosol aromatizante S/ 14400 S/ 43200 S/ 43200 S/ 43200 S/ 43200 S/ 432.00
Bolsas de basura S/ 3000 S/ 36000 S/ 360.00 S/ 36000 S/ 36000 S/ 360.00
Contenedor de basura 120 L S/ 38L09 S/ 38109 S/ 38109 S/ 38L09 S/ 38109 S/ 38109
Escoba S/ 4000 S/ 16000 S/ 160.00 S/ 16000 S/ 160.00 S/  160.00
Jabon S/ 5940 S/ 23760 S/ 23760 S/ 23760 S/ 23760 S/ 237.60
Lavavajillas de 900gr S/ 3900 S/ 15600 S/ 15600 S/ 15600 S/ 156.00 S/  156.00
Lejia5L S/ 2080 S/ 8320 S/ 8320 Sf 8320 S/ 8320 S/ 8320
Mopa S/ 3000 S/ 12000 S/ 120.00 S/ 12000 S/ 12000 S/ 120.00
Papel Higienico S/ 24007s/ 28800 S/ 28800 S/ 28800 S/ 28800 S/ 288.00
Recogedor S/ 1800 S/ 7200 S/ 7200 S/ 7200 S/ 7200 S/ 72.00
Tachos de basura S/ 6000 S/ 6000 S/  60.00 S 6000 S/ 60.00 S/  60.00
Trapeador S/ 7200 S/ 21600 S/ 21600 S/ 21600 S/ 21600 S/  216.00

Monto Total S/ 918.29 S/2,565.89 S/2,565.89 S/ 2565.89 S/2,565.89 S/2,565.89

Elaboracion propia
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Tabla 137 Articulo de limpieza administrativo

Utiles de limpieza 2021 2022 2023 2024 2025
Aerosol aromatizante S/ 43200 S/ 45014 S/ 47000 S/ 491.76 S/ 515.67
Bolsas de basura S/ 36000 S/ 37512 S/ 391.66 S/ 409.80 S/ 429.72
Contenedorde basura120L S/ 38109 S/ 39710 S/ 41461 S/ 43381 S/ 454.90
Escoba S/ 16000 S/ 16672 S/ 17407 S/ 18213 S/ 190.99
Jabon S/ 23760 S/ 24758 S/ 25850 S/ 27047 S/ 283.62
Lavavajillas de 900gr S/ 15600 S/ 16255 S/ 169.72 S/ 17758 S/ 186.21
Lejia5L S/ 8320 S/ 8669 S/ 9052 S/ 9471 S/ 99.31
Mopa S/ 12000 S/ 12504 S/ 13055 S/ 136.60 S/ 143.24
Papel Higienico S/ 28800 S/ 30010 S/ 31333 S/ 32784 S/ 34378
Recogedor S/ 7200 S/ 7502 S/ 7833 S/ 8196 S/ 8594
Tachos de basura S/ 6000 S/ 6252 S/ 6528 S/ 6830 S/ 7162
Trapeador S/ 21600 S/ 22507 S/ 23500 S/ 24588 S/ 257.83

Monto Total S/2,565.89 S/2,673.66 S/2,791.57 S/2,920.83 S/3,062.84

Elaboracion propia

6.3.7 Programa de mantenimiento de maquinarias y equipos.
El mantenimiento de las maquinas es variable segin la complejidad de la tarea, por ejemplo, la faja transportadora se cambia con mayor
frecuencia que otras maquinas.

Tabla 138 Mantenimiento mensual de maquinarias
Maquinarias Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic

Maquina prensadora S/ 150.00 S/ 150.00 S/ 150.00 S/ 150.00
Esterilizador de botellas S/ 450.00 S/ 450.00 S/ 450.00 S/ 450.00
Faja transportadora S/ 300.00 S/ 300.00 S/ 300.00 S/ 300.00
Envasado y tapado S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00
Etiquedadora S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00 S/ 120.00
Costo Total S/ 1.140.00 S/ 1.140.00 S/ 1.140.00 S/ 1.140.00
IGV S/ 20520 S/ 205.20 S/ 205.20 S/ 205.20
Pago Total S/1,345.20 S5/1,345.20 S/ 1,345.20 S/1,345.20

Elaboracion propia
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Tabla 139 Mantenimiento mensual de equipos
Tal como se aprecia los mantenimientos lo haran dos veces al afio no es necesario una continuidad mensual

Equipos de produccion Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Computadora (Laptop) S/ 120.00 S/ 120.00
Grupo electrogeno S/ 300.00
Impresora - multifuncional S/ 50.00
Extintores CO2 S/ 4500 S/ 45.00

Mesa de acero
Palets de plastico

Sistema de camara de seguridad S/ 160.00
Tanque de decantacion S/ 120.00
Tanques de suministros S/ 120.00
Costo Total S/ 165.00 S/ 915.00
IGV S/ 29.70 S/ 164.70
Pago Total S/ 194.70 S/1,079.70

Elaboracion propia

Tabla 140 Mantenimiento de equipos en area administrativa

Equipos area administrativa Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Aire acondicionado S/ 120.00
Computadora (Laptop) S/ 120.00 S/ 120.00
Extintores PQS S/ 30.00 S/ 30.00
Impresora - multifuncional S/ 50.00
Microondas S/ 30.00
Refrigeradira S/ 85.00
Costo Total S/ 150.00 S/ 435.00
IGV S/ 27.00 S/ 7830
Pago Total S/ 177.00 S/ 513.30

Elaboracion propia

6.3.8 Programa de reposicion de herramientas y utensilios por uso.

El valor de reposicion de herramientas y utensilios lo mostramos en cada cuadro de compra
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Tabla 141 Reposicion de herramientas

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Balanza 1 S/ 350.00 S/ 296.61 S/ 296.61 S/ 5339 S/ 350.00 3afios
Refractometro 2 S/ 150.00 S/ 12712 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00 Anual
Set de herramientas 2 S/ 150.00 S/ 12712 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00 Anual
Stocka Hidraulico 1 S/ 1,150.00 S/ 97458 S/ 97458 S/ 17542 S/ 1,150.00 5 afios

TOTAL S/ 177966 S/ 32034 S/ 2,100.00

Elaboracion propia
Tabla 142 Reposicion de utencilios

Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV Monto total Reposicion
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 1398 S/ 252 S/ 16.50 Semestral
Calculadoras 1 S/ 3600 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00 Anual
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 s/ 847 S/ 153 S/ 10.00 Semestral
Cinta de embalaje 72 S/ 180 S/ 153 S/ 109.83 S/ 19.77 S/ 129.60 Semestral
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 1.02 S/ 407 S/ 073 S/ 4.80 Semestral
Correctores 6 S/ 220 S/ 1.86 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20 Semestral
Cuadernos de contables 2 S/ 6300 S/ 5339 S/ 106.78 S/ 1922 S/ 126.00 Semestral
Engrapador 2 S/ 7.60 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 S/ 15.20 Semestral
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 7.63 S/ 137 S/ 9.00 Semestral
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00 Semestral
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00 Semestral
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 390 S/ 0.70 S/ 4.60 Semestral

TOTAL S/ 35585 S/ 6405 S/ 419.90

Elaboracion propia
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6.3.9 Programa de compras posteriores.

En los programas de compras posteriores designamos un crecimiento anual ya que por
produccion hay un crecimiento sostenido también en gastos que es importante tomar en cuenta
en Utiles de administracion, ventas y limpieza.

Tabla 143 Compras posteriores

4.20% 4.41% 4.63% 4.86%

Utiles de produccién 2021 2022 2023 2024 2025
Archivadores S/ 33.00 S/ 3439 S/ 3590 S/ 3756 S/ 39.39
Calculadoras S/ 36.00 S/ 3751 S/ 39.17 S/ 4098 S/ 4297
Cinta adhesiva S/ 20.00 S/ 2084 S/ 2176 S/ 2277 S/ 23.87
Cinta de embalaje S/ 25920 S/ 270.09 S/ 28200 S/ 29506 S/ 309.40
Clip 100 unidades S/ 9.60 S/ 10.00 S/ 1044 S/ 1093 S/ 11.46
Correctores S/ 26.40 S/ 2751 S/ 28.72 S/ 30.05 S/ 3151
Cuadernos de contables S/ 25200 S/ 26258 S/ 27416 S/ 28686 S/ 300.81
Engrapador S/ 3040 S/ 31.68 S/ 33.07 S/ 3461 S/ 36.29
Grapas 5000 unidades S/ 30.00 S/ 31.26 S/ 3264 S/ 3415 S/ 35.81
Lapiceros S/ 1800 S/ 18.76 S/ 1958 S/ 2049 S/ 21.49
Perforadores S/ 50.00 S/ 5210 S/ 54.40 S/ 56.92 S/ 59.68
Resaltadores S/ 30.00 S/ 31.26 S/ 3264 S/ 3415 S/ 35.81
Tijera S/ 9.20 S/ 959 S/ 10.01 S/ 1047 S/ 10.98
Monto Total S/ 803.80 S/ 83756 S/ 87450 S/ 91499 S/ 959.48

Elaboracion propia

Tabla 144 Compras posteriores por afio

4.20% 4.41% 4.63% 4.86%

Utiles de Administracién 2021 2022 2023 2024 2025
Archivadores S/ 3300 S/ 3439 S/ 3690 S/ 3756 S/ 39.39
Calculadoras S/ 3600 S 3751 S/ 3917 S/ 4098 S/ 4297
Cinta adhesiva S/ 2000 S/ 2084 S/ 2176 S/ 2277 S/ 2387
Clip 100 unidades S/ 9.60 S/ 1000 S/ 1044 S/ 1093 S/ 1146
Correctores S/ 2640 S/ 2751 S/ 2872 S/ 3005 S/ 3151
Engrapador S/ 3040 S/ 3168 S/ 3307 S/ 3461 S/ 36.29
Grapas 5000 unidades S/ 30.00 S/ 3126 S/ 3264 S/ 3415 S/ 3581
Goma S/ 2160 S/ 2251 S/ 2350 S/ 2459 S/ 25.78
Hojas bond millar S/ 13200 S/ 13754 S/ 14361 S/ 150.26 S/ 15757
Lapiceros S/ 3600 S/ 3751 S/ 3917 S/ 4098 S/ 4297
Perforadores S/ 5000 S/ 5210 S/ 5440 S/ 5692 S/  59.68
Resaltadores S/ 3000 S 3126 S/ 3264 S/ 3415 S/ 358l
Tijera S/ 9.20 S/ 959 S/ 1001 S/ 1047 S/ 10.98
Monto Total S/ 46420 S/ 483.70 S/ 505.03 S/ 528.41 S/ 554.10

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 145 Compras posteriores administracion

4.20% 4.41% 4.63% 4.86%

Utiles de limpieza 2021 2022 2023 2024 2025
Aerosol aromatizante S/ 43200 S/ 45014 S/ 47000 S/ 491.76 S/ 515.67
Bolsas de basura S/ 36000 S/ 37512 S/ 391.66 S/ 409.80 S/ 429.72
Contenedor de basura120L S/ 38109 S/ 39710 S/ 41461 S/ 43381 S/ 454.90
Escoba S/ 16000 S/ 16672 S/ 17407 S/ 18213 S/ 190.99
Jabon S/ 23760 S/ 24758 S/ 25850 S/ 27047 S/ 283.62
Lavavajillas de 900gr S/ 15600 S/ 16255 S/ 169.72 S/ 17758 S/ 186.21
Lejia5L S/ 8320 S/ 8669 S/ 9052 S/ 9471 S/ 9931
Mopa S/ 12000 S/ 12504 S/ 13055 S/ 136.60 S/ 143.24
Papel Higienico S/ 28800 S/ 30010 S/ 31333 S/ 32784 S/ 34378
Recogedor S/ 7200 S/ 7502 S/ 7833 S/ 8196 S/ 8594
Tachos de basura S/ 6000 S/ 6252 S/ 6528 S/ 6830 S/ 7162
Trapeador S/ 21600 S/ 22507 S/ 23500 S/ 24588 S/ 257.83
Monto Total S/2,565.89 S/2,673.66 S/2,791.57 $S/2,920.83 S/3,062.84

Nota: Elaboracion propia

6.4 Localizacion

6.4.1. Macro Localizacion.

En la macro localizacion hemos tenido en cuenta Ate entre los 23 distritos de Lima ya que

es un distrito con empresas industriales con facilidades en cuanto a la maniobrabilidad para

producir sin problemas de estar en una zona que tenga las quejas de los vecinos un distrito que

colinda con los principales distritos al que nosotros vamos a tener las ventas, por cuanto en

transporte significa un ahorro de combustible.

Tabla 146 Macro localizacion

MATRIZ DE MACROLOCALIZACION SAN LUIS ATE SANTAANITA
Variables Peso Califica Ponde Califica Ponde Califi Ponde
cion rado cion rado cacion rado
Alquiler (precio) 7% 3 7.32% 8 18% 8 19%
Zona accesible a Proveedores 5% 2 4.88% 2 5% 2 5%
Canales de distribucion (cerca) 22% 9 21.95% 9 20% 8 19%
Adecuado en servicios publicos 15% 6 14.63% 4 9% 8 19%
Tramites y regulaciones 15% 6 14.63% 8 18% 6 14%
Accesos a otros distritos 17% 7 17.07% 5 11% 7 17%
Aumento de serenos 20% 8 19.51% 8 18% 3 7%

Total
Nota: Elaboracion propia

100%

7 100.00%

100% 100%
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figura 70 Mapa satelital de el distrito de Ate

6.4.2 Micro localizacion.

El local sera ubicado en la calle Los Ebanistas 882 Ate es un local con 3 pisos zona industrial
con un area de 1200 m2 cuenta con accesos a principales avenidas el precio del local es uno de

los factores méas importantes que nos han impulsado a tomar la decision de ubicarnos en ese
predio.

Ubicacion del local
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Figura 71 Ubicacion del local
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figura 72 Frontis del local en Ate

Para lo cual hemos hecho un ponderado para la mejor ubicacion de nuestra fabrica cercana
a los puntos de conveniencia

Se hace esta matriz utilizando el método de ponderacion

Tabla 147
Micro localizacion
MATRIZ DE MICROLOCALIZACION SAN LUIS ATE
Inmueble 1 Inmueble 2
Variables Peso CALIFI PONDE CALIFI PONDE
CACION RADO CACION RADO
Precio del alquiler 25% 6 1.4 9 0.2
Mudanzay preparativos 15% 10 2.3 8 0.2
Canales de distribucion cercanos 20% 8 1.9 8 0.2
Acceso a proveedores 12% 7 1.6 6 0.1
Tamario del local adecuado 10% 6 14 7 0.2
Salida a Avenidas 18% 6 1.4 7 0.2
Total 100% 43 " 10 45 1

Nota: Elaboracion propia

6.4.3 Gastos de adecuacion.

En nuestros gastos de adecuacion no incluimos el pozo a tierra ya que el local por ser de una
zona industrial, cuenta con ese servicio, se detalla el requerimiento del local por ejemplo en los
lavaderos que tengan 2 pozas ya que es urgente que se cumpla con las necesidades de la
produccién, también podemos notar que los bafios cumplen con la reglamentacion necesaria y

establecida para sacar la licencia sin problemas.
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Tabla 148 Gastos de adecuacion

CANTIDAD CU COSTO IGV PRECT!

Pintura del inmueble y MO por mt2 6 15.25 91.50 16.47 107.97
Cambio de Tomacorriente triple 30 10.00 300.00 54.00 354.00
Lavadero con escurridor de 2 pozas 2 400.00 800.00 144.00 944.00
Instalacion de interruptores 10 10.00 100.00 18.00 118.00
Instalacion de luminaria doble 20 8.00 160.00 28.80 188.80
Instalacion computadoras 7 30.00 210.00 37.80 247.80
Drywall + instalacion 25 30.00 750.00 135.00 885.00
Cableado para dato y voz 80 6.78 54240 97.63 640.03
Instalacion pozo tierra 1 700.00 2.000.00 360.00 2.360.01
Detector de humo 6 26.90 161.40 29.05 190.45
Botiquin 3 30.00 90.00 16.20 106.20
Seifializacion 30 2.00 60.00 10.80 70.80
Instalacion de sanitarios 2 20.00 40.00 7.20 4720
Extintores 5 80.00 400.00 72.00 472.00
Otros 1 800.00 800.00 144.00 944.00
6,505.30 1,170.95 7.676.2:

Nota: Elaboracion propia

Se puede observar que entre los gastos mayores de adecuacion esta la instalacion de pozo a
tierra.
6.4.4 Gastos de servicios.

« Alquiler

Nuestro local cuenta con 3 pisos 300 mt una amplia zona para las maquinas, cuarto de garita
y monitoreo bafios para damas y caballeros, zonas de duchas, cumple con los tamarios
reglamentarios para los servicios higiénicos, sala de reuniones y suficiente espacio para el area
administrativa. Alquiler por 12000 soles.

»  Garantia

La garantia serd por un mes adelantado y un mes de garantia dando un total de:

24000 soles

Que seran enviados a contabilidad para incluirlos en gastos administrativos

« Agua
Respetando la norma técnica IS 010 de Edificaciones donde detalla un maximo de 10 It por
operario en cuanto a uso en las instalaciones limpieza bafio y otros se toma en cuenta para el

abastecimiento de este recurso.

e Luz

Segun nuestro compromiso con el recurso en cuestion se tendra en cuenta el uso de las
maéaquinas y diferentes cajas en cada piso asegurando que no se use mas de lo debido estimando
un consumo por 1100 soles.
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« Telefonia
Segun la cantidad de maquinas para administracion y operacion necesitaremos un internet
que sea de buena capacidad permitiendo que se navegue tranquilamente juntamente con el

telefono y cable da un estimado de 300 soles

6.4.5 Plano del centro de operaciones.

En el plano de operaciones contamos con tres areas que son de produccion , detalladas en
escala con tamafios reales dentro de su layout la de administracion y sala de ventas, detallamos
las duchas para el personal operario cuenta con una puerta amplia para recibir los camiones
acopiadores de pepas de uva , cuenta con 3 pisos, una garita de control y vigilancia un patio
de maniobras, almacén para la materia prima directa y almacén para la materia prima indirecta,

sala de despacho para las ventas, area de marketing, contabilidad y comedor.
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6.4.6 Descripcion del centro de operaciones.

En la primera planta se ubica nuestra zona de produccion, a lo largo de 300 m2 cerca
tenemos la zona de almacén, la puerta de ingreso va hacia nuestra zona de despacho, Las
oficinas estdn comodamente instaladas en el segundo piso teniendo en el 3er piso una zona de
comedor, el predio cuenta con una torre de control y una puerta metélica para la entrega del

insumo a nuestro colector para iniciar el proceso.

6.5 Responsabilidad social frente al entorno

1 ORGANICOSSN 2 (norgnicos 3 JAORGANIEOST 4 Manelo
recicables  norecilables  especial

DlES/ 0N

Phdlale
SRR Y

figura 76 Respon

sabilidad social frente al entorno

figura 77 Diferenciacion de tachos por colores

6.5.1 Frente al entorno ambiental.

Verificacion mediante un check list de las instalaciones sanitarias agua y desagle
Comunicacion al personal con mensajes para evitar el derrame de agua innecesario
Minimo consumo necesario un servicio automatico para el apagado de maquinarias que no
queden prendidas después del trabajo

Supervision permanente

6.5.2 Frente a los trabajadores.
Se hara capacitaciones motivadoras y concientizacién por el compromiso con la empresa
Reuniones de confraternidad felicitaciones por cumpleafios bonos y reconocimientos

Navidad con los trabajadores e hijos de trabajadores.
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Paseo el dia del trabajador con juegos de confraternidad.

6.5.3 Frente a la comunidad.

Llevar en navidad un programa de mantenimiento de instalaciones y donaciones
Visita de albergues donde podremos hacer el mantenimiento de las barandas columpios
Coordinacion con el vecindario sobre la limpieza seguridad y otros.
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7.1 Inversiones

Teniendo en cuenta que:

Capitulo VII: Estudio econémico y financiero

Tabla 149
Régimen general de las ventas
CONTABILIDAD DEL REGIMEN GENERAL DEL IMPUESTO A L/
RENTA:
Los perceptores de rentas de tercera categoria cuyos ingreso:
brutos anuales no superen las 150 UIT deberadn llevar como minimc
un Registro de Ventas, un Registro de Compras y un Libro de Diaric
Formato simplificado, de acuerdo con las normas sobre la materia.
Los demds perceptores de Rentas de Tercera Categoria estdr
obligados a llevar contabilidad completa.
DEPRECIACION ACELERADA PARA LAS PEQUENAS
EMPRESAS:
Las Pequefias Empresas podran depreciar el monto de la:
adquisiciones de bienes muebles, maquinarias y equipos nuevos:
destinados a la realizacion de la actividad generadora de rentas
aravadas: en el nlazo de 3 afins
Nota: Busqueda en régimen general de la renta
7.1.3 Inversion en Activo Fijo Depreciable.
Todas las maquinas con esta denominacion seran mayores a %4 de uit ademas de tener
minimo un afo de vida util.
UIT2020= 4300  Todos los activos fijos depreciables deben sobrepasar a 1/4 de UIT en su costo unitario
U4deUIT= 1075
Tabla 150 Inversion en activos
Operaciones Cantidad PCU Costo Unitario  Valor total 1GV Precio
Maquina prensadora 1 S/ 34000.00 S/ 2881356 S/ 2881356 S/ 5186.44 S/ 34,000.00
Esterilizador de botellas 1 S/ 20400.00 S/ 17,288.14 S/ 17288.14 S/ 311186 S/ 20,400.00
Faja transportadora 2 S/ 3,000.00 S/ 254237 S/ 508475 S/ 91525 S/ 6,000.00
Envasado y tapado 1 S/ 4420000 S/ 37457.63 S/ 37457.63 S/ 6,742.37 S/ 44,200.00
Etiquedadora 1 S/ 3893.00 S/ 3299.15 S/ 3299.15 S/ 593.85 S/ 3,893.00
Computadora (Laptop) 2 S/ 250000 S/ 211864 S/ 423729 S/ 76271 S/ 5000.00
Grupo electrogeno 1 S/ 5700.00 S/ 483051 S/ 483051 S/ 86949 S/ 5700.00
Mesa de acero 1 S/ 120000 S/ 101695 S/ 101695 S/ 18305 S/ 1,200.00
Sistema de camara de seguridad 1 S/ 270000 S/ 228814 S/ 228814 S/ 41186 S/  2,700.00
Tanque de decantacion 3 S/ 2890.00 S/ 244915 S/ 734746 S/ 132254 S/ 8670.00
Tanques de suministros 3 S/ 289000 S/ 244915 S/ 734746 S/ 132254 S/ 8670.00
Total $/123,373.00 S/104,553.39 S/119,011.02 S/21,421.98  S/140,433.00

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 151 Activos Area administrativa

Area administrativa Cantidad PCU Costo Unitario  Valor total 1IGV Precio
Aire acondicionado 2 S/ 125000 S/ 1,059.32 S/ 211864 S/ 38136 S/ 2500.00
Computadora (Laptop) 2 S/ 160000 S/ 135593 S/ 2,711.86 S/ 48814 S/ 3,200.00
Total S/ 2,850.00 S/ 2,415.25 S/ 4,830.51 S/ 869.49 S/ 5,700.00
Nota: Elaboracion propia
Tabla 152 Activo en &rea de ventas
Area ventas Cantidad PCU Costo Unitario _ Valor total 1IGV Precio
Aire acondicionado 1 S/ 1250.00 S/ 105932 S/ 1059.32 S/ 190.68 S/ 1,250.00
Computadora (Laptop) 2 S/ 160000 S/ 135593 S/ 2,711.86 S/ 488.14 S/ 3,200.00
Total S/ 2,850.00 S/ 241525 S/ 3,771.19 S/ 678.81 S/ 4,450.00
TOTAL ACTIVO FIJO S/128,587.29 S/23,145.71 S/151,733.00
Nota: Elaboracion propia
7.1.2 Inversion en Activo Intangible.
Tabla 153 Inversion en constitucion de la empresa
Constitucion de la empresa Cantidad Costo Unitario Valor total IGV Precio
Busqueda de nombre 1 S/ 5.00 S/ 5.00 S/ 5.00
Reserva de nombre 1 S/ 20.00 S/ 20.00 S/ 20.00
Elaboracion de la minuta 1 S/ 1,800.00 S/1,800.00 S/ 324.00 S/2,124.00
Total S/1,825.00 S/ 324.00 S/2,149.00
Nota: Elaboracidn propia
Tabla 154 Inversion registro de marcas y patentes
Registro de marcas y patentes Cantidad Costo Unitario Valor total IGV Precio
INDECOPI: Busqueda de antecedentes fonéticos 1 S/ 69.00 S/ 69.00 S/ 69.00
INDECOPI: Solicitud de Registro de marca 1 S/ 549.00 S/ 549.00 S/ 549.00
INDECOPI: Registro de marca y logo 1 S/ 535.00 S/ 535.00 S/ 535.00
INDECOPI: Registro de Patente 1 S/ 720.00 S/ 720.00 S/ 720.00
Publicacion en el diario El Peruano 1 S/ 150.00 S/ 150.00 S/ 150.00
Total S/2,023.00 S/ 2,023.00
Nota: Elaboracion propia
Tabla 155 Inversion en licencias y autorizaciones
Licenciasy autorizaciones Cantidad Costo Unitario Valor total IGV Precio
Licencia de Funcionamiento 1 S/ 280.00 S/ 280.00 S/ 280.00
Registro Sanitario DIGESA 1 S/ 65.00 S/ 65.00 S/ 65.00
Autorizacion sanitaria SENASA 1 S/ 65.00 S/ 65.00 S/ 65.00
Certificado de libre comercializacién 1 S/ 365.00 S/ 365.00 S/ 365.00
Habilitacion sanitaria y HACCP 1 S/ 875.00 S/ 875.00 S/ 875.00
Carnet de sanidad 1 S/ 65.00 S/ 65.00 S/ 65.00
Total S/1,715.00 S/ 1,715.00

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 156 Inversién en software

Software Cantidad Costo Unitario Valor total IGV Precio
Hosting + Dominio+Correo 1 S/ 1,016.95 S/1,016.95 S/ 183.05 S/ 1,200.00
Antivirus 6 S/ 72.32 S/ 433.92 S/ 78.11 S/ 512.03
Total S/1,450.87 S/ 261.16 S/1,712.03

Valor total IGV Precio
Total Intangibles S/7,013.87 S/ 585.16 S/ 7,599.03

Nota: Elaboracién propia

7.1.3 Inversion en Gastos Pre-Operativos.

Los gastos P. O. son considerados para la produccion inicial de la fabrica marte produccion

administracién y ventas dando condiciones necesarias para iniciar los trabajos de produccion

cumpliendo con las normas necesarias.

7.1.3.Inversién en Gastos Pre-Operativos.

PCU Preciode compra unitario
VCU Valor de compra unitario

Tabla 157 Inversion activo no depreciable

ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE PRODUCCION Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Impresora - multifuncional 1 S/ 65000 S/ 55085 S/ 550.85 S/ 99.15 S/ 650.00
Extintores CO2 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00
Palets de plastico 4 S/ 13000 S/ 11017 S/ 440.68 S/ 79.32 S/ 520.00
Total S/, 930.00 S/. 788.14 S/ 124576 S/. 22424 S/. 1,470.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 158 Inversion no depreciable administracion
ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE ADMINISTRACION  Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Extintores PQS 2 S/ 90.00 S/ 76.27 S/ 15254 S/ 2746 S/ 180.00
Impresora - multifuncional 1 S/ 650.00 S/ 550.85 S/ 550.85 S/ 99.15 S/ 650.00
Microondas 1 S/ 45000 S/ 38136 S/ 38136 S/ 68.64 S/ 450.00
Refrigeradira 1 S/ 850.00 S/ 72034 S/ 72034 S/ 12966 S/ 850.00
Total S/. 2,040.00 S/.1,728.81 S/. 1,805.08 S/. 32492 S/. 2,130.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 159 Inversion no depreciable Ventas
ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE VENTAS Cantidad PCU VCU  Valor de compra IGV PRECIO
Extintores PQS 2 S/ 90.00 S/ 76.27 S/ 15254 S/ 2746 S/ 180.00
Impresora - multifuncional 1 S/ 650.00 S/ 550.85 S/ 550.85 S/ 99.15 S/ 650.00
Total S/.  740.00 S/. 627.12 SI. 70339 S/. 126.61 S/. 830.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 160 Inversion Herramientas
HERRAMIENTAS Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Balanza 1 S/ 350.00 S/ 296.61 S/ 296.61 S/ 5339 &/ 350.00
Refractémetro 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 254.24 S/ 4576 S/ 300.00
Set de herramientas 2 S/ 15000 S/ 12712 S/ 254.24 S/ 4576 S/ 300.00
Stocka Hidraulico 1 S/ 115000 S/ 97458 S/ 97458 S/ 175.42 S/ 1,150.00
Total S/. 1,800.00 S/.1525.42 S/. 1,779.66 S/. 320.34 S/. 2,100.00

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 161 Mobiliario de produccion

MOBILIARIO DE PRODUCCION Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Escritorio 2 S/ 32000 S/ 27119 S/ 54237 S/ 9763 S/ 640.00
Estantes 2 S/ 300.00 S/ 25424 S/ 508.47 S/ 9153 S/ 600.00
Lockers de vestidor 4 S/ 150.00 S/ 12712 S/ 508.47 S/ 9153 S/ 600.00
Sillas de oficina 4 S/ 125.00 S/ 10593 S/ 42373 S/ 76.27 S/ 500.00
Sillas de trabajo 4 S/ 90.00 S/ 76.27 S/ 305.08 S/ 54.92 S/ 360.00
Total S/. 985.00 S/. 834.75 S/. 2,288.14 S/. 411.86 S/. 2,700.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 162Inversion Mobiliario administracion
MOBILIARIO DE ADMINISTRACION Cantidad PCU VCU  Valor de compra IGV PRECIO
Escritorio 2 S/ 32000 S/ 27119 S/ 54237 S/ 97.63 S/ 640.00
Estantes 2 S/ 300.00 S/ 25424 S/ 508.47 S/ 9153 S/ 600.00
Sillas de oficina 6 S/ 125.00 S/ 10593 S/ 63559 S/ 114.41 S/ 750.00
Mesa de reuniones 1 S/ 500.00 S/ 42373 S/ 42373 S/ 76.27 S/ 500.00
Muebles de recepcion 1 S/ 800.00 S/ 677.97 S/ 67797 S/ 122.03 S/ 800.00
Total S/. 2,045.00 S/.1,733.05 S/. 2,788.14 S/. 501.86 S/. 3,290.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 163 Mobiliario Inversion ventas
MOBILIARIO DE VENTAS Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Escritorio 2 S/ 32000 S/ 27119 S/ 54237 S/ 97.63 S/ 640.00
Sillas de oficina 6 S/ 125.00 S/ 10593 S/ 63559 S/ 11441 S/ 750.00
Estantes 2 S/ 300.00 S/ 254.24 S/ 50847 S/ 9153 S/ 600.00
Total S/. 745.00 S/. 631.36 S/. 1,686.44 S/. 30356 S/. 1,990.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 164 Utiles de produccion
UTILES DEPRODUCCION Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 1398 S/ 252 S/ 16.50
Calculadoras 1 S/ 36.00 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 847 S/ 153 S/ 10.00
Cinta de embalaje 72 S/ 180 S/ 153 S/ 109.83 S/ 1977 S/ 129.60
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 102 S/ 407 S/ 073 S/ 4.80
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 8/ 201 S/ 1320
Cuadernos de contables 2 S/ 63.00 S/ 5339 S/ 106.78 S/ 1922 s/ 126.00
Engrapador 2 S/ 760 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 s/ 15.20
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 s/ 229 S/ 15.00
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 7.63 S/ 137 S/ 9.00
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 3.90 S/ 0.70 S/ 4.60
Total S/. 141.10 S/. 11958 S/ 355.85 S/. 64.05 S/. 419.90
Nota: Elaboracién propia
Tabla 165 Inversién utiles de administracion
UTILES DE ADMINISTRACION Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Archivadores 3 S/ 550 S/ 466 S/ 1398 S/ 252 S/ 16.50
Calculadoras 1 S/ 36.00 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 S/ 847 S/ 153 S/ 10.00
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 102 S/ 4.07 S/ 073 S/ 4.80
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 S/ 201 S/ 13.20
Engrapador 2 S/ 760 S/ 6.44 S/ 1288 S/ 232 S/ 15.20
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 S/ 229 S/ 15.00
Goma 6 S/ 180 S/ 153 S/ 915 S/ 165 S/ 10.80
Hojas bond millar 6 S/ 11.00 S/ 932 S/ 55.93 S/ 1007 S/ 66.00
Lapiceros 12 S/ 150 S/ 127 S/ 1525 S/ 275 S/ 18.00
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 s/ 25.00
Resaltadores 6 S/ 250 S/ 212 S/ 1271 s/ 229 S/ 15.00
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 3.90 S/ 0.70 S/ 4.60
Total S/. 89.10 S/. 7551 S/. 21195 S/. 38.15 S/. 250.10
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Nota: Elaboracién propia

Tabla 166 Inversién (tiles de ventas

UTILES DEVENTAS Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Archivadores 4 S/ 550 S/ 466 S/ 18.64 S/ 336 S/ 22.00
Calculadoras 1 S/ 36.00 S/ 3051 S/ 3051 S/ 549 S/ 36.00
Cinta adhesiva 4 S/ 250 S/ 212 s/ 847 S/ 153 S/ 10.00
Clip 100 unidades 4 S/ 120 S/ 102 S/ 407 S/ 073 S/ 4.80
Correctores 6 S/ 220 S/ 186 S/ 1119 s/ 201 S/ 13.20
Engrapador 2 S/ 760 S/ 644 S/ 12.88 S/ 232 S/ 15.20
Grapas 5000 unidades 6 S/ 250 S/ 212 s/ 1271 s/ 229 S/ 15.00
Goma 6 S/ 180 S/ 153 S/ 915 S/ 165 S/ 10.80
Hojas bond millar 6 S/ 11.00 S/ 932 S/ 5593 S/ 10.07 S/ 66.00
Lapiceros 6 S/ 150 S/ 127 S/ 763 S/ 137 S/ 9.00
Perforadores 2 S/ 1250 S/ 1059 S/ 2119 S/ 381 S/ 25.00
Resaltadores 2 S/ 250 S/ 212 S/ 424 S/ 0.76 S/ 5.00
Tijera 2 S/ 230 S/ 195 S/ 390 S/ 0.70 S/ 4.60
Total S/. 89.10 S/. 7551 S/ 20051 S/. 36.09 S/. 236.60
Nota: Elaboracién propia
Tabla 167 Inversion Utiles de limpieza
UTILES DE LIMPIEZA Cantidad PCU VCU Valor de compra IGV PRECIO
Aerosol aromatizante 18 S/ 800 S/ 6.78 S/ 122.03 S/ 21.97 S/ 144.00
Bolsas de basura 120 S/ 025 S/ 021 s/ 2542 S/ 458 S/ 30.00
Contenedor de basura 120 L 3 S/ 12703 S/ 10765 S/ 32296 S/ 5813 S/ 381.09
Escoba 4 S/ 1000 S/ 847 S/ 3390 S/ 6.10 S/ 40.00
Jabon 18 S/ 330 S/ 280 S/ 50.34 S/ 9.06 S/ 59.40
Lavavajillas de 900gr 3 S/ 13.00 S/ 11.02 S/ 3305 S/ 595 S/ 39.00
Lejia 5L 4 S/ 520 S/ 441 8/ 17.63 S/ 317 s/ 20.80
Mopa 3 S/ 10.00 S/ 847 S/ 2542 S/ 458 S/ 30.00
Papel Higienico 24 S/ 100 S/ 085 S/ 2034 S/ 366 S/ 24.00
Recogedor 2 S/ 9.00 S/ 763 S/ 1525 S/ 275 S/ 18.00
Tachos de basura 4 S/ 15.00 S/ 1271 s/ 50.85 S/ 915 S/ 60.00
Trapeador 6 S/ 12.00 S/ 10.17 S/ 61.02 S/ 10.98 S/ 72.00
Total S/. 21378 S/. 18117 SI. 778.21 S/. 140.08 S/. 918.29
Nota: Elaboracién propia
Tabla 168 Inversion acondicionamiento del local
ACONDICIONAMIENTO DEL LOCAL Cantidad PCU VCU _ Valordecompra ___IGV PRECIO
Pintura del inmuble 6 S/ 18.00 S/ 1525 S/ 9150 S/ 16.47 S/ 107.97
Cambio de tomacorrientes 30 S/ 1180 S/ 10.00 S/ 300.00 S/ 54.00 S/ 354.00
Interruptores 10 S/ 1180 S/ 1000 S/ 100.00 S/ 1800 S/ 118.00
Luminarias doble 20 S/. 590 S/ 500 S/ 100.00 S/ 18.00 S/ 118.00
Cableado para dato y voz 80 S/ 800 S/ 6.78 S/ 54240 S/ 9763 S/ 640.03
Detector de humo 6 S/ 3174 S/ 2690 S/ 16140 S/ 2905 S/ 190.45
Botiquin 3 S/ 3540 S/ 3000 S/ 90.00 S/ 16.20 S/ 106.20
Sefializacion 30 S/ 236 S/ 200 S/ 60.00 S/ 10.80 S/ 70.80
Total S/. 12500 S/. 10593 S/. 144530 S/. 260.15 S/. 1,705.45
Nota: Elaboracién propia
Tabla 169 Inversion Marketing lanzamiento
MARKETING DE LANZAMIENTO Cantidad PCU VCU __ Valordecompra ___IGV PRECIO
Google Adwords (CEO & CEM) S/ 200.00 S/ 16949 S/ 16949 S/ 3051 S/ 200.00
Google banners (Adsence) S/ 30000 S/ 25424 S/ 25424 S/ 4576 S/ 300.00
Instagram posts (3 post semanales) S/ 80.00 S/ 67.80 S/ 67.80 S/ 1220 S/ 80.00
Facebook (3 post semanales) S/ 4500 S/ 3814 S/ 3814 S/ 6.86 S/ 45.00
Muestras (442 Litros) S/ 899 S/ 762 S/ 762 S/ 137 S/ 8.99
Llaveros 1000 S/ 035 S/ 030 S/ 296.61 S/ 5339 &/ 350.00
Total S/. 63434 S/. 53758 S/ 833.89 S/. 150.10 S/. 983.99

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 170 Remuneracion al afio

REMUNERACIONES ANO 0 COSTO PAGO
PAGO MOD S/ 3,469.29 S/ 3,050.40
PAGO MOI S/ 6,714.75 S/ 5,904.00
PAGO SUELDO ADMINISTRACION S/ 7,212.14 S/ 6,341.33
PAGO SUELDO VENTAS S/ 7,585.18 S/ 6,669.33

Total S/ 24,981.36 S/ 21,965.07
Nota: Elaboracién propia
Tabla 171 Servicios indirectos
SERVICIOS ANO 0 COSTO IGV PAGO
Contador S/ 800.00 S/ 800.00
Limpieza S/ 1,200.00 S/ 1,200.00
Seguridad S/ 1,200.00 S/ 1,200.00
Transporte de mercaderia S/ 2,500.00 S/ 2,500.00
Energia eléctrica S/ 1,016.95 S/ 18305 S/ 1,200.00
Aguay alcantarillado S/ 38136 S/ 68.64 S/ 450.00
Telefonia e Internet S/ 131.36 S/ 23.64 S/ 155.00
Total S/ 7,229.66 S/ 27534 S/ 7,505.00
Nota: Elaboracién propia
Tabla 172Inversion alquiler
Alquiler del local COSTO IR PAGO
Alquiler S/ 12,000.00 S/ 12,000.00
Garantia de alquiler S/ 24,000.00 S/ 24,000.00
Total S/ 36,000.00 S/ 36,000.00
TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS S/ 84,333.33 S/ 3,177.36 S/ 84,494.40

Nota: Elaboracion propia

Nosotros no pagamos impuesto a la renta, pero el arrendatario si lo paga, por ende, para mi

no esta afecto el impuesto

7.1.4 Inversion en Inventarios Iniciales.

La Unica presentacion que tenemos y el Unico insumo es de 5.92 precio unitario por botella

en cuanto al costo unitario indirecto el requerimiento serd en volumenes cada cierto tiempo

seglin cronograma.

175



Tabla 173 Inversion de inventarios MPD, MPI

INVENTARIOS INICIALES DE PRODUCTOS TERMINADOS

DESCRIPCION CANTIDAD COSTO UNITARIO VALOR TOTAL IGV PRECIO
VidOil Nutrivida 500 ml 1,096 S/ 592 S/ 6,483.68 S/ 1,167.06 S/ 7,650.74
INVENTARIOS INICIALES DE MATERIALES

DESCRIPCION CANTIDAD COSTO UNITARIO VALOR TOTAL IGV PRECIO
Pepas de UVA 7,124 S/ 0.68 S/ 4,829.83 S/ 869.37 S/ 5,699.20
Botella 500 ml 1,096 S/ 0.43 S/ 469.05 S/ 84.43 S/ 553.48
Etiquetas 1,096 S/ 0.14 s/ 150.10 S/ 27.02 S/ 177.11
Tapas 1,096 S/ 0.26 S/ 281.43 S/ 50.66 S/ 332.09
Caja 1,096 S/ 0.01 S/ 11.73 S/ 211 S/ 13.84
TOTAL INVENTARIOS INICIALES S/ 12,225.81 S/ 2,200.65 S/ 14,426.46

Nota: Elaboracion propia
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7.1.5 Inversion en capital de trabajo (método déficit acumulado).

El déficit mensual hara que el primer y casi segundo mes no paguemos impuestos del 18%

Tabla 174 Capital de trabajo Ventas

CONCEPTO Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
Venta tiendas naturistas S/ 82,300.75 S/ 98,749.83 S/115217.36 S/ 78372.88 S/ 88,8332 S/ 9797532 S/ 66,626.17 S/ 66,626.17 S/ 66,626.17 S/ 141,071.19 S/ 141,071.19 S/ 141,071.19
IGV S/. 1481413 S/. 1777497 S/. 20,739.12 S/. 1410712 S/. 1587300 S/. 1763556 S/. 1199271 S/. 11,99271 S/. 1199271 S/. 2539281 S/. 25392.81 S/. 2539281
Total de Ingresos S/. - S/, 9711488 S/. 11652480 S/. 13595648 S/. 92,480.00 S/. 104,056.32 S/. 115610.88 S/. 78618.88 S/. 7861888 S/. 7861888 S/. 166,464.00 S/. 166,464.00

Nota: Elaboracion propia

Tabla 175 Inversion de capital de trabajo método acumulado
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Materiales
Compra de materiales con IGV
Planilla
Sueldo bruto MOD
Sueldo bruto MOI
Sueldo bruto administracién
Sueldo bruto Ventas
GRATIFICACION (1/12)
CTS (1/24)
ESSALUD (9%)
Bono ley N° 30334
SCTR (1%) del sueldo bruto
Servicios outsourcing
Contador
Limpieza
Transporte de mercaderia
Seguridad
Responsabilidad social
Publicidad
Mantenimiento y Reposicién
Mantenimiento de maquinaria
Mantenimiento de equipos
Reposicién de herramy mobiliario
Reposicion de utilles y utensilios
Pago a Cuenta Imp. Renta 1.5%
Pagos de IGV
Cuotas del Préstamo actiwo fijo
Cuotas del prestamo capital de trabajo
COSTOS INDIRECTOS (CIF)
Agua y alcantarillado
Energia eléctrica
Telefonia e Internet
Alquiler de Local
.G.V. Servicios
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Alquiler de Local
Aguay alcantarillado
Energia eléctrica
Telefonia e Internet
IGVGA
GASTO DEVENTA
Alquiler de Local
Aguay alcantarillado
Energia eléctrica
Telefonia e Internet
Total GV no afecto
Total Egresos en Efectivo

INGRESOS - EGRESOS

Saldo Inicial de Caja

Saldo Acumulado

Maximo Déficit Mensual Acumul.
CAJA MINIMA

Inversién en Capital de Trabajol

S/.  8,980.00
S/.  2,790.00
S/.  5,400.00
S/.  5,800.00
S/.  6,100.00
S/. -
S/. -
S/. 1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/.  2,500.00
S/.  9,440.00
S/. -
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 1,234.51
S/. -
S/.  4,807.93
S/. 545712
S/.  7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 48825
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 49416
S/. 73,986.31
S/.-73,986.31
S/. -
S/.-73,986.31
S/. 73,986.31
S/. 8,057.27
S/. 82,043.58

S/.  2,850.00
S/. 2,790.00
S/.  5,400.00
S/.  5,800.00
S/.  6,100.00
S/. -
S/. -
S/.  1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/.  1,200.00
S/. 1,200.00
S/.  2,500.00
S/. -
S/. -
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 148125
S/. -
S/.  4,807.93
S/. 545712
S/.  7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/.  1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 48825
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 58,663.05
S/. 38,451.83
S/. -73,986.31
S/.-35,534.48

S/. 3,150.00
S/ 2,790.00
S/.  5,400.00
S/.  5,800.00
S/.  6,100.00
S/. -
S/. -
S/.  1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. 9,440.00
S/. 134520
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 172826
S/. -
S/.  4,807.93
S/. 545712
S/.  7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/ 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 48825
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 69,995.26
S/. 46,529.54
S/. -35,534.48
S/. 10,995.06

S/. 8,180.00
S/. 2,790.00
S/. 5,400.00
S/. 5,800.00
S/. 6,100.00
S/. -
S/. -
S/. 1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. -
S/. -
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 1,175.59
S/. 5,410.35
S/. 4,807.93
S/. 5,457.12
S/. 7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 488.25
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 69,097.74
S/. 66,858.74
S/.  10,995.06
S/. 77,853.80

S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.

S/.

S/.
S/.

S/

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/
s/
S/
S/
S/

S/
S/
S/
S/
S/

S/.

S/

S/.

S/

2,500.00

2,790.00
5,400.00
5,800.00
6,100.00

5,441.04
1,958.78

200.90

800.00
1,200.00
1,200.00
2,500.00

9,440.00

152.07
1,322.75
7,639.21
4,807.93
5,457.12

7,200.00
228.81
610.17

32.84

1,452.93

2,400.00
76.27
203.39
32.84
488.25

2,400.00
76.27
203.39
65.68
494.16

80,674.80

11,805.20
77,853.80
89,659.00

S/. 2,700.00
S/. 2,790.00
S/. 5,400.00
S/. 5,800.00
S/. 6,100.00
S/. -
S/. -
S/. 1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. 7,080.00
S/. -
S/. 1,345.20
S/. 548.70
S/ -
S/. 152.07
S/. 1,469.63
S/. 9,186.09
S/. 4,807.93
S/. 5,457.12
S/. 7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 488.25
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 76,661.42
S/. 27,394.90
S/.  89,659.00
S/.117,053.91

S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.

S/.

S/.
S/.

S/

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/
S/
s/
s/
S/

S/
s/
S/
S/
s/

S/.

S/.
S/.
. 146,235.80

S/

6,570.00

2,790.00
5,400.00
5,800.00
6,100.00
10,045.00
1,958.78
904.05
200.90

800.00
1,200.00
1,200.00
2,500.00

9,440.00

152.07
999.39
4,138.75
4,807.93
5,457.12

7,200.00
228.81
610.17

32.84

1,452.93

2,400.00
76.27
203.39
32.84
488.25

2,400.00
76.27
203.39
65.68
494.16
86,428.99

29,181.89
117,053.91

S/. 1,900.00
S/. 2,790.00
S/. 5,400.00
S/. 5,800.00
S/. 6,100.00
S/. -
S/. -
S/. 1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. -
S/. -
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 999.39
S/. 6,291.12
S/. 4,807.93
S/. 5,457.12
S/. 7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 488.25
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 63,522.31
S/. 15,096.57

S/. 146,235.80
S/.161,332.36

S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.

S/.

S/.
S/.

S/

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

[

S/
S/
s/
s/
S/

S/
s/
s/
S/
S/

/.

S/.
.167,442.82

S/

2,100.00

2,790.00
5,400.00
5,800.00
6,100.00

1,958.78

200.90

800.00
1,200.00
1,200.00
2,500.00

9,440.00

1,345.20

152.07
999.39
4,292.02
4,807.93
5,457.12

7,200.00
228.81
610.17

32.84

1,452.93

2,400.00
76.27
203.39
32.84
488.25

2,400.00
76.27
203.39
65.68
494.16
72,508.42

6,110.46
161,332.36

S/.  13,420.00
S/. 2,790.00
S/. 5,400.00
S/. 5,800.00
S/. 6,100.00
S/. -
S/. -
S/. 1,958.78
S/. -
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. -
S/. -
S/. -
S/ -
S/. 152.07
S/. 2,116.07
S/.  14,632.92
S/. 4,807.93
S/. 5,457.12
S/. 7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 488.25
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 84,500.79
S/. -588191
S/. 167,442.82

S/.161,560.92

S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.

S/.

S/.
S/.

S/

S/.

S/.
S/.
S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

S/
S/
S/
S/
S/

S/
S/
s/
S/
S/

S/.

S/.

w

/.

3,950.00

2,790.00
5,400.00
5,800.00
6,100.00

5,441.04
1,958.78

200.90

800.00
1,200.00
1,200.00
2,500.00

9,440.00

152.07
2,116.07
14,637.50
4,807.93
5,457.12

7,200.00
228.81
610.17

32.84

1,452.93

2,400.00
76.27
203.39
32.84
488.25

2,400.00
76.27
203.39
65.68
494.16
89,916.41

76,547.59
161,560.92

. 238,108.51

S/. 4,050.00
S/. 2,790.00
S/. 5,400.00
S/. 5,800.00
S/. 6,100.00
S/.  10,045.00
S/. -
S/. 1,958.78
S/. 904.05
S/. 200.90
S/. 800.00
S/. 1,200.00
S/. 1,200.00
S/. 2,500.00
S/. 7,080.00
S/. -
S/. 1,345.20
S/. 1,970.60
S/. 600.00
S/. 152.07
S/. 2,116.07
S/.  14,24458
S/. 4,807.93
S/. 5,457.12
S/. 7,200.00
S/. 228.81
S/. 610.17
S/. 32.84
S/. 1,452.93
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 32.84
S/ 488.25
S/ 2,400.00
S/ 76.27
S/ 203.39
S/ 65.68
S/ 494.16
S/. 96,687.30
S/. 69,776.70

S/. 238,108.51
S/. 307,885.22
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Nota: Elaboracién propia

7.1.6 Liquidacion del IGV.
Tabla 176 Liquidacion del IGV.

2021
2020 Dic-20 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

IGV INGRESOS S/. - S/. 1481413 S/. 17,77497 S/. 20,739.12 S/. 14,107.12 S/. 15873.00 S/.17,63556 S/.11,992.71 S/.11,992.71 S/.11,992.71 S/.25392.81 S/.25392.81 S/.25,392.81
IGV ventas S/. - S/, 1481413 S/. 17,77497 S/. 20,739.12 S/. 1410712 S/. 1587300 S/. 17,63556 S/. 1199271 S/. 1199271 S/. 1199271 S/. 2539281 S/. 2539281 S/. 25392.81
IGV EGRESOS S/. 28,93345 S/. 899040 S/. 734142 S/. 953272 S/. 722701 S/. 823379 S/. 844947 S/. 785396 S/. 570159 S/. 7,700.69 S/.10,759.89 S/.10,755.32 S/.11,148.24
IGV MATERIALES S/. - S/. 5,091.86 S/. 4,882.88 S/. 5428.98 S/. 476847 S/. 433525 S/. 462203 S/. 395542 S/. 324305 S/. 359695 S/. 830136 S/. 6,856.78 S/. 7,012.37
IGVDE CIF S/. - S 1,452.93 /. 1,452.93 S/. 1,452.93 S/. 1,452.93 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293 S/. 145293
IGV GASTOS ADMINISTRACION S/. - SL 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 S/. 48825 /. 48825 S/. 48825 S. 488.25
IGV GASTOS DE VENTAS S/. - S/. 494.16 S/. 49416 S/. 494.16 S/. 49416 S/. 494.16 S/. 49416 S/. 49416 S/. 494.16 S/. 49416 S/. 49416 S/. 494.16 S/. 494.16
IGV RESPONSABILIDAS SOCIAL S/. - S - S - S - S - S - S/ 108000 S/ - Sl - Sl - Sl - Sl - S/ 1,080.00
IGV DE PUBLICIDAD S/. - S 1,440.00 /. - S 1,440.00 S/. - S 1,440.00 S/. - S/ 144000 S/ - S/ 144000 S/. - S/ 144000 S/ -
IGV DE MANTENIMIENTO DE MAQUINARIA  S/. - S/. - S/. - S/. 20520 S/. - S/. - S/. 20520 S/. - S/. - S/. 20520 S/. - S/. - S/. 205.20
IGV DE MANTENIMIENTO DE EQUIPOS S/. - S - S - S - S - S - S 83.70 SI. - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl 300.60
|GV DE REPOSICION DE MOBILIARIO S/. - Sl. - S/. - Sl. - S/. - Sl. - S/. - Sl. - Sl. - S/. - S/. - Sl. - Sl. 9153
IGV DE REPOSICION DE UTILES S/. - S 2320 S/ 2320 S 2320 S/ 2320 S 2320 SI. 2320 S/ 2320 S/ 2320 S/ 2320 SI. 2320 S/ 2320 S/ 23.20
IGVACTIVO FIJO S/. 2297029 S/ - S - S - S - S - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl -
IGV INTANGIBLES S/. 585.16 S/. - S - S - S - S - S - Sl - Sl - S - Sl - Sl - S -
IGV GASTOS PREOPERATIVOS S/, 317736 SI. - S - S - S - S - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl -
IGV DE INVENTARIOS INICIALES S/.  2,200.65 S/. - S - S - S - S - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl - Sl -
IGVNETO S/ (28,933.45) S/. 582373 S/. 1043355 S/. 11,20640 S/. 6,880.11 S/. 7,639.21 S/. 9,186.09 S/. 413875 S/. 6,291.12 S/. 4,292.02 S/.14,632.92 S/.14,637.50 S/.14,244.58
Crédito tributario S/ (28,933.45) S/ (23,109.71) S/ (12,676.16) S/ (1,469.76)

IGV Neto a pagar S/. - SI. - S/. - S/. - S/. 541035 S/. 7,639.21 S/. 9,186.09 S/. 4,138.75 S/. 6,291.12 S/. 4,292.02 S/.14,632.92 S/.14,637.50 S/.14,244.58

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 177 Liquidacion 1.G.V.

Liquidacion de Igv Dic-20 2021 2022 2023 2024 2025

IGV INGRESOS S/ - S/ 213,100.47 S/ 269,143.91 S/ 285,315.64 S/ 302,523.01 S/ 329,389.94
IGV ventas S/ - S/. 213,10047 S/. 269,14391 S/. 28531564 S/. 30252301 S/. 320,815.79
IGV venta de activos S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 8,574.15
IGV EGRESOS S/. 2893345 S/. 4244226 S/. 43,632.76 S/. 44,402.15 S/. 44,123.60 S/. 43,971.99
IGV MATERIALES S/. - S/. 62,09542 S/. 7766847 S/. 8036847 S/. 8515525 S/. 90,093.05
IGV DE CIF S/. - S/. 1743514 S/. 1790837 S/. 1804395 S/. 1818792 S/. 18,306.59
IGV GASTOS ADMINISTRACION S/. - S/. 5,859.00 S/. 6,028.63 S/. 6,077.23 S/. 6,128.83 S/. 6,171.37
IGV GASTOS DE VENTAS S/. - S/. 592993 S/. 6,117.39 S/. 6,171.09 S/. 6,228.12 S/. 6,275.13
IGV RESPONSABILIDAS SOCIAL S/. - S/. 2,160.00 S/. 2,160.00 S/. 2,160.00 S/. 2,160.00 S/. 2,160.00
IGV DE PUBLICIDAD S/. - S/. 8,640.00 S/. 8,640.00 S/. 8,640.00 S/. 8,640.00 S/. 8,640.00
IGV DE MANTENIMIENTO DE MAQUINARIA S/ - S/. 820.80 S/. 820.80 SI. 820.80 SI. 820.80 S/. 820.80
IGV DE MANTENIMIENTO DE EQUIPOS S/. - S/. 97747 S/ 977.65 S/. 97783 S. 978.01 S/. 978.19
IGV DE REPOSICION DE MOBILIARIO S/. - S/. - S/. 360.00 S/. 891.34 S. 360.00 S/. -
IGV DE REPOSICION DE UTILES S/. - S/. 619.92 S/. 619.92 S/. 619.92 S/. 619.92 S/. 619.92
IGVACTIVO FlJO S/. 2297029 S/. - S/. - S/ - S/. - S/ -
IGV INTANGIBLES S/. 585.16 SI. - S/. - S/ - S/. - S/ -
IGV GASTOS PREOPERATIVOS S/. 317736 SI. - S/. - S/. - S/. - S/ -
IGV DE INVENTARIOS INICIALES S/. 220065 S/ - S/. - S/. - S/. - S/. -
IGV NETO S/ (28,933.45) S/ 170,658.22 S/ 225,511.15 S/ 240,913.50 S/ 258,399.41 S/ 285,417.95
Crédito tributario S/ (28,933.45) S/ (28,933.45)

IGV Neto a pagar S/. - S/.141,724.77 S/.225,511.15 S/.240,913.50 S/.258,399.41 S/.285,417.95
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7.1.7 Resumen de estructura de inversiones.
El % mayor es del activo fijo por es el tipo de m&quinas que necesitamos de primera y con
alta tecnologia para la produccion.

Tabla 178 Resumen de estructura de inversiones

ESTRUCTURA DE INVERSIONES COSTO IGV TOTAL %
Activo Fijo depreciable S/. 12761271 S/. 22,970.29 S/. 150,583.00 44.40%
Activos Intangibles S/. 7,013.87 SI. 585.16 S/. 7,599.03 2.24%
Gastos Pre Operativos S/. 8433333 S/. 317736 S/. 8449440 24.91%
Inventarios iniciales S/ 1222581 S/. 2,200.65 S/. 1442646 4.25%
Capital de Trabajo S/. 8204358 S/. - S/, 8204358 24.19%
TOTAL S/.313,229.31 S/.28,933.45 S/.339,146.47 100%

Nota: Elaboracién propia

Tabla 179 Grafico de Estructuras de las inversiones

ESTRUCTURA DE INVERSIONES

» Activo Fijo depreciable

= Activos Intangibles
'—' = Gastos Pre Operativos
‘ = [nventarios iniciales

) = Capital de Trabajo

Nota: Elaboracién propia

7.2 Financiamiento
7.2.1 Estructura de financiamiento.
El patrimonio sera dividido entre Mara Galarza y Luis Palomino la parte de la deuda sera
dispuesta con la tasa de interés que nos da Mi Banco.

Tabla 180 Deuda y capital propio

Tipo de fuente Monto %

Deuda S/ 200,000.00  59.0%
Capital Propio S/ 139,146.47  41.0%
Total S/ 339,146.47 100%

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 181 Estructura patrimonial

ESTRUCTURA PATRIMONIAL
Mara Galarza ' S/. 69,573.2
Luis Palomino | S/. 69,573.2
TOTAL  S/. 139,146.47
Nota: Elaboracion propia
Tabla 182 Diagrama de estructura de financiamiento

ESTRUCTURA DE
FINANCIAMIENTO

= Deuda

= Capital Propio

Nota: Elaboracion propia

7.2.3 Financiamiento del activo fijo.
Su plazo fijo de financiamiento sera en 3 afios los Gltimos 2 afios segun nuestro tiempo en 5

afnos tendra una libertad en deuda.
Tabla 183 Financiamiento plazos

https://www.mibanco.com.pe/categoria/maguinas-y-equipos

Préstamo actiwo fijo S/ 120,000.00

TCEA( Mi banco) 28.80%

TCEM 2.13%

Plazo 3 afios
Plazo 36 meses
Cuota Mensual S/ 4,808

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 184 Cronograma de pagos

Cronograma de Pagos

Mes Saldo Inicial Interés Capital Cuota Saldo Final Escudo Fiscal
1 9/ 120,000 S/ 2558 S/ 2,250 S/ 4808 S/ 117,750 S/ 754.55
2 S 117,750 S/ 2510 S/ 2,298 S/ 4808 S/ 115452 S/ 740.40
3 S 115452 S/ 2461 S/ 2,347 S/ 4808 S/ 113,105 S/ 725.95
4 S/ 113,105 S/ 2411 S/ 2,397 S/ 4,808 S/ 110,708 S/ 711.19
5 S/ 110,708 S/ 2,360 S/ 2,448 S/ 4808 S/ 108,259 S/ 696.12
6 S/ 108,259 S/ 2,308 S/ 2500 S/ 4808 S/ 105759 S/ 680.72
7 S/ 105,759 S/ 2,254 S/ 2554 S/ 4808 S/ 103,205 S/ 665.00
8 S/ 103,205 S/ 2,200 S/ 2,608 S/ 4,808 S/ 100597 S/ 648.94
9 S 100,597 S/ 2,144 S/ 2,664 S/ 4808 S/ 97,933 S/ 632.54
10 S/ 97,933 S/ 2,087 S/ 2,720 S/ 4808 S/ 95213 S/ 615.79
1 s/ 95213 S/ 2,029 S/ 2,778 S/ 4808 S/ 92434 S/ 598.69
12 S/ 92,434 S/ 1970 S/ 2838 S/ 4808 S/ 89597 S/ 581.22
13 S/ 89,597 S/ 1910 S/ 2,898 S/ 4808 S/ 86,699 S/ 563.37
14 S/ 86,699 S/ 1848 S/ 2,960 S/ 4808 S/ 83739 S/ 545.15
15 S/ 83,739 S/ 1,785 S/ 3,023 S/ 4808 S/ 80,716 S/ 526.54
16 S/ 80,716 S/ 1,720 S/ 3,087 S/ 4808 S/ 77628 S/ 507.53
17 S/ 77,628 S/ 1,655 S/ 3,153 S/ 4808 S/ 74475 S/ 488.12
18 S/ 74,475 S/ 1,587 S/ 3221 S/ 4808 S/ 71254 S/ 468.29
19 S/ 71,254 S/ 1519 S/ 3,289 S/ 4808 S/ 67,965 S/ 448.04
20 S/ 67,965 S/ 1,449 S/ 3359 S/ 4808 S/ 64,606 S/ 427.36
21 S/ 64,606 S/ 1377 S/ 3431 S/ 4808 S/ 61,175 S/ 406.23
22 S/ 61,175 S/ 1,304 S/ 3504 S/ 4808 S/ 57671 S/ 384.66
23 S/ 57,671 S/ 1,229 S/ 3579 S/ 4808 S/ 54,092 S/ 362.63
24 S/ 54,092 S/ 1,153 S/ 3,655 S/ 4808 S/ 50437 S/ 340.13
25 S/ 50,437 S/ 1,075 S/ 3,733 S/ 4808 S/ 46,704 S/ 317.14
26 S/ 46,704 S/ 996 S/ 3812 S/ 4808 S/ 42,892 S/ 293.67
271 S/ 42,892 S/ 914 S/ 3,894 S/ 4808 S/ 38998 S/ 269.70
28 S/ 38,998 S/ 831 S/ 3977 S/ 4808 S/ 35022 S/ 245.22
29 S/ 35022 S/ 746 S/ 4,061 S/ 4808 S/ 30,960 S/ 220.21
30 S/ 30,960 S/ 660 S/ 4,148 S/ 4808 S/ 26812 S/ 194.67
31 s/ 26812 S/ 572 S/ 4236 S/ 4808 S/ 22576 S/ 168.59
32 s/ 22,576 S/ 481 S/ 4,327 S/ 4808 S/ 18,249 S/ 141.95
33 9/ 18249 S/ 389 S/ 4,419 S/ 4808 S/ 13830 S/ 114.75
34 s/ 13,830 S/ 295 S/ 4513 S/ 4,808 S/ 9317 S/ 86.96
3B S/ 9317 S/ 199 S/ 4,609 S/ 4,808 S/ 4,708 S/ 58.58
36 S/ 4,708 S/ 100 S/ 4,708 S/ 4,808 S/ ©) s/ 29.60
Nota: Elaboracion propia
Tabla 185 Préstamo Amortizacion e intereses
2020 2021 2022 2023
Prestamo S/ 120,000 S/ - S/ - S/ - S/ S/ -
Amortizacién s/ - S/ (30,403) S/ (39,159) S/ (50,437) S/ s/ -
Interés s/ - S/ (21,292 S/ (18536) S/ (7,258) S/ S/ -
Total S/ 120,000 S/ (57,695) S/ (57,695) S/ (57,695) S/ s/ -
Escudo Fiscal S/ 8,051.10 S/ 5,468.04 S/2,141.06 S/ S/ -

Nota: Elaboracion propia

7.2.4 Financiamiento del capital de trabajo.

Para nuestro financiamiento buscamos 2 préstamos para el capital de trabajo ascendentes a

200 mil soles, apreciamos que los intereses son altos debido a que somos una empresa nueva y

no tenemos un historico de ventas e ingresos que nos dé la posibilidad de acceder a un mejor

crédito.

Tabla 186 Financiamiento de capital de trabajo

Nota: Elaboracién propia

Préstamo capital de trabajo | S/ 80,000.00
TCEA( Mi banco) 30.70%

TCEM 2.26%

Plazo 15 afos
Plazo 18 meses
Cuota Mensual S/ 5,457
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Tabla 187 Cronograma de pagos

Mes Saldo Inicial Interés Capital Cuota Saldo Final Escudo Fiscal
1 S/ 80,000 S/ 1805 S/ 3,652 S/ 5457 S/ 76,348 S/ 532.46
2 S/ 76348 S/ 1,723 S/ 3,735 S/ 5457 S/ 72,613 S/ 508.16
3 S/ 72613 S/ 1638 S/ 3819 S/ 5457 S/ 68,794 S/ 483.30
4 S/ 68,794 S/ 1552 S/ 3,905 S/ 5457 S/ 64,889 S/ 457.88
5 S/ 64,889 S/ 1464 S/ 3,993 S/ 5457 S/ 60,896 S/ 431.89
6 S/ 60896 S/ 1374 S/ 4,083 S/ 5457 S/ 56,813 S/ 40531
7 S/ 56813 S/ 1,282 S/ 4,175 S/ 5457 S/ 52,638 S/ 378.14
8 S/ 52638 S/ 1,188 S/ 4,270 S/ 5457 S/ 48,368 S/ 350.34
9 S/ 48,368 S/ 1,001 S/ 4,366 S/ 5457 S/ 44,003 S/ 321.93
10 S/ 44003 S/ 993 S/ 4464 S/ 5457 S/ 39,538 S/ 292.87
11 S/ 39538 S/ 892 S/ 4565 S/ 5457 S/ 34973 S/ 263.16
12 S/ 34973 S/ 789 S/ 4,668 S/ 5457 S/ 30,305 S/ 232.77
13 S/ 30,305 S/ 684 S/ 4773 S/ 5457 S/ 25532 S/ 201.70
14 S/ 25532 S/ 576 S/ 4881 S/ 5457 S/ 20,651 S/ 169.93
15 S/ 20651 S/ 466 S/ 4,991 S/ 5457 S/ 15,659 S/ 137.45
16 S/ 15659 S/ 353 S/ 5104 S/ 5457 S/ 10,556 S/ 104.23
17 S/ 10556 S/ 238 S/ 5219 S/ 5457 S/ 5337 S/ 70.26
18 S/ 5337 S/ 120 S/ 5337 S/ 5457 S/ 0) s/ 35.52

Nota: Elaboracion propia
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ANEXO 3 Cronograma de pagos

Tabla 188 Escudo fiscal
2020 2021 2022 2023 2024 2025
Prestamo S/ 80,000.00 S/ - s - s - s - 98 -
Amortizacion s/ - S/(49,694.89) S/(30,305.13) S/ - s - s -
Interés s/ - S/ (15791) S/ (243759) S/ - s - s -
Total S/ 80,000.00 S/ (65,485.44) S/ (32,742.72) SI - S - 8 -
Escudo Fiscal S/ 465821 S/ 719.09 S/ - s/ - sl -

Nota: Elaboracién propia
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7.3 Ingresos anuales
7.3.1 Ingresos por ventas.

Los ingresos por ventas se asignan segun la estacionalidad de la posibilidad de compra de nuestros clientes quienes mencionan que comprarian

mas en verano y primavera siendo otofio e invierno meses con menos demanda para nuestro aceite.

Tabla 189 Ingreso total anual

2021 2022 2023 2024 2025
Vid Oil Nutrivida 500 ml S/ 118389153 S/ 149524393 S/ 158508692 S/ 1,680,683.39 S/ 1,782,309.97
IGV S/ 21310047 S/ 26914391 S/ 28531564 S/ 30252301 S/  320,815.79
Ingreso total S/1,396,992.00 S/1,764,387.84 S/1,870,402.56 S/1,983,206.40 S/2,103,125.76

Nota: Elaboracion propia

VidOil Nutrivida, cuenta con una sola presentacion y también contamos con un solo canal de distribucion, la cual son las tiendas naturistas, por

ende el ingreso por venta es el mismo que el ingreso por producto.

Tabla 190 Ingreso mensual con 1.G.V.

PRODUCTO Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic TOTAL
< VidOil Nutrivida 500 ml S/ 82,300.75 S/ 98,749.83 'S/ 11521736 S/ 78,372.88 S/ 8818332 S/ 9797532 S/ 6662617 S/ 6662617 S/ 6662617 S/ 14107119 S/ 14107119 S/ 14107119 S/ 1,183,891.53
< lev S/ 14,814.13 S/ 17,77497 S/ 20,739.12 S/ 14,107.12 S/ 1587300 S/ 1763556 S/ 11,992.71 S/ 1199271 S/ 11,992.71 S/ 2539281 S/ 2539281 S/ 2539281 S/  213,100.47
Ingreso total S/ 97,114.88 S/ 116,524.80 S/ 135956.48 S/ 92,480.00 S/ 104,056.32 S/115,610.88 S/ 78,618.88 S/ 78,618.88 S/ 78,618.88 S/166,464.00 S/166,464.00 S/166,464.00 S/1,396,992.00

Nota: Elaboracion propia

Tabla 191 Pagos de facturacion por afio

CANAL Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
—, Total valor de ventas S/ 82,300.75 S/ 98,749.83 'S/ 11521736 S/ 78,372.88 S/ 88,183.32 S/ 9797532 S/ 66,626.17 S/ 6662617 S/ 6662617 S/ 141,071.19 S/ 141,071.19 S/ 141,071.19
§ IGV S/ 14,814.13 S/ 17,77497 S/ 20,739.12 S/ 14,107.12 S/ 1587300 S/ 17,63556 S/ 11,99271 S/ 11,99271 S/ 1199271 S/ 2539281 S/ 2539281 S/ 25392.81
Facturacion S/ 9711488 S/ 11652480 S/ 13595648 S/ 92,480.00 S/ 104,056.32 S/ 115610.88 S/ 7861888 S/ 78618.88 S/ 7861888 S/ 166,464.00 S/ 166,464.00 S/ 166,464.00
Cobranza a 30 dias S/ - S/ 97,11488 S/ 11652480 S/ 135956.48 S/ 92,480.00 S/104,056.32 S/115,610.88 S/ 78,618.88 S/ 78,618.88 S/ 78,618.88 S/166,464.00 S/166,464.00

Nota: Elaboracién propia
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7.3.2 Recuperacion de capital de trabajo.
El capital de trabajo se hara de acuerdo a que los gastos en cuanto a planillas no excedan el 30 % de los gastos que en nuestro caso cumplen

con lo establecido, siendo nuestro capital de trabajo recuperable antes de los 3 afos.

Se calcula la tasa de CTN, luego se aplica esta tasa al crecimiento de las ventas, calculandose el capital requerido de cada afio, para luego ver

el incremental de este.

Capital de trabajo inicial S/ 82,043.58
Valor de venta afio 1 S/1,183,891.53
TASA CTN 6.93%

Tabla 192 Valor de venta del capital de trabajo

ANO 0 2021

2022 2023 2024 2025

VALOR DE VENTA
CTN REQUERIDO
INVERSION CTN

S/1,183,891.53 S/1,495,243.93 S/1,585,086.92 S/1,680,683.39 S/1,782,309.97
S/ 82,04358 S/ 103,620.28 S/ 109,846.39 S/ 116,471.22 S/ 123,513.93

S/(82,04358) S/ (21,576.70) S/

(6,226.11) S/ (6,624.83) S/ (7,042.71)

Recuperacion de capital de trabajo

Nota: Elaboracion propia

VR=VM — (VM — VL) = IR

7.3.3 Valor de Desecho Neto del activo fijo.

Donde:

VR: Valor residual

VM: Valor de mercado

VL: Valor en libros

IR: Impuesto a larenta| 29.5% h

S/ 123,513.93
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Tabla 193 Valor de desecho neto activo fijo

Area de operaciones Cantidad Costo Unitario  Valor total Dep Total V. Libro V. Mercado V.Recupero
Magquina prensadora 1 S/ 2881356 S/ 2881356 S/ 2881356 S/ - S/ 14,406.78 S/ 10,156.78
Esterilizador de botellas 1 S/ 1728814 S/ 1728814 S/  17,288.14 S/ - S/ 864407 S/ 6,094.07
Faja transportadora 2 S/ 254237 S/ 508475 S/ 5,084.75 S/ - Ts/ 50847 S/ 358.47
Envasado y tapado 1 S/ 3745763 S/ 3745763 S/  37457.63 S/ - S/ 18,72881 S/ 13,203.81
Etiquedadora 1 S/ 32915 S/ 329915 S/ 3,299.15 S/ - S/ 32092 S/ 232.59
Computadora (Laptop) 2 S/ 211864 S/ 423729 S/ 423729 S/ - s/ 108032 S/ 746.82
Grupo electrogeno 1 S/ 483051 S/ 483051 S/ 483051 S/ - S/ 483.05 S/ 340.55
Mesa de acero 1 S/ 101695 S/ 101695 S/ 1,016.95 S/ - S/ 101.69 S/ 71.69
Sistema de camara de seguridad 1 S/ 228814 S/ 228814 S/ 2,288.14 S/ - S/ 22881 S/ 161.31
Tanque de decantacién 3 S/ 244915 S/ 7,347.46 S/ 7,347.46 S/ - S/ 73475 S/ 518.00
Tanques de suministros 3 S/ 244915 S/ 734746 S/ 7,347.46 S/ - S/ 73475 S/ 518.00
Total S/119,011.02 S/ 119,011.02 S/ - S/45,960.42 S/32,402.10
Nota: Elaboracion propia
Tabla 194 Valor de desecho area administrativa
Area administrativa Cantidad Costo Unitario  Valor total DepAcumulada V. Libro V. Mercado V. Recupero
Aire acondicionado 2 S/ 105932 S/ 2,11864 S/ 2,118.64 S/ - S/ 21186 S/ 149.36
Computadora (Laptop) 2 S/ 135593 S/ 27118 S/ 2,711.86 S/ - S/ 67797 S/ = 47797
Total S/ 483051 S/ 483051 S/ - S/ 889.83 S/ 627.33
Nota: Elaboracion propia
Tablal95 Valor de desecho area de ventas
Area\entas Cantidad Costo Unitario  Valor total Dep Acumulada V. Libro V. Mercado V.Recupero
Aire acondicionado 1 S/ 105932 S/ 105932 S/ 1,059.32 S/ - S/ 10593 S/ 74.68
Computadora (Laptop) 2 S/ 135593 S/ 271186 S/ 2,711.86 S/ - S/ 67797 S| 47197
Total S/ 3,77119 S/ 377119 S/ - S/ 78390 S/ 552.65
IGV VM S/ 8,574.15

Nota: Elaboracién propia
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Afiade que en ning(n caso se podra autorizar porcentajes de depreciacion mayores a los contemplados en dicho reglamento.

2. Por su parte, el inciso b) del articulo 22° del Reglamento del TUO de la Ley del Impuesto a la Renta, sefiala que para el calculo de la
depreciacion, los demas bienes afectados a la produccion de rentas gravadas de la tercera categoria, se depreciaran aplicando el
porcentaje que resulte de la siguiente tabla:

BIENES PORCENTAJE ANUAL MAXIMO DE DEPRECIACION
1. Ganado de trabajo y reproduccion; redes de pesca 25%
2. Vehiculos de transporte terrestre (excepto ferrocarriles); 20%
hornos en general
3. Maquinaria y equipo utilizados por las actividades minera, 20%

petrolera y de construccion, excepto muebles, enseres y
equipos de oficina

4, Equipos de procesamiento de datos 25%
S. Maquinaria y equipo adquirido a partir del 1.1,1991 109
6. Otros bienes del activo fijo 10%

Se indica ademas que la depreciacion aceptada tributariamente sera aquella que se encuentre contabilizada dentro del ejercicio
gravable en los libros y registros contables, siempre que no exceda el porcentaje maximo estacjecido en la tabla antes indicada,
para cada unidad del activo fijo, sin tener en cuenta el método de depreciacion aplicado por el contribuyente.

ANEXO 4 Informe N° 196-2006 SUNAT

NOTA:_http://www.sunat.gob.pe/legislacion/oficios/2006/oficios/i1962006.htm
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7.4 Costos y gastos anuales

7.4.1 Egresos desembolsables.

Nuestra materia prima es la pepa de uva, 0 materia prima, lo importante de este insumo es que prensado al frio no pierde su calidad como los

aceites prensados al calor, la pepa llegara al local pelada y seca lista para ser prensada.

7.4.1.1 Presupuesto de materias primas e insumos.

Necesidad de sacos de pepas de uvas, cada saco contiene 50 Kg de pepas de uva

Tabla 196 Necesidad de MPD

2021
Ene Feb Mar Abr Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
610 729 811 577 690 484 484 537 1,025 1,025 1,048
Fuente. Elaboracion Propia
Tabla 197 Pepas de uvas
Necesidad de MPD 2021 2022 2023 2024 2025
Pepas de UVA 8,668 9,583 11,178 11,853 12,570
Nota: Elaboracién propia
Tabla 198 M.P.D. méas |.G.V.
Necesidad de MPD Frecuencia Ene Feb Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Pepas de UVA Mensual S/ 2067797 S/ 24,711.86 S/ 2749153 S/ 19559.32 S/ 21,966.10 S/ 23,389.83 S/ 16,406.78 S/ 16,406.78 S/ 18,203.39 S/ 34,745.76 S/ 34,745.76 S/ 35,525.42

IGV S/ 3722.03 S/

444814 S/

S/ 352068 S/ 395390 S/ 421017 S/ 295322 S/ 295322 S/ 327661 S/ 625424 S/ 625424 S/ 6,394.58

Precio de compra
Nota: Elaboracién propia

S/24,400.00 S/29,160.00 S/32,440.00

$/23,080.00 S/25,920.00 S/27,600.00 S/19,360.00 S/19,360.00 S/21,480.00 S/41,000.00 S/41,000.00 S/41,920.00
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Tabla 199 Materia Prima Directa precio de compra
Necesidad de MPD 2021 2022 2023 2024 2025
Pepas de UVA S/ 29383051 S/ 367,604.92 S/ 37891525 S/ 401,796.61 S/ 426,101.69

IGV S/ 5288949 S/ 6618508 S/ 6820475 S/ 7232339 S/ 76,698.31
Precio de compra S/346,720.00 S/433,880.00 S/447,120.00 S/474,120.00 S/502,800.00

Nota: Elaboracion propia

Las botellas de 500 ml, tapas y cajas vienen por cientos, las etiquetas rollos de mil unidades
Tabla 200 M.P.1. frecuencia

2021
Necesidad de MP1 Frecuencia Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Botella 500 ml Mensual 47 57 63 45 50 54 38 38 42 79 79 81
Etiquetas Trimestral 18 16 13 25
Tapas Trimestral 166 148 116 239
Caja Trimestral 7 7 5 10
Nota: Elaboracion propia
Tabla 201 Materia Prima Indirecta anual
Necesidad de MPI 2021 2022 2023 2024 2025
Botella 500 mi 673 841 889 939 981
Etiquetas 72 88 95 99 102
Tapas 669 835 884 934 977
Caja 29 38 39 41 43
Nota: Elaboracién propia
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Tabla 202 Necesidad de M.P.1. Costo y precio

Necesidad de MPI Frecuencia Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Botella 500 ml Mensual S/ 199153 S/ 241525 S/ 266949 S/ 190678 S/ 211864 S/ 228814 S/ 161017 S/ 161017 S/ 177966 S/ 334746 S/ 334746 S/ 343220
Etiquetas Trimestral S/ 1,220.34 S/ - s - S/ 108475 S/ -8 - S/ 88136 S S/ S/ 169492 S/ S/

Tapas Trimestral S/ 422034 S/ - S/ - S/ 376271 S/ - S/ S/ 294915 S/ S/ S/ 6,076.27 S/ S/
Caja Trimestral S/ 17797 S/ - S/ - S/ 17797 S/ - S/ - S/ 12712 S/ - S/ S/ 254.24 S/ S/
Costo de compra S/ 7,610.17 S/ 2,41525 S/ 2,669.49 S/ 693220 S/ 2,11864 S/ 2,288.14 S/ 5567.80 S/ 1,610.17 S/ 1,779.66 S/11,372.88 S/ 3,347.46 S/ 3,432.20
1GV S/ 1369.83 S/ 43475 S/ 480.51 S/ 124780 S/ 38136 S/ 41186 S/ 100220 S/ 289.83 S/ 32034 S/ 204712 S/ 602.54 S/ 617.80
Precio de compra S/ 8,980.00 S/ 2,850.00 S/ 3,150.00 S/ 8,180.00 S/ 2,500.00 S/ 2,700.00 S/ 657000 S/ 1,900.00 S/ 2,100.00 S/13,420.00 S/ 3,950.00 S/ 4,050.00

Nota: Elaboracion propia

Tabla 203 M.P.l. COSTO DE COMPRA 1.G.V.

Necesidad de MPI 2021 2022 2023 2024 2025
Botella 500 ml S/ 2851695 S/ 3563559 S/ 37,66949 S/ 39,788.14 S/ 41,567.80

Etiquetas S/ 488136 S/ 596610 S/ 644068 S/ 671186 S/ 6,915.25
Tapas S/ 17,00847 S/ 2122881 S/ 2247458 S/ 2374576 S/ 24,838.98
Caja S/ 737129 S/ 966.10 S/ 99153 S/ 104237 S/ 1,093.22

Costo de compra S/ 51,144.07 S/ 63,796.61 S/ 67,576.27 S/ 71,288.14 S/ 74,415.25
IGV S/ 920593 S/ 1148339 S/ 12163.73 S/ 1283186 S/ 13,394.75
Precio de compra S/ 60,350.00 S/ 75,280.00 S/ 79,740.00 S/ 84,120.00 S/ 87,810.00

Nota: Elaboracion propia

Tabla 204 M.P.D.+ M.P.l. més .G.V.

Necesidad de MPD + MPI Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Costo MP S/ 20,677.97 S/ 2471186 S/ 27,49153 S/ 19,559.32 S/ 21,966.10 S/ 23389.83 S/ 16,406.78 S/ 16,406.78 S/ 1820339 S/ 34,745.76 S/ 34,745.76 S/ 35525.42
Coto MPI S/ 761017 S/ 241525 S/ 266949 S/ 693220 S/ 211864 S/ 228814 S/ 556780 S/ 161017 S/ 177966 S/ 11,37288 S/ 334746 S/ 3,432.20
Coto MP + MPI S/ 2828814 S/ 2712712 S/ 30,161.02 S/ 26,491.53 S/ 24,084.75 S/ 2567797 S/ 21,97458 S/ 18,016.95 S/ 19,983.05 S/ 46,11864 S/ 38,09322 S/ 38957.63

IGV S/ 509186 S/ 488288 S/ 542898 S/ 476847 S/ 433525 S/ 462203 S/ 395542 S/ 324305 S/ 359.95 S/ 830136 S/ 685678 S/ 7,012.37

Precio de total $/33,380.00 S/32,010.00 S/35,5590.00 S/31,260.00 S/28,420.00 S/30,300.00 S/25,930.00 S/21,260.00 S/23,580.00 S/54,420.00 S/44,950.00 S/45,970.00

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 205 Costo M.P. y M.P.I.

Necesidad de MPD + MPI 2021 2022 2023 2024 2025
Costo MP S/ 29383051 S/ 367,69492 S/ 37891525 S/ 401,796.61 S/ 426,101.69
Coto MPI S/ 5114407 S/ 6379661 S/ 67557627 S/ 7128814 S/ 7441525
Coto MP + MPI S/ 34497458 S/ 43149153 S/ 44649153 S/ 47308475 S/ 500,516.95
IGV s/ 6200542 7S/ 7766847 7S/ 8036847 S/ 8515525 'S/ 90,093.05
Precio de total S/407,070.00 S/509,160.00 S/526,860.00 S/558,240.00 S/590,610.00

Nota: Elaboracion propia

7.4.1.2 Presupuesto de Mano de Obra Directa.
Nosotros tenemos en mano de obra a 3 operarios que se haran cargo de la parte productiva principalmente y directamente, para el proceso de
vacaciones se quedara 2 operarios cubriendo el puesto del 3ro para no tener que contratar el puesto de un cuarto operador
Tabla 206 Pagos de Mano de Obra Directa

Cargo Area Sueldo bruto 2021 2022 2023 2024 2024
Operario (Maquina prensadora) Produccion S/ 930.00 1 1 1 1 1
Operario (Maquina embotelladora) Produccion S/ 930.00 1 1 1 1 1
Operario (Etiquedado y empacado) Produccion S/ 930.00 1 1 1 1 1

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 207 Planillas M.O.D.

2021

PLANILLA (MOD) Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Operario (Maguina prensadora) S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00
Operario (Maguina embotelladora) S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00
Operario (Etiquedado y empacado) S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 93000 S/ 930.00
SUELDO BRUTO MOD S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S/2,790.00 S$/2,790.00 $/2,790.00 S/2,790.00
GRATIFICACION (1/12) S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250 S/ 23250
SUBTOTAL SUELDO S/ 3,02250 S/ 302250 S/3,02250 S/3,02250 S/3,02250 S/3,02250 S/3,02250 S/3,022.50 S/3,022.50 S$/3,022.50 $/3,02250 S/3,022.50
CTS (1/24) S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594 S/ 12594
ESSALUD (9%) S/ 27208 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093 S/ 2093
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 27.90 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790
COSTO MOD S/ 3,469.29 S/ 3,469.29 S/3,469.29 S/346929 S/346929 S/3,46929 S/3,469.29 S/3,469.29 S/3,469.29 S/3,469.29 S/3,469.29 S/3,469.29
Nota: Elaboracion propia
Tabla 208 M.O.D. Costo

PLANILLA (MOD) 2021 2022 2023 2024 2025
Operario (Maquina prensadora) S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
Operario (Maquina embotelladora) S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
Operario (Etiquedado y empacado) S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00 S/ 11,160.00
SUELDO BRUTO S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00 S/33,480.00
GRATIFICACION (1/12) S/ 279000 S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
SUBTOTAL SUELDO S/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00 S/36,270.00
CTS (1/24) S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125
ESSALUD (9%) S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 3,264.30
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 251.10
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 334.80 S/ 334.80 S/ 334.80 S/ 334.80 S/ 334.80
COSTO MOD S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 209 Pago de M.O.D mensual

2021
CRONOGRAMA DE PAGOS (MOD) Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
SUELDO BRUTO MOD S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 279000 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00 S/ 2,790.00
GRATIFICACION (1/12) s/ - s s/ -9 - s -9 - S/ 139500 S -9 -9 -9 - S/ 1,395.00
CTS (1/24) s/ - s -8 -9 - S/ 75563 S -9 -9 -9 -9 - S/ 75563 S -
ESSALUD (9%) S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203 S/ 27203
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ - 8 - s/ - S/ - S/ - S/ - S/ 12555 S/ - S/ -8 - S/ - S/ 12555
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 27.90 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790 S/ 2790
PAGO MOD S/ 3,089.93 S/ 3,089.93 S/3,089.93 S/3,089.93 S/3,84555 S/3,089.93 S/4,61048 S$/3,089.93 S$/3,089.93 S/3,089.93 S/3,845.55 S/4,610.48
Nota: Elaboracion propia
Tabla 210 Sueldo M.O.D. por afio

CRONOGRAMA DEPAGOS (MOD) 2021 2022 2023 2024 2025

SUELDO BRUTO S/ 33480.00 S/ 33480.00 S/ 3348000 S/ 33,480.00 S/ 33,480.00
GRATIFICACION (1/12) S/ 279000 S/ 279000 S/ 279000 S/ 279000 S/ 2,790.00
CTS (1/24) S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125 S/ 151125
ESSALUD (9%) S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 326430 S/ 3,264.30
Bono ley N° 30334 (9% de las gratificaciones) S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 25110 S/ 251.10
SCTR (1%) del sueldo bruto S/ 33480 S/ 334.80 S/ 334.80 S/ 33480 S/ 334.80
PAGO MOD S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45 S/41,631.45

Nota: Elaboracion propia

7.4.1.3 Presupuesto de costos indirectos.

En estos costos podemos notar que cuanta mas produccion hay mas gastos
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Tabla 211 Costos Indirectos o CIF

Nota: Elaboracion propia

2021
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Alquiler de Local S/ 7,20000 S/ 7,200.00 S/ 7,200.00 S/ 720000 S/ 7,20000 S/ 7,20000 S/ 7,200.00 S/ 7,200.00 S/ 7,200.00 S/ 7,20000 S/ 7,20000 S/ 7,200.00
Aguay alcantarillado S/ 22881 S/ 228.81 S/ 22881 S/ 22881 S/ 228.81 S/ 22881 S/ 228.81 S/ 22881 S/ 228.81 S/ 228.81 S/ 22881 S/ 228.81
Energia eléctrica S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17 S/ 610.17
Telefoniae Internet S/ 3284 S 3284 S/ 3284 S/ 3284 S 3284 S/ 3284 S 3284 &/ 3284 S/ 3284 S 3284 &/ 3284 S 32.84
Total CIF afecto S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 807182 S/ 8,071.82
IGV S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 145293 S/ 1,452.93
Desenbolso de CIF + IGV S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 952475 S/ 9,524.75
Nota: Elaboracion propia
Tabla 212 CIF por afio
2021 2022 2023 2024 2025
FS/ 8640000 S/ 8640000 S/ 86400.00 S/  86,400.00 S  86,400.00
'S 274576 S/ 343578 S/ 363346 S 384338 S  4,016.41
'S 732203 S/ 916209 S/ 968923 S 1024901 S/  10,710.43
sl 394.07 S/ 49310 S 521.47 S/ 551.60 S/ 576.43
'S/ 96,861.86 S/ 99,490.97 S/ 100,244.17 S/ 101,043.99 S/ 101,703.27
S/ 1743514 S/ 1790837 S/ 1804395 & 18187.92 S/  18,306.59
S/ 114,297.00 S/ 117,399.34 S/ 118288.12 S/ 119,231.91 S/ 120,009.86
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Tabla 213 Total de CIF no afecto

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic |
MOI S/ 671475 S/ 671475 S/ 671475 S/ 671475 S/ 6,71475 S/ 671475 S/ 6,71475 S/ 671475 S/ 671475 S/ 6,71475 S/ 6,71475 S/ 6,714.75
Responsabilidad social S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 s/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 S/ 500.00 s/ 500.00
Mantenimiento de maquinaria
Magquina prensadora S/ - S/ - S/ 150.00 S/ - S/ - S/ 150.00 S/ - S/ - S/ 150.00 S/ - S/ - S/ 150.00
Esterilizador de botellas S/ - S/ - S/ 450.00 S/ - S/ - S/ 450.00 S/ - S/ - S/ 450.00 S/ - S/ - S/ 450.00
Faja transportadora S/ - s/ - S/ 300.00 S/ - s/ - S/ 300.00 S/ - s/ - S/ 300.00 S/ - s/ - S/ 300.00
Envasado y tapado S/ - S/ - S/ 120.00 S/ - S/ - S/ 120.00 S/ - S/ - S/ 120.00 S/ - s/ - S/ 120.00
Etiquedadora S/ - s/ - S/ 120.00 S/ - s/ - S/ 120.00 S/ - S/ - S/ 120.00 s/ - S/ - S/ 120.00
Mantenimiento de equipos
Computadora (Laptop) S/ - s/ - s/ - S/ - s/ - S/ 120.00 S/ - s/ - S/ - s/ - S/ - S/ 120.00
Grupo electrogeno S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 300.00
Impresora - multifuncional S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 50.00
Extintores CO2 S/ - S/ - s/ - S/ - S/ - S/ 45.00 S/ - s/ - S/ - S/ - s/ - S/ 45.00
Sistema de camara de seguridad S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 160.00
Tanque de decantacion S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 120.00
Tanques de suministros S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 120.00
Reposicion de herramientas
Balanza S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Refractometro S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Set de herramientas S/ - S/ - s/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Stocka Hidraulico S/ - S/ - s/ - S/ - s/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - s/ - S/ -
Reposicion de mobiliario
Escritorio S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Estantes S/ - S/ - s/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - s/ - S/ -
Lockers de vestidor S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Sillas de oficina S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Sillas de trabajo S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Reposicion de utiles
Archivadores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 16.50 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 16.50
Calculadoras S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 36.00
Cinta adhesiva S/ - S/ - s/ - S/ - S/ - S/ 10.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 10.00
Cinta de embalaje S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 129.60 S/ - s/ - S/ - S/ - s/ - S/ 129.60
Clip 100 unidades S/ - S/ - S/ - s/ - S/ - S/ 480 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 4.80
Correctores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 13.20 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 13.20
Cuadernos de contables S/ - S/ - s/ - S/ - s/ - S/ 126.00 S/ - s/ - S/ - S/ - s/ - S/ 126.00
Engrapador S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 1520 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.20
Grapas 5000 unidades S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00
Lapiceros S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 9.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 9.00
Perforadores S/ - S/ - s/ - S/ - s/ - S/ 25.00 S/ - s/ - S/ - S/ - s/ - S/ 25.00
Resaltadores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00
Tijera S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 460 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 4.60
Depreciacion de Actiw fijo S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 330586 S/ 3,305.86
Amortizacion de intangibles S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 29224 S/ 292.24

Gasto por activo fijo no depreciable = S/ 720.15 S/ 72015 S/ 720.15 S/ 720.15 S/ 72015 S/ 720.15 S/ 720.15 S/ 72015 S/ 720.15 S/ 720.15 S/ 720.15 S/ 720.15
Servicios Outsourcing

Limpieza S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00
Seguridad s/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00 S/ 558.00
Total CIF no afecto S/12,649.00 S/12,649.00 S/13,789.00 S/12,649.00 S/12,649.00 S/14,337.90 S/12,649.00 S/12,649.00 S/13,789.00 S/12,649.00 S/12,649.00 S/15,123.90

CIF TOTAL S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 22,409.72 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 23,195.72

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 214 C.1.F por afio

2021

2022

2023

2024

2025

S/ 80,577.00
s/ 6,000.00

s/ 600.00
S/ 1,800.00
S/ 1,200.00
s/ 480.00
S/ 480.00

S/ 240.00
s/ 300.00
S/ 50.00
S/ 90.00
S/ 160.00
S/ 120.00
s/ 120.00

s/ -
S/ 300.00
S/ 300.00
S/ -
S/ -
S/ -
s/ -
S/ -
s/ -
S/ 33.00
S/ 36.00
S/ 20.00
s/ 259.20
S/ 9.60
s/ 26.40
S/ 252.00
S/ 30.40
S/ 30.00
S/ 18.00
s/ 50.00
S/ 30.00
S/ 9.20

s/  39,670.34

s/ 3,506.94
S/ 8,641.74

s/ 6,696.00
s/ 6,696.00
S/158,831.82

S/ 255,693.68

S/ 80,577.00
s/ 6,000.00

s/ 600.00
S/ 1,800.00
S/ 1,200.00
S/ 480.00
S/ 480.00

S/ 240.00
s/ 300.00
S/ 50.00
S/ 90.00
s/ 160.00
S/ 120.00
s/ 120.00

s/ -

S/ 300.00
S/ 300.00
S/ -

S/ -

S/ -

S/ -

S/ 423.73
s/ 305.08
S/ 33.00
S/ 36.00
S/ 20.00
s/ 259.20
S/ 9.60
s/ 26.40
S/ 252.00
S/ 30.40
S/ 30.00
S/ 18.00
s/ 50.00
S/ 30.00
s/ 9.20

S/ 39,670.34
s/ -
S/ -

S/ 6,696.00
S/ 6,696.00
S/147,411.95

S/ 246,902.92

Nota: Elaboracién propia

S/ 80,577.00
S/ 6,000.00

s/ 600.00
S/ 1,800.00
S/ 1,200.00
S/ 480.00
S/ 480.00

S/ 240.00
S/ 300.00
S/ 50.00
S/ 90.00
S/ 160.00
S/ 120.00
s/ 120.00

s/ 350.00
S/ 300.00
S/ 300.00
S/ -

S/ 542.37
S/ 508.47
s/ 508.47
S/ -

s/ -

S/ 33.00
S/ 36.00
S/ 20.00
s/ 259.20
S/ 9.60
S/ 26.40
S/ 252.00
S/ 30.40
S/ 30.00
S/ 18.00
s/ 50.00
S/ 30.00
s/ 9.20

S/ 39,670.34
S/ -
S/ -

s/ 6,696.00
S/ 6,696.00
S/148,592.46

S/ 248,836.63

S/ 80,577.00
S/ 6,000.00

s/ 600.00
S/ 1,800.00
S/ 1,200.00
S/ 480.00
S/ 480.00

S/ 240.00
S/ 300.00
S/ 50.00
S/ 90.00
S/ 160.00
S/ 120.00
s/ 120.00

S/ -
S/ 300.00
S/ 300.00
S/ -
S/ -
S/ -
S/ -
S/ 423.73
s/ 305.08
S/ 33.00
S/ 36.00
S/ 20.00
S/ 259.20
S/ 9.60
S/ 26.40
S/ 252.00
S/ 30.40
S/ 30.00
S/ 18.00
s/ 50.00
S/ 30.00
S/ 9.20
S/ -
S/ -
S/ -

S/ 6,696.00
S/ 6,696.00
S/107,741.61

S/ 208,785.61

S/ 80,577.00
S/ 6,000.00

s/ 600.00
S/ 1,800.00
S/ 1,200.00
S/ 480.00
S/ 480.00

S/ 240.00
S/ 300.00
S/ 50.00
S/ 90.00
S/ 160.00
S/ 120.00
S/ 120.00

S/ -
S/ 300.00
S/ 300.00

S/ 1,150.00

S/ -
S/ -
S/ -
S/ -
S/ -
S/ 33.00
S/ 36.00
S/ 20.00
S/ 259.20
S/ 9.60
S/ 26.40
S/ 252.00
S/ 30.40
S/ 30.00
S/ 18.00
S/ 50.00
S/ 30.00
S/ 9.20
S/ -
S/ -
S/ -

S/ 6,696.00
S/ 6,696.00
S/108,162.80

S/ 209,866.07
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7.4.1.4 Presupuesto de gastos de administracion.

En este cuadro tenemos los gastos administrativos de manera repartida en los diferentes servicios
Tabla 215 Desembolso de G.A.

2021
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Alquiler de Local S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 2,400.00
Aguay alcantarillado S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27
Energiaeléctrica S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 20339 S/ 203.39 S/ 203.39 S/ 203.39
Telefonia e Internet S/ 3284 S/ 3284 S/ 3284 s/ 3284 S/ 3284 S/ 3284 S/ 3284 S/ 3284 s/ 3284 S/ 3284 S/ 3284 S/ 32.84
Total GA no afecto S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,71250 S/ 2,712.50
IGV S/ 48825 S/ 488.25 S/ 48825 S/ 488.25 S/ 48825 S/ 48825 S/ 488.25 S/ 48825 S/ 488.25 S/ 48825 S/ 48825 S/ 488.25
Desenbolso de GA + IGV S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75 S/ 3,200.75
Nota: Elaboracion propia
Tabla 216Desembolso por afio
2021 2022 2023 2024 2025
"/ 2880000 S/ 28800.00 S/ 2880000 S/ 2880000 S/ 28,800.00
s/ 91525 S/ 114526 S/ 121115 S/ 128113 S/ 1,338.80
'S/ 244068 S/ 305403 S/ 322974 S/ 341634 S/ 3570.14
s/ 394.07 S/ 49310 S/ 521.47 S/ 551.60 S/ 576.43
S/ 32,550.00 S/ 33,492.39 S/ 33,762.37 S/ 34,049.06 S/ 34,285.38
S/ 585900 S/ 602863 S/ 607723 S/ 612883 S/ 617137
S/ 38,409.00 S/ 39,521.02 S/ 39,839.59 S/ 40,177.89 S/ 40,456.75

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 217 Gastos mensuales

2021
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Planilla administrativa S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214 S/ 721214
Responsabilidad social S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67 S/ 94.67
Mantenimiento de equipos
Aire acondicionado S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 120.00
Computadora (Laptop) S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 120.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 120.00
Extintores PQS S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 30.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 30.00
Impresora - multifuncional S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 50.00
Microondas S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 30.00
Refrigeradira S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 85.00
Reposiciéon de mobiliario
Escritorio S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Estantes S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Sillas de oficina S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Mesa de reuniones S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Muebles de recepcion S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ -
Reposicion de utiles
Archivadores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 16.50 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 16.50
Calculadoras S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 36.00
Cinta adhesiva S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 10.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 10.00
Clip 100 unidades S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 480 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 4.80
Correctores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 1320 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 13.20
Engrapador S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 1520 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.20
Grapas 5000 unidades S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00
Goma S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 10.80 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 10.80
Hojas bond millar S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 66.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 66.00
Lapiceros S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 18.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 18.00
Perforadores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 25.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 25.00
Resaltadores S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 15.00
Tijera S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 460 S/ - S/ - S/ - S/ - S/ - S/ 4.60
Depreciacion de Actiwvo fijo S/ 13418 S/ 13418 S/ 13418 S/ 13418 S/ 13418 S/ 13418 S/ 13418 S/ 134.18 S/ 13418 s/ 134.18 S/ 13418 S/ 134.18
Amortizacion de intangibles S/ 292.24 S/ 29224 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24 S/ 29224 S/ 292.24
Gasto de G. preoperativos S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 231686 S/ 2,316.86
Gasto por actiwvo fijo no depreciable S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 15042 S/ 150.42
Servicios Outsourcing
Contador S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00
Limpieza S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00
Seguridad S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00 S/ 186.00
Total GA no afecto S/11,37252 S/11,37252 $S/11,372.52 S/11,37252 S/11,37252 $S/11,736.62 S/11,372.52 S/11,37252 S/11,37252 S/11,37252 S/11,372.52 S/12,057.62
GA Total S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,449.12 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,085.02 S/14,770.12

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 218 Gastos anuales financieros

2021 2022 2023 2024 2025

S/ 86,545.67 S/ 86,545.67 S/ 86,545.67 S/ 86,545.67 S/ 86,545.67
Fs/ 1,136.09 S/ 1,136.09 S/ 1,136.09 S/ 1,136.09 S/ 1,136.09

S/ 120.00 s/ 120.00 S/ 120.00 s/ 120.00 s/ 120.00

S/ 240.00 s/ 240.00 s/ 240.00 s/ 240.00 s/ 240.00

S/ 60.00 s/ 60.00 S/ 60.00 S/ 60.00 S/ 60.00

S/ 50.00 s/ 50.00 s/ 50.00 s/ 50.00 s/ 50.00

S/ 30.00 s/ 30.00 s/ 30.00 s/ 30.00 s/ 30.00

S/ 85.00 S/ 85.00 s/ 85.00 S/ 85.00 S/ 85.00

S/ - S/ - S/ 542.37 S/ - S/ -

S/ - S/ - S/ 508.47 S/ - S/ -

S/ - S/ 635.59 S/ - S/ 635.59 S/ -

S/ - S/ - S/ 423.73 S/ - S/ -

S/ - S/ - S/ 677.97 S/ - S/ -

S/ 27.97 S/ 27.97 S/ 2797 S/ 2797 S/ 27.97

S/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51

S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95

S/ 8.14 s/ 8.14 s/ 8.14 s/ 8.14 S/ 8.14

S/ 22.37 S/ 22.37 S/ 22.37 S/ 22.37 S/ 22.37

S/ 25.76 S/ 25.76 S/ 25.76 S/ 25.76 S/ 25.76

S/ 2542 s/ 2542 s/ 2542 s/ 2542 s/ 25.42

S/ 18.31 S/ 18.31 S/ 18.31 S/ 18.31 S/ 18.31

S/ 111.86 S/ 111.86 S/ 111.86 S/ 111.86 S/ 111.86

S/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51 s/ 30.51

S/ 42.37 S/ 42.37 S/ 42.37 S/ 42.37 S/ 42.37

S/ 2542 s/ 2542 s/ 2542 s/ 2542 s/ 25.42

S/ 7.80 s/ 7.80 S/ 7.80 S/ 780 S/ 7.80
Fs/ 1,610.17 S/ 1,610.17 S/ 1,610.17 S/ - S/ -

S/ 3,506.94 S/ - S/ - S/ - S/ -

S/ 27,802.26 S/ - s/ - s/ - S/ -

S/ 1,805.08 S/ - S/ - S/ - S/ -
Fs/ 9,600.00 S/ 9,600.00 s/ 9,600.00 s/ 9,600.00 S/ 9,600.00
Fs/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00
TS/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00

S/137,448.60

S/169,998.60
Nota: Elaboracién propia

S/104,969.91

S/137,519.91

S/106,486.86

S/139,036.86

S/103,359.74

S/135,909.74

S/102,724.15

S/135,274.15
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7.4.1.5 Presupuesto de gastos de ventas.

Se contempla para el presupuesto de ventas las comisiones y publicidad segun area establecida.

Tabla 219 Desembolso para gastos

Nota: Elaboracién propia

2021
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Alquiler de Local S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 240000 S/ 2400.00
Aguay alcantarillado S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27 S/ 76.27
Energiaeléctrica S/ 20339 S/ 20339 S/ 203.39 S/ 20339 S/ 20339 S/ 20339 S/ 203.39 S/ 20339 S/ 20339 S/ 20339 S/ 203.39 S/ 203.39
Telefoniae Internet S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68 S/ 65.68
Total GV no afecto S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,745.34 S/ 2,74534 S/ 2,74534 S/ 2,745.34 S/ 2,745.34
IGV S/ 49416 S/ 49416 S/ 49416 S/ 494.16 S/ 49416 S/ 49416 S/ 49416 S/ 494.16 S/ 49416 S/ 49416 S/ 49416 S/ 494.16
Desenbolso de GV + IGV S/ 3,23950 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50 S/ 3,239.50
Nota: Elaboracion propia
Tabla 220 Gastos por afio
2021 2022 2023 2024 2025
'S/ 2880000 S/ 2880000 S/ 28800.00 S/ 2880000 S/ 28,800.00
s/ 91525 S/ 1,14526 S/ 121115 S/ 128113 S/ 1,338.80
S/ 244068 S/ 305403 S/ 322974 S/ 341634 S/  3570.14
s/ 788.14 S/ 986.20 S/ 1,04294 S/ 110319 S/  1,152.86
S/ 32,944.07 S/ 33,985.49 S/ 34,283.84 S/ 34,600.66 S/ 34,861.81
S/ 592093 S/ 611739 S/ 617109 S/ 622812 S/ 6,275.13
S/ 38,874.00 S/ 40,102.87 S/ 40,454.93 S/ 40,828.78 S/ 41,136.93

En la tabla a continuacion vemos los gastos fijos y variables que tienen los gastos administrativos donde se notara la variabilidad de los montos

por afo

Tabla 221 Evaluacion de gastos
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2021
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Planilla de ventas S/ 758518 |S/ 758518 |S/ 758518 |S/ 758518 S/ 758518 |S/ 758518 |S/ 758518 |S/ 758518 (S/ 758518 |S/ 758518 |S/ 758518 S/ 7,585.18
Responsabilidad social S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00 | S/ 30.00
Publicidad S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 [S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 [S/ 4,000.00 | S/ 4,000.00 |S/ 4,000.00 [ S/ 4,000.00
Mantenimiento de equipos
Aire acondicionado S/ - | S/ - |S/ - [ S/ - | S/ - | S/ - |S/ - |S/ - | S/ - |S/ - [s/ - | S/ 120.00
Computadora (Laptop) S/ - | S/ - |S/ - [s/ - S/ - | S/ 120.00 | S/ - |s/ - | S/ - |S/ - [ S/ - | S/ 120.00
Extintores PQS S/ - |S/ - |S/ - | S/ - | s/ - |S/ 30.00 | S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |S/ - | s/ 30.00
Impresora - multifuncional S/ - | S/ - |S/ - [S/ - | S/ - | S/ - |S/ - |[S/ - | S/ - |S/ - [S/ - | S/ 50.00
Reposicién de mobhiliario
Escritorio S/ - |S/ - |S/ - |S/ - | s/ - |S/ - |S/ - | s/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ -
Sillas de oficina S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |S/ - | s/ -
Estantes S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ -
Reposicion de utiles
Archivadores S/ - |S/ - |S/ - | S/ - |s/ - |S/ 22.00|S/ - |S/ - |S/ - |S/ - 1S/ - |s/ 22.00
Calculadoras S/ - | S/ - | S/ - [s/ - s/ - | S/ - | S/ - s/ - | S/ - | S/ - [s/ - | s/ 36.00
Cinta adhesiva S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ 10.00 | S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |S/ - | s/ 10.00
Clip 100 unidades S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |s/ - |S/ 480 | S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ 4.80
Correctores S/ - | S/ - | S/ - s/ - s/ - | S/ 13.20 | S/ - s/ - | S/ - |S/ - s/ - | s/ 13.20
Engrapador S/ - |S/ - |S/ - | S/ - |S/ - |S/ 15.20 | S/ - | s/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ 15.20
Grapas 5000 unidades S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |S/ 15.00 | S/ - | s/ - |S/ - |S/ - |S/ - |S/ 15.00
Goma S/ - |S/ - |S/ - |s/ - | S/ - |S/ 10.80 | S/ - |s/ - |S/ - |S/ - |s/ - |s/ 10.80
Hojas bond millar S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ 66.00 | S/ - | s/ - |S/ - |S/ - | s/ - |S/ 66.00
Lapiceros S/ - |S/ - |S/ - |s/ - |S/ - |S/ 9.00 [ S/ - | s/ - |S/ - |S/ - | s/ - |Ss/ 9.00
Perforadores S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |S/ - |S/ 25.00 | S/ - | S/ - | S/ - |S/ - |S/ - |S/ 25.00
Resaltadores S/ - | S/ - | S/ - | S/ - |S/ - | S/ 5.00 | S/ - | S/ - | S/ - | S/ - | S/ - |S/ 5.00
Tijera S/ - |S/ - |S/ - |S/ - | s/ - | S/ 4.60 | S/ - | s/ - |S/ - |S/ - | S/ - |S/ 4.60
Depreciacion de Actiwo fijo S/ 104.76 | S/ 104.76 [ S/ 104.76 | S/ 104.76 | S/ 104.76 [ S/ 104.76 [ S/ 104.76 | S/ 104.76 | S/ 104.76 [ S/ 104.76 | S/ 104.76 | S/ 104.76
Gasto preoperativos S/ 335746 |S/ 335746 |S/ 335746 |S/ 335746 (S/ 335746 (S/ 335746 |S/ 335746 |S/ 335746 |S/ 335746 |S/ 335746 S/ 335746 |S/ 3357.46
Gasto por actiwo fijo no depreciable [ S/ 58.62 [ S/ 58.62 | S/ 58.62 [ S/ 58.62 [ S/ 58.62 | S/ 58.62 | S/ 58.62 [ S/ 58.62 [ S/ 58.62 | S/ 58.62 [ S/ 58.62 [ S/ 58.62
Servicios Outsourcing
Limpieza S/ 186.00 | S/ 186.00 [ S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 [ S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00
Seguridad S/ 186.00 | S/ 186.00 [ S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00 [ S/ 186.00 | S/ 186.00 | S/ 186.00
Transporte de mercaderia S/ 2,500.00 | S/ 2500.00|S/ 2500.00|S/ 2500.00(S/ 250000 S/ 250000|S/ 250000]|S/ 2500.00]|S/ 2500.00|S/ 2500.00(S/ 2500.00]|S/ 250000

Total GV no afecto S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,358.61 | S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,008.01 | S/18,008.01 [ S/18,008.01 | S/18,564.61

| GV Total

[ 5/20,753.35 [ $/20,753.35 [ $/20,753.35 | 5/20,753.35 | 5/20,753.35 | 5/21,103.95 [ S/20,753.35 | $/20,753.35 | $/20,753.35 | 5/20,753.35 | 5/20,753.35 | 5/21,309.95

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 222 Gastos anuales

2021 2022 2023 2024 2025
S/ 8654567 S/ 8654567 S/ 86,545.67 S/ 86545.67 S/  86,545.67
s/ 1,200.00 S/ 1,200.00 S/ 1,200.00 S/ 1,200.00 S/ 1,200.00
S/ 120.00 s/ 120.00 S/ 120.00 s/ 120.00 S/ 120.00
S/ 240.00 S/ 240.00 S/ 240.00 S/ 240.00 S/ 240.00
S/ 60.00 S/ 60.00 S/ 60.00 S/ 60.00 S/ 60.00
S/ 50.00 S/ 50.00 S/ 50.00 S/ 50.00 S/ 50.00
S/ 30.00 S/ 30.00 S/ 30.00 S/ 30.00 S/ 30.00
S/ 85.00 S/ 85.00 S/ 85.00 S/ 85.00 S/ 85.00
S/ - S/ - S/ 54237 S/ - S/ -
S/ - S/ - S/ 508.47 S/ - S/ -
S/ - S/ 63559 S/ - S/ 63559 S/ -
S/ - S/ - S/ 42373 S/ - S/ -
S/ - S/ - S/ 677.97 S/ - S/ -
S/ 2797 S/ 2797 S/ 2797 S/ 2797 S/ 27.97
S/ 3051 S/ 3051 S/ 3051 S/ 3051 S/ 30.51
S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95 S/ 16.95
S/ 814 S/ 814 S/ 8.14 S/ 814 S/ 8.14
S/ 2237 S/ 2237 S/ 2237 S/ 2237 S/ 22.37
S/ 2576 S/ 2576 S/ 2576 S/ 2576 S/ 25.76
S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 25.42
S/ 1831 S/ 1831 s/ 1831 S/ 1831 S/ 18.31
S/ 11186 S/ 111.86 S/ 111.86 S/ 111.86 S/ 111.86
S/ 3051 S/ 3051 S/ 3051 S/ 3051 S/ 30.51
S/ 4237 S/ 4237 S/ 42.37 S/ 4237 S/ 42.37
S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 2542 S/ 25.42
S/ 780 S/ 780 S/ 780 S/ 780 S/ 7.80
S/ 1,610.17 S/ 1,610.17 S/ 1,610.17 S/ - S/ -
S/ 3,506.94 S/ - S/ - S/ - S/ -
S/ 40,289.55 S/ - S/ - S/ - S/ -
S/ 1,805.08 S/ - S/ - S/ - S/ -
s/ 9,600.00 S/ 9,600.00 S/ 9,600.00 S/ 9,600.00 S/ 9,600.00
s/ 2,232.00 S/ 2,232.00 s/ 2,232.00 S/ 2,232.00 S/ 2,232.00
s/ 2,232.00 S/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00 s/ 2,232.00

S/149,999.79

S/105,033.82

S/106,550.77

S/103,423.65

S/102,788.06

S/182,549.79
Nota: Elaboracién propia

S/138,526.21

S/140,313.14

S/137,472.71

S/137,073.43
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7.4.2 Egresos no desembolsables.

7.4.2.1 Depreciacion.

DEPRECIACION ACELERADA PARA LAS PEQUENAS

EMPRESAS:

Las Pequefias Empresas podran depreciar el monto de las adquisiciones de bienes muebles, maquinarias y equipos nuevos
destinados a la realizacién de la actividad generadora de rentas gravadas; en el plazo de 3 afios.

http://www.sunat.gob.pe/orientacion/mypes/modificacionesRegimen.html

http://www.sunat.gob.pe/orientacion/mypes/normas/dl-1086.pdf

Tabla 223 Declaracion Acelerada

PRODUCCION COSTO TASA 2021 2022 2023
Magquina prensadora S/ 2881356 33.33% S/ 960452 S/ 960452 S/ 960452
Esterilizador de botellas S/ 17,28814 3333% S/ 576271 S/ 576271 S/ 576271
Faja transportadora S/ 508475 3333% S/ 169492 S/ 169492 S/ 1,694.92
Envasado y tapado S/ 3745763 3333% S/ 1248588 S/ 12,485.88 S/ 12,485.88
Etiquedadora S/ 329915 3333% S/ 109972 S/ 1,099.72 S/ 1,099.72
Computadora (Laptop) S/ 423729 3333% S/ 141243 S/ 141243 S/ 141243
Grupo electrogeno S/ 483051 3333% S/ 161017 S/ 161017 S/ 1,610.17
Mesa de acero S/ 101695 3333% S/ 338.98 S/ 338.98 S/ 338.98
Sistema de camara de sequridad S/ 2,288.14 33.33% S/ 762.71 S/ 762.71 S/ 762.71
Tanque de decantacion S/ 734746 3333% S/ 244915 S/ 244915 S/ 244915
Tangues de suministros S/ 734746 3333% S/ 244915 S/ 244915 S/ 2449.15
Total S/119,011.02 33.33% S/39,670.34 S/39,670.34 S/39,670.34

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 224 Declaracion anticipada para administracion

ADMINISTRACION COSTO TASA 2021 2022 2023
Aire acondicionado S/ 211864 3333% S/ 70621 S/ 70621 S/ 706.21
Computadora (Laptop) S/ 271186 3333% S/ 90395 S/ 90395 S/  903.95

Total S/ 483051 33.33% S/ 1,610.17 S/ 1,610.17 S/ 1,610.17

Nota: Elaboracion propia

Tabla 225 Declaracion anticipada en ventas

VENTAS COSTO TASA 2021 2022 2023

Aire acondicionado S/ 105932 3333% S/ 35311 S/ 35311 S/ 35311

Computadora (Laptop) S/ 271186 3333% S/ 903.95 S/ 903.95 S/ 903.95

Total S/ 3,771.19 33.33% S/ 1,257.06 S/ 1,257.06 S/ 1,257.06
TOTAL S/127,612.71 33.33% S/42,537.57 S/42537.57 S/42537.57

Nota: Elaboracion propia

7.4.2.2 Amortizacion de intangibles.

La norma permite amortizar los intangible y gastos preoperativos tanto en el primer afio

como en 10 afios, para un mayor efecto tributario se amortizara en el primer afio

Tabla 226 Amortizaciones

INTANGIBLE COSTO TASA 2021
Constitucién de la empresa S/ 1,825.00 100% S/ 1,825.00
Registro de marcas y patentes S/ 2,023.00 100% S/ 2,023.00
Licencias y autorizaciones S/ 1,715.00 100% S/ 1,715.00
Software S/ 1,450.87 100% S/ 1,450.87

TOTAL S/ 7,013.87 100% S/ 7,013.87

Nota: Elaboracién propia
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7.4.2.3 Gasto por activos fijos no depreciables.
Los gastos preoperativos, el activo fijo no depreciable y el inventario inicial se manda al gasto del primer afio es por eso que los a diferencia de
los otros afios los gastos operativos notan una cantidad mayor mas el gasto variable que le toca por m2

Tabla 227 Gasto por activos fijos

GASTOS PREOPERATIVOS COSTO 2021

HERRAMIENTAS S/. 1,779.66 S/. 1,779.66
MOBILIARIO DE PRODUCCION S/. 2,288.14 S/. 2283.14
MOBILIARIO DE ADMINISTRACION S/. 2,788.14 S/. 2,783.14
MOBILIARIO DE VENTAS S/. 168644 S/. 1,686.44
UTILES DE PRODUCCION S/. 355.85 S/. 355.85
UTILES DE ADMINISTRACION S/. 211.95 S/ 211.95
UTILES DE VENTAS S/. 20051 S/ 200.51
UTILES DE LIMPIEZA S/. 77821 S/ 778.21
ACONDICIONAMIENTO DEL LOCAL S/. 1,44530 S/. 1,445.30
MARKETING DE LANZAMIENTO S/. 83389 S/ 833.89
SERVICIOS ANO 0 S/. 7,229.66 S/. 7,229.66
REMUNERACIONES ANO 0 S/ 24,981.36 S/. 24,981.36
ALQUILER ANO 0 S/ 12,000.00 S/. 12,000.00
GARANTIA DEL LOCAL S/ 24,000.00 S/. 24,000.00
TOTAL S/. 80,579.10 S/.80,579.10

Nota: Elaboracién propia

Tabla 228 Gasto en activo fijo no depreciable

GASTO EN ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE COSTO 2021

ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE PRODUCCION S/ 124576 S/. 1,245.76
ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE ADMINISTRACION S/. 1,805.08 S/. 1,805.08
ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE DE VENTAS S/. 703.39 S/. 703.39
TOTAL S/, 3,754.24 S/. 3,754.24

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 229 Inventarios iniciales

INVENTARIOS INICIALES DEPRODUCTOS TERMINADOS VALOR TOTAL 2021
VidOil Nutrivida 500 ml s/ 648368 S/  6,483.68
Nota: Elaboracion propia

Tabla 230 Inventarios iniciales de materiales

INVENTARIOS INICIALES DE MATERIALES VALOR TOTAL 2021
Pepas de uva S/ 482983 S/ 4,829.83
Botella 500 ml S/ 469.05 S/ 469.05
Etiquetas S/ 150.10 S/ 150.10
Tapas s/ 28143 S/ 281.43
Caja s/ 1173 S/ 11.73
TOTAL Sl/. 91230 S/. 912.30
TOTAL INVENTARIO INICIAL S/ 7,39598 S/ 7,395.98

Nota: Elaboracion propia

7.4.3 Costo de produccién unitario y costo total unitario.

En este caso las amortizaciones tangibles e intangibles como gastos de amortizacion intangible depreciacion de activos en los primeros 3 afios

por las facilidades que nos da el hecho de pertenecer a una PYME

Tabla 231 Costo de produccion unitaria mensual

VidOil Nutrivida 500 ml Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
CONSUMO MPD S/ 2828814 S/ 2712712 S/ 30,161.02 S/ 2649153 S/ 24,08475 S/ 2567797 S/ 2197458 S/ 18,016.95 S/ 19,983.05 S/ 46,11864 S/ 3809322 S/ 38957.63
MOD S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/  3469.29
CIF S/ 20,72082 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 22,409.72 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 237195.72

COSTO TOTAL S/ 5247825 S/ 51,317.23 S/ 5549113 S/ 50,681.64 S/ 4827486 S/ 5155698 S/ 46,164.69 S/ 42,207.06 S/ 4531316 S/ 70,308.75 S/ 62,28333 S/ 65622.64

UNIDADES PRODUCIDAS 4,686 5,605 6,236 4,432 4,979 5,303 3,722 3,722 4,125 7,880 7,880 8,061

COSTO UNITARIO S/ 11.20 S/ 9.16 S/ 8.90 S/ 1144 'S/ 9.70 S/ 9.72 S/ 1240 S/ 1134 S/ 10.98 S/ 892 S/ 7.90 S/ 8.14

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 232 Costo de produccién con gastos mensual

VidOil Nutrivida 500 ml 2021 2022 2023 2024 2025
CONSUMO MPD S/ 34497458 S/ 43149153 S/ 44649153 S/  473,084.75 S/ 500,516.95
MOD S/ 41,631.45 S/ 41,631.45 S/ 4163145 S/ 41,631.45 S/ 41,631.45
CIF S/ 25569368 S/ 24690292 S/  248836.63 S/  208,785.61 S/  209,866.07

COSTOTOTAL S/ 64229971 S/ 72002589 S/ 736959.60 S/ 72350180 S/  752,014.47
UNIDADES PRODUCIDAS 66,632 83,377 88,174 93,268 97,467
COSTO UNITARIO S/ 9.64 S/ 8.64 S/ 8.36 S/ 7.76 S/ 7.72

Nota: Elaboracion propia

Tabla 233 Costo de produccion anual

VidOil Nutrivida 500 ml Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
CONSUMO MPD S/ 2828814 S/ 2712712 S/ 30,161.02 S/ 2649153 S/ 24,08475 S/ 25677.97 S/ 2197458 S/ 18,016.95 S/ 19,983.05 S/ 46,11864 S/ 38,093.22 S/ 38,957.63
MOD S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/ 346929 S/  3,469.29
CIF S/ 20,72082 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 22,409.72 S/ 20,720.82 S/ 20,720.82 S/ 21,860.82 S/ 20,72082 S/ 20,720.82 S/ 23195.72
Gastos Administrativos S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1549505 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 1513095 S/ 15,816.05
Gastos de Venta S/ 2075335 S/ 20,75335 S/ 20,75335 S/ 20,753.35 S/ 20,75335 S/ 21,10395 S/ 20,753.35 S/ 20,753.35 S/ 20,753.35 S/ 20,75335 S/ 20,753.35 S/ 21,309.95
Depreciacion Activo Fijo S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/ 354480 S/  3544.80

Amortizacion de Intangibles S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49 S/ 584.49
Amortiz. Gasto Pre Operativo S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33 S/ 616.33

COSTO TOTAL S/ 93,108.17 S/ 91,947.15 S/ 96,121.05 S/91,311.56 S/88,904.78 S/ 92,901.60 S/86,794.61 S/82,836.98 S/85943.08 S/110,938.68 S/102,913.25 S/107,494.26
UNIDADES PRODUCIDAS 4,686 5,605 6,236 4,432 4,979 5,303 3,722 3,722 4,125 7,880 7,880 8,061
COSTO UNITARIO S/ 19.87 S/ 16.40 S/ 15.41 s/ 20.60 s/ 17.86 S/ 1752 s/ 2332 S/ 2225 S/ 2083 S/ 14.08 S/ 13.06 S/ 13.34

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 234 Costo de produccién anual con gastos

VidOil Nutrivida 500 ml 2021 2022 2023 2024
CONSUMO MPD S/ 34497458 S/ 43149153 S/ 44649153 S/ 473,084.75 S/
MOD S/ 41,631.45 S/ 41,631.45 S/ 4163145 S/ 41,631.45 S/
CIF S/ 255,693.68 S/ 24690292 S/  248836.63 S/  208,785.61 S/
Gastos Administrativos S/ 182549.79 S/ 13852621 S/ 14031314 S/ 13747271 S/
Gastos de Venta S/ 24994744 S/ 21817061 S/ 22123321 S/ 22198211 S/
Depreciacion Activo Fijo S/ 4253757 S/ 4253757 S/ 4253757 S/ - S/
Amortizacion de Intangibles S/ 7,013.87 S/ - S/ - S/ - S/
Amortiz. Gasto Pre Operativo S/ 7,395.98 S/ - S/ - S/ - S/

COSTO TOTAL S/1,131,744.36 S/1,119,260.28 S/1,141,043.52 S/1,082,956.62
UNIDADES PRODUCIDAS 66,632 83,377 88,174 93,268
COSTO UNITARIO S/ 16.98 S/ 13.42 S/ 1294 S/ 11.61 S/

Nota: Elaboracion propia

7.4.4 Costos fijos y variables unitarios.

2025
500,516.95
41,631.45
209,866.07
137,073.43
223,498.20

S/1,112,586.11

97,467
11.41

Con respecto a los costos y gastos variables tenemos una tabla de distribucion por area para produccion, administracion y ventas por consiguiente

los gastos se dividen segun su area y estado
Tabla 235 Costos en unidades

2021 2022 2023 2024 2025
Unidades de VidOil Nutrivida 500 m 66,632 83,377 88,174 93,268 97,467
Nota: Elaboracién propia
Tabla 236Costos fijos y variables anuales
COSTOS Y GASTOS VARIABLES 2021 2022 2023 2024 2025
MATERIAL DIRECTO S/ 34497458 S/ 43149153 S/ 44649153 S/ 473,08475 S/ 500516.95
CIF - VARIABLE (Servicios) S/ 1046186 S/ 1309097 S/ 1384417 S/ 1464399 S/ 15303.27
GASTOS DE VENTAS - VARIABLE S/ 3414407 S/ 4272458 S/ 4518278 S/ 47,793.15 S/ 49,944.83
TOTAL COSTO Y GASTOS VARIABLES = S/389,580.51 S/487,307.07 S/505,518.47 S/535521.89 S/565,765.05

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 237 Costos fijos y variables con gastos

COSTOS FIJOS 2021 2022 2023 2024 2025

MANO DE OBRA DIRECTA S/ 4163145 S/ 4163145 S/ 4163145 S/ 4163145 S/ 41,631.45
CIF FJO S/ 24523182 S/ 23381195 S/ 23499246 S/ 19414161 S/ 194,562.80
GASTOS ADMINISTRACION FIJO S/ 182549.79 S/ 13852621 S/ 14031314 S/ 13747271 S/ 137,073.43
GASTOS VENTAS FIJO S/ 215803.37 S/ 175446.02 S/ 176,05043 S/ 17418896 S/ 173,553.37
TOTAL COSTOS FIJOS S/685,216.43 S/589,415.63 S/592,987.48 S/547,434.73 S/546,821.05
COSTO FIJO UNITARIO S/ 10.28 S/ 7.07 S/ 6.73 S/ 587 S/ 5.61
COSTO TOTAL UNITARIO S/ 16.13 S/ 1291 S/ 1246 S/ 1161 S/ 1141

Nota: Elaboracion propia
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Capitulo VIII: Estados Financieros Proyectados

8.1 Premisas del Estado de Ganancias y Pérdidas y del Flujo de Caja

a)

b)

f)

9)

Los montos en este E.G.P. seran expresados en nuevos soles

Segun las normas establecidas por los procedimientos contables vigentes, los items incluidos de

E.G.P. no deben incluir IGV.

Solamente con fines empresariales y calculos que se presentan para los distintos tipos de E.P. y

Ganancias incluido IGV en este caso.

En cuanto a los flujos de caja, para el analisis econdmico y financiero, estos rubros seran tomados en cuenta si incluyen
IGV, aqui es donde se nota el movimiento del efectivo.

Por efecto de la direccion en cuando a los gastos se hace una reparticion en los porcentajes asignados por el local en m2 para
Operaciones, Administracion y Ventas.

Trabajaremos con el 29.5% de impuesto a la renta para los 5 afios que dure el proyecto

En cuanto a la TCEA del financiamiento que fue asignada por la instituciéon Mi banco queda con un porcentaje de

Banco 22.22%
Nuestro precio sera de: S/ 18.44
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8.2 Estado de Ganancias y Pérdidas sin gastos financieros

En los 5 afios de nuestro E.G.P. notamos que tiene un consumo de materia prima directa ascendente los impuestos lo hemos diferenciado entre
el 10% para los montos que no superan las 14 U.I.T. y las que si superan para un impuesto del 29.5%

Tabla 238 Estado de ganancias y perdidas

2021

2022

2023

2024

2025

Ventas
(-) Costo de ventas
(-) Consumo MPD
(-) MOD
(-) CIF
Utilidad Bruta
(-) Gastos de administracion
(-) Gastos de ventas

S/1,183,891.53
S/ 642,299.71
S/ 344,974.58
s/ 41,631.45
S/ 255,693.68
S/ 541,591.82
S/ 182,549.79
S/ 249,947.44

S/1,495,243.93
S/ 720,025.89
S/ 431,491.53
s/ 41,631.45
S/ 246,902.92
s/ 775,218.04
S/ 138,526.21
S/ 218,170.61

S/1,585,086.92
S/ 736,959.60
S/ 446,491.53
s/ 41,631.45
S/ 248,836.63
S/ 848,127.31
S/ 140,313.14
s/ 221,233.21

S/1,680,683.39
S/ 723,501.80
S/ 473,084.75
s/ 41,631.45
S/ 208,785.61
S/ 957,181.59
s/ 137,472.71
S/ 221,982.11

S/1,782,309.97
S/ 752,014.47
S/ 500,516.95
s/ 41,631.45
S/ 209,866.07
S/ 1,030,295.49
S/ 137,073.43
S/ 223,498.20

Utilidad Operativa S/ 109,094.59 S/ 418,521.23 S/ 486,580.97 S/ 597,726.77 S/ 669,723.86
(-) Pago Impuesto a la renta S/ 19,605.40 S/ 110,886.26 S/ 130,963.89 S/ 163,751.90 S/ 184,991.04
(-) Impuesto a la renta hasta 15 UIT (10%) S/ 6,450.00 S/ 6,450.00 S/ 6,450.00 S/ 6,450.00 S/ 6,450.00

(-) Impuesto a la renta mas de 15 UIT (29.5%) S/ 13,155.40 S/ 104,436.26 | S/ 124,513.89 S/ 157,301.90 | S/ 178,541.04
Utilidad Neta S/ 89,489.18 S/ 307,634.96 S/ 355,617.08 S/ 433,974.87 S/ 484,732.82

Nota: Elaboracion propia

8.3 Estado de Ganancias y Pérdidas con gastos financieros y escudo fiscal

El estado de ganancias y pérdidas hace notar las finanzas por los préstamos que se terminan en 3 aflos 0 meses para un préstamo y para el otro

en un afio y medio

15 UIT = S/ 64,500.00
Impuesto a la renta hasta 15 UIT 10%
Impuesto a la renta mas de 15 UIT 29.5%




Tabla 239 Estado de ganancias y pérdidas con escudo fiscal anualmente

2021

2022

2023

2024

2025

Ventas
(-) Costo de ventas
(-) Consumo MPD
(-) MOD
(-) CIF
Utilidad Bruta
(-) Gastos de administracion
(-) Gastos de ventas
Utilidad Operativa
(-) Gastos financieros
(+) Utilidad por venta de activos
Utilidad antes de impuestos
(-) Pago Impuesto a la renta
(-) Impuesto a la renta hasta 15 UIT (10%)
(-) Impuesto a la renta mas de 15 UIT (29.5%)

S/1,183,891.53
S/ 642,299.71
S/ 344,974.58
S/ 41,631.45
S/ 255,693.68
S/ 541,591.82
S/ 182,549.79
S/ 249,947.44
S/ 109,094.59
S/ 43,082.43

S/ -

S/ 66,012.16
S/ 6,896.09
S/ 6,450.00
S/ 446.09

S/1,495,243.93
S/ 720,025.89
S/ 431,491.53
S/ 41,631.45
S/ 246,902.92
S/ 775,218.04
S/ 138,526.21
S/ 218,170.61
S/ 418,521.23
S/ 20,973.33
S/ -

S/ 397,547.90
S/ 104,699.13
S/ 6,450.00
S/ 98,249.13

S/1,585,086.92
S/ 736,959.60
S/ 446,491.53
S/ 41,631.45
S/ 248,836.63
S/ 848,127.31
S/ 140,313.14
S/ 221,233.21
S/ 486,580.97
S/ 7,257.82
S/ -

S/ 479,323.15
S/ 128,822.83
S/ 6,450.00
S/ 122,372.83

S/1,680,683.39
S/ 723,501.80
S/ 473,084.75
S/ 41,631.45
S/ 208,785.61
S/ 957,181.59
S/ 137,472.71
S/ 221,982.11
S/ 597,726.77
S/ -

S/ -

S/ 597,726.77
S/ 163,751.90
S/ 6,450.00
S/ 157,301.90

S/1,782,309.97
S/ 752,014.47
S/ 500,516.95
S/ 41,631.45
S/ 209,866.07
S/ 1,030,295.49
S/ 137,073.43
S/ 223,498.20
S/ 669,723.86
S/ -

s/ 33,582.08
S/ 703,305.94
S/ 194,897.75
s/ 6,450.00
S/  188,447.75

Utilidad Neta

Escudo Fscal

Nota: Elaboracion propia

S/ 59,116.07

S/ 12,709.32

S/ 292,848.77

S/ 6,187.13

S/ 350,500.32

S/ 2,141.06

S/ 433,974.87

S/ -

S/ 508,408.19

s/ -
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8.4 Flujo de Caja Operativo

De forma anual el flujo de caja operativo nos muestra los valores propios de las operaciones de la empresa los cuales son los ingresos por

venta proyectados para todos los afios del horizonte del proyecto menos todos los conceptos negativos que resultan las salidas de dinero.

Tabla 240
Flujo de caja operativo
FLUJO DE CAJA OPERATIVO S/. Afio 0 2021 2022 2023 2024 2025

INGRESOS POR VENTAS S/, 1,396,992 S/. 1,764,388  S/. 1,870,403 S/, 1,983,206 S/, 2,103,126
(-) COSTOS OPERATIVOS S/, (1,298,223) S/. (1,490,789)  S/. (1,550,752) S/ (1,590,263) S/, (1,673,088)
(-) Materia Prima S/. (407,070) S/ (509,160) S/.  (526,860) Sl (558,240) S/, (590,610)
(-) Mano de Obra Directa S/. (41,631) S/. (41,631) S/ (41,631) S/. (41,631) S/. (41,631)
(-) Costos Indirectos (CIF) S/ (255,694) S/, (246,903) S/.  (248,837) S/. (208,786) S/. (209,866)
(-) Gastos Administrativos (GA) S/. (182,550) S/ (138,526) S/.  (140,313) S/, (137,473) S/, (137,073)
(-) Gastos de Venta (GV) S/ (249,947) S/, (218,171) S/.  (221,233) S/ (221,982) Sl (223,498)
(-) Impuesto a la Renta S/. (19,605) S/ (110,886) S/.  (130,964) S/ (163,752) S/, (184,991)
(-) Pago de IGV S/ (141,725) S/, (225511) S/.  (240,913) S/ (258,399) Sl (285,418)
FLUJO DE CAJA OPERATIVO S/. 98,769 S/. 273599 S/ 319,651 S/. 392,943 S/. 430,038

Nota: Elaboracion Propia

8.5 Flujo de Capital

La variacion de capital o de la inversion que tendra VidOil S.A.C comprende desde el afio 0 seguido de todos los afios de la operacidn seguido

del afio de liquidacion gque corresponde al afio 2015 donde se recupera algunos conceptos como por ejemplo las garantias por alquiler del local.
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Tabla 241
Flujo de Capital

CONCEPTO S/. Afio 0 2021 2022 2023 2024 2025
(-) Activo Fijo depreciable S/, (150,583)
(-) Activos Intangibles S/. (7,599)
(-) Gastos Pre Operativos Sl (84,494)
(-) Inventarios iniciales Sl (14,426)
() Capital de Trabajo S.  (82,044) S..  (21,577) S, (6,226) S/ (6,625) Sl (7,043)
(+) Valor de Rescate de Activos Fijos S/ 33,582
(+) Valor de Recupero de Capital de
Trabajo S/ 123,514
(+) Recupero de Garantia de Alquiler S/ 24,000
FLUJO DE CAPITAL S/. (339,146) Sl (21,577) Sl. (6,226) S/ (6,625) S/ (7,043) Sl 181,09
Nota: Elaboracién Propia
8.6 Flujo Econémico
El flujo de caja econdmico resulta del flujo de caja operativo mas el flujo de caja de capital menos el IGV de anual proyectado.
Tabla 242
Flujo econdémico
CONCEPTO S!. Afio 0 2021 2022 2023 2024 2025
FLUJO DE CAJA OPERATIVO S/ - S/ 98,769 S/ 273,599 S/ 319,651 S/392,943 S/ 430,038
FLUJO DE CAPITAL S/ (339,146) S/ (21,577) S/ (6,226) S/ (6,625) S/ (7,043) S/ 181,096
FLUJO DE CAJA ECONOMICO S/ (339,146) S/ 77,193 S/ 267,373 S/ 313,026 S/ 385,900 S/ 611,134

Nota: Elaboracién Propia
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8.7 Flujo del Servicio de la Deuda

Es la obligacion por concepto de financiamiento realizado para VidOil S.A.C ya que se calcula todos los préstamos que se solicito la empresa a

los cuales se le resta las cuotas que debera pagar seguido de la suma del escudo fiscal el cual representa un saldo positivo ya que se trata de un

tributo no grabado que ademas fue originado por el endeudamiento financiero.

Tabla 243
Flujo de servicio de la deuda
CONCEPTO S/. Afio 0 2021 2022 2023 2024 2025
PRESTAMO 200,000.00
(-) CUOTAS - 123,180.60 - 90,437.88 - 57,695.16 - -
(+) ESCUDO FISCAL 12,709.32 6,187.13 2,141.06 - -
FLUJO DE SERVICIO DE LA DEUDA 200,000.00 - 110,471.28 - 84,250.75 - 55,554.10 - -

Nota: Elaboracion Propia

8.8 Flujo de Caja Financiero

El flujo de caja financiero nos indicara si nuestros resultados y la viabilidad del proyecto es correcto, los resultados deben ser positivos para dar

por positivo y viable la inversidn del proyecto. El calculo se realiza de los valores del flujo de caja econdmico menos el flujo de caja de servicio

a la deuda.
Tabla 244
Flujo de Caja Financiero
CONCEPTO S/. Ao 0 2021 2022 2023 2024 2025
FLUJO DE CAJA ECONOMICO S/ (339,146) S/ 77,193 S/ 267,373 S/313,026 S/ 385,900 S/ 611,134
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FLUJO DE SERVICIO DE LA DEUDA S/ 200,000 S/ (110,471) S/ (84,251) S/ (55,554) Si- Si-
FLUJO DE CAJA FINANCIERO S/ (139,146) S/ (33,279) S/ 183,122 S/ 257,472 S/ 385,900 S/ 611,134

Nota: Elaboracién Propia
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Capitulo IX: Evaluacion Econémico Financiero

9.1 Calculo de la tasa de descuento

9.1.1 Costo de oportunidad.

9.1.1.1 CAPM
El CAPM o Capital Asset Pricing Model es un modelo de valoracion del costo de capital o
del precio de los activos financieros. Es una de las herramientas con mayor uso de la

determinacion la tasa de retorno requerida para cierto activo o el riesgo esperado de una

activo.
Tabla 245
CAPM
CONCEPTO Sigla VALOR FORMULA
o Rm 13.49% Rendimiento USA (S&P 500) — Damodaran
Rendimiento del Mercado
actual
Tasa Libre de Riesgo actual rfl 0.68% Tasa USA (T-Bonds) - 27/05/2020
Tasa Libre de Riesgo rf 2.28% Tasa USA (T-Bonds) - Damodaran actual
Deuda D 58.97%
Patrimonio E 41.03%
Tasa Impuesto a la Renta Tc 29.5% Escalonado segun legislacion MYPE vigente
Beta Desapalancada Bd 0.65 Betas Damodaran
Riesgo pais promedio 27-05-2020 Rp 1.51% Ambito
Beta Apalancado Ba 1.31 BA = Bd*(1+(1-Tc)*D/E)
COK (modelo CAPM) (a) Ke 16.93% Ke =rfl + Ba*(Rm - rf) + Rp

Nota: Elaboracion Propia

9.1.1.2 COK propio.
El COK o Costo de oportunidad del capital o la tasa minima de la inversion es un indice que
analiza la bondad del proyecto cuya sefial positiva significa un buen indicador para el

inversionista.

Tabla 246
COK
Costo de oportunidad de accionistas Tasa
Financiera Credinka 5.30%
Compartamos Financiera 5.20%

219



CMCP Lima 4.90%

CMAC Trujillo 4.80%
CMAC Cusco S A 4.70%
COK promedio 4.98%
Factor de riesgo 7.16

COK PROPIO 35.68%

Nota: Elaboracién Propia

9.1.2 Costo Promedio Ponderado de Capital (WACC).

El costo promedio de capital conocido como WACC es un indice que resulta de las diferentes
fuentes de financiamiento de la empresa.

Tabla 247
WACC
Monto Proporcion  Costo Costo WACC
ITEM
neto
Deuda de activo fijo S/'120,000.00 35.38%  28.80% 20.30% 7.18%
Deuda capital de trabajo S/ 80,000.00 23.59%  30.70% 21.64% 5.11%
Capital propio S/ 139,146.47 41.03%  35.68% 35.68%  14.64%
TOTAL S/339,146.47 26.93%

Nota: Elaboracion Propia

9.2 Evaluacion Econémica Financiera

9.2.1 Indicadores de Rentabilidad.

9.2.1.1 VANE y VANF.
El valor presente neto econdmico y el valor presente neto financiero son indices que también
ayudan a identificar la viabilidad del proyecto, su valor positivo del vane indica viabilidad
para la empresa y el valor positivo del vanf lo es para el inversionista.

Cabe mencionar que los valores del VAN se miden en soles.

Tabla 248

VANE VANF
VANE S/ 374,876.25
VANF S/ 285,662.72

Nota: Elaboracion Propia
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9.2.1.2 TIREy TIRF, TIR modificado.
La tasa de retorno interna, TIR, se mide en porcentaje y para que brinde confianza para

realizar la inversion debe cumplir las siguientes condiciones:

Condiciones de viabilidad de un proyecto respecto su TIR:

Si el TIRE> es mayor que el WACC. Aceptar el proyecto

Si el TIRE < que WACC. Rechazar el proyecto

Si TIR = al WACC. Es indiferente la realizacién del proyecto.

Si el TIRF> es mayor que el COK. Es conveniente realizar la inversion
Si el TIRF< que COK. No es conveniente realizar la inversion
Si TIR= que COK es indiferente invertir o no

Respecto el TIRME y el TIRMF también deben ser mayor al WACC y COK respectivamente

para dar viabilidad del proyecto.

Tabla 249

TIRE TIRF
TIRE 61.14%
TIRF 84.31%

Nota: Elaboracion Propia

Tabla 250

TIRME TIRMF
TIRME 48.51%
TIRMF 64.14%

Nota: Elaboracion Propia
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9.2.1.3 Periodo de recuperacién descontado.

Tabla 251
Recuperacion Descontado 1
Afo 0 2021 2022 2023 2024 2025
Flujo Econémico Descontado S/. (339,146.47) 60,815.94 165,958.49 153,074.50 148,675.27 185,498.51
Acumulado S/. (339,146.47) (278,330.52) (112,372.04) 40,702.47 189,377.74 374,876.25
Periodo de Recupero Econémico 2.73 afios
Equivalente a: 2 afios 9 meses
Nota: Elaboracion Propia
Tabla 252
Recuperacion Descontado 2
Afo 0 2021 2022 2023 2024 2025
Flujo Financiero Descontado S/. (139,146.47) (24,527.21) 99,474.04 103,081.85 113,870.70 132,909.80
Acumulado S/. (139,146.47) (163,673.68) (64,199.63) 38,882.22 152,752.92 285,662.72
Periodo de Recupero Financiero 2.65  afos
Equivalente a: 2 afios 8  meses

Nota: Elaboracion Propia
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9.2.1.4 Andlisis Beneficio / Costo (B / C).
Del cuadro siguiente se puede interpretar indicando que el proyecto gana 1.11 soles por cada sol de inversion y, que se gana 2.05 soles

por cada sol invertido.

Tabla 253

Beneficio-Costo
Relacion B/C Econémico: 2.11
Relacién B/C Financiero: 3.05

Nota: Elaboracién Propia

9.2.2 Analisis del punto de equilibrio.
9.2.2.1 Costos variables, costos fijos.
En el analisis de los costos de acuerdo con su comportamiento para la definicion del punto de equilibrio tenemos que costos variables los
cuales son costos que estan directamente asociados al volumen de lo producido ya que mientras mas produzcamos mas costo tendremos y
si producimos menos tendremos menos costo. Mientras que, los costos fijos los cuales no estan asociados a lo producido son independientes
de la cantidad que se produce. Por lo tanto, el punto de equilibrio el cual esta relacionado con los ingresos ya que estos deben cubrir los

costos totales lo que quiere decir que mientras la empresa tenga un beneficio o ganancia igual a cero se encuentra en el punto de equilibrio

ya que no gana ni pierde dinero.
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Tabla 254
Costo Fijo y Variable

COSTOS Y GASTOS FIJOS S/. 2021 2022 2023 2024 2025
Mano de obra directa S/ 41,631.45 S/ 41,631.45 S/ 41,631.45 S/ 41,631.45 S/ 41,631.45
CIF fijo S/ 245,231.82 S/ 233,811.95 S/ 234,992.46 S/ 194,141.61 S/ 194,562.80
Gastos administrativos fijos S/ 178,799.79 S/ 133,833.82 S/ 135,350.77 S/ 132,223.65 S/ 131,588.06
Gasto ventas fijas S/ 215,803.37 S/ 175,446.02 S/ 176,050.43 S/ 174,188.96 S/ 173,553.37
TOTAL S/ 681,466.43 S/ 584,723.24 S/ 588,025.11 S/ 542,185.67 S/ 541,335.67
COSTOS Y GASTOS VARIABLES /. 2021 2022 2023 2024 2025
Material directo S/ 293,830.51 S/ 367,694.92 S/ 378,915.25 S/ 401,796.61 S/ 426,101.69
CIF variable S/ 51,144.07 S/ 63,796.61 S/ 67,576.27 S/ 71,288.14 S/ 74,415.25
Energia eléctrica de produccion S/ 7,322.03 S/ 9,162.09 S/ 9,689.23 S/ 10,249.01 S/ 10,710.43
Transporte de ventas S/ 30,000.00 S/ 37,539.10 S/ 39,698.94 S/ 41,992.49 S/ 43,883.02
TOTAL S/ 382,296.61 S/ 478,192.71 S/ 495,879.70 S/ 525,326.25 S/ 555110.41
Nota: Elaboracion Propia
9.2.2.2 Estado de Resultados (costeo directo).
El estado de resultados nos muestra cual serd nuestra utilidad neta en el horizonte del proyecto.
Tabla 255
Estado de resultados
CONCEPTO /. 2021 2022 2023 2024 2025
VENTAS S/1,183,891.53 S/1,495,243.93 S/ 1,585,086.92 S/ 1,680,683.39 S/ 1,782,309.97
(-) COSTOS VARIABLES S/ (382,296.61) S/ (478,192.71) S/ (495,879.70) S/ (525,326.25) S/ (555,110.41)
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MARGEN DE CONTRIBUCION

(-) COSTOS FIJOS

UTILIDAD OPERATIVA

Utilidad por venta de activos

(-) Gastos financieros

Utilidad antes de impuestos

(-) Pago de impuesto a la renta
Utilidad neta

RAZON DEL MARGEN DE CONTRIBUCION

S/ 801,594.92
S/ (681,466.43)
S/ 120,128.49

S/ (43,082.43)
S/ 77,046.06
S/ (6,896.09)
S/ 70,149.97

0.68

S/1,017,051.22
S/ (584,723.24)
S/ 432,327.98

S/ (20,973.33)
S/ 411,354.65
S/ (104,699.13)
S/ 306,655.52

0.68

S/1,089,207.21
S/ (588,025.11)
S/ 501,182.10

S/ (7,257.82)
S/ 493,924.28
S/ (128,822.83)
S/ 365,101.46

0.69

S/1,155,357.14
S/ (542,185.67)
S/ 613,171.46

S/ -
S/ 613,171.46
S/ (163,751.90)
S/ 449,419.57

0.69

S/1,227,199.56
S/ (541,335.67)
S/ 685,863.89
S/ 33,582.08
S/ -
S/ 719,445.97
S/ (194,897.75)
S/ 524,548.21

0.69

Nota: Elaboracion Propia

9.2.2.3 Estimacion y analisis del punto de equilibrio en unidades.

El analisis del punto de equilibrio nos ayudo a identificar cuanto requiere ganar la empresa de forma que no genere pérdidas.

Tabla 256
Punto de equilibrio en soles
CONCEPTO 2021 2022 2023 2024 2025
Costos fijos totales S/. S/ 681,466.43 S/ 584,723.24 S/ 588,025.11 S/ 542,185.67 S/ 541,335.67
Razén del margen de contribucién 0.68 0.68 0.69 0.69 0.69
PUNTO DE EQUILIBRIO (S/.) S/ 1,006,471.37 S/ 859,645.87 S/ 855,733.32 S/ 788,710.63 S/ 786,202.99

Nota: Elaboracion Propia

9.2.2.4 Estimacion y analisis del punto de equilibrio en nuevos soles.

Valor de venta unitario (VVU)

S/

18.44
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Tabla 257
Punto de equilibrio en unidades

CONCEPTO

2021 2022 2023 2024 2025
VENTAS /. S/1,183,891.53 S/1,495,243.93 S/1,585,086.92 S/ 1,680,683.39 S/1,782,309.97
PUNTO DE EQUILIBRIO OPERATIVO S/. S/1,006,471.37 S/ 859,645.87 S/ 855,733.32 S/ 788,710.63 S/ 786,202.99
MARGEN SEGURIDAD OPERATIVO S/. S/ 177,420.16 S/ 635,598.06 S/ 729,353.59 S/891,972.76 S/996,106.98
MARGEN SEGURIDAD OPERATIVO-tasa 14.99% 42.51% 46.01% 53.07% 55.89%
PUNTO DE EQUILIBRIO (Unidades) 54,579 46,617 46,405 42,771 42,635

Nota: Elaboracion Propia
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9.3 Anélisis de Sensibilidad y de Riesgos
9.3.1 Variables de entrada.

Las variables de entrada consideradas en el proyecto son:

o Valor venta unitario
o Demanda

o Precio venta unitario

9.3.2 Variables de salida.

Las variables de salida proyectadas consideradas en el proyecto son:

o Valor presente neto
VANE, VANF

o Tasa de retorno de inversion
TIRE, TIRF

9.3.3 Andlisis unidimensional.

El analisis unidimensional proporciona al proyecto informacion de cuanto puede variar el

proyecto de modo que no afecte las ganancias.

Tabla 258
Unidimensional-Demanda
VAN ECONOMICO =0 Normal Cambio Variacion
DEMANDA 64,200 42,333
-34.06%
VAN FINANCIERO S/ 285,662.72 S/ (65,033.62)
TIR ECONOMICA 61% 27%
21,867
TIR FINANCIERA 84% 30%
VAN ECONOMICO =0 Normal Cambio Variacion
DEMANDA 64,200 46,388
-27.74%
VAN ECONOMICO S/ 374,876.25 S/ 69,517.58
TIR ECONOMICA 61% 32%
17,812
TIR FINANCIERA 84% 36%

Nota: Elaboracion Propia
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Tabla 259

Unidimensional PVU

VAN ECONOMICO =0 Normal Cambio Variacion
PVU promedio S/ 21.76 S/ 19.95
-8.31%
VAN FINANCIERO S/ 285,662.72 S/ (28,293.37)
TIR ECONOMICA 61% 27%
S/1.81
TIR FINANCIERA 84% 31%
VAN FINANCIERO =0 Normal Cambio Variacion
PVU promedio S/21.76 S/20.12
-7.56%
VAN ECONOMICO S/ 374,876.25 S/ 33,783.42
TIR ECONOMICA 61% 30%
S/ 1.64
TIR FINANCIERA 84% 36%
Nota: Elaboracion Propia
Tabla 260
Unidimensional VVU
VAN ECONOMICO =0 Normal Cambio Variacion
VVU promedio S/ 18.44 S/16.91
-8.31%
VAN FINANCIERO S/ 285,662.72 S/ (28,293.37)
TIR ECONOMICA 61% 27%
S/ 1.53
TIR FINANCIERA 84% 31%
VAN FINANCIERO =0 Normal Cambio Variacion
VVU promedio S/ 18.44 S/ 17.05
-7.56%
VAN ECONOMICO S/ 374,876.25 S/ 33,783.42
TIR ECONOMICA 61% 30%
S/1.39
TIR FINANCIERA 84% 36%
Nota: Elaboracion Propia
9.3.4 Analisis multidimensional.
Tabla 261
Multidimensional
Resumen del escenario Valores actuales PESIMISTA OPTIMISTA
PVU PROM S/ 18.44 S/ 16.91 S/ 19.97
VVU PROM S/21.76 S/ 20.12 S/ 23.57
DEMANDA 64,200 64,200 64,200
VANE S/ 374,876.25 S/ 34,752.85 S/ 750,256.34
VANF S/ 285,662.72 S/ 811.89 S/ 600,040.78




TIRE 61.14% 30% 95%
TIRF 84.31% 36% 146%

Nota: Elaboracion Propia

9.3.5 Variables criticas del proyecto.

Precio de valor unitario

Consideramos que la principal variable a considerar critica es precio de venta unitario,
debido a escenarios en las que existe gran riesgo en la cual el consumidor puede cambiar
de decisién de compra debido a una reduccién de sus ingresos generados por temas
coyunturales como las de recesion econdémica generadas por epidemias, desastres,
terrorismo. Sin embargo, de acuerdo con el analisis de sensibilidad, el precio venta
unitario puede disminuir en aproximadamente -7.56 % para no generar impacto

negativo en las utilidades de la empresa.

9.3.6 Perfil de riesgo.
De acuerdo con nuestro analisis identificamos que el perfil de riesgo estd compuesto
principalmente por el precio venta unitario debido a que es una variable critica como se
describié anteriormente cuya variacion mas alla del -7.56% pueden afectar las
utilidades de la empresa generando un riesgo medio moderado.
Luego del analisis se puede concluir que el proyecto es viable y que introduciéndolo al
mercado puede tener gran aceptacion entre los consumidores como lo demostraron las

encuestas que se realizaron en el estudio del mercado.
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Conclusiones

1. En lainvestigacion del proyecto de Aceite de Semilla de Uva les mostramos los beneficios
y propiedades del aceite de la uva. Los beneficios estan directamente relacionados a la salud
ya que contiene vitaminas y acidos grasos los cuales tienen como efecto aumento del nivel de
calcio en los huesos, disminuye el colesterol, regula la hipertension todas asociadas sobre todo
a la edad de la persona, sin embargo, las personas que realizan un cuidado de su nutricion
también pueden aprovechar sus propiedades ya que no cambia el sabor, color, olor de las
comidas. Asimismo, para el uso en las comidas es altamente recomendable debido a que
soporta altas temperaturas de calor. Se concluye que al no existir un producto similar que
contenga beneficios y propiedades en un solo producto y de acuerdo con la investigacién de
mercado a lo que se suma las campafias de publicidad y marketing, el aceite de semilla de uva
VidOil Nutrivida alcanzaria un buen posicionamiento en el mercado teniendo 72.77% de

aceptacion para los sectores socioeconémicos A y B de acuerdo con las encuestas realizadas.

2. El lugar del local de la planta de produccion de VidOil Nutrivida esta en Ate Vitarte lugar
que fue escogido estratégicamente y que nos permite estar cerca de los canales de distribucion

a nuestro mercado de distribuidor y mercado de proveedor.

3. El segmento de mercado al que esta orientado el aceite de semilla de uva son los segmentos
socioeconémicos A y B y a un nicho de mercado de 20 a 59 afios lo que hace concluir de
acuerdo con los niveles de preferencia calculados durante el estudio demanda - oferta asociados
a los mercados y tomando en cuenta los beneficios y propiedades de la estrategia de mercado

es correcto.

4. Los canales de distribucion fueron seleccionados estratégicamente debido sus clientes son

mayormente quienes se encuentran en nuestro nicho y segmento de mercado.

5. El financiamiento del proyecto se compone tanto de capital propio como de crédito bancario,
el primero cubre S/. 139,146.47 los cuales estan destinados al financiamiento de los activos
fijos que se deprecian, los activos intangibles, los gastos pre-operativos, inventarios iniciales y

capital de trabajo. Luego la deuda bancaria asciende a S/. 200,000 con una TCEA de 30.7%.
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6. En el andlisis econdmico de ganancias y pérdidas podemos apreciar que las utilidades netas
obtenidas crecen con el transcurrir el tiempo en el horizonte del proyecto lo que nos demuestra

que la empresa se veré beneficiada.

7. Para el analisis financiero proyectado se calcularon los indices del mercado teniendo como
base los flujos de caja operativo, capital, deuda y financiero. Estos indices calculados fueron
el capital promedio ponderado (CAPM), el costo de oportunidad (COP), flujos de valores netos
como (VAN) junto con las tasas de retorno de inversion (TIR). Todos los valores para generar
un indicador de rentabilidad tanto para la empresa como para el inversionista han sido mayores
a la unidad los cuales segun las condiciones de viabilidad de rentabilidad establecidos a nivel
financiero indica que el proyecto es rentable para la empresa y para el inversionista.

8. Finalmente en el estudio de sensibilidad de riesgos se aprecia que las variables de entrada
estudiadas tales como demanda, valor venta unitario y precio venta unitario junto con las
variables de salida como las VAN y las TIR se tiene una variabilidad minima de -7.56% lo que
quiere decir que mas alla de esa tasa no podriamos bajar nuestros valores de variable de entrada

debido a que afectaria nuestro proyecto.
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Recomendaciones

Luego de haber realizado la investigacion de nuestro proyecto aceite de semilla de uva
VidOil Nutrivida y de acuerdo con los indicadores positivos obtenidos podemos brindar las

siguientes recomendaciones:

1. Seguir invirtiendo en realizar estrategias de publicidad y marketing para fortalecer la marca

en el mercado y llegar a otros sectores socioeconémicos.

2. Ampliar a futuro los canales de distribucién como supermercados

3. Concientizar en el consumidor el uso de productos saludables y sobre todo el uso del

aceite de semilla de uva.

4. Participar de manera activa en eventos gastronémicos para lograr posicionamiento en el

mercado.

5. Realizar capacitaciones periddicas al personal del area de ventas para mantenerlos

actualizados en tendencias y todas las necesidades asociadas al marketing y a la publicidad.
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