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RESUMEN
La presente monografia les hablara acerca del marketing enfocado en el sector de la
moda, y como éste juega un papel determinante en esta industria, desde el disefio
del producto hasta la venta minorista. En la primera parte del trabajo se desarrollan
los conceptos fundamentales del marketing y sus aplicaciones con ejemplos
practicos de empresas de moda. También me enfoco en la investigacion y busqueda
de informacién, que sumado a las tendencias futuras de los disefiadores, deberia

darnos como resultados productos exitosos.

El objetivo principal de esta monografia es dar a conocer como los profesionales del
marketing podemos especializarnos en este sector, que en nuestro pais esta
comenzando a despegar, como en su momento lo ha hecho la comida peruana.

Prueba de ello es la segunda edicion de “LIF WEEK 12".

La metodologia utilizada es basicamente la Investigacion Cualitativa, por observacion
ya que tuve la oportunidad de participar como Asistente de Backstage en la LIF
WEEK’12, lo que me permitié6 entrevistar a los disefiadores y sus asistentes. Asi

como también entrevistas de profundidad con expertos del sector de la moda.

Como conclusién principal encuentro que el consumidor peruano esta en la
busqueda de productos que lo diferencien, estd comenzando a adquirir personalidad
en el estilo de vestir y esa diferenciacion pasa por las manos de los profesionales del

marketing con acciones novedosas que usted encontrara en este trabajo.
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