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Resumen

El tramado social en Peru se ha ido construyendo a través de constantes
corrientes migratorias que ha llevado a los grupos rurales buscar mejores condiciones
de vida (educacion, salud y trabajo), generando una gran aglutinacion en la ciudad y
un deseo persistente en mantener sus patrones culturales, a pesar que estas se han
visto expuestas al relato de la modernidad que narra la ciudad, por lo que se ha tenido
que enfrentar a ella desde la construccién de la diversidad.

Esta investigacion, busca a través del uso practico de los medios de
comunicacion, en especial de la radio, comprender este proceso integrador de los
nuevos grupos dentro del relato ciudadano frente a los hegeménicos, con la finalidad
de brindar un escenario articulado y diverso, el cual permita integrar el componente
de multiculturalidad al discurso de la modernidad, necesario en la estabilidad de la
sociedad.

Bajo esta perspectiva y como unidad de analisis, la Comunidad Shipiba de
Cantagallo, los grupos de migrantes pueden experimentar como la apertura de un
medio de comunicacion alternativo puede brindar y facilitar la articulacion social,
hacia un nuevo escenario comunicativo que permita dar vigencia al relato construido

por un grupo no hegemaonico.
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Introduccioén

Al iniciar una investigacion sobre los medios de comunicacién y su implicancia
dentro de los procesos cotidianos y formativos de la identidad de nuevos grupos
dentro de la urbanidad, evalle la posibilidad de realizar un acercamiento a los
colectivos migrantes en la capital (Lima) y comprender como ellos se han ido
acantonando en los diversos espacios de la ciudad. De esta manera, conoci, a través
de amistades, a la Comunidad Shipiba de Cantagallo, un espacio urbano habitado
principalmente por miembros de la etnia Shipiba, provenientes de la selva peruana,
quienes en la dltima década asumieron un proceso migratorio y posterior
establecimiento en la ciudad.

Dentro de este proceso de movilizacién, los elementos que destacan son la
busqueda de oportunidades tanto econémicas y sociales, a un nivel personal, y el
desarrollo de las practicas culturales a través de la musica, la danza, el lenguaje,
entre otros a un nivel colectivo.

La busqueda de un espacio dentro de una sociedad mayor por parte de esta
Comunidad, y de muchas otras, se sustenta en tratar de encontrar sostenibilidad de
vida insertandose dentro de los procesos y convenciones sociales ya pactadas por
los grupos primigenios y las mayorias establecidas, quienes ya son protagonistas
dentro de un entorno mayor, es por ello, que los migrantes enfrentan desafios que
los fuerza a participar de una transicion en el comportamiento y de una revision de
sus patrones culturales, generando una disputa centrada en la negociacion de sus
costumbres para mantener vigente su propio desarrollo ciudadano.

Los Shipibos de Cantagallo son un buen referente para esta investigacion que
trata de explicar como los medios de comunicacion, en especial la radio, contribuye
en la manifestacion de la cultura y la cohesién social de los maltiples miembros que

participan de la sociedad que los abarca, debido a las constantes negociaciones de



su ciudadania y el establecimiento dentro de la urbanidad que representa Lima. Esta
contribucion de los medios de comunicacion busca dar el encuentro del grupo con la
modernidad, estableciendo nuevos mensajes que atraviesen un puente,
interrelacionado a la propuestas de nuevos espacios, donde lo tradicional y lo
moderno pueda subsistir.

En esta busqueda de la permanencia e interrelacion para la subsistencia del
grupo es donde nace el lema o leitmotiv de los Shipibos: “Los Shipibos vamos a
shipibizar la ciudad”. Entonces, la presencia del colectivo se maneja bajo una
dindmica de establecer desde un inicio el encuentro de la cohesién y entendimiento
social y cultural de sus patrones adquiridos, tras una negociacién de las nuevas
convenciones de los otros grupos. De esta manera, se refuerza claramente el rol de
los medios de comunicacion alternativo, nacido desde el seno comunitario, que busca
brindar ese espacio de presencia e interrelacion. La aplicaciéon de los medios de
comunicacion dentro de condiciones no comerciales puede atender y comprender los
cédigos culturales brindando una oportunidad de expresarse a los que consideramos
grupos por establecerse.

En definitiva, podemos entender que la radio no solo se convierte en un
proyector de ideas con la finalidad de conservar y difundir un grupo de patrones
culturales para mantenerlo presente en la vision de la sociedad, que asume un rol
funcional en la construccion responsable de la ciudadania de estos colectivos y su
espacio dentro la sociedad, sino también en el entendimiento de nuevos espacios
gue aun no estan definidos para los grupos que ingresan a la ciudad (Habermas,
1999), donde lo tradicional pueda convivir con lo moderno en una fascinante armonia

(Garcia Canclini, 1990).



Contexto

La necesidad de comunicacion de los miembros de una comunidad se
expresa en el intento de proyectar sus valoraciones culturales, aspiraciones e
identidad, debido que al encontrarse dentro de una sociedad con codigos valorativos
que no comparten plenamente se veran enfrentados en posiciones contrarias. El uso
de un medio comunitario es una herramienta de notoriedad que permite ubicarlos
dentro del contexto de la sociedad.

En ese intento, cuando se inicia el intercambio de comunicacion, en el
panorama social se abre una bifurcacién: adaptarse a la sociedad apartando de su
futuro su propia cultura e identidad o compartir su vision del mundo para construir
una mejor ciudadania.

A este dilema casi existencial se enfrentan todas la comunidades de
migrantes (Young, 2003), como es el caso de la Comunidad Shipiba de Cantagallo.
Ellos buscan establecerse dentro de Lima [Perd] manteniendo vivas sus costumbres,
valores e identidad. El problema de la proyeccion de la identidad no esta ligado
Unicamente al reconocimiento externo sino también a los problemas del poco
reconocimiento por parte de las nuevas generaciones, quienes paulatinamente van
tomando perspectivas e idearios propios de la ciudad, apartando o escondiendo lo
gue precisamente su comunidad busca conservar y difundir, y también de los grupos
conservadores dentro del colectivo, los cuales no estdn de acuerdo las ideas
contemporaneas de la sociedad.

Debemos recordar que, regresando al punto de las nuevas generaciones
producto del sistema cultural mayoritario, ellos van aprendiendo y asumiendo nuevos
codigos establecidos por la mayoria social, los cuales tienen que asumir rapidamente
para percibir nuevas oportunidades a nivel social y econémico. Para esto, dejan de
lado ciertas tradiciones, costumbres, dialectos o cosmovisiones, pensando que las

practicas realizadas por el grupo mayor son las correctas. Entonces, mientras mas



refinen sus habilidades sociales podran alcanzar mejores oportunidades econémicas
y educativas terminando con los ideales desarrollados dentro de sus propias etnias
por varias generaciones. En ese sentido, se tiene que realizar una recomposicion de
las visiones colectivas para alcanzar el equilibrio entre su estancia dentro de la
urbanidad y su arraigo sobre su propia cultura, sin que ambas posiciones se

conviertan en escenarios que mermen la posibilidad de integracién entre ambas.

Comunidad Shipiba de Cantagallo

La Comunidad Shipiba de Cantagallo se ubica en el Kilbmetro 6.5 de la Via
de Evitamiento en el distrito de Rimac a unos cinco minutos del Centro Historico de
Lima. Cantagallo se encuentra enclavada entre el margen derecho del rio Rimac y el
Mercado de Flores del distrito. Dentro de los 3,000 m2. habitan entre 1,000 a 1,200
pobladores, quienes son representados por la Asociacion de Shipibos Residentes en
Lima (ASHIREL), quienes conforman una directiva organizada de forma similar a la
Junta de Curacas en sus propias comunidades.

Los miembros de la poblacién forman parte del Grupo Etnolingliistico  Pano
de la Etnia Shipibo Conibo (Tournon, 2002), que se extiende desde la regién Loreto
hasta la region Ucayali en el Oriente peruano. En ese sentido, los comuneros o
miembros de la comunidad hablan espafiol y shipibo, la religién que profesan en su
mayoria es Cristiana Catélica, mientras que hay un reducido grupo que forma parte
de las diversas Iglesias Cristianas de la zona. (Truel, 2010).

A continuacién se presenta dos de fotografias que ayudan a colocar en
contexto la tesis: la primera refiere a la ubicacion de Cantagallo y la distribucion de
las viviendas; se puede observar que no era un lugar con tanta densidad poblacional,
pero en la segunda, tomada en enero de 2014, se demuestra una mayor densidad y
el hacinamiento. Cabe recordar que el acceso a la energia eléctrica y al agua potable

es bastante limitada debido a la precariedad de la infraestructura. En el caso de la



electricidad esta se da a través de cables con poca capacidad de carga, mientras que
los tubos para el servicio de agua potable también son pequefios para la demanda

de la zona.



Fotografia 1- Mapa Satelital de Cantagallo tomada por Google Earth (2012)

Fotografia 2- Mapa Satelital de Cantagallo tomada por Google Earth (2014)



Economia local

En cuanto a su desarrollo econémico, la comunidad basicamente se
divide en cuatro grupos: Los artesanos y artistas, los trabajadores en
empresas nacionales y privadas, los autoempleados y emprendedores, y los
desempleados.

El trabajo artesanal es, en cierta manera, un elemento diferencial de
esta comunidad, debido a que es una de las principales fuentes de ingreso
para las familias de zona, esta labor es cubierta por hombres y por mujeres,
quienes salen a las calles a vender sus productos artisticos, entre pulsera a
base de semillas y pinturas a base de tintes naturales o temperas. Dentro de
la comunidad existen artistas reconocidos en el medio local por pinturas, las
cuales nacen de visiones producto de la ingesta de una bebida llamada
Ayahuasca — Macerado de la raiz de un arbol, que tienen un alto costo en el mercado.

El segundo grupo, que se ha observado, son los trabajadores en empresas
publicas y privadas, estos se pueden dividir en dos subgrupos: los primeros, que
tienen educacion técnica o universitaria (trabajadores especializados), donde se
observa una gran cantidad de profesores, quienes algunos de ellos ensefian en la
escuela bilinglie de la zona, ademas de técnicos en algunas especialidades como
farmacia, secretariado, entre otros. El segundo subgrupo se trata de aquellos que
solo tienen primaria y secundaria regular (trabajadores no especializados), los cuales
trabajan en la actividad de servicios, manufacturera y construccion, quienes en su
mayoria reciben sueldos muy cercanos o por debajo del minimo vital, debido a la
poca especializacién en determinadas funciones.

Los autoempleados y emprendedores, también forman parte del panorama
economico de la comunidad. Estas personas autoempleadas trabajan en actividades

bastantes variadas desde la carpinteria y electricidad, hasta la gasfiteria y el



chamanismo, se les considera dentro de este grupo, debido a que no cuentan con
una formacion validada sino que lo han aprendido de experiencia propia. En tanto,
los emprendedores son aquellas personas que han establecido algun puesto de
trabajo en mercados, restaurantes, clases de arte, entre otras, pero que no estan
considerados dentro del sistema tributario nacional, porque no brindan algun tipo de

recibo o boleta por sus servicios (informales).

Vivienda

Las viviendas son de madera ligera y plasticos, las cuales no cuentan con acceso al
desagiie, pero si al agua potable y electricidad (Rojas & Torres, 2012) Las
condiciones de seguridad son bastantes buenas, considerando que es una zona de
alta vulnerabilidad por encontrarse al margen del rio Rimac — cabe mencionar, que
cerca de los margenes del rio uno se puede encontrar con zonas donde habitan
adictos a las drogas y el alcohol, siendo el principal problema de seguridad para la
Comunidad, ya que desde el inicio de la investigacién se pudo ver varios casos de
intento de violacion y asalto hacia las menores de la zona-, De esta manera, el grupo
ha respondido a través de una organizacion comunal que contempla la autodefensa

sin llegar al ajusticiamiento o justicia popular.



Fotografia 3 - Vivienda tipo de Cantagallo

Fotografia 4 - Calle de Cantagallo



Organizacion del texto

La presente tesis contiene seis capitulos, los cuales demostraran como el uso
de medios de comunicaciéon puede ampliar el desarrollo cultural de la etnia shipiba.

En la primera parte se realiza un recorrido teérico en base a las diversas
teorias permiten dar un marco a la investigacion. En este caso, el recorrido permite
comprender los estudios culturales desde la perspectiva ciudadanay el acercamiento
de los medios ciudadanos, perspectiva de la comunicacion basada en la
democratizacion de su uso e hibridacion cultural, que refiere a la participacion e
identidad dentro de los procesos sociales. Asimismo, se realiza una explicacion
argumentada de cada elemento participante teéricamente con el fin de dar una vision
mucho mas enriquecedora del fendmeno motivo de la investigacién. Se tomara en
cuenta los procesos de la comunicacion establecidos.

Por otro lado, también se elabora la descripcion de las herramientas
metodoldgicas que sustentan la investigacion. En esta se detalla la manera en que
ha sido empleada las entrevistas a profundidad, la observacion participante, entre
otros recursos que permiten tener una vision cercana sobre los elementos de estudio.
Cada instrumento esta justificado y argumentado, en cuanto a su funcionalidad para
la investigacion.

Después de levantar la informacién correspondiente se continGa con el
proceso de Andlisis de Resultados. En este capitulo se explica, analiza, interpreta,
reflexiona y profundiza los resultados propios del trabajo experimental aplicado, y nos
permite dar una respuesta a la pregunta de investigacion planteada y el cumplimiento
de los objetivos propuestos.

Posteriormente a la evaluacion de los resultados se realiza las discusiones.
En esta seccién se hace una reflexion sobre la implicancia de los resultados frente a

la sociedad y posibles de futuros temas que podrian mejorarse y emplearse para
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otros fines similares. Esta discusion hace un balance entre los conocimientos previos
y los resultados vistos en el capitulo anterior.

Finalmente, las conclusiones correspondientes, las cuales permitiran cierran
la investigacion con afirmaciones sobre las nuevas evidencias obtenidas y el aporte

a la comunidad académica sobre la materia investigada.
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Marco referencial

En las dltimas décadas, los medios de comunicacion alternativos o
comunitarios en América Latina han tomado el control de sus propios contenidos
reflejando la problemética, oportunidades y posibles soluciones al tema de la
integracion de los colectivos sociales minoritarios dentro de los grandes esquemas
sociales. De cierta manera, estos medios alternativos se abren para convertirse en
“espacios de representacion simbdlica” (Cassano, 2011), configurando la concepcion
del presente comunitario y su posicién frente al mundo en el futuro, sin dejar de lado
sus propias costumbres e idearios, negociandolos dentro de los espacios o recursos
que les brinda los grupos dominantes que los recibe.

Es importante precisar que los medios alternativos nacen de la convivencia
de los grupos migrantes y por ende, de las grandes corrientes migratorias en diversas
décadas pasadas vistas en Per( y también en América Latina (Sabrera, 2002). Estos
movimientos de masas propiciaron la construccién de una convivencia participativa
de los diversos grupos y la creacién de interrelaciones entre los que ya habitan la
ciudad con aquellos gue buscan patrticipar en ella, convirtiéndose en una herramienta
de integracion social, favoreciendo la reconstruccion de los cédigos ciudadanos.
Todo ello, para que los colectivos sean capaces de difundir la cultura con los otros
miembros que componen sus sociedades (Cavalli Sforza, 2007).

En ese sentido, se debe mencionar que la multiculturalidad (Lozano, 2005),
entendido como la variedad de culturas y grupos coexistentes en la ciudad, forma
parte de este nuevo escenario cultural, permite definir, a través de los medios de
comunicacion, la difusion de los mensajes de los nuevos grupos para alcanzar el
equilibrio en la convivencia social y el reconocimiento como ciudadanos dentro de la
nacion (Habermas, 1999).

Asumiendo la reflexion anterior, queda claro que los medios actuales de
comunicacion no necesariamente representan a estos grupos de migrantes. Los

12



medios de comunicacion con fines comerciales han limitado la participacion y
pluralidad de los otros grupos dejando sin la posibilidad de negociar y renegociar
nuevos codigos culturales, debido a que no comparten la visién colectiva, por lo que
nacen estos nuevos medios alternativos.

Los medios alternativos, a diferencia de los comerciales, definen su existencia
al aportar valores identitarios a los grupos, apoyando y reforzando el desarrollo de
contenidos que atiendan las necesidades del colectivo social. En otras palabras,
integran nuevos parametros de convivencia sin dejar de lado sus valores y arraigo
tradicional.

De acuerdo a Lozano (2005), la identidad cultural se debe entender como una
relacion armoniosa entre el ser social o individuo con su entorno, traducido en la
sociedad, dandole un sentido de pertenencia a un grupo. De esta manera, se
constituye en la construccion de su realidad en base a la tradicion, la lengua y la
cultura, pero esta labor no sélo se debe realizar de forma interna sino debe tener una
apertura a los otros miembros que constituyen “su entorno social” (p.26). Entonces,
la identidad cultural se caracteriza y se condiciona a cada grupo, pero no se debe
entender como una idea cerrada, sino qgue compromete también a los demas actores
sociales.

Es en este compromiso con la identidad cultural donde radica el éxito de los
medios ciudadanos (o alternativos), ya que estos se amoldan a las necesidades de
comunicacion de los diversos grupos. Por sus propias caracteristicas dichos medios
convocan abiertamente a la participacion de los ciudadanos y son amoldables a
dichas necesidad, aplicando un principio de empoderamiento para cerrar las brechas
comunicacional y formar una perspectiva mucho més real en la gesta del cambio
social que propone (Garcia Morales, 2006). En otras palabras, estos medios
permiten exponer la problematica del migrante e indigena aprovechando las

soluciones participativas que les permita, en conjunto, afrontar y participar
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abiertamente con el exterior, sintiéndose incluidos y aportando en la proyeccion de
su identidad.

En el caso de la Comunidad Shipiba de Cantagallo estas aproximaciones
tedricas han encajado perfectamente, ya que las teorias que se enmarcan dentro de
esta revision son precisas para los fines de estudio y los resultados que arroja la
tesis, haciendo un acercamiento préximo dentro del fenébmeno analizado.

En ese sentido, dentro de esta revision literaria, queda claro que existen dos
componentes sustanciales en el entendimiento de los conceptos claves. Para ello, se
recurre a las “Culturas Hibridas”, la cual ayudara a percibir como la cultura juega un
papel importante en la definicion de los espacios publicos y la interacciéon de lo
popular y lo moderno, manteniendo un equilibrio que lleva a los participantes sociales
a reconocerse frente a la sociedad y auto reconocerse en la definiciéon de un plan de
desarrollo en su condicién de minoria migrante sin dejar de lado las particularidades
identitarias como el idioma, la tradicion y los ideales comunitarios.

Por su parte, los “Medios Ciudadanos”, una perspectiva relativamente nueva
que refiere al uso de los medios de comunicacion como amplificadores de los
espacios publicos con el propésito de brindar una voz o espacio de representacion
de los grupos més vulnerables, permitiéndonos entender todos los componentes
culturales propio de cada grupo.

Finalmente, reflexionando sobre los elementos que convergen en la revision
literaria, se concluira: Tanto la teoria de las culturas hibridas y los medios ciudadanos
refieren directamente a la expansion y participacion de los nuevos grupos en un
proceso arménico de formacion de la sociedad cultura. Esta debe tener un propésito
integracionista para alcanzar una sociedad pluricultural, respetuosa de la vida
comunal de cada grupo, inclusiva y participativa para la configuracion de la

convivencia.
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Los aportes de los Estudios Culturales en la puesta por comprender los rasgos
de las culturas populares y sus interacciones en el contexto de la modernidad

La cultura se puede definir como el conjunto de formas de vidas y costumbres
que constituye, asimila y proyecta un grupo determinado dentro de su cotidianeidad.
Esta definicién no debe entenderse como un elemento estatico y transferido por Unica
vez al grupo, sino como un proceso vivo y abierto de constante cambio y
condicionamiento al espacio.

En ese sentido, los Estudios Culturales o Cultural Studies se podrian definir
como un “Paradigma”, con un fin totalmente teérico abstraido para entender los
comportamientos de un grupo determinado. Este ejercicio considera a la cultura en
un sentido mucho mas abierto, pero enfocandose en los grupos sociales mas
pequefnos. De acuerdo a Urteaga (2008) debemos tener ciertas consideraciones:

“Si sigue teniendo una dimension politica, la cuestion central consiste en
comprender en qué medida la cultura de un grupo social, y, en primer

lugar, la de las clases populares, cuestiona el orden social o, por el
contrario, adhiere a las relaciones de poder. (p. 222-223).

Este tipo de estudios se centra en entender la capacidad del grupo objetivo
sobre los procesos internos de los grupos sociales a estudiar, dandole anchura
tedrica en los planteamientos. Sardar (2007) escribe sobre las caracteristicas de los
estudios culturales, los cuales se definen en cinco puntos, los cuales analizaremos a
la luz de esta tesis:

“1. Los estudios culturales se proponen examinar su materia en

funcion de las practicas culturales y de su relacion con el poder. Su

objetivo constante es exponer las relaciones de poder y examinar

el modo en que estas relaciones influyen y dan forma a las préacticas

culturales.” (p. 9)

En ese sentido, este estudio se concentra en la necesidad de entender las
practicas culturales de la Comunidad Shipiba y las relaciones establecidas de forma

multilateral, no solo con su entorno socio politico, sino también con su contexto. Esta

ultima referencia también refleja uno de los componentes basicos y caracteristicos

15



de los Estudios Culturales, como la misma autora expresa: “Su objetivo (de estos
estudios) es comprender la cultura en toda la complejidad de sus formas y analizar
el contexto politico y social en el que se manifiesta”. (p. 9).

La misma autora también escribe sobre un punto de la investigacion que parece
muy importante mencionar, ya que la cultura, dentro de los Estudios Culturales,
cumple un rol de “objeto de estudio y la accidn politica.” (p. 9). Por objeto de estudio,
la cultura Shipiba siempre se ha encontrado como fuente de todo el proceso de la
investigacion, ademas, que cumple un rol protagonico.

Sobre el término de accion politica, lo defino como los métodos que se toman
y llevan a cabo para alcanzar reconocimiento ciudadano, apalancados por las
acciones definidas para dicho fin. En otras palabras, los estudios culturales, nos
ayudan a entender, mapear y conocer los recursos aplicables de la sociedad, y en el
caso de los Shipibos, a tomar control sobre sus acciones para alcanzar el
reconocimiento. Este reconocimiento encontrado tiene que buscar “reconciliar
divisiones del conocimientos” para alcanzar uno mucho mas universal, buscandolas
soluciones correspondientes a los grupos y su evolucion.

Finalmente, bajo las caracteristicas argumentadas en esta seccién. Los
Estudios Culturales no son mas que el entendimiento teérico sobre el desarrollo de
una cultura caracterizada por ciertos valores e idearios que se combinan para
alcanzar el conocimiento de las magnitudes, tratados y vias de reconocimiento y
redes de poder, para que mediante una accién puedan alcanzar su objetivo particular
comunitario. Este es el caso concreto de la Comunidad Shipiba, quienes bajo el
estudio de sus patrones culturales, la herramienta radial se convierte en un elemento
de difusion para el establecimiento dentro de la ciudad, compartiendo con su entorno
y contorno para alcanzar reconocimiento social.

Los medios de comunicacion como elementos mediadores dentro la

sociedad
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Se definiria conceptualmente, a la mediacion social, como un tipo de analisis
que aborda de forma estructural el cambio dentro de la sociedad, basado en la
produccién de significado, donde el proceso, mediante sus movimientos
permanentes se dan por objetivarse segun la construccion y contribucion del portador
de la mediacion. (Barbero, 1991)

En otros términos, la mediacién se debe entender como la “instancia cultural
desde la cual los significados y sentidos son producidos y apropiados por la
audiencias...Son ese lugar desde donde es posible comprender la interaccién entre
el espacio de la produccién y la recepcion”. (Terrero, 2006, p. 82; Barbero, 1991, p.
20). En ese sentido, los medios de comunicacion se convierten en esos espacios de
transferencia y mediacion, en el cual las valoraciones y significados producidos
adquieren una importancia cultural segun la condicion del receptor.

Dichos medios, en el caso de los alternativos (la radio) contienen un valor
para el grupo, ya que la utilizan para mediar e interactuar, dandole un sentido y
valoraciéon segun la condicién del mensaje y la produccion. El grupo se convierte en
un proyector de ideas, ideales y procesos culturales, generando la participacion de
los comuneros, invitandolos a la accién y participacién en la construccion de nuevos
significados para su estancia en la ciudad. Esta mediacion no se cifie netamente en
el momento de la exposicion del contenido, sino que interviene entre un antes y un
después; un efecto que se mantiene dentro del espectador.

Orozco (1996) define un aspecto interesante, en cuanto a la clasificacion de
la mediacion social y a los grupos de influencia que contiene: En primer lugar, la
mediacion cultural; la cual es claramente entendida como un proceso de
conocimiento y comportamiento basado en la influencia de la cultura. Siendo mas
gréficos, la cultura de los Shipibos es un buen precedente de la mediacién para sus
proximas generaciones, ellos mismo son producto de sus producciones culturales y

proyecciones mediaticas.
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En segundo lugar, se refiere a que la mediaciébn también es un proceso
individual, de la construccion genuina dentro de la percepcién y abstraccién dentro
de la mente de cada espectador y cOmo este proceso tiene una implicancia dentro
de cada individuo. En otras palabras, los espectadores que se encuentran envueltos
en la proyeccion de diversos contenidos, procesan la informacién y son capaces de
mediar segun el nivel valorativo individual, basado en diversos esquemas y textos
(Barbero, p. 83)

Asimismo, la tercera categoria es la mediacion situacional e institucional que
se manifiesta y condiciona segun las posibilidades, limitaciones y propdésitos de cada
espectador. En el caso de los miembros de la comunidad, el proceso de mediacion
se puede establecer mediante la interaccion con otros medios como la television, los
diarios y medios mucho mas masivos. Todo esto nos lleva a explicar el tema de las
comunidades interpretativas, que se explica en el apartado siguiente.

Finalmente, las mediaciones son producto de los elementos de la
cotidianeidad como son la economia, la politica, entre otros, que facilitan o son parte
del proceso de la mediacién. De esta manera, los medios de comunicacion forman
parte de una manera de entrada a la interaccion de las mediciones simbdlicas

mencionadas que complementan con un conjunto de estimulos mediados.

Las comunidades interpretativas y su aporte al estudio de la subjetividad
individual y colectiva de leer e interpretar textos tomando como referencia los
contextos en los cuales son leidos

En medio de la abstraccién tedrica, establecida por la teoria de Barbero, existe
un elemento interesante de estudio, el cual nos ayudara a colocar puntos de
referencia sobre la adquisicion de nuevos significados a los procesos que
cotidianamente realizamos. Terrero (2006) lo define como: “El conjunto de sujetos

sociales unidos por un dmbito de significacion del cual emerge una significacién
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especial.” (p.84). Ademas, debemos agregar que es una forma de mediacion cultural,
donde los individuos son expuestos para su socializacion “para dar sentido a las
instituciones con las que los individuos interactian normalmente” (Jensen en Alcina,
1999).

Asimismo, Jensen sefiala tres caracteristicas importantes para descifrar una
comunidad interpretativa: (i) El receptor o interprete esté en la capacidad de brindarle
un significado distinto a cada comunicacién basado en su entorno y contexto
inmediato; (ii) Las interpretaciones pueden darse en forma compartida con otros
grupos, sin dejar de tener un significado propio y (iii) Los elementos y herramientas
de andlisis pueden ser tomados de diversas maneras por los grupos, ya que no existe
un paradigma en funcién de ellos. (Alcina, 1999).

En otros términos, las comunidades se convierten en centros o espacios de
pre comprensiones de las practicas que cotidianamente realizamos, vivimos y
afrontamos. Son nuestros compromisos sociales y nuestra realidad, la cual se basa
en un acto que siempre se encuentra condicionado por el grupo que lo abarca y cada
uno de ellos podra darle una definicion totalmente contraria, parcial o semejante a
otra comunidad de interpretacion. (Fish, 1980).

Un punto que me gustaria profundizar sobre estos términos, es sobre la
participacion de los individuos y las comunidades de interpretacion. Tal como se
menciond, este proceso interpretativo no se realiza de forma aislada o individual sino
gue forma parte de un todo, que se alimenta multilateralmente de los estimulos que
brinda la realidad. Un sujeto puede participar abierta y simultdneamente de varios
tipos de comunidades.

Terrero (2006) sefiala que existen dos tipos de comunidades interpretativas:
La comunidad interpretativa inmediata y la de referencia. La primera comunidad se
le atribuye directamente a la familia, debido a que esta coloca en contexto las

primeras interpretaciones de los individuos participantes. “El hogar es el lugar
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privilegiado en donde se producen primero las negociaciones y las apropiaciones.”
(p. 94).

En el caso de la Comunidad de Cantagallo, se podria afirmar que para este
colectivo su Comunidad Interpretativa Inmediata también es la propia comunidad,
esto definido por el estilo de vida que comparten, ya que ellos también definen la
forma de observar los medios de comunicacion. La apertura de este grupo los
convierte en una familia, a pesar de que no todos estén de acuerdo con esta
composicion. Asimismo, esto se refuerza en la posibilidad comunitaria de negociar,
articular y apropiarse de la interpretacion cultural basada en los medios y los grupos
sociales.

Por la composicién de la comunidad, esta se convierte en un mediador
inmediato, debido a que también estan culturalmente agrupados, enfatizado en el uso
de sus propios recursos mediaticos.

En tanto, el segundo tipo de comunidad interpretativa (de referencia) se
explica “donde la audiencia interactia de ordinario, como la escuela, la calle, las
reuniones con los amigos, el lugar del trabajo, la iglesia, las juntas de barrio, los
grupos sociales, los movimientos sociales, etc.” (p. 84). En otras palabras, la
referencia interpretativa de la comunidad se basa en los recursos de la cotidianeidad,
donde el individuo, imbuido dentro de sus actividades diarias, encuentra mediacion
en los lugares de participacién cotidiana. En ese sentido, los shipibos, de la
comunidad de Cantagallo, tienen como punto de referencia a lo que los medios
convencionales ofrecen desde la adaptacion social y elementos propios de la
situacién que viven y también a la influencia de otros grupos, desde los visitantes
hasta las aproximaciones que ellos mismos generan.

En definitiva, el trabajo comunitario se desarrolla enfatizando la labor que los
medios de comunicacion alternativos brinden un espacio de significacion que legitime

su integridad colectiva, participativa y abierta. Este medio debe ayudar a mediar la
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interpretacion colectiva, generando mayor interaccion con la audiencia para plantear
una estructuracién real de la mediacion social y la interpretacion colectiva.

En conclusién, las mediaciones son interacciones simbdlicas que son
expuestas para determinados grupos que ayudan generan los medios en la
construccién de la identidad de los grupos, porque se encuentren entre la audiencia
y la realidad, siendo reflejos de los acontecimientos que viven y proyectan a la
sociedad. Asimismo, son un gran recurso en la interaccién mediadora para alcanzar

interactividad e intercambio.

La transicion de lo rural alo urbano entendido desde la 6ptica del indigena

En anteriores apartados se mencion6é sobre las diversas corrientes
migratorias que ha tenido el Per( desde hace cuatro décadas. Las diversas razones
gue han motivado esta movilizacion son muchas: desde la ascension econémica
hasta mejores condiciones en materia de salud y educacion, las cuales no consiguen
en sus comunidades. En ese sentido, la ciudad se ha ido abriendo a nuevas
concepciones culturales e idearios por asimilar y difundir. Ademas, la creacién de
nuevos espacios de transmisién socio cultural y nuevas valoraciones.

Es importante destacar, que la llegada de estos nuevos grupos de inmigrantes
esta lleno de prejuicios y segregaciones en varios niveles, los cuales se reflejan en
los textos audiovisuales de la época. Este preambulo nos ayuda a entender los
juegos culturales a los que estan dispuestos los nuevos ciudadanos, quienes buscan
constituirse en la urbanidad para sentirse reconocidos dentro del ambito de la
ciudadania.

En el caso de los Shipibos, las condiciones migratorias se dieron en otras
circunstancias, en referencia al tiempo, ya que el movimiento shipibo se realizé hace

dos décadas, pero los motivos son similares. Sin embargo, los Shipibos se fueron
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abriendo camino a través de la venta de sus productos tradicionales y el comercio
ambulatorio. Tournon (2002), llama a este fendmeno el “nomadismo comercial”.

El mismo autor explica que la migracion shipiba tiene una fuerte implicancia
en el liderazgo femenino, quienes buscan nuevos espacios para poder impulsar la
economia familiar. De esta manera, La mujer es la propulsora de la expansion de los
idearios shipibos, indican el camino hacia el desarrollo de la ciudadania, replicando
los valores primigenios y estableciendo un orden comunitario tal cual les fueron
ensefiando en sus comunidades, dando inicio a la integracién dentro de la sociedad.

Entonces, defino a los indigenas urbanos como el grupo de personas que
forman parte de una comunidad de valoraciones y composicién étnicas que se
circunscriben dentro de una ciudad para establecer, mejorar y fortalecer sus
condiciones de vida buscando el bienestar de sus familias y nuevas generaciones
culturales, asumiendo la urbanidad como un espacio propio en la difusién, definicion
y proyeccion de sus idearios culturales con el fin de mantenerlas y profesarlas, sin
dejar de lado las bondades culturales que le ofrece los nuevos estilos de vida.

Del Popolo y otros (2007) argumentan que este movimiento no solo tiene una
repercusion dentro de los procesos sociales cotidianos sino también dentro de las
transformaciones.

“La creciente urbanizacion de los pueblos indigenas suponen una

profunda transformaciones socioculturales que no solo afectan su vida

sino también la del conjunto de las poblaciones urbanas.” (p. 104)

Entonces, podemos definir que la migracion de los indigenas y su adhesién a
la ciudad también implica, en alguna medida, un impacto dentro de la urbanidad, y
como senalan los autores, pasan por un proceso de “etnizacion”. Esto se observa en
algunos grupos minoritarios que comparten los ideales del grupo indigena.

La etnizacion se puede definir como la recreacion y constitucion de espacios
urbanos entrelazados con la identidad indigena. “Este vinculo seria fundamental en

el proceso de insercion de los migrantes indigenas en la ciudad” (p. 105), porque
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contribuye a recortar la brecha de la marginacién por parte de otros grupos por dos
razones fundamentales: (i) la fortaleza de estar unificados en un espacio geografico
y (i) la constante proyeccion de sus valoraciones culturales.

Bengoa (2007) en una conferencia sobre el tema de los indigenas urbanos
menciona sobre el rol de la reinterpretacion de los valores culturales:

“Los indigenas llevan, hablo desde la ciudad, sus culturas a las ciudades

y las reinterpretan. Ya no es la cultura campesina de las comunidades,

se hatransformado en otra cosa. Para algunos puede ser un remedo un

tanto lejano de lo que se hacia en el campo. Esa es una opinion estética

pero no culturalmente valida...La reinterpretacion de las culturas rurales

en las ciudades es un asunto complejo de entender, porque no se trata

de que no exista integracion a la vida urbana. La sobrevivencia conduce

rdpidamente a los trabajos, a las forma de ser y a las costumbre y

habitos de la ciudad. Pero ello no obliga a perder la cultura de la

comunidad. Esta se reconstruye como un “segundo texto”, subrepticio

pero de mejor calidad ya que es el que otorga sentido a la accion.” (p.

49-50).

Entonces, podemos apreciar que el condicionamiento del comportamiento de
los nuevos grupos urbanos de origen indigena mantienen y reinterpretan sus
costumbres, basados en aspectos ideales de la cultura, pero por otro lado, si
afirmariamos que existe una hibridacién, todo ello, en cuanto los migrantes tienen
que adaptarse a la realidad urbana: el trabajo, el orden y la construccion de lo urbano.
En otras palabras, la expresion de la culturalidad es un proceso interno que marcay
gobierna la vida en comunidad, teniendo que abrirse espacio en la sociedad que los
abarca.

En definitiva, la migracion y la fundacién de comunidades de indigenas
urbanos nacen de la busqueda de oportunidades que no encuentran en sus lugares
de origen. Ellos se organizan en forma tradicional y a pesar de provenir de
comunidades distintas mantienen el mismo arraigo, costumbres y proyeccion de su
cultura, convirtiendo a sus nuevos espacios, en unos de reinterpretacion de cédigos,
valoraciones e ideales culturales.

Ademas, se debe reflexionar que en este proceso de hibridacién, los

comuneros urbanos comprenden la necesidad de adecuarse a la forma de vida de la
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ciudad en la basqueda de sus oportunidades, ya que las costumbres propias no son
necesariamente las correctas cuando se proyecta en minoria a la ciudad. De ese
modo, los indigenas urbanos cumplen un rol protagénico en la nueva interpretacion

de sus formas y origenes para su supervivencia social.

Las culturas hibridas y sus aportes en la construccion de un tejido social
diverso y tolerante

Garcia Canclini (1997, 1990), el mayor difusor de este término en América
Latina, refiere a la “Hibridez Cultural” como las diversas corrientes culturales,
sociales, politicas y artisticas; las cuales se dieron de forma separada, y que propias
razones de la globalizacion - también entendido como la migracién- confluyeron en
lo urbano para dar paso a una nueva estructura cultural sin dejar de lado la esencia
de cada patrén que los constituye. En ese sentido, no se pretende dejar de lado las
culturas originarias o indigenas sino se trata de insertarlas a la modernidad y que los
portadores culturales pueden reconocerse dentro de estas para convertirnos en
“seres interculturales, ciudadanos hibridos confluyendo a través de un mundo
multicultural” (Lugo, 2010) para alcanzar una profunda interaccion “con las multiples
ofertas simbdlicas...desde posiciones propias” (Garcia Canclini, 1991, p.332).

Esto se traduce que los comportamientos culturales confluyen en un espacio
donde se construyen y reconstruyen, negocian y renegocian de forma infinita para
dar lugar a nuevos procesos culturales. En otras palabras, manejar conexiones
profundas que no permitan alejarse de sus tradiciones sino que se empoderen a los
grupos para que sean capaces de proyectarla.

Por esta razon, Garcia Canclini refiere abiertamente a la interaccion simbodlica
como el espacio donde entran y salen los cédigos culturales sin alterarse, pero toman
nuevas reconvenciones y reconstrucciones; de esa manera, genera una interminable

interaccion dentro de los espacios identitarios (p. 333). En otras palabras, la persona
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gue se inserta en la sociedad esta en la capacidad de ingresar a esta interaccion de
ideales, pensamientos culturales y rol social con un fin no de quitarle peso o
representatividad a sus ideas sino de potenciarlas.

De acuerdo a Spencer (2011a) y el término de Culturas Hibridas:

“(Son) los procesos intermedios de los limites borrosos y los puentes

culturales... un enfoque apropiado para la comprension de las

interacciones culturales, la negociacion y la integracion... La hibridacién no

es un proceso con un fin sino mas bien, esta se va renegociando

constantemente en la relacion de uno mismo con la cultural del pais

anfitrion.” (p. 5)

Spencer resalta que este proceso no tiene un tiempo determinado de
finalizacion, lo que nos ayuda a comprender que los espacios hibridos nos permiten
entender el fenbmeno de la interculturalidad como uno infinito. Ademas, se refleja
cémo los grupos ingresantes buscan figurar en el panorama social mediante la
interaccion y negociacion de sus 6rdenes preestablecidos no en un intento de
asimilacibn o adaptacién sino de una construccion mutua de los procesos
interculturales. La finalidad de esta figura es la posibilidad de moverse o desplacerse
dentro del ambiente que los cobija y pretender hacerlo suyo, mediante la convivencia
pacifica.

Young (2003) también abre la propuesta reforzando el aspecto de
desplazamiento dentro de los espacios hibridos refiriéndose a estos como: “el
desarrollo de la interaccion entre la cultura indigena y la cultura colonial” (p.23). A
esta brecha se debe entender como los actores sociales en los procesos de
interaccion, en un binomio de Cultura Migrante — Cultura Predominante.

Bhabha (2002) refuerza un punto muy importante sobre este tema; él escribe
sobre los “ritos de poder”. Aqui se establece una clara linea de interaccion y
negociacion, pero desde la proyeccion de la cultura, la cual se debe entender como
la manifestacion de los valores culturales, entonces, es alli donde seran reconocidos
por lo grupos dominantes y estos puedan auto reconocerse con sus diferencias y

capacidad de aporte cultural dentro de la sociedad. (p.141).
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De este modo, los grupos étnicos o linglisticos, a pesar de pertenecer a la
misma nacién, no comparten los mismos elementos simbdlicos, como es el caso de
la Comunidad Shipiba, quienes tienen que negociar y renegociar sus aportes
culturales y sus ideales en las zonas hibridas para establecer un sentido de
reconocimiento sobre los otros colectivos como son los habitantes de la ciudad. En
definitiva, los comuneros deben sentir que si pueden integrarse sin despreciar sus
propias costumbres construyendo, reconstruyendo, valorando y revalorizando su
propia cultura, permitiendo que asi hibriden dentro de un panorama mucho mas
cultural y articulado, donde interiorizan y proyectan estos nuevos simbolos y “marca
la identificacion con la diferencia cultural”. (p.270).

Por otro lado, la propuesta de Garcia Canclini habla del intercambio propuesto,
desde un punto de vista de la urbanidad.

“Hemos pasado de sociedades dispersas en miles de comunidades

campesinas con culturas tradicionales, locales y homogéneas, en

algunas regiones con fuertes raices indigenas, poco comunicadas con el

resto de cada nacion, a una trama mayoritariamente urbana, donde se

dispone de un oferta simbdlica heterogénea, renovada por una constante

interaccion de lo local con redes naciones y transnacionales de

comunicacion” (p.265)

Se expone que la interaccidn, negociacion, renegociacién e integracion de
estos espacios hibridos se alcanza mediante la construccion de simbolos
heterogéneos — entendido como la oferta cultural -; pero la pregunta que cae de
madura es como se debe realizar esta aportacion, entonces hacen su ingreso los
medios de comunicacion, quienes aportan su alcance como nuevos espacio publico
de alcance digital y amplificado. En el caso de la radio, estos ayudan a elaborar un
mensaje representativo que permita a los comuneros ingresar y moverse facilmente
dentro del escenario social bajo el reconocimiento ya obtenido.

Graficando la hibridez en la Comunidad Shipiba, ello se observa en el
reconocimiento de su permanencia, negociacion y renegociacion de los diversos
espacios. En este caso, la radio se convierte en un nuevo espacio publico que permite
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colocar una variedad de informacién representativa que les facilite la construccion de
sus cédigos simbdlicos para asegurar su integraciéon a la sociedad, pero sin dejar de
lado sus costumbres, visiones y lectura de la realidad frente a los grupos
predominantes. Dentro de este &mbito, la radio comunitaria como un medio de
comunicacion masivo, accesible y sobre todo, inmediato, permite a los comuneros
alcanzar e integrar justamente dentro de estas fisuras, convirtiéndose esta en su
herramienta de multiples interacciones, creando muchas nuevas posibilidades dentro
del panorama social del reconocimiento.

En definitiva, cuando la Comunidad mantenga una interaccién constante
sobre los espacios y pueda integrarse favorablemente a la composicién de los grupos
predominantes, se podra referir a Anderson (1993), quien decia que la nacién se
compone por cuatro elementos sustanciales: primero, gue es “Limitada”, porque esta
establecida por las frontera; “Soberana”, porque esta bajo un orden constitucional;
“Plural”, porque podrian convivir pacificamente todas las formas culturales de la
nacion y “Comunitaria”, porque a pesar de no conocer a todos los habitantes de la
nacion mantenemos un profundo compafierismo que va mas alla de la propia
diversidad que habita en ella. (p. 25), el cual seria el ideal de la hibridez y sus
procesos complementarios. La constante interaccion dentro de los espacios hibridos
permite que los comuneros alcancen un norte mucho mas claro hacia el
reconocimiento personal, interpersonal, social y cultural frente a lo que puede aportar

con su ciudadania.

Medios ciudadanos, una alternativa de acceso democratico a lainformacion de
calidad

Los medios ciudadanos, término acufiado por la comunicadora colombiana
Clemencia Rodriguez (2001, 2009), se define a los nuevos usos de los medios de

comunicacion y su propdsito democratizador. Estos medios brindan a los diversos
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grupos sociales la oportunidad de proyectar su identidad, ideales, aspiraciones y
concepciones de la realidad con la finalidad de construir su propia ciudadania desde
la comunicacion. Es alli donde los productores de contenidos (los comuneros) son
capaces de dirigir y asumir un rol participativo en la formacién de contenidos
informativos, educativos y de entretenimiento para un publico no masivo, pero si
representativo; el cual los medios masivos no les brindan. (Cadavid, 2005; Garcia
Morales, 2006; Rodriguez, 2001, 2009).

En ese sentido, los medios ciudadanos reconfiguran los espacios de
formacion de la identidad, donde los comuneros se convierten en “relatores de su
propia historia y recobrar asi su propia voz; implica reconstruir el autorretrato de la
comunidad y de sus culturas” (Rodriguez, 2001, p.3). Entonces, estos medios facilitan
el proceso de alineacion y pertenencia de un grupo no sélo a un nivel interior sino
que los fortalece hacia afuera del mundo, ya que refuerza el deseo de los comuneros
en conocer su cultura para tratar frente a las otras. En la Comunidad de Cantagallo,
el uso de la radio comunitaria se convierte en este nuevo espacio publico, donde se
puede reconstruir los cédigos sociales para afrontar a las diversas comunidades que
componen su panorama. Estos medios aportan en la creacion de un espacio publico
plural e independiente, operando dentro de una dindmica méas representativa,
empoderandose en diversos niveles y dimensiones permitiendo el autorretrato
comunitario.

Rodriguez (2001) continda reforzando su posicién sobre la aparicion de los
medios ciudadanos y la interaccion de los diversos elementos que confluyen:

“Los medios ciudadanos emergen de la interaccion de tres elementos:

los ciudadanos se reapropiaran de los medios para satisfacer sus

necesidades y buscar en ellos su propia informacién y metas de

comunicacion; un contexto historico, social y cultural que plantea
dificultades particulares que también ofrece opciones especifica para la
aplicacion de los medios ciudadanos; y la promulgacion de los
ciudadanos con estrategias creativas para explotar hasta el agotamiento

cada fisura en el sistema de medios de comunicaciéon dominante. Estos
medios son el resultado de una compleja interaccion entre los intentos
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de las personas para democratizar el paisaje mediatico y sus

circunstancias contextuales.” (p. 164)

Entonces, dentro de las interacciones propias de los medios ciudadanos
encontramos tres interacciones, las cuales se resumen en apropiacion, contexto
histérico, social y cultural; y estrategias creativas de contenidos, entonces es alli
donde estos componentes tiene que trabajar en las fisuras mediatica, que son estos
espacios libres dejados por los medios de comunicacion comerciales y la sociedad
en su conjunto que permite la entrada de nuevas formas de expresion. Este
panorama se debe entender que actualmente existe una falta de compromiso por
parte de los medios comerciales para comprender la probleméatica de otros grupos,
por lo que las fisuras se convierten en espacios propicios de negociacion de la
participacion mediante la esfera publica. Este espacio debe brindar una voz
renovadora de la estrategia comunitaria frente a la realidad para que puedan
enfrentar de forma planificada, desarrollada y articulada las particularidades de su
condicion.

Por otro lado, al referirnos a grupos que buscan su reconocimiento estamos
hablando sobre una discusion del poder, al cual podemos aplicar la “oposicion
binaria”, explicada por Rodriguez (2001), entre Powerfull and Powerless (Poderosos
e No poderosos). Los primeros concentran los medios de comunicacién para tomar
parte en las acciones y contenidos, imposibilitando a los segundos a ser capaces de
aportar en ello. En este caso, como la comunidad no tiene acceso a este tipo de
medios, ellos generan un medio paralelo, que cumple el mismo rol del masivo pero
desde la vision de su conducta y cultura. Entonces, bajo esta determinacion entra a
tallar la democratizacion de los medios, abriendo espacios de entendimiento que se
oponen a los medios comerciales “brindandole una voz a los que estuvieron

marginados” (p.14)
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De esta manera, podemos decir que: ¢ Esta radio alternativa en Cantagallo,
podria mencionar o incluirse dentro de la categoria de medo ciudadano? Cadavid
(2003) menciona tres caracteristicas claves de un Medio Ciudadano:

“1) (Cumplen) una funcién de cambio y transformacion social desde las
necesidades, expectativas e intereses de la gente organizada en grupos
desde la base social. 2) Estan bajo el control de esos grupos y personas

en una estructura democratica y participativa. 3) Ejercer definitivamente,
entre otras cosas, una funcion de control social con total independencia.”

(p. 2)

Analizando la frase, en el caso de la Comunidad Shipiba de Cantagallo, la
funcion de cambio se traduce en la necesidad de compartir su cultura mientras estan
inmersos en la ciudad y aprender de ella para poder sobre llevar diversos puntos
clave en la intermediacion cultural y la convivencia. Asimismo, la consistencia del
mensaje debe permitir de una o de otra manera, la permanencia del grupo dentro del
espectro social, esto debido a que si se quiere vivir dentro de la ciudad, deben
generar su participacion y pluralidad, pero no esperar que esto nazca de afuera hacia
dentro, sino debe tener un efecto inverso.

En ese sentido, la comunidad debe organizarse a través de un grupo sélido, de
forma abierta y directa, donde todos, o una mayoria representativa de todo el grupo
participe, esto debido a que el tema shipibo se debe tocar no solo del punto de vista
de un grupo de la comunidad sino de todos.

Dentro de las oportunidades que les brindan los medios ciudadanos esta la
diversidad de formas, estilos y métodos de comunicacién. Los medios son adaptables
a las necesidades y objetivo de los mensajes que se proyectaran y produciran “que
va desde la participacion abierta y directa hasta la mas indirecta forma” (Rodriguez,
2001, p.165). Entonces, analizar que la adecuacion de los medios se alinea a los
grupos, los cuales tienen que abrirse a toda la comunidad asumiendo un rol

participativo construyendo renovadas relaciones sociales con la infinidad de
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conexiones que fueran posibles, alcanzado la negociacion y renegociacion de sus
espacios dentro de la hibridez.

Dentro de la Comunidad Shipiba de Cantagallo, esto se refleja bajo un
principio reconocido dentro de su propia identidad: la reunién, o espacio publico
interno, que juega un papel importante dentro de las discusiones de su porvenir;
Tournon (2002), lo identifica como “un caso de democracia directa” (p.167), en el cual
todos los habitantes tienen la misma voz, la cual puede convocarse en cualquier
momento para discutir un tema de relevancia para los comuneros. Entonces, la radio
comunitaria se plantea como una extension del espacio de participacion, agregando
todos los elementos que hemos revisado en la literatura, podemos analizar de forma
clara que la organizacibn, mensaje e intencibn de comunicacion se alinea
perfectamente para encontrar un espacio para compartir y producir ciudadania.

Finalmente, el uso de ambas perspectivas tetéricas se sustenta en que los
grupos migrantes, en este caso, la Comunidad de Cantagallo pueden ser capaces de
integrar favorablemente dentro de la sociedad, desde la perspectiva participativa y
fundada en el presente y la mediacién, generando entre los participantes diversas
formas de comunicacién encontrando espacios para la integracién, aportando valor
y cultura a su permanencia en la ciudad. Dicho de otra manera, la radio comunitaria
les brinda un espacio para no dejar de lado todas las tradiciones y costumbres
asimiladas desde su origen, permitiendo renovar en ellos su deseo de poder ser parte
de una sociedad inclusiva, que los reconozca e integre segun la forma de vida que

ellos han adoptado.

Pregunta de investigacion
Al analizar el comportamiento de la Comunidad frente a los procesos internos y
externos de comunicacion, ademas de los diversos elementos que confluyen dentro

del emprendimiento de desarrollar un medio de comunicacion que coloque

31



propuestas nuevas y renovadas en el plan social de la Comunidad, podemos
establecer la pregunta de investigacion como:

RQ: ¢La aplicacién de un medio de comunicacion, en este caso la radio
comunitaria, es propicio para la generacion de espacios identitarios, integracionistas
y publicas para que la Comunidad Shipiba de Cantagallo pueda negociar y renegociar

su participacion dentro de la sociedad?

Hipotesis
Los medios de comunicacién comunitarios, en este caso la radio, apoyan en
la vigencia cultural de la Comunidad Shipiba de Cantagallo y definen su integracion

dentro de la sociedad en su conjunto.

Metodologia

Tipo y disefio de investigacion
De acuerdo a los procesos establecidos para la investigacion, se puede
determinar que la presente tesis tiene una metodologia cualitativa, que ayuda a

entender de manera proxima y real los procesos sociales dentro del lugar a realizarse
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en la experimentacion, estableciendo una mejor perspectiva sobre el fenémeno por
analizar.

Por su parte los tipos de investigacion, en la que sustentaran la misma, seran
Descriptivos, donde se hara una recoleccion de informacién para comprender los
fendmenos dentro del grupo de investigacion; y Experimentales, porque se afadira
el uso de herramientas de empoderamiento comunitario para probar la hipétesis.

(Hernandez, Ferndndez, & Baptista, 2006).

Estudio etnografico.

Se reconoce a ésta técnica como la ideal para desarrollar un buen proyecto
cualitativo, ya que permite procesar favorablemente los recursos adquiridos
dentro de la investigacién; asimismo permite abstraer los diversos escenarios de
estudios como la percepcién sobre la realidad de los grupos investigados. Por lo
cual, el autor o investigador tiene un conocimiento preciso de la zona de accion
y de los roles adscriptos dentro de la comunidad (Spradley & McCurdy, 1972).
En este caso, el grupo de estudio son los habitantes Shipibo Conibos de la
Comunidad de Cantagallo.

De acuerdo a Ameigeiras (2006), “se trata de un aprendizaje
vertebrado alrededor de la experiencia del encuentro e interaccién del otro.
Una experiencia que supone el pasaje del “mondlogo” al “dialogo™ (p. 121).

En ese sentido, el involucramiento del investigador forma parte del
despliegue de los fenédmenos dentro del grupo de estudio, en este caso,
dentro de la Comunidad de Cantagallo, ya que sin este factor determinante la
inmersion del investigador no estaria completa.

Spradley & McCurdy (1972) argumentan que el investigador “busca
describir a una cultura usando los criterios que sus informantes emplean y
como ellos observan, interpretan y describen sus propias experiencias
durante el curso de la vida” (p. 19). En otras palabras, la observacion
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participante del investigador le permite ver por los sentidos de los demas, la
construccion de la realidad. En otras palabras, el investigador se convierte en
un canalizador de “la critica de las historias y patrones” (Clifford, 1986b),
dandole sentido a la percepcién grupal, siendo los sentidos de transmision de
todos los mitos, cuentos, tradicion e identidad cultural.

Asimismo, Geertz (1973) expone que “la atencién de una descripcion
etnogréafica no se basa en la capacidad de su autor para captar los hechos
primitivos en lugares lejanos...sino de la capacidad de aclarar lo que sucede
en estos lugares, para reducir la perplejidad.” (p.16). Se deberia entender a
esta premisa como una ventaja que posee la etnografia basada en la
comprension de cédigos culturales, no para explicar los fenébmenos sino para
entenderlos dentro de los procesos de convivencia.

En definitiva, este enfoque se ha convertido en un aliado eficaz para
comprender y proyectar el desarrollo de la investigacion como conocer de

cerca los resultados del proceso.

Entrevistas a profundidad.

Las entrevistas a profundidad nos proporcionan una fuente muy rica
de informacion, no sélo sobre las personas que entrevistas sino también del
panorama al cual se enfrentaba la investigacion; en otras palabras, la
informacion proporcionada se convirtio en la base para el desarrollo de la
teoria y alinea todo los mecanismos que se pretende ofrecer.

Garcia de Ceretto & Giacobbe (2009) argumentan que el objetivo de
las entrevistas es “pretenden llegar al conocimiento de un problema;
subjetivamente sirve para develar emociones, sentimientos a través de las
reconstruccion de un discurso; con el objetivo de elaborar un saber

socialmente comunicable”. (p. 94)
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La importancia de develar el lenguaje y hacerlo entendible para los
lectores, representando exactamente lo que se quiere aportar, permitiendo
contribuir con mayor certeza a la realidad como lo explica Blommaert (2005):

“El entendimiento de la cultura y el lenguaje requiere de la

diversidad cultural y el lenguaje requiere el establecimiento de la

cultura y la lengua firmemente en la totalidad del sistema en
donde un grupo funciona, y explica la cultura y la lengua no por
referencia a una norma universal, sino en funcién del entorno

concreto en esta cultura se produce.” (p.8)

En definitiva, este proceso de entrevistas ayudara a comprender todos
los fendbmenos rescatables como las ensefianzas que se puede obtener para

que se pueda construir de una forma mas clara la respuesta de la hipotesis.

Participantes
Comuneros.

Se define como comunero a un “hombre que participa en una
comunidad de bienes o derechos” (RAE, 2013). En ese sentido, los miembros
de esta comunidad han apoyado el desarrollo de la investigacion, debido a
gue fue con ellos con los que se trabajo los talleres radiales y se convirtieron
en los administradores de la misma. La caracteristica fundamental de estas
personas es poder transmitir a través del sonido sus procesos culturales,
simbolicos y cosmovisiones a los demés miembros de su comunidad y por
ende, a los miembros que los rodean.

El nimero de participantes es variable segin la etapa de la
investigacion. En la primera parte, en el reconocimiento de campo,
participaron cerca de 10 comuneros de edades entre 16 afios y 53 afios. En
cuanto al género la proporcién fue 70% hombres y 30% mujeres, que se
comunicaban en espafiol y shipibo, y tenian una permanencia en la zona por

un tiempo no menor a 3 afos.
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Los hombres participantes en este primer paso del proyecto, estaban
dedicados a la artesania y el trabajo manual (carpinteria, pintura, entre otros),
mientras que las mujeres basicamente se dedicaban al cuidado del hogar y
venta de artesanias. Este grupo definido de personas presentan mayor
disposicién personal para las actividades competentes de la radio y
representan, a nivel de representacion, el mayor grupo segun trabajo de la
zona.

En definitiva, los participantes tienen conocimiento real y propio sobre
su procedencia con capacidad de desarrollarse de manera multidireccional
dentro del espacio cultural shipibo como el que la sociedad capitalina que los
acoge. Estos participantes ayudaron a comprender que Sus procesos
simbdlicos toman una precedencia Unica por la relacién de sus miembros con
el arte y expresando la oportunidad de dar a conocer su cultura. Las
condiciones de la investigacién fueron controladas, ya que la seleccion de los
participantes fue aleatoria con la debida autorizacién de la Asociacion de
Shipibos Residentes en Lima (ASHIREL) para la realizaciéon de la
investigacion dentro de su Comunidad.

En la segunda parte, que corresponde a la capacitacion e
implementacion de radio comunitaria, las caracteristicas son similares, pero
el nimero varia con respecto a la etapa anterior, ya que se cuenta 12
participantes, en su mayoria hombres artesanos y considerados como
personas de alto grado de conocimiento por sus vecinos, quienes confian que
puedan hacer una buena labor en la radio comunitaria. Asimismo, también se
considera a jovenes de 16 a 25 afios, quienes a pesar de no establecer un
liderazgo dentro de la comunidad, pueden compartir sus mensajes con otros

jovenes de la misma edad.
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Finalmente, dentro de la produccién de la radio comunitaria se cuenta
con 3 equipos de produccién quienes desarrollaran la pauta de contenidos y
dirigiran los diversos espacios radiales. Asimismo, se contara con la
participacion de jovenes voluntarios que realizaran el manejo de los controles

y la parte técnica en el funcionamiento de la radio.

Investigador.

Dentro de los participantes, también toma lugar el investigador, ya que en el
proceso de implementacion radial, pone al servicio sus conocimientos de la
comunidad para que el colectivo pueda asumir un nuevo rol protagénico, en
una especie de transferencia de saberes. Asimismo, el apunte que realice
sobre sus apreciaciones y aproximaciones teéricas podra hacer que el
proceso de investigaciéon sea mucho mas enriquecedor.

Ello se argumenta dentro de la investigacion basandose en lo
expresado por Gramsci (2005), menciona que la labor de todo ser humano
tiene un valor intelectual, donde todos nuestros actos cumplen un rol
fundamental e inconfundible para el desarrollo social, pero enfatiza la labor
del Intelectual Orgéanico (Gramsci, 2005), quien pone en servicio los
conocimientos adquiridos a disposicion de los menos favorecidos,
imprimiendo una labor de compromiso.

En ese sentido, Hernadndez, Fernandez, & Baptista (2006), sefialan

“El investigador se introduce dentro de las experiencias individuales de
los participantes y construye el conocimiento, siempre consciente de
gue es parte del fendbmeno estudiado. Asi, en el centro de la
investigacion esta situada la diversidad de ideologias y cualidades
Unicas de los individuos” (p. 9)

De esa manera, podemos establecer claramente que la participacion
del investigador juega un papel determinante en el desarrollo de las teorias y
confirmacion de las hipétesis, por lo cual se puede afirmar que Unicamente es
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esta persona quien puede hacer la medicion correspondientes de todos los
procesos por su conexion intelectual con el grupo social, abriendo de
oportunidades para el desarrollo de nuevas ideas en comunicaciones o areas
de interés.

Asimismo, el rol del investigador es importante dentro de la tesis,
porque este es el principal promotor de las acciones y financiamiento del

proyecto.

Ubicacién de la investigacion

La investigacién realizé dentro de los linderos de la Comunidad Shipiba de Cantagallo
manejada por la directiva de ASHIREL, quienes autorizaron el desarrollo de la
investigacion y promovieron la participacién de la comunidad.

La ubicacion de la Comunidad se encuentra en el kilometro 6.5 de la Via de
Evitamiento en el distrito del Rimac, aproximadamente a 5 minutos del Cercado de
Lima (Truel, 2010). La forma de trabajo dentro de este espacio se realizé desde el
mes de mayo de 2012 hasta octubre de 2013.

En los primeros tres meses se hizo un levantamiento de informacioén sobre
valor cultural, cosmovisiones y construccion simbdlica de su convivencia, asimismo,
en este esfuerzo he podido conocer todos los elementos necesarios para la
aplicacion experimental de la tesis.

Otro lugar importante ha sido el Colegio Intercultural Shipibo, ubicado
geograficamente fuera de la zona de influencia de la tesis, ya que este terreno fue
parte de las areas verdes de otra asociacion, la cual fue cedida para la construccion
de la mencionada escuela. En este colegio se realizaron los tallares de capacitacion
a los diversos comuneros, el tiempo de clases dentro de este espacio fueron diez

sesiones resumidas en cinco semanas.
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El espacio fisico donde se realiz6 la investigacion tiene una particularidad, ya
que se encuentra en el margen del Rio Rimac, considerado uno de los mas
contaminados del pais por sus altos niveles de metales pesados y otros
componentes, que practicamente bafian el contorno de la comunidad. Asimismo, las
casas se ubican cerca a grandes acantilados producto de la excesiva basura que se
acumulo en la zona, presentando altos niveles de enfermedades bronco respiratorias,
alérgicas y cutaneas. Asimismo, no solo la basura es un problema que llama la
atencion dentro de la comunidad, sino también la falta de un control en la higiene de
los espacios publicos, que hace pensar que esta condicion de migrantes se trataria
de una invasién. Los propositos comunitarios son fundamentales y rescatables, pero
las condiciones de vida de las familias es precaria en muchos factores, lo cual podria

alterar muchos componentes de la vida cotidiana.

Confiabilidad y Validez

Ambos términos nacen de la posibilidad de asegurar los resultados y
proyeccion de los mismos en otros ambitos de estudios, que a diferencia del método
cuantitativo, la aplicacion de la estadistica presenta una exactitud y ciertas
invariabilidades, mientras que para la metodologia cualitativa presentan variables
mucho menos constantes.

Argumentan Paramo & Gomez Hurtado (2008) “La fiabilidad se refiere a la
medida en que se puede replicar los estudios, a la consistencia de las respuestas o
los datos que han sido obtenidos” (p. 48). En ese sentido, ello se garantiza por los
procesos coyunturales y la experiencia de los entrevistados, ya que mediante el uso
de un guion de entrevista, las respuestas mantienen una alineacion que permite tener
conclusiones mucho més rapidas y delineadas al estudio en si mismo.

Por otro lado, los mismos autores refieren a la validez como “al grado de

coherencia l6gica interna de los resultados y a la ausencia de contradicciones, es
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decir el grado en el cual los resultados reflejan la situacion estudiada, y la externa,
nivel de aplicacion de las conclusiones a grupos similares”. (p. 48)

Tanto la confiabilidad y la validez se refuerza en la triangulacion de los datos
establecidos claramente en las fuentes utilizadas como los diversos métodos
aplicados dentro del grupo de investigacion, lo que asegura que el trabajo con
diversos grupos, entorno y contorno dara una vision mucho méas completa del
panorama de la investigacién ofreciendo una mayor coherencia a los resultados,
respuesta de hipétesis, implicancia y conclusiones (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2006).

De esta manera, la validez de esta tesis se enfoca en que los resultados
responden de forma adecuada al contexto donde se esté desarrolla la investigacion
y se refleja en la forma de como los instrumentos utilizados pueden permitir a

responder la misma pregunta de investigacion.

Andlisis de los datos.

El método cualitativo, basado en el estudio etnografico de la observacion
participante y las entrevistas a profundidad han permitido identificar y corroborar lo
afirmado en la hipétesis. En ese sentido, los datos han sido analizados de forma
coherente dentro de los aparatos que competen a la investigacion y que enriquecen
las conclusiones. (Garcia Ceretto & Giacobbe, 2008; Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2006).

De acuerdo a Blommaert (2005) al andlisis de los datos:

“‘Uno de los problemas metodolégicos mas importantes en el
analisis del discurso es la elaboracion de uno en las selecciones

particulares del contexto, segun la importancia de lo establezca el
investigador, pero no se convierte en un objeto de investigacion.”

(p.50)
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El autor pretende poner en contexto el trabajo que se realizara en el andlisis de datos,
ya que solo se basaran en la tematica relacionada a la investigacion que permitira

definir de forma practica real todos los elementos que conjuga.
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Matriz de consistencia: Radio Comunitaria en el desarrollo de laidentidad y permanencia cultural en la Comunidad Shipibo Conibo
de Cantagallo

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES | INDICADORES METODO | JUSTIFICACION
GENERAL GENERAL GENERAL
La Determinar La radio INDEPENDIENTE | Radio Programas Cualitativo | Investigar sobre
Comunidad como la radio comunitaria, Radio Comunitaria | Comunitaria radiales. el impacto de las
Shipiba de comunitaria apoya en la Participacion radios
Cantagallo apoyaen la vigencia cultural DEPENDIENTE comunitaria. comunitarias en
busca vigencia cultural | de la Comunidad | Miembros de la la conservacion y
contribuir en de la Shipiba de Comunidad difusion de
la cohesién Comunidad Cantagallo y Shipiba de valoraciones
cultural y Shipiba de definen su Cantagallo culturales de
social a través | Cantagallo y integracién dentro grupos étnicos y
de un medio define su de la sociedad en minoritarios que
de integracion su conjunto. habitan dentro de
comunicacion. | dentro de la la ciudad, con la
sociedad. finalidad de
OBJETIVO HIPOTESIS comprender los
ESPECIFICO ESPECIFICA procesos de
Determinar la La radio adaptacion y
efectividad de la | comunitaria participacion
radio favorece la integracionista en
comunitaria en vigencia de la ciudad.
la conservacion | cultural y de la
de los valores lengua de la
culturales y la Comunidad
lengua dentro Shipiba dentro de
de la comunidad | la ciudad.
Shipiba de
Cantagallo.
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Resultados
En este capitulo describiremos y analizaremos los aspectos mas relevantes del
proceso de observacién de campo, aplicacién de instrumentos de investigacion y
demas actividades relacionadas que permitirdn elaborar un recorrido completo sobre
los resultados de la investigacién y dara respuesta a la pregunta realizada en el inicio
de la tesis.

Nueva vida, Nueva sociedad

La migracién de los Shipibos Conibos a la capital y su agrupacién en la
Comunidad de Cantagallo, es una respuesta colectiva ante la falta de oportunidades,
pero consideran que la migracibn masiva sera respuesta adecuada para encontrar
mejores oportunidades.

César (53) “Vinimos por cuestiones de negocios de artesanias, pero a
medida que nosotros nos vamos quedando aca en Lima, veiamos la
necesidades de ubicarnos como tener un espacio... nuestra meta es
hacer estudiar a nuestros hijos, todo por estudio, por la salud y porque
cualquier ciudadano quiere sobresalir con su hijo y manera que
estamos acd, luchamos cada dia para hacer estudiar mas a nuestros
hijos”

César, un hombre artesano, refiere claramente las oportunidades que le
brindan la ciudad y la facilidad que le ofrece poder sacar adelante a toda su familia,
pero es consciente de que tendra que luchar no solo contra sus necesidades, ya que
al no tener las condiciones econdémicas suficientes debe buscar la manera de
mantener a sus hijos y lograr formarlos. Esto nos pone a pensar que la falta de
oportunidades en su regién es el primer motivo de migracion.

. La condicién de migrante que reciben, se convierte en un leve impedimento
de accidn, ya que saben de las cargas subjetivas que tiene este término. Ahora bien,
si observamos esta conducta desde otro punto de vista, conoceremos las
motivaciones y apreciaciones culturales que les permita reforzar la idea de
comunicacion, la cual también es una expresion colectiva, que quieren plantear; de
ver a los migrantes no como un peso social sino como la oportunidad de mensaje
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participativo, bajo el respeto de la cultura, con la finalidad de conocer cémo enfrentar
el crecimiento de sus nuevas generaciones dentro la ciudad para analizar si sus
valores culturales hibridan segun el condicionamiento social.

Cabe precisar que muchos de los entrevistados han referido que el motivo de
su estancia en la capital es la busqueda de nuevas oportunidades laborales,
educativas, sociales y econémicas que en sus comunidades nativas no les brindan.
Ellos han sentido un gran centralismo en la capital, tomando la decision de llegar a
la ciudad y agruparse para hacer una presencia fuerte y cultural de ellos mismos en
la ciudad, de ganarse un espacio dentro de la capital. Cabe sefalar, que esta
migracién no se ha dado en condiciones particularmente legales, ya que muchos, en
primer lugar, han invadido espacios publicos, exigiendo posteriormente un
saneamiento fisico legal via prescripcion adquisitiva para tomar posicion del espacio
donde habitan.

A medida que los nuevos migrantes y comuneros se fueron estableciendo en
la ciudad, comenzaron a buscar relaciones mas profundas con Lima. Se fueron dando
cuenta de la educacion es un tema importante para conseguir algin puesto de trabajo
y en ello, la movilidad social. En ese sentido, hubo un fuerte impacto o comianmente
llamado Choque Cultural, por sus costumbres y un estilo de vida a la que
comunmente no estan acostumbrados.

Rusber (23): “La primera vez que vine a Lima, vi lo diferente que era

entre la ciudad y la comunidad, o sea las chacras. Yo vine aca y
vi otras costumbres. Alla en la selva hay mas libertad, somos mas
libres y acéa en la ciudad la vida es un poco mas dura...Yo para

despertarme, también vine a la capital, para saber como van las cosas
y saber cémo lo hacen para tener mas ejemplos.”

En esta declaracion observamos que el impacto del choque cultural,
entendido como la ansiedad propia de las nuevas experiencias a nivel sensorial y
cultural de una persona dentro de un nuevo grupo. Por otro lado, la ciudad se

convierte en un espacio con algunas condiciones, adquiriendo un proceso de
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aprendizaje de la sociedad y aportes hacia el conocimiento individual. Sobre este
punto, muchos de los comuneros mencionaron un despertar, porgue los estimulos
que les ofrece la ciudad son diversos, ampliando sus expectativas e inquietudes, pero
también se afrontaria por cierta inseguridad, debido a la falta de conocimiento de las
condiciones de vida.
Uno de los aspectos que repetidas veces escuché y ahora paso a interpretarlo
es el uso de la palabra “Despertar”, que ha sido usada por diversos jovenes de 18 a
25 afos. Ellos mencionaban que se sentian despiertos al venir a la ciudad, porque
podian aprender en un nivel mas amplio que en sus comunidades de origen, el
conocimiento, en dicho lugar, es limitado, porque nos hay muchas oportunidades de
desarrollo, mientras que en la ciudad pueden seguir estudios o trabajar en labores
diversas y formarse en profesiones no usuales como la mecanica, la informatica o la
gestién de empresas. Cabe mencionar, que la mayoria de jovenes no rechazan o
menosprecian su cultura, pero la cuestionan, sienten que su comportamiento social
no se adecua a las diversas formas existentes. Por ello, reelaboran y pasan por un
proceso de hibridacién cultural, donde se apropian y conjugan elementos propios con
los de la ciudadania.
Harry (23): “Nosotros no sentimos que estamos perdiendo nuestras
tradiciones, pero si estamos adaptando alguna porgue hay cosas que no
encontramos aqui, pero siempre nos sentimos Shipibos, porque lo somos
hasta el final. Hay muchos jovenes que usan la ropa de moda, quizas

estén perdiendo su identidad, pero eso ya es un trabajo que tienen que
hacer los padres.”

Los shipibos no buscan ocultar sus patrones culturales frente a las personas
que viven en la ciudad; todo lo contrario, sienten la necesidad de exponer sus
diferencia para remarcan una ventaja comparativa sobre la interaccién con otros
grupo dentro de la ciudad, lo cual define también su permanencia dentro de la misma.

Por otro lado, podemos definir la formacién de una Comunidad Shipiba

responde a la necesidad de agruparse no solo a un nivel espacial sino también
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cultural, donde los patrones se refuercen. Sin embargo, el problema recae en las
nuevas generaciones y los grupos conservadores, sendos no precisamente
entienden el proyecto comunal. Los jovenes son conscientes que deben trabajar
fuera de la comunidad, no s6lo por encontrar un espacio social econémico favorable,
sino también tienen que luchan contra la discriminacién, marginacion y sobre todo,
contra la ignorancia colectiva de los otros grupos que no conocen sus tradiciones. Es
de vital importancia, poner a la luz el apalancamiento sobre le autoestima cultura,
sobre la valoracion de sus recursos culturales

Conocer la vision de los adultos también toma vital importancia en la
investigacion. La percepcion de este grupo sobre la cultura es muy parecida a la de
los jovenes, pero varia ligeramente en una especie de acomodamiento cultural de
sus codigos con la finalidad de hacerlos modernos o darles una nueva construccion
fisica, basado en la misma idea simbdlica de sus ancestros

Wilson (36): “Nuestro arte, nuestra cultura no cambia, mas bien ya vemos

con mayor visién, a un nivel mucho mas empresarial donde los turistas

puedan ver nuestro arte. Las madres artesanas se relinen y se capacitan

para mejorar el arte y los jovenes aprenden de sus padre y asi se forma

una cadena de aprendizaje.”

El arte también cumple un rol dentro de la interpretacion de la ciudad, donde la
confeccion manual (tanto de los hombres y como de las mujeres) representa los
momentos artisticos indigenas. La vision de este proyecto de reconocimiento,
también contribuyen y reconstruyen las bases ideoldgica, simbdlicas y culturales para
hacerlas trascendente a la sociedad, para lo cual se deja de lado algunos aportes y
se crece con otros o se suman ambos, sin dejar de creer que el resultado de todo
formen parte de cddigos culturales arraigados, que componen un nuevo escenario.

Genia (40): “En si nuestras costumbres han ido cambiando bastante, ya
no estan nuestras costumbres, antes teniamos costumbres de las
fiestas de “Anshate”, el corte de pelo y otras cosas y ahora se estan
perdiendo. Ya vemos que estamos cambiando nuestros vestidos. Ahora
son los jovenes que estan perdiendo, se ve dificil que ellos hablen

nuestro idioma, pero seria bueno que se haga el intento de valorar
nuestra historia y cultura, pero vienen a la ciudad y cambian”.
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Como lo menciona la entrevistada, muchas de los comuneros de la primera
generacién de migrantes, quienes tendran un promedio de 15 afios en la ciudad,
creen gue las costumbres se han ido perdiendo, cambiando porque los mas jévenes
le dan la espalda a sus raices, pero cuando se hacen eventos publicos estos
reafirman su voluntad shipiba. Estas personas no permiten que las costumbres se
alteren y notan cierto intento de desvalorizar su cultura enfrentandose a la ciudad. En
ese sentido, los espacios de representacion cultural son muy reducidos para este tipo
de colectivo haciendo que la manifestacion de los mismos no tengan la potencia
suficiente para que arraigue identificacion dentro de los jovenes y las nuevas
generaciones, lo cual si lo expone por los medios de comunicacion, quienes
constantemente ponen en vitrina las conductas sociales imperantes, las cuales son
tomadas por los nuevos miembros de la comunidad.

Por otro lado, hemos referido sobre el gran impacto cultural que reciben los
habitantes Shipibos en Lima, pero un punto interesante y demostrable es también la
constante discriminacién que reciben por parte de algunos miembros de la mayoria
social, fundada en la falta de conocimiento o naturaleza exoética de los mismos, desde
los mas préximos geograficamente hasta los demas colectivos que pudieran llegar.

César (57) “A veces la gente blanca se burla diciendo: “Mira, alli viene

tu papa” o “alli viene tu mama” o cosas asi, burlarse de uno, ya es

humillar a uno. A veces, no dejan entrar algln restaurante o alguna

actividad porque es de provincia y quiere gente que vaya en corbata y

todo esto. Porque nosotros, mayormente, salimos con nuestra ropa de

calle para poder vender nuestras cositas, porque el trabajo que

hacemos es vender en las calles.”

A pesar de que se encuentran en una situacion desfavorable en cuanto a los
aspectos de relaciones multiculturales con los ciudadanos de las otras comunidades,
ellos trabajan por manifestarse fuera de su comunidad como lo menciona la
entrevista, llegar a vender sus productos culturales por las calles mostrandose para
ser reconocidos, aunque este proceso suponga asumir ciertos mensajes racistas.
Estas manifestaciones publicas de culturalidad no es un aspecto que solo se hace a
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través de lo mencionado, sino también a que las propuestas culturales de la
comunidad también se mueven por medio de pequefios circulos de artistas, pero
estas propuestas recién se estan masificando hacia la opinién publica.

En definitiva, hemos encontrado que existen dos vertientes importantes
dentro del resultado. El primero, que se grafica en la construccién cultural de la
Comunidad en un nivel hacia la interiorizacion de sus valoraciones, donde cada uno
de los grupos internos de la comunidad intentan fortalecer su rol dentro de la sociedad
como un grupo de migrantes con caracteristicas culturales definidas que necesitan
proyectar su cultura, aportdndole un espacio masivo de difusién de las mismas.
Asimismo, esto nos lleva al segundo punto, el cual refiere que para demostrar su
fortalecimiento y deseo de integracion multicultural con la sociedad, la comunidad
mantiene el esfuerzo de que esta manifestacion cultural sea captada por lo demas
con una finalidad de darle difusibn a sus construcciones culturales para alcanzar
ampliar su participacion ciudadana.

Por su parte, se hizo el analisis sobre los medios indicados para poder
entender el como desarrollar una estrategia positiva para este grupo y muchos
optaron por la radio, ya que rememoraba a los usos orales de sus comunidades
primigenias, las cuales comunican de manera verbal cualquier tipo de mensaje,
ademas consideran ellos un espacio para la integracion.

Raimundo (52); “La radio en nuestra comunidad seria para nosotros una

gran ayuda, porque nosotros en nuestras comunidades sabemos que

este es un medio que nos ayudara a informarnos, mantenernos unidos

y aprender muchas cosas mas, ademas podremos difundir nuestro

mensaje a nuestros hermanos shipibos, asi como a nuestros hermanos
andinos y costefios que nos visitan y estan cerca.”

En base a esta declaracion, podemos ser testigos que el medio elegido para
la demostracion de esta tesis se adecua a la interaccion constante de la comunidad
y ayuda a entenderse a ellos mismos y a los demés. La pregunta sobre el medio

indicado para realizar esta investigacion se hizo a todos los participantes lo cuales

48



mostraron aprobacién en su totalidad, ya que veian que este medio ayudaria de

manera formidable al sistema que tenian en la comunidad.

El idioma como componente de integracion y mantenimiento de patrones

El idioma forma parte importante en la conservacién de diversos elementos
culturales y es un gran recurso de manifestacion de sus costumbres. Como
investigador entiendo como este pilar construye y define la proximidad del sujeto con
su lugar de origen. El lenguaje se convierte en un elemento agrupador para esta
comunidad, ya que la define y la delimita, en cierta manera, si uno no conoce el
idioma, como ellos lo llaman, podria no ser aceptado o simplemente visto como un
fordneo dentro del entorno y contorno social de grupo.

Existe un frase shipiba que podria resumir este sentido de pertenencia
asignado a la vivencia comunitaria “Eara Nenoa |ki” —Yo soy de aqui-

En otras palabras, se podia observar claramente, como los procesos de
hibridacion estaban soportando la busqueda de sus espacios. La Comunidad Shipiba
esta en vias de entender que su participacién en la ciudad debe ir mas alla de la
proclamacion de un ideal y se deberia enfocar en la promocion de ideas grupales que
se refuerce hacia el exterior, esto a través del idioma, la musica, el canto, entre otros.
De esa manera, se puede negociar esta participacion y hacer facil la construccién del

tejido social esperado.

Dentro de la comunidad Shipiba he podido presenciar el uso tanto del espafiol como
el Shipibo Conibo, este Gltimo lenguaje proveniente de la tribu etnolingiistica Pano.
Ambos idiomas son utilizados de manera proporcional y situacional, ya que
normalmente el espafiol se aplica cuando una persona que no conoce el idioma esta

presente, pero dentro de la comunidad, todos hablan en el idioma Shipibo, como ellos
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mismos lo dicen. Cabe resaltar, que en muchas conversaciones informales, los

comuneros usan una especie de mezcla entre el espafiol y el shipibo.

En ese sentido, la aplicacion del Shipibo se convierte en un insumo importante para
la generacién de contenidos dentro de Non Joi, pero a su vez también se aplica el
espafiol, rescatando muchas veces la transformacion idioméatica que se ve
constantemente dentro de la Comunidad. Por lo cual, se esta rescatando claramente
sus representaciones idiomaticas y codigos. En definitiva, podemos decir que dentro
de la radio los contenidos son bilingues.
César (57): “En el idioma (Shipibo) se debe trabajar mucho,
porque muchas veces los nifios ya no te saludan en el idioma,
seguramente, hasta ya lo haran en inglés (Risas), pero lo que
tenemos que encontrar es la manera de que sepan que el
Shipibo es su idioma y que también debemos saber espafiol si
queremos hacer negocios con la gente de la capital”.
Esta declaracion de un artesano de flechas y arcos nos clarifica el camino
sobre el idioma aplicado, porque radio alcanza la mayor cantidad de
comuneros posibles, desde los mas pequefios hasta los mas grandes; los

primeros reafirman su sentido de pertenencia mientras que los segundos

reconstruyen los cédigos culturales e identidad.

Radio Non Joi [Nuestra voz]: Interaccion multicultural

En mayo de 2012, entendiendo la necesidad de comunicacién que se explicd
en la seccion anterior, donde se busca empoderar a los comuneros a través de la
gestién de un medio de comunicacién que les permita no s6lo ampliar su espacio
ciudadanos sino también que ayude a conocer mejor sus tradiciones, costumbre y
plan dentro de la ciudad es que nace Radio Non Joi, que en espafiol significa Nuestra
Voz.

Radio Non Joi representa para la comunidad un espacio de integracion y
dialogo social, donde ellos realizan, producen y direccionan sus mensajes a sus
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comuneros y haciéndolos participes del cambio que ellos mismos quieren demostrar.
Ya como se habia explicado anteriormente y se ve contrastado con esta declaracion
dada por el socidlogo amazédnico y estudioso de las culturas indigenas en el Perd,
Roger Rumrill

“La prensa, el sistema mediatico...para ellos el tema indigena no es

noticia y cuando es noticia tiene un contenido totalmente racista. ¢ Qué

es lo que ven los periodistas sobre los pueblos indigenas? Que son

pobres, son exoticos, son incultos, primitivos...Esta optica va ser dificil

gue cambie, entonces, lo que los indigenas tienen que ingresar a este

sistema (como medio de comunicacion), pero lo mejor es que ellos

puedan crear sus propios sistemas.”

Rumrill menciona que no hay mejor camino para incluir mediaticamente a una
comunidad que forjando su propio sistema, uno que valore los componentes
culturales de esta y les brinde una oportunidad de comunicacién efectiva,
multidireccional y libre. En ese sentido, bajo esa premisa es que también se encontro
una finalidad mucho mas real de la radio que son: Informar, a un publico avido de
informacion sobre sus comunidades originarias; educacion sobre su idioma,
costumbres y tradiciones de antafio con un lenguaje sencillo y participativo; ademas
como un recurso de entretenimiento, donde las personas pueden escuchar los cantos
ancestrales llamados masha, musica de la region y las cumbias actuales y de antafio.
Finalmente, un punto novedoso, es el uso del medio de comunicacién para reafirmar
su espacio geografico, utilizandolo como una herramienta para modelar su
comportamiento social, seguridad ciudadana y participacion comunitaria. El mismo
experto nos comenta:

“El sistema de comunicacién que se ha creado (en la comunidad)

implica la recuperacion de los sistemas ancestrales de comunicacion,

por ejemplo el uso del manguaré. Es revalorar todos los sistemas

ancestrales, ya que no solo recoge lo tradicional, recoge los codigos y
las representaciones y tiene que ver con la cultura.”
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El recoger codigos y representaciones simbdlicas es lo que lleva a Non Joi a
un nivel intercultural muy alto, ya que propone un espacio mucho mas sensible a la
necesidad de la comunidad. Este espacio se refuerza y practica en la radio.

Ricardo: “La radio de la comunidad nos va ayudar grandemente porque

vamos a poder realizar diversos trabajos en la comunicacién para

alcanzar nuestros propoésitos para conservar nuestra cultura. Nosotros
estamos aqui hace mucho tiempo y constantemente tenemos noticias

de nuestras comunidades, pero también nos ayudaremos a difundir

noticias de Pucallpa, San Francisco, Yarina y las demés comunidades”.

Como lo explica Ricardo, un profesor shipibo, la radio no sélo sera un
medio que impulse sus ideales culturales, sino también se convierte en difusor
de noticias de interés como una formula acertada de no olvidarse de sus
familiares en otras zonas, que en consecuencia se convierte en un modo mas
de arraigarse a sus raices.

En definitiva, Non Joi se convierte en conocedor de sus necesidades
comunicativas, que ellos mismo van encontrando y lo colocan en un espacio
publico compartido para mantenerse vigentes a nivel cultural y social, en la

elaboracion de codigos culturales propios que les permita construir una

estancia favorables en su ciudadania.
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Fotografia N°8: Uno de los parlantes de la radio Non Joi

Programacion radial

La programacién radial dentro de Non Joi se da por dos programas con un
horario fijo, ademas de diversos comunicados o espacios informativos que se brinda
a la comunidad, las cuales podrian ser entendidos como segmentos propios de la
radio, las cuales no tienen un horario fijo, sino que se van aplicando a las

circunstancias.

Dialogando.

Dialogando es un espacio de conversaciéon conducido por Juan
Agustin que se orienta a todas las personas de la comunidad, este programa
gue se transmite cada semana por las tardes de los sabados, se encarga de
poner en el escenario comunal diversos temas de actualidad shipiba,
informacion sobre las comunidades oriundas y el rol de la cultura dentro de la
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sociedad en vista a un crecimiento de la identidad. Asimismo, este espacio se
apoya en los diversos puntos de vistas de los comuneros convirtiéndose en
un lugar de intercambio de ideas con un sentido cooperativo y plural. El
programa termina con una idea concluyente que es compartida con los demas
miembros para ayudar a tomar mejores decisiones sobre los temas
controversiales.

Uno de los temas mas recurrentes dentro del programa es sobre la
globalizacién y como la cosmovisién shipiba no se ve alterada, sino mas bien
gue esta se alinea y construye una oportunidad para su cultura en alcanzar
un mayor reconocimiento cultural como lo menciona el conductor del
programa.

Juan Agustin: “La sociedad limefia debe conocer que los

shipibos estamos dentro de la globalizacion, nosotros también

estamos dentro de este mundo moderno y lo que hace la radio

es que ellos nos conozcan y vean que ser shipibos no dafa

nuestra posibilidad de formar parte del mundo”.

Como el mismo conductor refiere, el objetivo principal del programa es
conocer que la cultura y el comportamiento de la sociedad Shipiba, la cual se
ve encaminada hacia la participacion por el reconocimiento intercultural, tiene
gue ayudar a construir una sociedad donde todos los grupos puedan apoyarse
mutuamente, muchas veces se ha invitado a miembros de otros grupos como
la Asociacién de Ferreteros de Cantagallo, una zona vecina a los Shipibos,
mayormente de origen andino, quienes también comparten su idea sobre la
sociedad y alimentan el dialogo y la participacion, logrando que los objetivos
de la investigacion también encuentren cabida, ya que ellos mismo estan
creciendo juntos en el reconocimiento intercultural, sabiendo que el primer

nivel de masificacién del mensaje se debe dar a los que se encuentran a su

alrededor.
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Por otro lado, una de las grandes ventajas que posee este espacio
radial es la buena acogida que maneja, ya que muchas personas lo oyen e
invitan a oir, muchos van a la misma cabina de transmision para poder opinar
y compartir alguna ideas sobre el tema del dia.

Rosa (48):“El programa de Juan Agustin es entretenido porque
habla de temas de importancia para la comunidad Shipiba, te habla
desde noticias de nuestras localidades hasta del medio ambiente y
las cosas modernas como la globalizacién, a veces eso nos ensefia
muc_ho; ?demés es bueno que podamos hablar directamente con él
y opinar”.

En definitiva, como opina esta madre y ama de casa, Dialogando es
un espacio de participacion y ademas uno donde pueden expresar libremente
sus ideas, ello se convierte en un punto importante, ya que los miembros de
la comunidad abren espacios de comunicacion publica a un nivel externo,
exponiendo sus ideales personales para poder completar y alcanzar un
camino compartido. Sin lugar a dudas, de esta manera es que va
construyendo la interculturalidad y la construccién, destruccion vy
reconstruccion de sus propios cddigos, exponiendo sus necesidades para
reforzar su identidad colectiva.

En conclusién, Dialogando es uno de los programas radiales, donde
hay una mayor participacién de la comunidad que afirma la hip6tesis que los
medios de comunicacion permiten facilitar los procesos de entendimiento
social y reforzamiento cultural bajo la difusion de un mensaje sencillo, bilingte

y sobretodo, empoderando a los mismos comuneros basados en los medios

de comunicacion.

Shinaya Jonibo
Shinaya Jonibo — Hombres pensantes — es un programa de corte
cultural educativo, donde participan diversos conductores, los cuales son dos

personas jévenes y un adulto, quienes comparten diversas experiencias de la
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vida en la ciudad y la comunitaria. Este espacio se hace interesante porque
lleva a otro nivel la cultura, difundiendo historias sobre las comunidades, las
cosmovisiones Yy tradiciones como las visiones de ayahuasca, los masha
(cénticos).

Este espacio radial guarda mucha interaccion ya que es favorable
poner la experiencia de una persona mayor compartiendo su conocimientos
con jovenes gque han sido formados en la ciudad, quienes ya estan bajo la
exposicion del mensaje de la modernidad y postmodernidad. Esta experiencia
generacional hace que el trabajo de Shinaya Jonibo se escuche como uno de
participacién y reforzamiento de la cultura hacia el interior de la comunidad,
realizando un trabajo con los jévenes y nifios, quienes no conocen las razones
de ciertas expresiones culturales.

Una de las ventajas del programa es que se encuentran asesorados
por profesores de la “Escuela Multicultural Shipiba”, quienes han sido
altamente capacitados en la comprension de las tradiciones shipibas y en
metodologia, convirtiéndose en un gran aporte de comunicacion e impacto del
programa sobre los oyentes.

James (24) “A mi siempre me ha gustado la radio, en mi

comunidad yo narraba partidos y me gustaba mucho, aprender

y hacer locucion me gusta porque ayudo a mi comunidad, la

entiendo mediante sus costumbres y me siento orgullo de

practicarlas”

Como menciona este comunero que trabaja en una fabrica textil y
ademés como conductor de Shinaya Jonibo, nos explica en primer lugar su
gusto por el medio de comunicacién, pero también comprende que es este
mismo que le ayuda a poner en practica sus costumbres y de esa manera,
puede entender mejor su labor dentro de la sociedad, su caso puntual se ve

rescatado porque el labora en una fébrica textil en San Anita, un conocido

distrito industrial donde trabajan innumerables obreros de distintas
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costumbres, por ellos, como es este antecedente, muchos de los miembros
de la comunidad van a ser capaces de transmitir sus conocimientos culturales
a los otros miembros de la sociedad buscando su reconocimiento tan
anhelado.

En definitiva, como su propio nombre lo menciona Shinaya Jonibo —
hombres pensantes — tiene por finalidad ser un llamado a la accion colectiva
a la difusion de su propia identidad cultural y a la busqueda de su
reconocimiento; ademas de ser un reactivador del conocimiento de su cultura.

Segmentos

Dentro de Non Joi existen segmentos que no tienen una periodicidad
fija pero que si se transmiten constantemente, estos segmentos son noticias
cortas de interés que en la mayoria de veces se dan completamente en
Shipibo. Por ejemplo la presente transcripcion se hizo al espafiol de algunas

noticias:

Noticia del Rally Dakar 2013

“Estimados hermanos, siendo las 10:30 am del 05 de enero del
2013, informamos a toda la Comunidad, que en las playas de la
Costa Verde se esta desarrollando la partida oficial del Dakar 2013
gue se inicia en nuestro pais con la participacién de conductores
de todo el mundo y recorrera la costa peruana y pasara por
Argentina y Chile; esta es una gran oportunidad de mostrar al

mundo nuestro arte y cultura”.

Artesanas ofreciendo productos

“Estimados hermanos, siendo las 11:50 am, informamos a la toda
la Comunidad que el dia de hoy sabado, nuestras madres

artesanas estaran en el Circuito Magico del Agua, cerca al Estadio
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Nacional, ofreciendo el arte Shipibo a los visitantes. Esto a la
gestion que se hizo con la Municipalidad de Lima y el proyecto

Mujer Emprende. Los esperamos.”

Bienvenida a turistas extranjeros a la Comunidad

“Estimados hermanos, siendo las 09:30 am, informamos que el dia
de hoy sabado estamos muy contentos y felices por la visita de un
sinfin de personas que vienen a “shipibizarse en Cantagallo”. El
dia de hoy y mafiana estamos todo el dia en el parque shipibo
donde ofreceremos nuestros potajes tipicos, esperamos la

colaboracién de todos para que nuestros invitados disfruten”.

De esta manera, la comunidad se entera de algunas noticias que se
dan en la ciudad, pero con un tono propio de la informacién. En este punto, la
radio también se convierte en una herramienta de promocion de su propio
arte, porque mantiene al tanto a todos los comuneros para que puedan tomar
acciones que puedan favorecer su cultura y arte.

Por otro lado, dentro de estos segmentos también se utiliza para hacer
llamados a la colectividad para apoyar una causa o informar de algun tipo de
comunicacion externa como apoyo de Organizaciones, Oportunidades de
trabajo, Campafias de Salud o Jornadas de Limpieza, de esta manera,
también afirman su espacio geografico, ya que tienen dominio de toda la zona;
lo que les permite entender y comprender sobre el campo de accién de todo
el trabajo del proyecto. Asimismo, les sirve para poder tomar medidas de
seguridad en vista a los problemas de delincuencia que rodea la Comunidad.

Otro de los segmentos que también es muy pedido por la gente es la
difusion de musica regional y tipica; la musica regional hace referencia a la

cumbia selvatica, tecnocumbia y géneros semejantes, y la musica tipica, a la
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difusion del Mash@, el cual es una canto del tipo gutural enraizado en las
ceremonias sociales de la comunidad, las cuales reflejan diversos escenarios
emocionales como la alegria, la tristeza, el rito, etc. Los parlantes de la radio
suenan fuertemente cuando esta musica se escucha siendo del agrado de los
comuneros, esto especialmente se realiza los domingos por la mafiana,

porgue este dia es considerado de descanso y celebracion comunal.

La musica como componente social y cultural

La musica siempre ha estado y esta presente en la historia de la humanidad,
no solo por su propésito de exteriorizacion de los sentimientos, sino también por
delimitar y conocer como se compone la cultura, la sociedad y la identidad del grupo
que la emite. En ese sentido, la radio comunitaria de Cantagallo también ha recurrido
a este modo de difusion para dichos fines con musica local, regional en diversos
géneros desde la cumbia amazénica, tecnocumbia y musica autdctona llamada
Masha, la cual tiene un caracter ancestral.

De acuerdo a Hormigos (2010):

“La musica constituye un hecho social innegable, presenta mil

engranajes de cardcter social, se inserta profundamente en la

colectividad humana, recibe mdltiples estimulos ambientales y

crea, a su vez, nuevas relaciones entre los hombres (Fubini,

2001). Las canciones y melodias implican determinadas ideas,

significaciones, valores y funciones que relacionan intimamente a

los sonidos con el tejido cultura que los produce” (p. 92).

Como explica este autor la musica es un elemento que juega un papel
importante dentro de los procesos de la cultura, pero que a su vez implica la presencia
de muchos “engranajes de caracter social’. Cuando los parlantes de la radio
empiezan a sonar, los comuneros van realizando sus actividades con normalidad, ya

que les permite manifestarse de forma abierta, permitiendo que los visitantes sepan

que ellos reflejan su cultura.
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“La musica construye nuestro sentido de la identidad mediante la
experiencias directas que ofrece del cuerpo, el tiempo y la
sociabilidad, experiencias que nos permiten situarnos en relatos

culturales imaginarios” Frith, 2011 en Hormigos (2010).

Por otro lado, dentro de esta comunidad existe un grupo de musicos formados
por miembros, que trata de extender la cultura a través de la musica. Este conjunto

musical del género cumbia amazédnica, buscan llegar al pablico limefio.

Fotografia N°9: Captura del Disco de los Konish

Wilson Valles, lider de la orquesta dice:
“Los Konish tenemos muchas canciones en shipibo sobre el
amor y desamor...y queremos que nuestra musica suene en
todas las radios y asi veran nuestro arte. Lo hacemos con el
idioma porque queremos gque nOs conozcan por eso, pero no
dejamos de tocar musica conocida.”

Para esta difusion, ellos utilizardn diversos recursos, empezando desde el

nombre (Konish), el cual refiere directamente a su identidad shipiba y en la zona
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donde habitan. Ademas, el uso de los recursos como vestimentas, llamadas cushma
y un discurso constante sobre su identidad, expresado en lo bilinglie de su canto,
porque ellos unen el castellano y el shipibo en sus letras.

La nueva fuerza de la amazonia, como es la frase de grupo, busca instalarse
dentro del competitivo mundo musical de Lima, pero con el valor agregado de la
identidad etnicultural. Por otro lado, este nuevo contexto, el de estar instalado dentro
de la urbanidad, cambia las perspectivas y los escenarios culturales, por lo que la
masica representa un nuevo espacio de reubicacién y entendimiento del proceso
cultural que estan viviendo y el reconocimiento que buscan tener dentro de la ciudad.

Por otro lado, también tenemos referimos a grupos, que establecidos en la
ciudad, buscan dar reconocimiento y permanencia a la Comunidad Shipiba a través
de su musica. Este es el caso de La Sarita, un banda de rock fusién peruano, que
con su cancion “Shipibo soy” buscan identificar los problemas de las comunidades
amazonicas, dejando de lado no solo los prejuicios sobre estas sino también el valor
de la cultura que se puede aportar dentro del ambiente urbano. En declaraciones
para El Comercio (Mesa, 2011), La Sarita menciona “;,Qué cultura o identidad puede
tener un limefio? ¢Los incas? No jodas, pues. Es el consumo. Valgo lo que puedo
comprar. Asi entendemos por qué es tan importante la cultural.”

En ese sentido, la banda busca hacer un puente cultural entre la comunidad
y la urbanidad, debido a que el grupo se encuentra en medio de estos campos de

interaccion urbana.
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FotografiaN°10: Captura de YouTube de la cancién Shipibo Soy de La Sarita

Gestiéon Radial y Sostenibilidad

Después de la fundacion y puesta en marcha de una radio comunitaria,
también se tiene que velar por su gestién tanto administrativa y mantenimiento de la
misma, después de hacer la entrega del equipamiento correspondiente se tuvo que
manejar un cuerpo de voluntarios del cual se pueda disponer correctamente para
poder armar los proyectos radiales y el manejo de los equipos. Para ello se realiz6
una convocatoria abierta a todos los miembros de la Comunidad para que puedan
tomar un curso libre de siete sabados sobre produccion radial, en este aprendieron
los usos basico de la radio y como generar sus propias historias.

Freddy (19): “El taller me ayudé a soltarme un poco mas y poder hablar

mejor. Me gusta mucho la idea de la radio y poder ayudar también,

porque podré ayudar a mi comunidad y también aprender mas cosas.”

En este taller se tuvo cerca de 20 personas entre mujeres y hombres en

edades entre los 16 hasta 57 afios, quienes a pesar de las diferencia de edades

compartian mucha informacion. Los jovenes se mostraban deseosos de aprenden
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mientras que los mayores recordaban ejemplos para reforzar su teoria; ellos volcaban
todas sus historias personales y rescataban muchas formas culturales que hacia
mejor el empoderamiento deseado.

Después de la inauguracion de la radio, de ese grupo de 20 personas, se
redujo a 10 voluntarios quienes desarrollaron prototipos de programas y espacios
radiales, en definitiva qued6 Dialogando y Shinaya Jonibo. Lineas arriba hemos
mencionado que el trabajo de estos voluntarios es de forma libre y no remunerada,
para lo cual se trabaja fuertemente el compromiso, mediante constantes
capacitaciones en el &mbito radial y generando relaciones sociales mas duraderas

Radio Non Joi se encuentra ubicado dentro de la Oficina Comunal bajo el
cuidado de los diversos miembros de la Comunidad, quienes son duefios de los
eguipos y se encargan de su mantenimiento, reparacién y fututo reemplazo. Como
todo medio de comunicacién deben pagar los servicios basicos, puntualmente, el
consumo de la luz. Para este caso, se recurre mucho a fondos propios de la Directiva,
quienes aporta cierta cantidad de dinero, asimismo, el aporte voluntario de algunas
organizaciones que trabajan en la zona en proyectos paralelos. Por ejemplo, al inicio
del proyecto de investigacion, la comunidad realizé una colecta entre los habitantes
para comprar el medidor de luz y el pago del primer mes del servicio, ya que ellos
mismos se han motivado para realizar el proyecto.

En definitiva, los dos componentes principales para que Radio Non Joi
alcance la vigencia y se mantenga trabajando se deben al aporte econémico de la
comunidad y el trabajo de los voluntarios que constantemente se encuentran
capacitandose no sélo para mejorar sus habilidades sino también para aportar de

manera adecuada a su propia comunidad.
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Fotografia N° 11: Raimundo Fasabi informando a la comunidad en idioma Shipibo sobre
oportunidades laborales

Reconocimiento dentro de la sociedad
Dentro del proyecto de reconocimiento social, uno de los aspectos mas
importantes que puedo interpretar es que constantemente la comunidad reconoce su
condicion de migrantes, pero no pierde el espiritu emprendedor y deseo de cambio;

por esa razon la foto siguiente resume ese mensaje.

Fotografia N° 12: Saco de arena en una de las entradas a la comunidad
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“‘Nosotros somos el cambio”, una frase que resume claramente el
resultado y el propdsito de todos los comuneros, quienes buscan generar el
cambio positivamente en su entorno, a pesar que se ubican en condiciones
poco favorables y darla a conocer a todos los que conforman su horizonte
actual. Uno de los entrevistados puedo resumir claramente ello:

Juan Agustin: “Las diversas dificultades que ha enfrentado el pueblo

Shipibo, en Cantagallo, ya que han sido constantes luchas para

asentado aqui y ha hecho que la Comunidad Shipiba sea una

comunidad fuerte y soélida. El pueblo Shipibo frente a las diversas
amenazas externas, en vez de darse por vencido y retroceder y retornar

a la selva, al contrario nos ha fortalecido y hemos avanzado hasta el

punto de reducir ha crecido en poblacion.”

Uno de los factores que toma importancia dentro del reconocimiento de la
identidad es la construccién segura de la misma frente a quienes no los conocen,
puntualmente a las otras asociaciones que le rodean como la de los habitantes
andinos, quienes conocen poco o hada de los Shipibos, estos Ultimos tienen que estar
al frente del escenario para poder generar lazos de confianza y armonia, aunque sea
motivo de algun grado de discriminacidon o marginacion, ya que ambos grupos no
provienen de los mismos espacios geografico, por el contrario, a pesar que mantienen
una cercania fisica dentro de la ciudad, ambos hasta de alguna manera son vecinos.
Y como hemos visto, la radio comunitaria ha permito de alguna forma acercarse,
tratando de conocerse para llegar a una buena relacion para poder hacerle frente
conjuntamente a la sociedad en su conjunto.

En su momento, en capitulo de la revision literaria, habiamos comentado sobre
los proyectos de cada grupo sobre la vigencia de sus espacios geograficos, cultura,
construccién y reconstruccion de la misma para alcanzar mediante el uso de los

medios de comunicacion espacios hibridos de refuercen su interaccion publica, para

ello deben saber cémo mantener constante y solido ese mensaje.
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Juan Agustin: “Estamos en una etapa de “Shipibizate con los Shipibos”.
Queremos conquistar Lima con nuestra cultura y lo estamos logrando
via comida, via danza, via ayahuasca, via arte, pero también
agradecemos que el proyecto se complemente con la poderosa radio
dentro de nuestra comunidad. Asi nuestro idioma, nuestra lengua no se
pierde, porque por la radio podemos difundir nuestra cultura, nuestra
problematica indigena desde los diferentes programas. A Lima le
estamos demostrando lo bello de nuestra cultura, a través del arte, pero
también queremos que nos conozcan y entiendan para hacer una
sociedad cultural fuerte. Al fin y al cabo somos peruano y necesitamos
desde nuestra sociedad fortalecerla.”

Este testimonio nos manifiesta esa etapa clara de “Shipibar la ciudad”, referida
a su cultura y a la radio como medio difusor de sus ideales; aunque las expresiones
manifiestan claramente la pérdida o desvanecimiento de su cultura, a pesar de ello
estan dispuestos a demostrar que desde sus costumbres y cultura pueden contribuir
al crecimiento de la sociedad, por ese sentido de pertenencia a un pais que
finalmente los une. Lo rescatable de esta investigacidon es que la motivacion principal
de los comuneros se basa en dos elementos fundamentales: el primero, en
manejarse abiertamente dentro de la ciudad con patrones culturales reconstruidos,
pero con una base muy solidad y la segunda de aportar completamente en la
integracion de la nacion, un elemento dificil de poder calcular y medir, pero que
ciertamente influye en los procesos de decisiones.

Por otro lado, es importante mencionar y entender no sélo lo que buscan los
comuneros en su proyecto de identidad y reforzamiento encontrado en el
empoderamiento de los medios de comunicacion, como ya lo vimos con la radio, sino
también debemos ver el sentimiento de satisfaccion que toda la sociedad pueda
entenderlos y saber de su presencia ciudadana.

César (57): “(Cuando alguien aprender las costumbres shipibas) nos

sentiriamos como fueras nuestro hermano, serias bienvenido a nuestra

comunidad, porque estas integrando a la Comunidad Shipiba, para mi

ya seria parte de la familia shipiba y eso es lo que queremos con el uso
de la radio, para que todos formen parte de nuestra familia.”
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Asumimos, abiertamente, que el proceso de comunicacion, instauracion,
recuperacion, valoracion, construccion de la identidad se debe comprender como un
estudio de largo plazo que se define claramente en la anterior cita, cuando menciona
que las personas que se muestran abiertas a entender a los miembros de otras
comunidades, en este caso la Shipiba, se convierten en hermanos y son asumidos
en la condicion de tal promoviendo desde nuestro rol como agentes multiculturales

intentando lograr la integracion intercultural.
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Discusiones

En este capitulo se elabora y analiza los resultados que se obtuvieron a lo largo
de la investigacion y se contrastara con la teoria que sustento del marco referencial,
argumentando el porqué de los resultados encontrados.

Los medios comerciales de comunicacion siempre han mostrado un rostro muy
alegre y superficial de las comunidades que habitan en las capitales, como la
Comunidad Shipiba. Esta, muchas veces, es mostrada desde una base cultural
exotica, dejado de lado sus aportes e interpretacion de su propia realidad. Los
diversos medios de comunicacion no aportan en la vida de los comuneros, en cuanto
a la profundizacién de su cultura, y no los toman como miembros activos de la
sociedad postmoderna, para ello, la aplicacion de los medios de comunicacion
alternativo es una gran herramienta de convergencia, no solo de proyeccién sobre su
propia cultura sino también de entendimiento de la misma por parte de sus préximas
generaciones.

Juan Agustin (44): “La Radio Comunitaria, aca en Cantagallo, es el medio

gue necesitamos para proyectar al mundo de que estamos aqui y que

entendemos la globalizacion y también somos parte de ella desde nuestras
costumbres y tradiciones.”

En cuanto, a la reflexién de los medios de comunicacion y su implicancia dentro
de la sociedad, esta debe comprender que se vive en un estado constante de
migraciones, para lo cual se debe entender los desafios y la profundad de la
revalorizacion de los elementos que la conjugan para alcanzar el reconocimiento
deseado, ya que se debe “despertar por via de una movilizacion de masas a la
conciencia de una nueva identidad elaborada constructivamente” (Habermas, 1990,
p.199).

Cabe mencionar, que cuando nos referimos a un movimiento de masas,
debemos comprenderlo desde el punto de vista de la construccion de los medios de
comunicacion, alentar hacia el desarrollo y el futuro, tendiendo puentes que
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perfeccionen la construccion identitarias de los grupos mediante la negociacién de
sus espacios publicos. La pregunta de investigacion de esta investigacion se sustenta
en que si la aplicacion de un medio de comunicacién, en este caso la radio
comunitaria, es propicio para la generacion de espacios identitarios, integracionistas
y publicas para que la Comunidad Shipiba de Cantagallo pueda negociar y renegociar
su participacion dentro de la sociedad. El resultado arrojado por esta investigacion y
sustentado en el capitulo anterior, sefiala que la radio, como medio de comunicacién
alternativo, logra una gran importancia en la generacion de espacios que ayuden a
difundir la identidad para que pueda ser conocida por la sociedad y puedan participar
activamente de la sociedad, pero este proceso tiene que ser constante y reafirmarse
valorativamente en el futuro y nuevamente medido en las préximas generaciones.

Por otro lado, debemos mencionar, que la radio se ha convertido en un medio
ideal para la construccién de la produccion cultural, ya que es la que mas se adapta
al estilo de vida de la comunidad, y como ya se habia sustentado refuerza el espacio
de convergencia de los miembros de la comunidad, McQuail (2000) reflexionaba
sobre la consideracion de los ciudadanos como generadores de contenidos capaces
de poder darle un sentido cultural pudiendo ofertar “formas simbdlicas y posibles
significados” (p. 160) , Brecht (1932), en los inicios de la radio mencionaba que esta
tenia que hacerle frente a las “inconsistencias” (p. 9) de las instituciones

En ese sentido, la radio como medio de comunicaciéon cercano a la gente
procesa, construye y reconstruye no solo ideales culturales, sino también ponen a
prueba nueva valoraciones que un futuro pueden ser descartadas, en una especie
de gran asamblea donde puedan discutir y ampliar la participacién comunal

mostrandose como un grupo ordenado y presto para el trabajo con la sociedad.

Radio Comunitarias: Potenciadores de identidad cultural.
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De acuerdo a la labor de investigacion que he realizado como de las
experiencias vividas y los testimonios recogidos, presentamos un modelo que
ilustrara el recorrido de los medios ciudadanos dentro de la Comunidad Shipiba, la
cual servirh como una herramienta favorable dentro del andlisis de las discusiones.
En esta nos damos cuenta de cémo la comunidad negocia su participacién dentro de
la sociedad, mediante el uso y empoderamiento que le brinda un medio de
comunicacion, en este caso, la radio en su forma comunitaria. Ademas, en este
diagrama también presentamos cual es el objetivo y la finalidad de este proceso, la

gue apunta a la integracion, reconocimiento y el desarrollo cultural.

Proyecto Democratizador Fisura
I
: T
I
v
Comunidad Empoderamiento [ Medio de Comunicacién Arpicioiin delspacio Sociedad
Shipiba Radio Comunitaria | =~ cugadano P Civil

' Reforzamiento de ’
Identidad

A

Negociacion

Espacio Hibrido

Integracién e Identidad

Reconocimiento y Desarrollo Cultural

En primer lugar, la Comunidad Shipiba desde un inicio maneja una idea de
proyectar su identidad a la sociedad en su conjunto, como mencionamos Su mensaje
era “Shipibizar la ciudad”, en un afan de conocimiento y aceptacion mutua. De
acuerdo a Garcia Canclini (1990) refiere que existen cuatro proyectos propios de la
modernidad, que la comunidad al ingresar a la ciudad entendio y quiso promover en

su proyecto democratizador que se entiende como: “Movimiento de la modernidad
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que confia en la educacion, la difusion del arte y los saberes especializados, para
lograr una evolucién racional y moral” (p.32). Esta cita refiere claramente, que el
propésito de la comunidad es la expansion del conocimiento, la difusion del arte y la
cultura con una finalidad muy puntual: lograr una evolucién, que podriamos traducirlo
en la difusién de su cultura para lograr conectar con la sociedad.

Con este proyecto, la comunidad busca un medio que pueda corresponder y
adaptarse a la necesidad de comunicacién que ellos mismos han sentido; para lo
cual, entra a tallar los medios ciudadanos, los cuales cumplen un rol de emisores
constante de ideas, pero también cumplen un rol de empoderar a las usuarios del
medio, ya que les permite tener control sobre los contenidos. En ese sentido,
Rodriguez (2001) menciona

“Por todas partes del mundo, los ciudadanos de todos los grupos étnicos,

edades, géneros y clases sociales estan haciendo un esfuerzo para abrir

un medio de comunicacion donde ellos puedan hablar lo que les

concierne, sus dilemas y suefios para el futuro. Tan diversos como los

grupos de donde son originarios, estos espacios mediaticos, como un
edreddn colorido, toma un encanto de diferentes formas y formas

eclécticas” (p.27).

La autora es categérica cuando menciona la necesidad de los grupos de poner
en conocimiento sus anhelos y dilemas, propios de un grupo recién formado, pero
también hace hincapié sobre la diversidad expositiva del mismo. En este sentido, la
forma de radio comunitaria se condiciona a las necesidades de comunicacion. Este
medio tiene un doble efecto para la comunidad Shipiba, en primera instancia sobre
el empoderamiento: como refiere Rodriguez (2001), el grupo “aborigenes” toman una
importancia muy particular, ya que estos manejan un lenguaje y cédigo muy propio
que reafirma su valor cultural y “a través de sus propios de sistemas de difusion, las
personas aborigenes toman varios pasos a la democratizacion de la comunicacion,

(convirtiéendose) en un area critica para la negociacion de algun acuerdo” (p.28) . Lo

gue se traduce en un empoderamiento fisico e institucional del espacio
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En ese sentido, al mantener el control de una radio se convierte en una gran
herramienta que facilita enormemente en la negociacién de sus cddigos, dentro de la
fisura que les ofrece la sociedad, Garcia Canclini (1990) mencionaba sobre la
prosperidad de las culturas populares bajo la frase “El desarrollo moderno no suprime
las culturas populares tradicionales”, en este caso toman un valor exdégeno para la
ciudad y una valor endégeno para la construccién de la nacion.

En segunda instancia, la radio produce un reforzamiento positivo de la identidad
cultural dentro de la comunidad, como lo indica Blommaert (2005), quien menciona
que la identidad se tiene que promover y demostrar constantemente, ya que cumplen
un rol material para definir la pertenecia a un grupo determinado y de esta manera,
habra una claridad en la expresion y la forma de participar en la convivencia con otros
grupos. En cuanto al fenébmeno de negociacion, Tournon (2002) en su estudio de los
Shipibos hace referencia al proceso de negociacion de este tipo de cultura.

“‘Los fendmenos de aculturacion después de los contactos entre

sistemas culturales se presenta mas como una serie de intercambios,

abandono y préstamo de elementos culturales, procesos que dependen

de las ventajas comparativas de dichos elementos y también de la

conexion mas o menos fuerte de estos en el seno de dicho sistema” (p.

419)

Entonces, podemos mencionar que la Cultura Shipiba hibrida y utiliza las
fisuras que le brinda el medio de comunicacién para poder negociar su participacion
dentro de la ciudad, permitiendo que ellos puedan ampliar su espacio publico y
cultural para formar parte de la modernidad, manteniendo un sentido de pertenecia
mucho mas profundo. Ademas, el mismo autor hace referencia a las ventajas
comparativas, las cuales deben ser aprovechadas por los mismos comuneros para
alentar su propio proyecto democratizador - como conectar con los otros grupos que
habitan en la ciudad- para que ellos puedan dejar de tener una vision superficial de

la problematica shipiba y puedan sentir la seguridad en el desenvolvimiento de su

plan comunal y personal.
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Finalmente, Habermas (1996) apuntaba sobre el fenémeno de la integracion
social y nacional bajo la figura de los puntos de convergencia para generar afinidad
y pertenencia.

“La identidad nacional, en tanto que moderna formacion de conciencia,

se distingue, por un lado, por la tendencia a la superacién de condiciones

particularistas, regionales...La lealtad de los ciudadanos necesita un

anclaje en la conciencia de la pertenencia a un pueblo, natural e

histéricamente vista como un destino” (p.109-110)

En este caso, la Comunidad Shipiba, como constantemente se vio en los
resultados, busca anclar con la pertenencia a una ciudad, mas alla de la diferencia
cultural que puedan tener, se trata de construir un espacio donde ellos puedan
mantener sus valoraciones culturales, pero bajo la dinamica del respeto y la
integracion en el reconocimiento. Ademas, buscar tener la seguridad de que la
globalizacién no es un fenbmeno, al cual no deben temer sino que se convierte en
una oportunidad para que todos puedan conocerlos y darles el espacio
correspondiente dentro del escenario de la ciudadania.

En conclusién, hemos visto que el propésito de esta discusion fue dar a
entender el trayecto que recorre constantemente la cultura Shipiba queda claro que
este proceso no constituye un forma limitada en el desarrollo de su interaccion, sino

se debe entender como uno multilateral con un propésito medible a largo plazo, pero

gue denota una concientizacién que se demuestra en este proyecto.

Sobre la Gestion Radial y Sostenibilidad

De acuerdo a Garcia Morales (2006), mencionaba que el arte de la
sostenibilidad de los medios de comunicacién comunitarios se basa en el poder que
puede tener el grupo para garantizar su permanencia en un medio, entonces se
quiere decir que la motivacion de los voluntarios va ser directamente proporcional a
la fuerza que entreguen a su meta. Dentro de la Comunidad Shipiba, los voluntarios

sienten la necesidad de ampliar su mensaje y conocer su cultura convirtiéndose en
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una motivacién importante, entendiendo que si existe una base sostenible que aliente
la solidez del proyecto a largo plazo.

En cuanto al financiamiento econémico, el mismo autor explica que ello nace
del seno de organizaciones que buscan “expandir la cultura y saberes populares”
(p.2), pero también a largo plazo este apoyo podria eliminarse, donde el medio se
corrompa y se convierta en un espacio con intereses comerciales, este punto seria
fuente para otra investigacién sobre financiamiento, pero por el momento, hasta el
final de la investigacion este fenébmeno no se ha visto, a pesar de que el grupo de

voluntarios tenga un nimero que pueda reducirse.

Conclusiones
Los medios de comunicacién alternativos, comunitarios, participativos o

ciudadanos cumplen un rol de inclusiébn de caracter activo y participativo en los
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miembros de un grupo. Estos medios no sélo cumplen un rol educativo, de
entretenimiento e informacion, sino que también se convierten en un espacio para
asegurar y fortalecer la estancia de los diversos grupos dentro de la sociedad a nivel
cultural y ciudadano.

En ese sentido, queda demostrado que la radio comunitaria dentro de la
Comunidad Shipiba de Cantagallo se ha convertido en una herramienta de difusion y
permanencia cultural dentro de la ciudad, debido a que responde de manera
adecuada al interés propio de la comunidad y brinda una apertura hacia nuevas
posibilidades de comunicacion dentro la modernidad de la ciudad que habitan. La
radio se convierte en un difusor de su participacién, apalancando su presencia dentro
de la sociedad y definiendo su integracion a la misma.

Queda demostrado, la construccion de la cultura, y por ende de la
multiculturalidad, no se cifie solamente a un aspecto unilateral de ganancia o derrota,
de sumar o quitar recursos o principios culturales, sino que se trata la construccion
constante y negociada a través de espacios publicos que permitan la construccién de
grupos multiculturales, plurales y abiertos, que respondan a los cuestionamientos del
desarrollo de la ciudadania de todos los elementos incluidos: comunidades, otras
comunidades y huevos grupos.

Asimismo, esta construccioén se puede negociar a través de la mediacion de
sistemas de comunicacion basados en los diversos recursos de la comunicacion de
masas, como es el caso de la radio en su forma comunitaria, que ha permitido
entender la hibridez desde un punto de vista mucho mas amplio. La radio comunitaria
establece un nuevo espacio que contribuye positivamente a la finalidad de crear
mensajes multilaterales concatenados en un principio fundamental: la permanencia
hibrida de los colectivos. Estas ideas son las que acttan sobre el contorno y entorno

de la Comunidad de Cantagallo.
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De la misma forma, se debe entender que la cultura no tiene una funcion
estatica y estable dentro de los grupos, sino que se van construyendo, negociando y
renegociando constante y diversamente para definir nuevos espacios. Por otro lado,
también debemos entender que existen patrones culturales mucho méas arraigados
que otros, los cuales no se dejan de lado las tradiciones sino que se redefinen y
alternan segun la condicién, asimilacion y contacto con otros grupos, ya que de
alguna manera, es la cultura la que aporta a la modernidad y postmodernidad de la
sociedad haciendo reforzandose y reconstruyéndose con nuevos simbolismos
propios o tomados externamente. Por lo cual, claramente se puede afirmar que
basados en las culturas hibridan los grupos étnicos habitantes en la ciudad
conservan, proyectan y difunden sus costumbres hibridando segun las condiciones
del tiempo y el espacio que los condiciona.

Finalmente, los miembros de la Comunidad de Cantagallo se han convertido
en un claro ejemplo del recorrido de la interaccion multicultural y la proyeccién hacia
la sociedad de su propio proyecto democratizador, donde se aprecia claramente la
interaccion de sus cddigos dentro de las fisuras sociales alcanzado un punto medio
y neutro en vista de una participacion ciudadana mucho mas armoniosa
construyendo y empoderando su propia cultura, cosmovision y costumbres, sin dejar

de lado las apreciaciones culturales y sociales del grupo mayor que los abarca.

Recomendaciones
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Los medios de comunicacion y sus propias particularidades toman una
peculiar ventaja en este tipo de investigacion, debido a que el enfoque que se
presenta es aplicable a diversos medios como el cine, la television entre otros;
obteniendo las mismas percepciones y apreciaciones, pero estas se definiran segun
la necesidad de las caracteristicas de los grupos. Tamayo (2008), referia que los
nuevos proyectos en materia de medios ciudadanos tienen que buscar consolidar las
diversas formas de estéticas para seguir configurando, construyendo vy
reconstruyendo “el sentir de una generacién” (p. 172), con la finalidad de seguir
construyendo una sociedad mucho mas inclusiva e incluyente de los grupos
minoritarios, indigenas o migrantes.

Las futuras investigaciones tienen que apuntar hacia el conocimiento, respeto
y valoracién de los simbolos culturales, propio de cada grupo, basados en el principio
de la comunicacion, donde cada persona es capaz de elaborar un mensaje y
difundirlo, alcanzando la construccion de una memoria colectiva y la reafirmacion de
valoraciones. La finalidad del proyecto refiere a la democratizacion de los medios de
comunicacion conservando, potenciando sus principales caracteristicas facilitando
los procesos culturales asimilables para la armonia social entre los participantes de
la sociedad.

Por otro parte, el conocimiento del campo a investigar y el nivel de
profesionalizacion de los procesos debe ser el nuevo sendero para este tipo de
investigacion, ya que el comunicador social debe aportar en el nivel de los
contenidos, encaminando a las comunidades en encontrar una direccion del
mensaje. Para ello se debe reforzar la capacitacién de las diversas habilidades de
comunicacion tanto de los voluntarios y participantes del proyecto para alcanzar la
eficiencia y efectividad del medio.

Por otro lado, uno de los trabajos que requiere mucha negociacién es el poder

ingresar a una comunidad. El investigador tiene que ser capaz de conversar a todo
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nivel para lograr la aprobacion correspondiente con el fin de trabajar con todos los
comuneros o asociados. Es preciso mencionar que el proyecto debe ser abierto,
equitativo, participativo y democréatico para toda la comunidad y no polarizado para
un grupo o subgrupo de poder que pueda utilizar el medio de comunicacion
alternativo como plataforma para imperar en sus poderes, de ese modo, la finalidad
de la investigacion no tendria sentido.

En cuanto a la limitacién del proyecto, la legislacion peruana no establece una
normativa clara sobre el uso de las radios comunitarias a un nivel urbano; la Guia
Béasica de Informacién al Usuario del Ministerio de Transporte y Comunicaciones,
refiere que la radiodifusién comunitaria es aquella que “cuyos programas contienen
temas relaciona principalmente al fomento de la identidad, costumbres de la
comunidad e integracion nacional” (Ministerio de Transporte y Comunicaciones,
2012), lo cual es positivo para el desarrollo de este tipo de medios en “zonas rurales,
lugares de preferente interés social y localidades fronterizas”, las cuales en su
totalidad se ubican fueras de entorno urbano. Las leyes peruanas amparan el uso de
este tipo de medios, pero se reserva las frecuencias correspondientes a los grupos
urbanos, los cuales también contribuyen a la integracion nacional.

Finalmente, otra de las limitaciones de la investigacion se centra en el uso de
las tecnologias, aunque se sabe que la construccion de un medio de comunicacion
siempre sera segun las caracteristicas de la zona del proyecto, en la caso de la
Comunidad Shipiba, los equipos que han sido utilizados y se mantienen alli, en algin
momento tendran que ser reparados o cambiados, lo cual implica un limitacion para
conocer el impacto futuro de la radio; en ese sentido, se trabaja un plan de
contingencia para dicho escenario, donde tanto la Comunidad como los voluntarios

del proyecto puedan ser capaces de brindar soluciones al problema tecnologico.
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I. Panel fotogréafico
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Anuncio de bienvenida en formato A4

Venta de artesanias y bisuteria
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Vista frontal de Cantagallo

08

Vista frontal de Cantagallo 2
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Venta de comida en el ingreso de Cantagallo

Inauguracién de la Radio Non Joi
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Preparacion de programas con algunos participantes

Presentaciéon ala comunidad de la nueva oficina de la radio
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Il. Carta de Autorizacion paralarealizacion de investigacion ala zona
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FORMULARIO DE CONSENTIMIENTO PARA INVESTIGACION AUSPICIADA POR
UNIVERSIDAD SAN IGNACIO DE LOYOLA

Titulo del Proyecto £ La Radio Comunitaria en el desarrollo de Ila
identidad cultural en la Comunidad Shipiba de
Cantagallo

Investigador Principal : Bach. Giancarlo Tafur Arévalo

Carrera - Comunicaciones

El investigador le pide que usted participe en este estudio aqui en la Comunidad de
Cantagallo. Usted fue elegido por vivir en esta comunidad.

Por favor, lea este formulario antes de empezar.
El propdsito del estudio:

El presente estudio busca registrar los diversos cambios de la comunidad frente a la
creacion y asimilacién de la radio comunidad para mejorar la identidad cultural. Se
debe entender que estas nuevas formas de comunicacion les ayudaran a entender y
mejorar los procesos de comunicacion intercultural.

Numero de participantes:
Participaran hasta 50 personas.
Metodologia:

Las entrevistas se grabaran en una grabadora de audio. La entrevista tendra un
promedio de duracién entre 15 a 30 minutos.

Duracion de la participacion:
La entrevista durara entre 15 a 30 minutos.
Los riesgos del estudio:

No existe ningun riesgo predecible como resultado de su participacién en este estudio,
salvo los riesgos normales de la vida cotidiana.

Los beneficios del estudio:

Los beneficios para los participantes incluyen en la contribucién a la investigacién
académica para entender la comunicacién e identidad de la comunidad y el
conocimiento en sus opiniones son relevantes para la comunidad cientifica.

Confidencialidad:

Todos los datos y grabaciones que identifiquen a los participantes en este estudio
seran guardados en tal forma que mantenga la confidencialidad. Cualquiera de sus
respuestas puede ser destruida en el momento que usted lo desea. Su participacion
en este estudio no se interpone frente a ninguno de sus derechos civiles.

Compensacion

Ill. Formato de Consentimiento para investigacion

92



No hay compensacién por su participacién en este estudio.
Participacion:

Su participacién en el presente estudio es completamente voluntaria. El negarse a
participar no le traerd ningun tipo de represalia o pérdida de beneficios a los cuales
usted tiene derecho. Usted tiene el derecho de interrumpir su participacion en el
presente estudio en cualquier momento que usted estime adecuado.

Renuncia de Confidencialidad:

Su nombre no sera conectado con sus respuestas a menos que dé su permiso. Por
favor, seleccione una de las siguientes opciones:

Doy mi consentimiento para que el (los) investigador (es) use(n) mi
nombre en concordancia con los hallazgos y que se me cite
directamente.

Prefiero mantener mi identidad como irreconocible en los hallazgos
realizados en el estudio; por favor, no devele mi identidad en relacién
con los hallazgos.

Grabacion en audio de las actividades del estudio:

Con el fin de recolectar con precisién las respuestas de los participantes en este
estudio, las entrevistas pueden ser grabadas en una grabadora de audio. Los
participantes tienen derecho a rehusarse a que la entrevista sea grabada sin ninguna
penalidad. Por favor, seleccione una de las siguientes opciones:

Doy mi consentimiento a que se utilice la grabadora:

si NO

Uso de fotografias:

Con el fin de facilitar el analisis certero de las situaciones de produccién, es posible
que se tome fotografias. Los/ las participantes tienen el derecho a rehusarse a que se
tome fotografias sin ninguna penalidad. Por favor, seleccién una de las siguientes
opciones.

Doy Consentimiento a que se tome fotografias.

si NO
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