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comunicadores 
visuales,
socialmente 
responsables, 
emprendedores 
para un mundo 
globalizado.
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En la era de la globalización ser diseñador implica una gran 
responsabilidad. Hoy en día no se trata simplemente de crear 
un diseño estéticamente agradable y gráficamente funcional, se 
trata de ir más allá, de marcar la diferencia, de generar identidad. 
Así, todo diseñador debería realizar una investigación profunda 
de su entorno y su sociedad, analizar la información obtenida y 
entonces; a partir de esto, elaborar un concepto único que le sirva 
de soporte y sustento para desarrollar un diseño que responda 
no solo a las necesidades del cliente o usuario, sino también un 
diseño que proponga una identidad singular y lo posicione de 
manera global, tanto desde el punto de vista individual como 
social. 

En consecuencia, podemos afirmar que esto le otorga al 
diseñador de todas las especialidades el rol de comunicador. Pero 
para ser gestores de identidad los diseñadores deben, primero 
que nada, descubrirse. La identidad es una necesidad básica del 
ser humano porque tiene que ver con nuestra historia de vida, 
influida por el concepto de mundo que predomina en la época 
y lugar en que vivimos. Por lo tanto, hay en esta propuesta una 
expresión individuo-grupo-sociedad con la historia social.

Carmen Blázquez Quintana
Decana Facultad de Humanidades
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diseño interior,
diseño 
multimedia,
fotografía,
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Al momento de desarrollar cualquier proyecto de comunicación 
dentro de las especialidades de la Carrera, como son Diseño 
Gráfico, Diseño Multimedia, Diseño de Interiores y Fotografía; 
partimos del reconocimiento de nuestra multiculturalidad y 
la riqueza de las culturas que coexisten en nuestro país. Con 
esto buscamos formar diseñadores que manejen de manera 
consciente, responsable y eficiente los recursos que son propios 
de su país, reinterpretándolos en creaciones contemporáneas y 
vanguardistas a fin de generar diseños con identidad y concepto 
propio.

La interiorización que produce esta investigación genera y 
articula el reconocimiento e identificación con su herencia 
cultural aportando un sólido concepto para la comunicación 
global. Es decir, nuestros alumnos poseen las competencias 
necesarias para desarrollar temas como inclusión social, igualdad, 
respeto y tolerancia, que son pilares de la comunicación.
 
Ya que la identidad es evolutiva y está en proceso de cambio 
permanente, nuestros estudiantes tienen la capacidad para 
participar de esta evolución y del surgimiento de distintas 
manifestaciones culturales en su entorno, valiéndose de ellas no 
sólo para enriquecer su propuesta de diseño sino también para 
construir su propio pensamiento y crear nuevas propuestas de 
alcance y aplicación sin límites. No podemos desvincularnos de 
nuestra realidad puesto que tenemos encuentros diarios con 
esta mixtura de culturas y fusiones.

Así, la propuesta la Carrera de Arte y Diseño Empresarial de la 
Universidad San Ignacio de Loyola se ubica a la vanguardia al 
incluir dentro de los cursos de carrera temas de actualidad para 
formar comunicadores visuales profesionales con conciencia de 
responsabilidad social que se transmitirá en el mejoramiento y 
bienestar de la comunidad a la que pertenecen.

Rita Vidal Chávarri
Directora de Carrera
Arte y Diseño Empresarial
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generadores 
de identidad, a 
través
del 
reconocimiento
de nuestra 
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Rafael Vivanco Alvarez
Coordinador Académico
Arte y Diseño Empresarial

Hablar de diseño es hablar de diversidad. Diversidad es 
multiplicidad de culturas, las diversas culturas que conforman 
nuestro mundo. La comunicación e interacción entre ellas 
generará la apertura de nuevas culturas que sean capaces de 
respetar la diversidad de razas, credos, pensamiento, nivel social, 
sexualidad e ideología, es decir, aprender de lo diferente. 

Hablar de Educación y Diseño dentro de un entorno multicultural 
es reconocer el enorme privilegio que significa esto para un 
comunicador visual, pues el reto se vuelve más interesante debido 
a que para estudiar un grupo objetivo de naturalezas diferentes, 
se tiene que empezar por considerar todos los aspectos posibles 
para que la comunicación llegue clara y directa. Si logramos 
educar en un entorno como el descrito estaremos contribuyendo 
a la formación de un ser humano sensible y tolerante, con visión 
para crear un mundo mejor. 

Educar en diseño es desarrollar una malla curricular creada para 
que el alumno tenga la capacidad de reconocer y aceptar su 
realidad y, a partir de esto, desarrolle las habilidades para aplicar 
las características propias de esta diversidad en la elaboración de 
sistemas de comunicación humana responsables. Debe generar 
identidad reinventando de manera confiable los motivos propios 
de cada cultura y actualizarlos de tal manera que los individuos 
que pertenecen a esta multiplicidad de culturas que forman el 
público objetivo se sientan identificados generando Inclusión 
Social.

La responsabilidad de estudiar nuestra multiculturalidad y 
generar identidad como base para el desarrollo de piezas gráficas 
y proyectos de comunicación, permiten lograr resultados que 
cumplan con la forma pragmática, sintáctica, simbólica y estética 
que todo proyecto debe de poseer. 
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tomando 
en cuenta la 
cultura local 
como fuente de 
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Ricardo Tsuchiya Watanabe
Coordinador Académico 
Arte y Diseño Empresarial

Revalorando la cultura y haciendo de las constantes crisis 
económicas oportunidades de desarrollo, el Perú se encuentra 
hoy en un momento de auge y reconocimiento mundial. Al 
cambiar el mercado cambiaron también las dinámicas sociales 
y culturales. Por ello hoy la sociedad requiere un nuevo tipo de 
profesional, de egresados con competencias, criterios propios y 
valores comprometidos con su contexto. Así vemos que, en los 
últimos tiempos, el objetivo de la educación superior peruana, y 
latinoamericana en general, ha sido educar emprendedores con 
visión de progreso.

La estrategia didáctica utilizada se ubica dentro del nuevo 
concepto de slow design, o “pensamiento de diseño”, que se 
caracteriza por tomar en cuenta la cultura local y regional como 
fuente de inspiración y como consideración importante para 
el resultado final del diseño inclusivo. Este es un proceso que 
demanda una exhaustiva investigación por parte del alumno 
de diseño que, además, requiere de un tiempo para su estudio, 
contemplación e  interiorización.

La interiorización de este conocimiento adquirido tiene como 
objetivo lograr una conciencia crítica de los distintos aspectos y 
niveles tanto estéticos como sociológicos y antropológicos, así 
como reflexionar acerca de la responsabilidad social que debe 
tener el comunicador visual al transmitir un mensaje inclusivo 
y accesible para todos los actores de nuestra sociedad; más 
aun cuando ésta está compuesta por diversas razas, etnias, 
costumbres, credos e ideologías. De esa forma lograremos 
encontrar un equilibrio entre la diversidad social y cultural, 
generando un sentimiento de inclusión.
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Formar profesionales en Arte y Diseño capaces de gestionar 

su propia empresa de comunicación visual. Dominando 

el proceso de conceptualización de las necesidades del 

cliente. Mediante el uso de métodos de comunicación y 

herramientas tecnológicas podrán crear imágenes que 

generen identidad a través del reconocimiento de la 

realidad multicultural peruana realizando así un proceso 

de inclusión y responsabilidad social.
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fotografía
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diseño interior
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diseño gráfico
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multimedia
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[1]

[2]

[1] Logotipo
[2] Cartel, campaña contra el cáncer

ABUSADA CAMACHO, ISABEL
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AGUILAR AIDA, MAGNO

[1]

[2]

[3]

Cartel Paz en un país multicultural [1]
 Logotipo [2]

 Carátula folleto [3]
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[4]

[5]

[6]

[4] Cartel Paz en un país multicultural
[5] Aviso publicitario
[6] Ilustración

AGUILAR AIDA, MAGNO
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AGUILAR AIDA, MAGNOGARCIA ACHA, CARLOS

[7]

Aviso publicitario [7]
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[1]

 [1] Cartel: Cáncer, esperanza y vida

ALIAGA TORO, EDGARD
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ALIAGA CORTIJO, ADRIANA

[1] [2]

Cartel Inclusión social [1]
Cartel Inclusión social [2]
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[3]

[4]

[3] Aviso publicitario
[4] Aviso publicitario

ALIAGA CORTIJO, ADRIANA
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[5]

[6]

[8]

[7]

Fotografía [5]
Infografía [6]
Infografía [7]

Fotografía [8]
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ANDRADE VILLANUEVA, INÉS

[1]

[2]

[1] Logotipo
[2] Logotipo
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ARMENDARIZ ARTETA, RAÚL

[1]

[2]

[3]

Cartel: Cáncer, esperanza y vida [1]
Cuento interactivo [2]

Ilustración digital [3]
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AYALA PORTOCARRERO, KARINA

[1]

[2]

[1] Logotipo
[2] Diseño de CD
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BARRIENTOS GONZÁLES, CARMEN

[1]

Logotipo [1]
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BEDOYA PEDYNA, ISABEL

[1]

[2]

[1] Logotipo
[2] Cartel semana contra el cáncer
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[3]

[4]

Aviso publicitario [3]
Aviso publicitario [4]
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CALDAS GAYOSO, ANA MARÍA

[1]

[2]

[1] Cartel semana contra el cáncer
[2] Logotipo 
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[1]

[2]

Cartel semana contra el cáncer [1]
Logotipo [2]

CANCHO MAURIZ, CARMEN
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[1]

[1] Cartel Paz en un país multicultural 

CÁNEPA RAGGIO, MARCO
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[1]

[3]

[2]

Cartel de cine [1]
Logotipo [2]

Cartel social [3]

CARRASCO SAAVEDRA, CHRISTOPHER
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[5]

[4]

[6]

[4] Logotipo  
[5] Aplicación de logotipo de en sistema modular
[6] Cartel social

CARRASCO SAAVEDRA, CHRISTOPHER
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CORONEL NUTON, OSKAR

[1]

Cartel Cáncer, esperanza y vida [1]
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DEL MAR DANERI, MILAGROS

[1]

[1] Logotipo 
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DUCASTAING DRAGO, ROMINA

[1]

[2]

Logotipo [1]
Logotipo [2]
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ELGUERA JORDAN, VANESSA

[2]

[1]

[3]

[1] Ilustración 
[2] Aviso publicitario 
[3] Ilustración 
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FERNÁNDEZ MENDOZA, NURIA

[1]

[2]

Logotipo [1]
Logotipo [2]
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FLÓREZ CASTRO, ANDY

[1]

[2]

[3]

[4]

[1] Fotografía
[2] Aviso publicitario
[3] Fotografía
[4] Fotografía
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[1]

Identidad visual, Facultad de Hotelería, Turismo y Gastronomía [1]

FLÓREZ CASTRO, ANDYBARRANTES ROMERO, ROSA ÁNGELA
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[1] Composición temática

FRENCH, PONCE JOSE LUIS

[1]
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[2] Fotografía

[2]

FRENCH, PONCE JOSE LUIS
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[1] Cartel Paz en país multicultural 
[2] Aviso publicitario
[3] Aviso publicitario

GARCÍA ACHA, CARLOS

[1]

[2]

[3]
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[4]

[5]

[6]

Ilustración [4]
Fotografía [5]

Ilustración digital [6]
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GUIZADO BENZAQUEN, LUIS

[1]

[1] Infografía
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[2] [3]

[4]

 Infografía [2]
Diseño cuento interactivo [3]

 Infografía [4]



58 Facultad de Humanidades

GYGAX ARELLANO, VANESSA

[1]

[1] Cartel Inclusión social



59Facultad de Humanidades

HANSPACH DEL RIO,  CHRISTIAN

[2]

[3]

[4]

[1]

Logotipo [1]
 Diseño de CD [2]

Aviso publicitario [3]
 Logotipo [4]
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HOSTY BLANCO, JENNIFER

[1]

[1] Cartel Inclusión social
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JUGO ALVA, FERNANDO

Cartel Cáncer, esperanza y vida [1]
Cartel Inclusión Social [2]

[1] [2]
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LLANOS VARGAS, MILAGROS

[1]

[2]

[1] Fotografía publicitaria  
[2] Aviso publicitario
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LOZANO ALEJANDRO, NATALY

[2]

[1]

[3]

Logotipo [1]
Diseño Editorial [2]

 Aviso publicitario [3]
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[6]

[5]

[5] Diseño editorial 
[6] Infografía

LOZANO ALEJANDRO, NATALY



65Facultad de Humanidades

MACHUCA NUÑEZ, MAURICIO

[2]

[1]

[3]

[4]

Dibujo [1]
Composición [2]

Aplicación de color sistema modular [3]
Autoretrato [4]
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MENDOZA QUIROZ, GENOVEVA

[1]Aplicación de color en cartel 
[2] Autoretrato 
[3] Radiación 

[2]

[1]

[3]
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MERCADO OLIVARES, ANDREA

[1]

[2]

[3]

Fotografía publicitaria [1]
Fotografía publicitaria [2]

Aviso publicitario [3]
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MERZTHAL LINARES, LARISSA

[1]
[3]

[2]

[4]

[1] Fotografía
[2] Fotografía 
[3] Logotipo
[4] Fotografía
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MIYASATO ALVARADO, DIEGO

[1]

[2]

[3]

Composición [1]
Dibujo [2]

Composición [3]
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[2]

[1]

[3]

MOREY POMAR, JAMILE

[1] Composición
[2] Gradación 
[3] Cartel regional 



71Facultad de Humanidades

MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO

[1]

Infografía [1]
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MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO

[2]

[2] Infografía
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ALIAGA CORTIJO, ADRIANA
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[4]

[3]

[3] Ilustración digital 
[4] Aviso publicitario

MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO
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[2]

Logotipo [1]
Aviso publicitario [2]

[1]

MUÑIZ ROCHA, MARITA
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[3]

[4]

[5]

[3] Aviso publicitario
[4] Aviso publicitario
[5] Aviso publicitario 

MUÑIZ ROCHA, MARITA
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NAKAMINE HESHIKI, RENZO

[1] [2]

Diseño editorial [1]
Diseño editorial [2]
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[3]

[4]

[3] Aviso publicitario
[4] Aviso publicitario

NAKAMINE HESHIKI, RENZO
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NEUENSCHWANDER PALACIOS, DANIELA

[1]

[2]

Sistema modular con aplicación de color [1]
Radiación [2]
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NORVANI GONZÁLEZ, FABIANA

[1] [2]

[1] Cartel Inclusión social
[2] Cartel Cáncer, esperanza y vida
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OBRADOVICH MORALES BERMÚDEZ, YASMIN

[1]

[2]

[3]

Cartel Semana contra el cáncer [1]
Aviso publicitario [2]

Cartel Cáncer, esperanza y vida [3]
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OMONTE FALLA , LUIS

[1]

[1] Cartel Inclusión social
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OROSCO CASTRO, GABRIEL
[1]

[2]

[3]

[4]

Logotipo [1]
 Logotipo [2]

 Diseño de alfabeto [3]
 Iconografía [4]
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ORTIZ CONDE, KELLY

[1]

[2]

[3]

[1] Cartel regional
[2] Radiación
[3] Gradación
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PALOMEQUE FLORES, FIORELLA

[2]

[1]

Gradación [1]
Cartel regional [2]
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PARRA ROJAS, JOSE ANTONIO

[1]

[1] Logotipo
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PERALTA PAREDES, ISRAEL

[2]

[3]

[1]

Cartel Cáncer, esperanza y vida [1]
 Infografía [2]
 Infografía [3]
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PORCARI CHUMPITAZ, MANUEL

[1]

[2]

[5]

[4]

[3]

[1] Logotipo
[2] Fotografía e ilustración
[3] Fotografía e ilustración
[4] Fotografía e ilustración
[4] Aviso publicitario
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RODRÍGUEZ RIVERA, MIGUEL

[1]

[2]

Aviso publicitario [1]
Aviso publicitario [2]
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[4]

[4]

[3]

[5] Aviso publicitario
[3] Fotografía
[4] Fotografía

RODRÍGUEZ RIVERA, MIGUEL
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RODRÍGUEZ TAPIA, ANDREA

[2]

[3]

[1]

Cartel Cáncer, esperanza y vida [1]
Infografía [2]

Aviso publicitario [3]
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ROMERO CHUMBIRAY, LUIS PABLO

[1]

[1] Ilustración digital
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[2]

Ilustración digital [2]



94 Facultad de Humanidades

ROSELL ZAMORA, CARLOS

[1]

[2]

[1] Cartel Cáncer, esperanza y vida
[2] Logotipo
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[1]

Fotografía [1]

SANCHEZ CULQUE, STEPHANY
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SILVA KASENG, KAREN

[1]

[2]

[1] Logotipo
[2] Logo producto
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[1]

[2]

[3]

Diseño editorial [1]
Logotipo [2] 
Logotipo [3]

TANTA  RESTREPO, JUAN
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TANTA RESTREPO, JUAN

[4]

[5]

[4] Logotipo
[5] Calendario ilustrado
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TOLEDO RODRÍGUEZ, ROGER

[1]

[3]

[2]

Logotipo [1]
Campaña publicitaria [2]
Campaña publicitaria [3]
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TSUKAZAN YAGUI, CHIEMI

[1]

[1] Cartel Cáncer, esperanza y vida
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UGARTE  FALCÓN, RAFAEL

[1]

Logotipo [1]
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VIDAL PINEDA, AARON

[1]

[2]

[1] Logotipo 
[2] Cartel Cáncer, esperanza y vida
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VIERA CORONEL, FIORELLA

[2]

[1]

Cartel Semana contra el cáncer [1]
Logotipo [2]
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YALLI GÁLVEZ, RENZO

[1]

[2]

[1] Infografía
[2] Ilustración digital
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[3]

Infografía [3]
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[1]

[2]

ZLATAR ROZAS, IVO

[1] Mural multicultural
[2] Ilustración digital
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[3]

[4] [5]

Ilustración digital [3]
Ilustración digital [4]

Carátula de revista [5]
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ZAMBRANO ZUTA, STEFANY

[1]

[1] Logotipo
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workshops
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Para un diseñador el campo laboral es altamente competitivo 
y exige que los egresados estén capacitados para afrontar los 
retos que significa diseñar bajo presión, en grupo y cumplir con 
los objetivos trazados. Por ello es importante complementar 
las competencias adquiridas por los alumnos en pre grado, 
con seminarios-taller cien por ciento prácticos y participativos 
en donde se fomente la sana competencia.

Los talleres planteados están enfocados a lograr que el alumno 
sea capaz de resolver problemas de diseño multidisciplinario 
en el corto plazo, analizar y conceptualizar en un mínimo 
de tiempo y sobre todo a poder lograr un buen trabajo en 
equipo, en algunos casos interactuando con alumnos de otras 
facultades y de otras universidades en el logro de objetivos 
comunes.
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Los Talleres WokShock están diseñados exclusivamente para los 
alumnos de la carrera de Arte y Diseño Empresarial, tienen una 
duración de 10 horas continuas en un solo día y abordan temas 
específicos de la carrera. Se imparten nuevos métodos, tendencias 
y técnicas de investigación para el logro de competencias 
concretas en el campo del diseño. Estos talleres permiten realizar 
una evaluación de los participantes el mismo día por un jurado 
calificador integrado por expertos que realizarán un análisis de 
la Investigación, Conceptualización de Imagen, Desarrollo de 
estrategias para el Diseño y el desarrollo global de la propuesta.

Los Talleres GrandPrix están diseñados para realizar una 
sana competencia entre equipos, formados por alumnos de 
la carrera de Arte y Diseño Empresarial; así como, alumnos de 
otras carreras como Marketing, Comunicaciones, y Arquitectura; 
dando origen a grupos multidisciplinarios. Estos talleres están 
diseñados para tener una duración de 20 horas distribuidas en 
dos días continuos.  Los conceptos son específicos y puntuales 
de tal manera que permitan el desarrollo creativo de los temas 
propuestos aplicando las competencias adquiridas en cada una 
de sus especialidades.
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Los Talleres OpenDesign se basan en el concepto de 
competencia abierta, es decir, seminarios taller pero no solo 
con los alumnos de la carrera de Arte y Diseño Empresarial de 
la Universidad San Ignacio de Loyola sino también con alumnos 
de otras universidades e institutos nacionales y extranjeras, como 
la Pontificia Universidad Católica del Perú y el Instituto Peruano 
de Publicidad IPP. La competencia en sí no esta dada entre los 
grupos formados por los participantes de cada casa de estudio 
sino que estos grupos están formados por miembros de cada una 
de ellas, es decir se fomentará la búsqueda de soluciones entre 
equipos de diseñadores de distintas instituciones.
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publicaciones
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NA! Noticias ade
Es una publicación semestral, realizada por los alumnos de 
la carrera de Arte y Diseño Empresarial con la finalidad de 
poder expresar temas de interés de las cuatro especialidades, 
fotografía, interiores, gráfico y multimedia. Esta publicación 
está a cargo de los alumnos de los últimos años, pero cuenta con 
la participación de estudiantes de todos los ciclos, redactando 
artículos, dibujando, diagramando, realizando entrevistas, etc.

Catálogo Bla! 
Llenos de orgullo consideramos necesario mostrar al mercado 
nacional y extranjero el resultado de cada año de esfuerzo y 
trabajo de nuestros estudiantes. Así nace Bla! un compendio 
de diversos proyectos realizados en la etapa académica de los 
alumnos; así como las diversas actividades realizadas durante 
el año. 



115Facultad de Humanidades

ICOGRA DA

LA ASOCIA CIÓN  DE ASOCIA CIONES DE 

DISEÑO GRÁFICO

INCONCIENCIA
EXPOSICIÓN  FOT OGRÁFICA 

ALUMNOS

  

ARTE Y

 

DISEÑO EMPRESARIAL

DE ARTE Y DISEÑO EMPRESARIAL
PUBLICACIÓN SEMESTRAL DE LA CARRERA

N
ot

ic
ia

s 
A

D
E

Año I Número 2

PUBLICACIÓN SEMESTRAL DE LA CARRERA 
DE ARTE Y DISEÑO EMPRESARIAL

Facultad de Humanidades

PERUANO CHICHERO
CULTURA CHICHA EN LA CIMA

REVIEW ADE
RECUENTO DE LO QUE PASÓ

Y LO QUE SE VIENE

UNA PUBLICACIÓN DE LA UNIVERSIDAD SAN IGNACIO DE LOYOLA

ashley WOOD
Muestra gráfica de este 

grandioso ilustrador 
australiano. 
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Realizar proyectos es un reto que nuestros estudiantes 
asumen con responsabilidad, por ello consideran importante 
el poder contribuir a la sociedad con muestras colectivas  que 
despierten concicencia y hagan cuestionamientos. 

Por otro lado realizar muestras colectivas con estudiantes y 
profesionales de otras universidades a nivel internacional logra 
que nuestros alumnos tengan una herramienta de aprendizaje 
global en el sentido de que nuestros alumnos y el público 
en general pueden ver directamente cómo diseñadores y 
artistas plasman un mismo tema desde distintos enfoques, 
aprendiendo códigos visuales como de estética, composición y 
simbolismo utilizados en otras partes del mundo. Permitiendo 
al alumno tener una visión del mundo sin salir de nuestra 
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¿Qué va a pasar cuando sea mañana y de pronto no exista 
suficiente agua para tomar, cuando la amenaza de una lluvia 
ácida sea realidad, cuando el sol sea implacable y nos destruya, 
cuando las plagas sean una realidad en las ciudades y no sólo 
estén en el campo lejos de nosotros? ¿Qué va a pasar cuando los 
terremotos destruyan no una, sino varias ciudades a la vez, y los 
huracanes empiecen a borrar parte de nuestros mapas? ¿Qué 
futuro tendremos entonces?

A partir de estas interrogantes nació el proyecto Inconciencia, 
iniciativa de los alumnos de la carrera de Arte y Diseño Empresarial 
de la Universidad San Ignacio de Loyola, quienes han decidido dar 
a conocer ese futuro cercano a través de una muestra fotográfica.

Su objetivo es que la gente vea ese porvenir, crear conciencia 
de su cercanía y dejar de pretender que aquí no pasa nada. Que 
alguien más se encargará del problema porque no es nuestro, 
cuando en realidad es más nuestro que cualquier otro, y que es de 
los más difíciles, de esos que nos enfrentan con nosotros mismos 
y cuestionan nuestro estilo de vida, nuestras decisiones y nuestra 
capacidad para cambiar y evolucionar.

[1]

Zevallos Malú [1]
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Primera muestra colectiva internacional de carteles

Conciente del rol social que cumple frente a la comunidad, 
la carrera de Arte y Diseño Empresarial de la Universidad San 
Ignacio de Loyola organizó la muestra colectiva de carteles 
titulada “Inclusión Social en un País Multicultural”, en la cual 
se reunieron profesores y alumnos de Diseño, tanto de esta 
casa de estudios como de la especialidad de Diseño Gráfico 
de la Pontificia Universidad Católica del Perú y diseñadores 
extranjeros invitados especialmente a esta exposición (Estados 
Unidos, México, Canadá, Lituania, Boznia Herzegovina, Grecia, 
Chile, Colombia, Panamá e Irán), quienes se unieron por primera 
vez para compartir las responsabilidades que les competen 
como comunicadores visuales: contribuir a educar a la sociedad, 
transmitir valores, cuestionar antivalores y resaltar actitudes que 
se dan día a día; a fin de lograr un país mejor a través de esta gran 
pieza gráfica como es el Cartel.

[1]

[2]

[1] Norvani Fabiana
[2] Rodríguez Lucía
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Larco Jürgen [1]
Tsuchiya Ricardo [2]

Segunda muestra colectiva internacional de carteles

En esta oportunidad  la muestra colectiva “Cáncer, Esperanza y 
Vida”. El tema propuesto  desarrollado tanto por artistas gráficos 
nacionales como internacionales, fue el cáncer, una enfermedad 
en la mayoría de los casos evitable en donde el 95% de los 
cánceres detectados a tiempo son curables. Existen hoy en día 
una infinidad de tratamientos, cuidados adecuados, métodos 
preventivos y de detección temprana que permiten descartar o 
detectar la enfermedad para poder tratarla y así mejorar la calidad 
de vida de pacientes con cáncer, favorecer su recuperación y 
darles esperanza de vida.

Nuestra intención es eliminar el estigma del cáncer causado por 
la falta de información y educación acerca de la enfermedad, por 
el temor relacionado con el diagnóstico y por la creencia errónea 
que el cáncer es sinónimo de muerte.

Se presentaron trabajos de profesionales y estudiantes de diseño 
Colombia, Chile, México, Sudáfrica, Estados Unidos, Líbano y de 
los principales diseñadores gráficos de Irán. Por Perú participaron 
alumnos y profesores de la Pontificia Universidad Católica del 
Perú y de la Universidad San Ignacio de Loyola, todos unidos con 
la esperanza de lograr un cambio de actitud frente a esta terrible 
enfermedad, apostando siempre por la fuerza de la vida.

[1]

[2]
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Tercera muestra colectiva internacional de carteles

La carrera de Arte y Diseño Empresarial organiza la Muestra 
Colectiva Internacional de Carteles “Paz en un País Multicultural”.  
Hoy en día debido a los diversos movimientos migratorios 
no existe lugar en el mundo que no tenga personas de varias 
nacionalidades y de distintas características culturales. Los 
conflictos, guerras y discriminación que hoy se vive en el mundo 
son consecuencia del desconocimiento y la no práctica de 
palabras como diversidad, tolerancia, multiculturalidad y respeto. 

Presentamos trabajos de profesionales y estudiantes de diseño de 
países como: Argentina, Bolivia, Canadá, Colombia, China, España, 
Estados Unidos, Grecia, Holanda, Líbano, Irán, Italia, México, Perú, 
Polonia, Rusia y Venezuela. Este networking ha permitido colocar 
a la carrera de Arte y Diseño Empresarial de USIL como uno de los 
ejes promotores del diseño en Latinoamérica. 

[1]

[2]

[1] Ávalos Victoria
[2] VillasecaClaudia
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En las aulas, donde hemos podido aplicar los conceptos de 
identidad, multiculturalidad, inclusión social y desarrollo 
sustentable en cursos en los que el estudiante elabora una 
profunda investigación social y antropológica de la realidad 
a la cual se quiere dirigir, permitiendo así el desarrollo de un 
diseño peruano con carácter inclusivo, en donde el ciudadano 
común pueda sentirse incluido en un sistema de comunicación 
visual.  

Ésta es la razón por la cual se crearon las unidades de negocios 
de la carrera, en donde los estudiantes pueden participar de 
manera activa en proyectos de vinculación social y profesional 
que le permiten realizar sus prácticas pre-profesionales en un 
ambiente real, potenciando las competencias adquiridas a lo 
largo de la carrera.
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Es la agencia creada por la carrera de Arte y Diseño Empresarial 
de la Universidad San Ignacio de Loyola, tiene el objetivo 
principal de brindar a los estudiantes la posibilidad de realizar 
sus prácticas pre-profesionales. Está dirigida por un equipo de 
jóvenes publicistas con amplia experiencia en el medio; brinda 
asesoría personalizada a cada alumno, viviendo día a día las 
mismas actividades que realiza una agencia de publicidad. 

La Agencia se encarga de desarrollar los requerimientos de 
comunicación y diseño de todas las unidades de negocios de 
la Organización a nivel nacional e internacional, tales como 
logotipos, avisos, brochures, carteles, campañas publicitarias, 
etc. Partiendo siempre de la investigación y conceptualización 
como base de todo desarrollo de comunicación. Al mismo 
tiempo, posee cuentas de clientes externos utilizando la misma 
metodología, dando la oportunidad a cada estudiante de poner 
en práctica la vinculación de sus competencias adquiridas a lo 
largo de sus estudios y brindándole la satisfacción de ver su 
trabajo aplicado en medios reales.

Herman Arrascue
Coordinador
La Agencia

Aviso publicitario [1]

[1]
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El Taller Hazlo creado por la carrera de Arte y Diseño Empresarial 
es un centro de investigación de arte, diseño y producción de 
objetos utilitarios de diversa índole ligados a un eje central de 
desarrollo de trabajo social, dentro de la formalidad de un marco 
académico.

Trabajamos con colectivos en riesgo de exclusión o excluidos, con 
potencial artístico, a través de proyectos orientados a la creación 
de productos innovadores y creativos a través del reconocimiento 
y aceptación de nuestra  multiculturalidad desarrollando un 
proceso de inclusión social en el diseño, llevando a la práctica el 
principal objetivo de la Universidad San Igancio de Loyola que es 
el de formar emprendedores.

Con este Taller contribuimos a promover el crecimiento 
económico del país a través de la creación de proyectos con 
desarrollo sostenible. La promoción de la inclusión social se da 
por medio de la capacitación y orientación artística y técnica a 
los colectivos antes mencionados. Impulsamos y canalizamos las 
competencias alcanzadas por los alumnos de la carrera de Arte y 
Diseño Empresarial en el desarrollo y ejecución de proyectos de 
creación de productos promoviendo y resaltando al máximo su 
potencial creativo.

[1] Logotipo que representa a un grupo de madres con gran potencial artístico, cuyos productos tienen una fusi
ón                                 incaica con las tendencias actuales del diseño moderno.
[2] Tokapu hecho a mano.
[3] Tokapu hecho a mano.

[2]

[1]

[3]

Héctor Becerra Trigoso
Coordinador
Taller Hazlo
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