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Carmen Blazquez Quintana
Decana Facultad de Humanidades

En la era de la globalizacién ser disefiador implica una gran
responsabilidad. Hoy en dia no se trata simplemente de crear
un disefo estéticamente agradable y graficamente funcional, se
trata de ir mas alla, de marcar la diferencia, de generar identidad.
Asi, todo disefiador deberia realizar una investigacién profunda
de su entorno y su sociedad, analizar la informacién obtenida y
entonces; a partir de esto, elaborar un concepto Unico que le sirva
de soporte y sustento para desarrollar un disefio que responda
no solo a las necesidades del cliente o usuario, sino también un
disefio que proponga una identidad singular y lo posicione de
manera global, tanto desde el punto de vista individual como
social.

En consecuencia, podemos afirmar que esto le otorga al
disefador de todas las especialidades el rol de comunicador. Pero
para ser gestores de identidad los disefiadores deben, primero
que nada, descubrirse. La identidad es una necesidad bdsica del
ser humano porque tiene que ver con nuestra historia de vida,
influida por el concepto de mundo que predomina en la época
y lugar en que vivimos. Por lo tanto, hay en esta propuesta una
expresioén individuo-grupo-sociedad con la historia social.
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Rita Vidal Chavarri
Directora de Carrera
Arte y Disefio Empresarial

Al momento de desarrollar cualquier proyecto de comunicacion
dentro de las especialidades de la Carrera, como son Disefo
Gréfico, Disefo Multimedia, Disefio de Interiores y Fotografia;
partimos del reconocimiento de nuestra multiculturalidad y
la riqueza de las culturas que coexisten en nuestro pais. Con
esto buscamos formar disefadores que manejen de manera
consciente, responsable y eficiente los recursos que son propios
de su pais, reinterpretandolos en creaciones contemporaneas y
vanguardistas a fin de generar disefios con identidad y concepto
propio.

La interiorizacion que produce esta investigacion genera y
articula el reconocimiento e identificacion con su herencia
cultural aportando un sélido concepto para la comunicaciéon
global. Es decir, nuestros alumnos poseen las competencias
necesarias para desarrollar temas como inclusién social, igualdad,
respeto y tolerancia, que son pilares de la comunicacion.

Ya que la identidad es evolutiva y esta en proceso de cambio
permanente, nuestros estudiantes tienen la capacidad para
participar de esta evolucion y del surgimiento de distintas
manifestaciones culturales en su entorno, valiéndose de ellas no
sélo para enriquecer su propuesta de disefio sino también para
construir su propio pensamiento y crear nuevas propuestas de
alcance y aplicacion sin limites. No podemos desvincularnos de
nuestra realidad puesto que tenemos encuentros diarios con
esta mixtura de culturas y fusiones.

Asi, la propuesta la Carrera de Arte y Disefio Empresarial de la
Universidad San Ignacio de Loyola se ubica a la vanguardia al
incluir dentro de los cursos de carrera temas de actualidad para
formar comunicadores visuales profesionales con conciencia de
responsabilidad social que se transmitira en el mejoramiento y
bienestar de la comunidad a la que pertenecen.
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Rafael Vivanco Alvarez
Coordinador Académico
Arte y Diseflo Empresarial

Hablar de disefio es hablar de diversidad. Diversidad es
multiplicidad de culturas, las diversas culturas que conforman
nuestro mundo. La comunicacién e interaccién entre ellas
generara la apertura de nuevas culturas que sean capaces de
respetar la diversidad de razas, credos, pensamiento, nivel social,
sexualidad e ideologia, es decir, aprender de lo diferente.

Hablar de Educaciéon y Disefio dentro de un entorno multicultural
es reconocer el enorme privilegio que significa esto para un
comunicador visual, pues el reto se vuelve mas interesante debido
a que para estudiar un grupo objetivo de naturalezas diferentes,
se tiene que empezar por considerar todos los aspectos posibles
para que la comunicacién llegue clara y directa. Si logramos
educar en un entorno como el descrito estaremos contribuyendo
a la formacién de un ser humano sensible y tolerante, con vision
para crear un mundo mejor.

Educar en disefio es desarrollar una malla curricular creada para
que el alumno tenga la capacidad de reconocer y aceptar su
realidad y, a partir de esto, desarrolle las habilidades para aplicar
las caracteristicas propias de esta diversidad en la elaboracién de
sistemas de comunicacién humana responsables. Debe generar
identidad reinventando de manera confiable los motivos propios
de cada cultura y actualizarlos de tal manera que los individuos
que pertenecen a esta multiplicidad de culturas que forman el
publico objetivo se sientan identificados generando Inclusién
Social.

La responsabilidad de estudiar nuestra multiculturalidad y
generar identidad como base para el desarrollo de piezas graficas
y proyectos de comunicacion, permiten lograr resultados que
cumplan con la forma pragmética, sintactica, simbdlica y estética
que todo proyecto debe de poseer.
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Ricardo Tsuchiya Watanabe
Coordinador Académico
Arte y Disefio Empresarial

Revalorando la cultura y haciendo de las constantes crisis
econdmicas oportunidades de desarrollo, el Peri se encuentra
hoy en un momento de auge y reconocimiento mundial. Al
cambiar el mercado cambiaron también las dindmicas sociales
y culturales. Por ello hoy la sociedad requiere un nuevo tipo de
profesional, de egresados con competencias, criterios propios y
valores comprometidos con su contexto. Asi vemos que, en los
ultimos tiempos, el objetivo de la educacién superior peruana, y
latinoamericana en general, ha sido educar emprendedores con
visién de progreso.

La estrategia didactica utilizada se ubica dentro del nuevo
concepto de slow design, o “pensamiento de disefio”, que se
caracteriza por tomar en cuenta la cultura local y regional como
fuente de inspiraciéon y como consideracion importante para
el resultado final del disefio inclusivo. Este es un proceso que
demanda una exhaustiva investigaciéon por parte del alumno
de diseno que, ademas, requiere de un tiempo para su estudio,
contemplacién e interiorizacion.

La interiorizacién de este conocimiento adquirido tiene como
objetivo lograr una conciencia critica de los distintos aspectos y
niveles tanto estéticos como sociolégicos y antropolégicos, asi
como reflexionar acerca de la responsabilidad social que debe
tener el comunicador visual al transmitir un mensaje inclusivo
y accesible para todos los actores de nuestra sociedad; mas
aun cuando ésta estd compuesta por diversas razas, etnias,
costumbres, credos e ideologias. De esa forma lograremos
encontrar un equilibrio entre la diversidad social y cultural,
generando un sentimiento de inclusion.
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Formarprofesionalesen ArteyDisefo capacesdegestionar
su propia empresa de comunicacién visual. Dominando
el proceso de conceptualizacion de las necesidades del
cliente. Mediante el uso de métodos de comunicacién y
herramientas tecnoldgicas podran crear imagenes que
generen identidad a través del reconocimiento de la
realidad multicultural peruana realizando asi un proceso

de inclusién y responsabilidad social.

Facultad de Humanidades
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[1] Logotipo

[2] Cartel, campafa contra el cancer
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Paz, un solo color

Cartel Paz en un pais multicultural [1]
Logotipo [2]
Caratula folleto [3]
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[4] Cartel Paz en un pais multicultural

[5] Aviso publicitario
[6] llustracion
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Tomar bebidas alcoholicas en exceso es dafino para la salud

Aviso publicitario [7]




ALIAGATORO, EDGARD
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[1] Cartel: Cancer, esperanza y vida




ALIAGA CORTIO, ADRIANA

(1 [2]

escasez IMCLUSION FI0encia pobreza |

Cartel Inclusion social [1]
Cartel Inclusion social [2]




ALIAGA CORTIO, ADRIANA
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[3] Aviso publicitario
[4] Aviso publicitario
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Fotografia [5]
Infografia [6]
Infografia [7]

Fotografia [8]
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ARMENDARIZ ARTETA, RAUL
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E.. CANCER SE PUEDE

Cartel: Cancer, esperanzay vida [1]
Cuento interactivo [2]
llustracion digital [3]




AYALA PORTOCARRERO, KARINA
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[1] Logotipo
[2] Disefio de CD
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Semana Peru
Contra el Cancer 2009
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[1] Cartel semana contra el cancer

[2] Logotipo



CANCHO MAURIZ, CARMEN
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Cartel semana contra el cancer [1]
Logotipo [2]




CANEPA RAGGIO, MARCO

[1] Cartel Paz en un pais multicultural




CARRASCO SAAVEDRA, CHRISTOPHER
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QUE TE EDUCARON

Cartel de cine [1]
Logotipo [2]
Cartel social [3]
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[4] Logotipo

[5] Aplicacion de logotipo de en sistema modular
[6] Cartel social
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1] llustracion
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FLOREZ CASTRO, ANDY

[3]

[2] [4]

[1] Fotografia
[2] Aviso publicitario
[3] Fotografia

[4] Fotografia
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Facultad de Hoteleria
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Facultad de Hoteleria

Turismo y Gastronomia
UNIVERSIDAD SAN IGNACIO DE LOYOLA

Facultad de Hoteleria
Turismo y Gastronomia
CARRERA DE GASTRONOMIA

IID®

Identidad visual, Facultad de Hoteleria, Turismo y Gastronomia [1]

BARRANTES ROMERO, ROSA ANGELA

FLOREZ CASTRO, ANDY
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Facultad de Hoteleria
Turismo y Gastronomia
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Facultad de Hoteleria
Turismo y Gastronomia
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[1] Composicion tematica
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[2] Fotografia
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GARCIA ACHA, CARLOS
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[1] Cartel Paz en pais multicultural
[2] Aviso publicitario
[3] Aviso publicitario
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llustracion [4]
Fotografia [5]
llustracion digital [6]
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GYGAX ARELLANO, VANESSA
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¢INCLUSION?

[1] Cartel Inclusién social
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Logotipo [1]
Disefio de CD [2]
Aviso publicitario [3]

Logotipo [4]
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Cartel Inclusion Social [2]

Cartel Cancer, esperanza y vida [1]



LLANOS VARGAS, MILAGROS
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[1] Fotografia publicitaria
[2] Aviso publicitario



LOZANO ALEJANDRO, NATALY
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Logotipo [1]
Disefio Editorial [2]
Aviso publicitario [3]




LOZANO ALEJANDRO, NATALY
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[5] Disefo editorial
[6] Infografia




MACHUCA NUNEZ, MAURICIO
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MENDOZA QUIROZ, GENOVEVA

[1]Aplicacion de color en cartel
[2] Autoretrato
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Fotografia publicitaria [1]
Fotografia publicitaria [2]
Aviso publicitario [3]
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MIYASATO ALVARADO, DIEGO

Composicion [1]
Dibujo [2]
Composicion [3]




MOREY POMAR, JAMILE

[1] Composicién
[2] Gradacién
[3] Cartel regional
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nis de la Univer rvard

160 fue creado en 1899 por cuatro miembros del equipo de
d

bida la idea,

quienes desafiaron a los briténicos a un campeonato. U pidieron un

préstamo desde su respec

a federacién de tenis, uno de o ores de Harvard, Dwight

Filley Davis, diseié un formato de campeonato y gasté el dinero de su propio bolsillo para

comprar una copa a

ESTRUCTURA DE LA COPA DAVIS

Los pa

compiten teniendo en cuenta su calidad tenistica y su ubicacion geografica. Cada

ronda consiste en cinco partidos, proclamandose vencedor aquél que obtenga tres victorias,

Los primeros dos encuentro

de individuales, el tercero es de dobles y en los tltimos dos

partidos los jugadores individuales jugaran nuevamente pero cruzéndose.No hay restriccion a

quién debe ju ndividuales

v el partido de dobles: o

s jugado

ros dos jugadores

(generalmente, especialistas de dobles) o una combinacion.

¢POLVO DE LADRILLO O CARPETA?

Argentina

6 jugar en una superficie répida indoor para contrarrestar el poder de Rafael Nadal, el mejor J

del mundo en canchas lentas. Por eso se eligio carpeta, una superficie dura que hace el juego mas rapido.

Finalmente,con la ausencia de Nadal, los jugadores argentinos pidieron modificar la carpeta a una velocidad menor.

POLVO DE
LADRILLO

Porsu rtiguacion es mas lenta. Su superficie, cubierta por una cap:

polvo, permite el deslizamiento de los jugadores.
LATACTICA DE JUEGO

ElSaque El Efecto Kick EfPiqueconKick  Golpes de fondo

En esta superfi l rival recibe hasta

onviene La pelota gira en el

mismo sentido de

Cuando pica se eleva m detrds

obliga al oponente alinea de

e,lo que haria

hacerlo con kick para complicar

la devolucion d

aretrasarse. mas dificil tomar la iniciativa.

, e im a
EfPique en Polvo
-
o g?

Al perder

energiala

fadilo gran parte de pelota pierde
su energia es

absorbida.

velocidad.

LA CARPETA

hecha con materiales sintéticos. Debido a su durez

en la superficie es una de las més répidas
LATACTICA DE JUEGO

ElSaque ElEfecto Stice EtPique con Stice Golpes de fondo

El servicio suele ser
velozy es conveniente
pegarlo con slice.

La pelota gira en
sentido contrario a

La pelota pica con poca El jugador deberd jugar

o las

altura pero a gran velocidad

splazamiento.  como si“patinara’

(preparacion del golpe) cortos.

A

& —o0

Luego del rebote

El Pique en Carpeta

N e,

pelota

picaenla

Toet la pelota sigue
casinop casi

velocidad.

a misma
energia, porque la

superficie

UBICACION DEL EVENTO 2008

En el sorteo de la localia, pudo

Polidepo

gran puyblico que practica el tenis.

piernas flexionadas y con swings

MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO

Cuartos de final Cuartos de Final
En 1900, Davis desarrollo

peticid

estructura Semifinal

Rep.Checa B 2

Fina} Semifinal

del 21 al 23 de Noviembre

Alemania

[ L Espana

e una co internacional, denominada

rnational Lawn Tennis Challenge, que luego seria

Bélgica Im >
Rep.Checa [l 3

nombrada en

honor Copa Davis. Para ella, dono una

- Rusia =¥ Argentina = Espafia
trofeo para el ganador. Fue miembro del equipo Argentina 4 Argentina & 3 = Estados Unidos
alz6 con los dos primeros ReinoUnido EE 1 Argentina = 4 Frandia o
eos de esta competicion, en 1900 y 1902, siendo el Suecia 7 Estados Unidos 3
capitén en la diltima edicion. El torneo consistia en una Suecia 3 Ensaladerd

Israel = e

Serie de 5 partidos (4 individuales y 1 de dobles) entre
Estados Unidos y las Islas Britanicas.

epresentante:

Emilio Sdnchez Vicario

VS CAPITAN

Alberto Mancini
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B sl tras haber ganado en Stu Estocolmoy ha jugadoa final en B habitual. Este ano ha ganado en > fue haber ganado en Umag, Ha
! Kitzbuhel, Los Angeles y Paris,Basilea y Acapulco. Verdasc Valencia genbx sido finalista en Nottingham.
W Feino Unido =
nar Argentina, por lo tanto I Franc JOSE ACASUSO AGUSTIN CALLER} [E - MARCEL GRANOLLERS
escogieron como sede la cuidad de Mar de Plata ya que ese vecia .
= coone [] ‘
o
B fusio Verdase
Mdsinformacisn en Sin Titulos Temporada Regular = Pobre Balance Debutante en la Davis
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Datos del Evento
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CodoAlto
70 20 $260
Jueces de ) o
Seestimaqy Voluntarios Linea ) Precios por Ubicacion
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250 60 CabeceraBaja $1,000
Acomodad Azafat 1,000
Cabecera Alta Palco Cancha Lateral Central
LAS CAPAS DE LA CARPETA s $500 Lateral Alto
- 35 25 $280
Recogebolas rsonas
Fue instalada sobrela cancha de Bisquet. Después de probarla los encorgadas 105

dos modificaiones:

jugadores argentinos pidieror del transoprte

® Pintarla de un azul mas oscuro para resaltar el color

amarillo de la pelota

® Hacerla un poco mas lenta. Para eso se paso una capa de
resina sobre la superficie

Pintura Acrilica Sellante

Cemento Acrilico

ZAPATILLAS INDOOR Colchén de Caucho

Asfalto Sintético

marca

HEAD®, ha

Base de madera

la dltima tecnlogia
del tenis con respects
perficie  de

L)

carpeta o
ta posee un maximo

»

SALIDAS DE

EMERGENCIA
A pedido de la ITF se colacaron
9 estadio.
- estructura es provisoria

PELOTA PARA LA OCASION .

La ITF en esta oportunidad

s hacer Vo {:f‘( o i, POLIDEPORTIVO “ISLAS MALVINAS”
a final. Estas tienen los | Fue construido para los X Ju

estandares mas altos a nivel de | Panamericanc

de 1995, Esta capacitado
ario de deportes como

para ser e

balonmano, vel

del evento estas est baloncesto, eibol y tenis

venta en las tiendas deportivas €n la ciudad es principalmente conocido  Superficie: 13,000 m

uotra por el estadio donde el Club Atlético  Capacidad: 6,482 Espectadores,
Pefiarol juega sus partidos de baloncesto  Reacondicionado a 10.300

Primera Division loca 162 x 48 metros
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MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO

DAREDEVIL
=l
B’/

( IRONMAN

BESTIA

TORMENTA

(ANTORCHA HUMANA

MUJER INVISIBLE

ADGUIEREN SUS DEBIDO A LA EVOLUCION DE LOS

GUETO MARVEL 1~ EL_COMIC ES AMERICANO, EL MANGA ES

TAPONES

2- EL COMIC SE EMPIEZA A LEER DE IZQUIERDA
DERECHA, EL MANGA EMPIEZA AL REVES" Y SE LEE
DE DERECHA A IZQUIERDA, DIGAMOS DE LA PAGINA 5
ALAL

ANTES...

LN GEN SUPERMUMANO QUE ES
TRANSFERIDO A LOS HIJOS POR EL
LS FiouRis o SENCIL
HACIA LOS ANOS
et
~ EL COMIC EN TODAS SUS PAGINAS SON A COLOR
CONOCIDA POPLILARMENTE COMO “LA CASA DE GRACIAS AL TIEMPO GLE HAY ENTRE EDICION ¥
LAS IDEAS” POR LA CREACION DE NUMEROSOS. - EDICION, EL MANGA COMO SE PLBLICA CADA SEMANA
iricos £ NO SE LLEGA

- us IMAGENES ERAN DIBU
), CON SOMBRAS EN AL]
SENEPALMENYE) LA PALETA

0:
SPIDER-MAN, DAREDEVIL, CAPITAN AMERICA, J U CANCELACION, REGULARMENTE EL MANGA
LOS VENGADORES, IRON MAN, HULK ¥ X~MEN. ; SIEMPRE SE HACE LN FINAL Y S| SE VA A CANCELAR

5
POPLLIRES COMO LOS ANIMES BASADOS EN.
1645.

| B
S| 14RVEL COMICS FLE FUNDADA POR MARTIN GOODMAN EN
1939, CON UN NUMERO CONSTANTE DE CAMBIOS DE
'\ NOMBRE Y FRACASOS DE LANZAMIENTO. A

HULK (1962)
387 f ARk AVENLE SO —,Ta_a SEGLINDA GLIERRA MUND‘@L [
v DURANTE LOS ANOS 50, LA COMPANIA, COMO TODA LA INDUSTRIA DEL

CAMBIOS DE NO; Y LOGO: o
Elter2l3 ABFES & COMIC AMERICANA, DECAYO FLIERTEMENTE A CONSECUENCIA DEL FINAL DE
CRGNLNENTE LE coNoc cowo 150 ez LA SEGUNDA GLIERRA MUNDIAL. EN 1957 MARVEL CAS| CERRO SUS PLERTAS
COMICS, ATLAS COMIGS; AUNGLEE £5. NOWERE MAS DE8IP0 4 L4 BANGASROTA OF S ISTRIBIDORA. PURANTE £STE TEMPD LA
POPLLAR (ANTES DE MARVEL COMICS) ES TIMELY COMPANIA SE LLAMABA ATLAS COMICS Y PUBLICABA HISTORIAS DE
| HonsTeuos con ink LsERA AMBENTAION e CENGIA FOGON
comics. =

IER NOMBRE / LOGO PRIMERA PLBLICACION N

LA PRIMERA PLBLICACION IMPORTANTE FUE
EL MARVEL COMICS #1 (OCTUBRE DE 1939) ¥
TAMBIEN POR EL CUAL RECIBE SU NOMERE

ACTUAL, EN EL GUE APARECIA POR PRIMERA
vEz UN suPEEyERoE, EL HEROE DE GLERRA
) WA Y EL ANTIHEROE
NAMDF EL HDMBA’E SUBMAB/ND

196 -

TACK KIRB)

200 NOMBRE.L0GO
3ER NOMBRE / LOGO
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ESTUATILLAS

EN EL 2007 LANZAN EL
PORTAL DE INTERNET MARVEL
DIBUIOS DIGITAL COMICS LNILIMITED,

u
QUE BRINDA A LOS LISUARIOS
AHORA. .. >

iS ¥ LOS TRAJES MAS - LOS TRATES SON MAS ELABORADOS PARA RESALTAR
10'S LAS FIGURAS SE LA MUSCULATURA. LAS POSES SON AGRESIVAS ¥ LAS
24D4S. FIBLRAS GLARDAN LA PROPORCION HEROICA.
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¥ ~ DURANTE MUCHO TIEMPO LA COMPAN/A
ESTUVO EN DIFERENTES LITIGIOS CON
CAMBIOS DE PROPIETARIOS
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A
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MOSQUERA PORTILLO, MAURICIO
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MUNIZ ROCHA, MARITA

(2]

01

Cantaro

Restaurant criollo

el
antaro

Restaurant criollo

jenga an lodos los
Bmpaques da
Bimbo

Logotipo [1]

Aviso publicitario [2]



MUNIZ ROCHA, MARITA

sSientes que algo te detiene?

STOP

Interbank

[3] Aviso publicitario
[4] Aviso publicitario
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NAKAMINE HESHIKI, RENZO

SabvemosBarance!

Exfuidasag
Larry Clark

Cabeza de Cotorra
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Diserio editorial [1]
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NAKAMINE HESHIKI, RENZO
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NORVANI GONZALEZ, FABIANA

[1] Cartel Inclusién social
[2] Cartel Cancer, esperanza y vida




OBRADOVICH MORALES BERMUDEZ, YASMIN

de la SELVA su CONCIERTO!!!

(1

LLENATE DE

VIDA NO
DE CANCER P

LO QUE SE CREE
CASI IMPOSIBLE,
ES POSIBLE.
SEMANA PERU CONTRA EL CANCER 2009 PREVENCION ANTES
QUE DETECCION

" e Lot
Bl ., ¥ J ar [ 501 S

Cartel Semana contra el cancer [1]
Aviso publicitario [2]
Cartel Cancer, esperanza y vida [3] 8 ‘|




OMONTE FALLA , LUIS

1

[1] Cartel Inclusion social
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ORTIZ CONDE, KELLY
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[1] Cartel regional
[2] Radiacién
[3] Gradacién




PALOMEQUE FLORES, FIORELLA

Gradacion [1
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PARRA ROJAS, JOSE ANTONIO
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PERALTA PAREDES, ISRAEL

1] e

Siempre hay | J¢ s
- esperanza dentro de
cada uno de nosotros.

HISTORIAS
UN FIMAL -

CER

" Esperdnza & Vida

Cartel Cancer, esperanzay vida [1]
Infografia [2]
Infografia [3]



PORCARI CHUMPITAZ, MANUEL

[4]

A)mrru

RESTAURANTE CAMPESTRE

)IOITD

~ = --_13; Absulutamenta Perfecto.

T g —

[1] Logotipo

[2] Fotografia e ilustraciéon
[3] Fotografia e ilustraciéon
[4] Fotografia e ilustraciéon
[4] Aviso publicitario




Aviso publicitario [1]
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RODRIGUEZ RIVERA, MIGUEL

Sedicelas

- caon un cabello

SEDOSO v FRESCO
las 24 hrs

gracias a su
Farmula

PLACENTA FLUS

NUEVOD 450ML

BRAVE

SHAMPOO

PARA HOMBRES

mejar para el Hombre
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RODRIGUEZ RIVERA, MIGUEL

[5] Aviso publicitario
[3] Fotografia
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RODRIGUEZ TAPIA, ANDREA

01

Con tu Amor y
apoyo Nada ni
nadie podra Cesar
mis Esperanzas de
superar este Reto

Cartel Cancer, esperanza y vida [1]
Infografia [2]
Aviso publicitario [3]



ROMERO CHUMBIRAY, LUIS PABLO

[1] llustracion digital
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ROSELL ZAMORA, CARLOS

[2]

QRIJYOM

ASOCIACION DE AYUDA AL NINO QUEMADO

©cniquem

ASOCIACION DE AYUDA AL NINO QUEMADO

[1] Cartel Cancer, esperanza y vida

[2] Logotipo
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. @ Palacio
A De Gobierno

Conocido tambéén come Casa de
Fizarm y como Casa de Goblemo
-con @sta dltima denominaciin
& fechan los documentos off-
ciales-, se encuentra ubicado
en la Plaza Mayor de la ciudad
de Lima y a orillas del rio Ri-
mac desde 1535. Es |la sede
principal del Poder Ejecutiva
pervand y es la residencia del
Presidente de la Repiblica del
Perd, Comprende un drea
construida de 19,200 me-
tros cuadradaos.

ZF Prara de Aama
E-} LV &30 & 1300
1400 1700

2 modn dia v & B Gpm, L guanda de
anar hads Eambis B quAGa amnk
T por b Banda

() Palacio
Municipal

Ubkcado en la Plaza Mayor de
Lima, aste &5 uno de los monu-
mantos histbricos mds impor-
tantes de la chudad. Aungue la
actual edificacidn fue construida
a mediados de este sglo, su ar-
quitectura guarda elementos co-
londales. Tiene una interesanta
pinacoteca, y la bibMoteca con-
sarva tesoros entre (o gue se
destaca o Acta de Fundacibn de
1a ciudad, que data de 1535, fir-
mada por el conguistador Fran-
cisco Pizarro. La entrada es libre
¥ gratuita.

O Pl de Areas

(2 Gurwrabmante s mureipoicad thgariss
SEABCENET on of BIFE BaNG Ao que gutds
Juits ai eosde

Diserio editorial [1]
Logotipo [2]
Logotipo [3]
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TANTA RESTREPO, JUAN

@ne WU(lural

Universidad San Ignacio de Loyola

(3]

Restaurante



TANTA RESTREPO, JUAN

T:AHUANACO

[4]

0
TEAHUAN 0

[5]

[4] Logotipo
[5] Calendario ilustrado




TOLEDO RODRIGUEZ, ROGER

(2]

1 RS RS

: E_%@E y ——
!lz d" el nuevoirnone st
R E S?R“?r d ]

Oimes
Monteiites

BN

& iPhone -5

Logotipo [1]
Campafna publicitaria [2]
Campafnia publicitaria [3]




TSUKAZAN YAGUI, CHIEMI

- :‘ .




OOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOO




VIDAL PINEDA, AARON

(2]

1

Restaurante - Pilcomayo

[1] Logotipo
[2] Cartel Cancer, esperanza y vida
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YALLI GALVEZ, RENZO
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WOrksShops



Para un disefiador el campo laboral es altamente competitivo
y exige que los egresados estén capacitados para afrontar los
retos que significa disefiar bajo presién, en grupoy cumplir con
los objetivos trazados. Por ello es importante complementar
las competencias adquiridas por los alumnos en pre grado,
con seminarios-taller cien por ciento practicos y participativos
en donde se fomente la sana competencia.

Los talleres planteados estan enfocados a lograr que el alumno
sea capaz de resolver problemas de disefio multidisciplinario
en el corto plazo, analizar y conceptualizar en un minimo
de tiempo y sobre todo a poder lograr un buen trabajo en
equipo, en algunos casos interactuando con alumnos de otras
facultades y de otras universidades en el logro de objetivos
comunes.

110
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WOK

COCINANDO IDEAS

Los Talleres WokShock estdn disefiados exclusivamente para los
alumnos de la carrera de Arte y Disefio Empresarial, tienen una
duracién de 10 horas continuas en un solo dia y abordan temas
especificos de la carrera. Seimparten nuevos métodos, tendencias
y técnicas de investigacion para el logro de competencias
concretas en el campo del disefio. Estos talleres permiten realizar
una evaluacién de los participantes el mismo dia por un jurado
calificador integrado por expertos que realizaran un analisis de
la Investigacién, Conceptualizacion de Imagen, Desarrollo de
estrategias para el Disefio y el desarrollo global de la propuesta.

RALLY CREATIVO

Los Talleres GrandPrix estan disefiados para realizar una
sana competencia entre equipos, formados por alumnos de
la carrera de Arte y Disefio Empresarial; asi como, alumnos de
otras carreras como Marketing, Comunicaciones, y Arquitectura;
dando origen a grupos multidisciplinarios. Estos talleres estan
disefados para tener una duracién de 20 horas distribuidas en
dos dias continuos. Los conceptos son especificos y puntuales
de tal manera que permitan el desarrollo creativo de los temas
propuestos aplicando las competencias adquiridas en cada una
de sus especialidades.




== ( L )PAPA;
OPENDESIGN RaC

COMPETENCIA DE DISENO

Los Talleres OpenDesign se basan en el concepto de
competencia abierta, es decir, seminarios taller pero no solo
con los alumnos de la carrera de Arte y Disefio Empresarial de
la Universidad San Ignacio de Loyola sino también con alumnos
de otras universidades e institutos nacionales y extranjeras, como
la Pontificia Universidad Catdlica del Perd y el Instituto Peruano
de Publicidad IPP. La competencia en si no esta dada entre los
grupos formados por los participantes de cada casa de estudio
sino que estos grupos estan formados por miembros de cada una
de ellas, es decir se fomentara la busqueda de soluciones entre
equipos de disefiadores de distintas instituciones.



publicaciones



NA! Noticias ade

Es una publicacién semestral, realizada por los alumnos de
la carrera de Arte y Disefio Empresarial con la finalidad de
poder expresar temas de interés de las cuatro especialidades,
fotografia, interiores, grafico y multimedia. Esta publicacion
estaacargodelosalumnosdelos ultimos anos, pero cuentacon
la participacion de estudiantes de todos los ciclos, redactando
articulos, dibujando, diagramando, realizando entrevistas, etc.

Catalogo Bla!

Llenos de orgullo consideramos necesario mostrar al mercado
nacional y extranjero el resultado de cada afo de esfuerzo y
trabajo de nuestros estudiantes. Asi nace Bla! un compendio
de diversos proyectos realizados en la etapa académica de los
alumnos; asi como las diversas actividades realizadas durante
el ano.
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PERUANO CHICHERO

CULTURA CHICHA EN LA CIMA

REVIEW ADE
RECUENTO DE LO QUE PASO
Y LO.QUE SE VIENE

noticias ade

Noticias ADE

PUBLICACION SEMESTRAL DE LA CARRERA
DE ARTE Y DISENO EMPRESARIAL
Facultad de Humanidades

JERSIDAD
N ACIO

N 1G]
k@l %P‘:LOYOLA
‘ ¥ Emprended®es qué forme!

Afio | Nimero 2

UNIVERSIDAD
' SAN IGNACIO
DE LOYOLA

que forman

PUBLICRCION ?EN\
DE ART!

Muestra grafica de este
grandioso ilustrador
australiano. §

lokum® eags
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Realizar proyectos es un reto que nuestros estudiantes
asumen con responsabilidad, por ello consideran importante
el poder contribuir a la sociedad con muestras colectivas que
despierten concicencia y hagan cuestionamientos.

Por otro lado realizar muestras colectivas con estudiantes y
profesionales de otras universidades a nivel internacional logra
que nuestros alumnos tengan una herramienta de aprendizaje
global en el sentido de que nuestros alumnos y el publico
en general pueden ver directamente como disefiadores y
artistas plasman un mismo tema desde distintos enfoques,
aprendiendo cédigos visuales como de estética, composicion y
simbolismo utilizados en otras partes del mundo. Permitiendo
al alumno tener una visidon del mundo sin salir de nuestra

&
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[INCONCIENCIA

Consecuencias de la Contaminacién Ambiental

[

{Qué va a pasar cuando sea mafana y de pronto no exista
suficiente agua para tomar, cuando la amenaza de una lluvia
acida sea realidad, cuando el sol sea implacable y nos destruya,
cuando las plagas sean una realidad en las ciudades y no sélo
estén en el campo lejos de nosotros? ;Qué va a pasar cuando los
terremotos destruyan no una, sino varias ciudades a la vez, y los
huracanes empiecen a borrar parte de nuestros mapas? ;Qué
futuro tendremos entonces?

A partir de estas interrogantes nacié el proyecto Inconciencia,
iniciativa de los alumnos dela carrera de Arte y Disefio Empresarial
de la Universidad San Ignacio de Loyola, quienes han decidido dar
a conocer ese futuro cercano a través de una muestra fotografica.

Su objetivo es que la gente vea ese porvenir, crear conciencia
de su cercania y dejar de pretender que aqui no pasa nada. Que
alguien mas se encargara del problema porque no es nuestro,
cuando en realidad es mas nuestro que cualquier otro, y que es de
los mas dificiles, de esos que nos enfrentan con nosotros mismos
y cuestionan nuestro estilo de vida, nuestras decisiones y nuestra
capacidad para cambiar y evolucionar.

Zevallos Malu [1]




IN
CLU
SION

SOCIAL

Primera muestra colectiva internacional de carteles

Conciente del rol social que cumple frente a la comunidad,
la carrera de Arte y Diseflo Empresarial de la Universidad San
Ignacio de Loyola organizé la muestra colectiva de carteles
titulada “Inclusién Social en un Pais Multicultural’, en la cual
se reunieron profesores y alumnos de Disefio, tanto de esta
casa de estudios como de la especialidad de Disefio Grafico
de la Pontificia Universidad Catdlica del Peru y disefiadores
extranjeros invitados especialmente a esta exposicién (Estados
Unidos, México, Canadd, Lituania, Boznia Herzegovina, Grecia,
Chile, Colombia, Panama e Irdn), quienes se unieron por primera
vez para compartir las responsabilidades que les competen
como comunicadores visuales: contribuir a educar a la sociedad,
transmitir valores, cuestionar antivalores y resaltar actitudes que
se dan dia a dia; a fin de lograr un pais mejor a través de esta gran
pieza gréfica como es el Cartel.
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Segunda muestra colectiva internacional de carteles
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En esta oportunidad la muestra colectiva “Céncer, Esperanza y
Vida" El tema propuesto desarrollado tanto por artistas graficos
nacionales como internacionales, fue el cancer, una enfermedad
en la mayoria de los casos evitable en donde el 95% de los
canceres detectados a tiempo son curables. Existen hoy en dia
una infinidad de tratamientos, cuidados adecuados, métodos
preventivos y de deteccidon temprana que permiten descartar o
detectar la enfermedad para poder tratarlay asi mejorar la calidad
de vida de pacientes con cancer, favorecer su recuperacion y
darles esperanza de vida.

Nuestra intencién es eliminar el estigma del cancer causado por
la falta de informacién y educacion acerca de la enfermedad, por
el temor relacionado con el diagnéstico y por la creencia errénea
que el cancer es sinénimo de muerte.

st ver no nado alojarse..

Se presentaron trabajos de profesionales y estudiantes de disefio
Colombia, Chile, México, Sudéfrica, Estados Unidos, Libano y de
los principales disefiadores graficos de Iran. Por Pert participaron
alumnos y profesores de la Pontificia Universidad Catdlica del
Peru y de la Universidad San Ignacio de Loyola, todos unidos con
la esperanza de lograr un cambio de actitud frente a esta terrible
enfermedad, apostando siempre por la fuerza de la vida. 2]
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Tercera muestra colectiva internacional de carteles

La carrera de Arte y Disefio Empresarial organiza la Muestra
Colectiva Internacional de Carteles “Paz en un Pais Multicultural”
Hoy en dia debido a los diversos movimientos migratorios
no existe lugar en el mundo que no tenga personas de varias
nacionalidades y de distintas caracteristicas culturales. Los
conflictos, guerras y discriminacién que hoy se vive en el mundo
son consecuencia del desconocimiento y la no practica de
palabras como diversidad, tolerancia, multiculturalidad y respeto.

Presentamos trabajos de profesionalesy estudiantes de disefio de
paises como: Argentina, Bolivia, Canadd, Colombia, China, Espana,
Estados Unidos, Grecia, Holanda, Libano, Iran, Italia, México, Perd,
Polonia, Rusia y Venezuela. Este networking ha permitido colocar
ala carrera de Arte y Disefio Empresarial de USIL como uno de los
ejes promotores del disefio en Latinoamérica.

[1] Avalos Victoria
[2] VillasecaClaudia
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En las aulas, donde hemos podido aplicar los conceptos de
identidad, multiculturalidad, inclusién social y desarrollo
sustentable en cursos en los que el estudiante elabora una
profunda investigacién social y antropoldgica de la realidad
a la cual se quiere dirigir, permitiendo asi el desarrollo de un
disefo peruano con caracter inclusivo, en donde el ciudadano
comun pueda sentirse incluido en un sistema de comunicacion
visual.

Esta es la razon por la cual se crearon las unidades de negocios
de la carrera, en donde los estudiantes pueden participar de
manera activa en proyectos de vinculacion social y profesional
que le permiten realizar sus practicas pre-profesionales en un
ambiente real, potenciando las competencias adquiridas a lo
largo de la carrera.
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Herman Arrascue
Coordinador
La Agencia

Es la agencia creada por la carrera de Arte y Disefio Empresarial
de la Universidad San Ignacio de Loyola, tiene el objetivo
principal de brindar a los estudiantes la posibilidad de realizar
sus practicas pre-profesionales. Esta dirigida por un equipo de
jovenes publicistas con amplia experiencia en el medio; brinda
asesoria personalizada a cada alumno, viviendo dia a dia las
mismas actividades que realiza una agencia de publicidad.

La Agencia se encarga de desarrollar los requerimientos de
comunicacién y disefio de todas las unidades de negocios de
la Organizaciéon a nivel nacional e internacional, tales como
logotipos, avisos, brochures, carteles, campafas publicitarias,
etc. Partiendo siempre de la investigacion y conceptualizacion
como base de todo desarrollo de comunicacién. Al mismo
tiempo, posee cuentas de clientes externos utilizando la misma
metodologia, dando la oportunidad a cada estudiante de poner
en practica la vinculacion de sus competencias adquiridas a lo
largo de sus estudios y brindandole la satisfaccién de ver su
trabajo aplicado en medios reales.

Aviso publicitario [1]



Héctor Becerra Trigoso
Coordinador
Taller Hazlo

El Taller Hazlo creado por la carrera de Arte y Disefio Empresarial
es un centro de investigacion de arte, disefio y produccion de
objetos utilitarios de diversa indole ligados a un eje central de
desarrollo de trabajo social, dentro de la formalidad de un marco
académico.

Trabajamos con colectivos en riesgo de exclusion o excluidos, con
potencial artistico, a través de proyectos orientados a la creacion
de productosinnovadoresy creativos a través del reconocimiento
y aceptacidon de nuestra multiculturalidad desarrollando un
proceso de inclusién social en el disefio, llevando a la practica el
principal objetivo de la Universidad San Igancio de Loyola que es
el de formar emprendedores.

Con este Taller contribuimos a promover el crecimiento
econdmico del pais a través de la creacion de proyectos con
desarrollo sostenible. La promocién de la inclusién social se da
por medio de la capacitacidn y orientacion artistica y técnica a
los colectivos antes mencionados. Impulsamos y canalizamos las
competencias alcanzadas por los alumnos de la carrera de Arte y
Disefio Empresarial en el desarrollo y ejecucién de proyectos de
creacién de productos promoviendo y resaltando al maximo su
potencial creativo.

MADRES
-}

TOKAPU

TaLLer De
DISelo De
PIODUCTOS
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[1] Logotipo que representa a un grupo de madres con gran potencial artistico, cuyos productos tienen una fusi
on incaica con las tendencias actuales del disefio moderno.
[2] Tokapu hecho a mano.

[3] Tokapu hecho a mano.










artevaiseno
empresara

FACULTAD DE HUMANIDADES

UNIVERSIDAD
SAN IGNACIO
DE LOYOLA

Emprendedores que forman emprendedores

Av. La Fontana 550, La Molina Lima - Peru Central Telefénica (511) 317 - 1000



	caratula09_1
	BLA_09
	Sin título-1

