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Resumen ejecutivo 
 

 En la actualidad, el planeta viene sufriendo diversos cambios climáticos y esto 

genera que muchas personas tengan la necesidad de cuidar el medio ambiente a través 

de diferentes actividades como: utilizar dispositivos en el día a día que no generen 

contaminación, a esta tendencia se le conoce como “tendencia verde”.  Por otro lado, existe 

una necesidad por tener dispositivos móviles para que se pueda mantener una 

comunicación constante, y satisfacer la necesidad de poder estar al día en las redes 

sociales compartiendo experiencias, así como también usar las diversas plataformas 

tecnológicas para las actividades diarias.  

 

 Es por medio de las combinaciones de estas dos tendencias que se planteó la 

creación un producto que cubra la necesidad tecnológica por medio del uso de la energía 

renovable.  

 

 EOcharge, será la marca de un cargador eólico, el cual funcionará en base a 

energía renovable como es la energía eólica, y cuyo funcionamiento consiste en que, a 

través del movimiento generado por la acción del viento, se generará energía, la cual será 

utilizada por el consumidor para el funcionamiento de su dispositivo móvil ante situaciones 

donde se quede sin carga.  

 

 La empresa estará constituida por cinco socios, con la finalidad de llevar a cabo el 

proyecto en un horizonte de cinco años, realizando estrategias que permitan su factibilidad. 

Asimismo, se buscarán fuentes de financiamiento para obtener la rentabilidad esperada al 

finalizar los cinco años.
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