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RESUMEN EJECUTIVO

El presente escrito exhibe el proyecto de un estuche porta celular con sistema generador
de energia para bicicleta, este producto esta dirigido a todas las personas que utilizan
la bicicleta como medio de transporte para dirigirse a su centro de labores, estudio,
deporte, fines recreativos entre amigos y familias, que necesitan estar siempre

conectados y mantener el celular con carga.

El proyecto esta a cargo de la empresa OPSER S.A.C., la cual se encarga de la
fabricacion, distribucion y comercializacion de los productos BICYHOLDERS. En una
primera etapa se enfocara en los distritos San Borja, Miraflores, San Isidro, La Molina y
Surco, para personas que se encuentren entre los 20 y 45 afios, que gusten la

tecnologia, cuidar su salud y conservar el medio ambiente.

Actualmente, se vive un trafico caético en todo Lima y el mercado de las personas que
utilizan bicicletas esta en crecimiento, la Municipalidad de Lima Metropolitana, a través
de su alcalde est4 implementando y difundiendo mas el uso de las ciclovias, asi mismo,
el 23 de abril del 2019 el Congreso de la Republica publica la Ley N°30936, donde se
incentiva a los trabajadores del sector publico o privado el uso de las bicicletas, también

cabe indicar que el 3 de junio de cada afio se celebra el Dia Nacional de la Bicicleta.

BICYHOLDERS, permite llevar el celular en un estuche que brinda seguridad,
comodidad y de facil accesibilidad a las aplicaciones, ademas el sistema generador de
energia permite que el teléfono celular siempre se encuentre cargado, esta compuesto
por un Dinamo que va instalado en la llanta delantera de la bicicleta, antiguamente se
utilizaba para nutrir de energia a las luces delanteras y traseras de las bicicletas, para
el proyecto se esta relanzando aprovechando los 12 voltios que genera, conectandolo
a un circuito que lo reduce a 5 voltios y se estabiliza para cargar el celular o cualquier
otro dispositivo que acepte este voltaje, este es un proceso mecanico que ayuda a

conservar el medio ambiente, porque a través del pedaleo se genera la energia.



BICYHOLDERS es un producto que contribuye al medio ambiente y que ademas
satisface la necesidad de los ciclistas, cuando utilizan la bicicleta como medio de
transporte, permite cargar el celular mientras maneja, ademas de tener facil

accesibilidad a las aplicaciones moviles.

El producto presentado no existe en el mercado, obtendremos ventaja competitiva de
esto indicando sus caracteristicas y los beneficios que ofrece en el primer lanzamiento
y la publicidad, el precio de cada BICYHOLDERS es de S/. 90.00 soles, se requerira
para el proyecto una inversion de S/. 156,630.40 soles, donde el 19.15% requiere
financiamiento y el 80.85% seran financiados con aporte propio de los socios; nuestros
indicadores financieros del proyecto dan como resultado un VANE positivo de S/

302,192.66 soles que nos indica que el proyecto es rentable y viable para la inversion.

Para llevar a cabo la implementacion del proyecto se realiz6 una investigacion de las
preferencias del publico objetivo, el cual permiti6 determinar el plan estratégico,
identificar las fortalezas y debilidades, asi mismo, se emplearon herramientas y estudios
técnicos que permitieron optimizar y mejorar la produccién, por otro lado, para evaluar
la viabilidad del proyecto se emplearon indicadores econémicos y financieros que

aceptan la implementacion del proyecto.



