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Técnica: Encuestas P
personales

Ambito Geogrdfico:
Lima Metropolitana “ESTUDIO DE

FACTIBILIDAD PARA
T INTRODUCIR AL
AMas dé casa, de 18 a 60 anos de MERCADO L!MENO
Slolele Mo ar-c o e mceccl UNA NUEVA LINEA DE

iﬁ I(o/:) rI:/i\vedI@ (Bs)oci%ec.:or;émic.os PRODUCTOS DE
o) , Medio y Bajo Superior

(C). residentes en Lima COM“?A
Metropolitana, y que realicen la INSTANTANEA”

mayoria de sus compras en el
canal de supermercado.




Tipo : No probabilistico.
Técnica : Muestreo por cuotas.

Tamario muestral : 384

-

E j{l.gﬁzjxn.SxU,S + Cilculo hecho solo para

Error muestral 284 = 5% " fines practicos del curso.

Nivel de confianza :95 %

Estructura de la muesira:

AMAS DE CASA

EDADES NSE A NSE B NSE C TOTAL
18-25anos 35 26 59 120
26 — 37 anos 47 36 63 146
38-60 anos 34 25 59 118

TOTAL 116 87 181 384




I, ANALIZAR EL PERFE

LACTUAIL DEL ANIA CASA
LIMENA

Grafico N° 1
P1. ¢{Es usted la persona que prepara los alimentos en su hogar con mayor frecuencia?

H 5l HNo

Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas (384).




Grafico N° 4
P2 iPara preparar cual de las siguientes comidas, usted dispone de menos tiempo?
(LEYENDO LAS ALTERNATIVAS) (RM)
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20.00%

1000% | -

0.00% <

Desayuno Almuerzo Cena Tengo

suficiente
tiempo para
preparar todas
las comidas

Base de encuestados: Amas de casa que preparan los alimentos en su hogar (217).




Grafico N° &
P3 iCual de las siguientes razones representa mejor el por que usted prepara los
alimentos en su hogar? (CON TARJETA)

Otros

Porque el preparar la comida para mi familia es
un acto de carifio

Porgue a mi familia le gusta mi sazon

Paraasegurarme de que mi familia se alimente
nutritivamente

Porque estoy obligada a cocinar
Porque notengo quien me ayude con esta labor

FPorgue me gusta cocinar

-h ;,smL

T 19,80%
I 22,10%

Base de encuestados: Amas de casa que preparan los alimentos en su hogar (217).




Grafico N° 7
P4 iCual de las siguientes razones representa mejor el por que usted NO prepara los
alimentos en su hogar? (CON TARJETA)

Otros —h 7,80%

Porgue me resulta agotador realizar todo el
| B 15.30%
procesode cocinar

Porgque no me gusta cocinar _ 21,70%

Porque no sé cocinar

Porque llega cansadalo) del trabajo _ 29,50%c

Porgue notengotiempo para dedicarme a
cocinar mameﬁ

Base de encuestados: Amas de casa que NO preparan los alimentos en su hogar (167).




. RECORDACION DE MARCAS

Grafico N° 8
P5. i Qué marcas de comida instantédnea usted recuerda haber visto o conoce?
(PRIMERA MENCION) (ESPONTAMNEA) (RU)
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Base de encuestados: Total de amas de casaencuestadas (384)




Grafico M= 9

PE. i e otras marcas de comida instantanea conoce? [RECOR DACIOMN ASISTIDA) (OO

TARIETA] (RRA)
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Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas [(Z84).
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Grafico M= 10

F7. iQueé marcas de comida instantanea usted consurme con mayor frecuenciar® [(COM
TARIETA) (BRI
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459, 50%:

0, 00 10, DO 20, 00% 30, 00%

A0, 00

Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas (384

50, 00% &0, 00%




IV, EVALUAR LA OFERTAACTUAL DE COMIDAS INSTANTANEAS

B Totalmente de acuerdo- De acuerdo

m Mide acuerdo nien desacuerdo

® Totalmente en desacuerdo - En desacuerdo

PE.8 “Mo he visto mucha publicidad de este
tipo de productos”

PE.7 “Moes bueno consumirlas contanta
frecuencia”

P&.6 “A mads lejana la fecha de vencimiento
zignifica que el producto contiene mas
guimicosy/o presenvantes”

PE.5 “Noson nutritivos ni naturales”

PE.4 “Lozproductos instantdneos son
economicos”

PE.3 “Susabor se parece al de los alimentos
hechozen caza”

PE.2 “Te permiten cocinar mas rapida”

PE.1: “Las comidas instantdneas no son
zaludables”

L-a

Grafico N° 11
P8. ¢ Quisiera que me
diga, cuan de acuerdo o

en desacuerdo se
encuentra

con los siguientes

enunciados (CON
TARIJETA)




Grafico N® 12
P3.2 Quisiera que me diga, cuan de acuerdo o en desacuerdo se encuentra con el
siguiente enunciado: “Te permiten cocinar mas rapido” (CON TARJETA) por NSE

m Totalmente de acuerdo-De acuerdo m Nide acuerdo nien desacuerdo

m Totalmente en desacuerdo - En desacuerdo

MSEC

M5E B

MivelSocioe conamioo

M5E A

B4% BB% BB% 20% 92% 04% 26% Q8%  100%

Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas (384).




Grafico N® 13
PB.3 Quisiera gue me diga, cuan de acuerdo o en desacuerdo se encuentra con el

siguiente enunciado: “Su sabor se parece al de los alimentos hechos en casa” (CON
TARJETA) por NSE

m Totalmente de acuerdo-De acuerdo W Mide acuerdo nien desacuerdo

m Totalmente en desacuerdo - En desacuerdo

MSEC

NsER  dbdteosgos. sseoe |
-

Mivel
Socioe condmico

MSE A

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas (384).




Grafico N® 15
P&.5 Quisiera gue me diga, cuan de acuerdo o en desacuerdo se encuentra con el
siguiente enunciado: “No son nutritivos ni naturales” {CON TARJETA) por NSE

m Totalmente de acuerdo-De acuerdo m Nide acuerdo nien desacuerdo

m Totalmente en desacuerdo - En desacuerdo l
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Base de encuestados: Total de amas de casa encuestadas (384).




V., CONOC R&I.ﬂu
CONSUIVIO DE CONIDA | m

Grafico N° 37
P14. i Con qué frecuencia suele consumir este tipo de comidas instantan
TARJETA)

eas? (CON

B Casi Nunca
W Aveces
M Casi Siempre

H Siempre

Base de encuestados: Amas de casa que consumen comida instantanea (300).




Calificacion de Factores

(promedio)
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