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0. Resumen Ejecutivo 

Nuestra empresa es un laboratorio llamado Ricino Belloa que se dedicará a la producción 

y comercialización de nuestros productos, la primera línea es un alargador de pestañas 

llamado Fortilarge, que es un producto que tiene una excelente mezcla de aceites 

naturales, como ingrediente principal tenemos al aceite de ricino con un 50%, aceite de 

coco 25% y  aceite de almendras 25%, cuya combinación de éstos aceites permite la 

hidratación, la regeneración, el fortalecimiento  facilitando el crecimiento de las pestañas  

de manera natural y la segunda línea de producto es un fortificador del cuero cabelludo 

llamado Fortihair, que es un producto que tiene una excelente mezcla de aceites 

naturales, como ingrediente principal tenemos al aceite de ricino con un 50%, aceite de 

coco 45% y  aceite esencia de romero 5%, cuya combinación de éstos aceites permite la 

hidratación, la regeneración, facilitando así la irrigación sanguínea lo cual permite el 

crecimiento del cabello , además de eliminar el hongo de la caspa y previene la caída de 

cabello. 

La presentación de nuestra primera línea Fortilarge pestañas, viene en un envase blanco 

con rizador de tamaño de 10ml, la segunda línea Fortihair cabellos, que viene en un 

envase transparente con atomizador de tamaño de 70 ml. 

Ricino BellOa seguirá el modelo B2C el mismo que tiene como público objetivo a los 

consumidores finales. Será dirigido a hombres y mujeres de 20 a 55 años del Nivel Socio 

Económico - NSE A y B del sector 6 y 7, preocupados por su salud y que satisfacen sus 

necesidades emocionales usando productos naturales con el fin de renovar su aspecto 

físico. Los canales de comercialización al cual nos dirigiremos serán la cadena de 

farmacia Inkafarma y vía online. 

Nuestro modelo de negocio no es nuevo, pero le hemos añadido características 

modernas a base de aceites naturales que lo hace un producto novedoso y con un gran 

valor agregado que nos da la oportunidad de posicionar nuestro producto en el mercado 

peruano. 

Pertenece a la industria de fabricación de productos farmacéuticos, sustancias químicas 

medicinales y productos botánicos, su código CIIU: 2423.  

La selección de nuestros proveedores está enfocada en base a criterios en las que se 

brinden materias primas e insumos de calidad, oportunidad, precio, rapidez de entrega y 

sobre todo confianza y garantía que permita la elaboración de un producto de alta calidad 

que cumpla con las normas y procedimientos establecidos pro DIGEMID. 

La macro y micro localización en el distrito de Santa Anita está determinada según 

análisis de factores considerando puntos relacionados como cercanías a nuestra zona de 

reparto, fácil acceso a avenidas principales, cercanía a proveedores, disponibilidad de 
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locales y facilidad de obtener permisos, licencias, precios de local, seguridad de la zona y 

tamaño del local. 

Somos 4 socios, pertenecemos al régimen laboral especial MYPE. 

 La inversión del proyecto sería de la siguiente manera: La estructura de la inversión 

requerida para la puesta en marcha de la empresa RICINO BEAUTY OIL SAC estará en 

función al requerimiento de recursos para los siguientes conceptos: 

El monto de inversión requerido será de S/ 399,717.86 sin IGV. 

La estructura de financiamiento: El monto de la inversión total del proyecto asciende a S/ 

436,373.12 Inc. IGV.   

El monto será financiado con el aporte de capital social de los cuatro (04) socios del 

proyecto que equivale a S/ 300,00.00 que representa un 68.749 % y un préstamo 

equivalente a S/ 136,373 que representa un 31.251 %. 

Las ventas totales proyectadas por el horizonte de evaluación serían de la siguiente 

manera. 

a/ Considerando una tasa del wacc y cok respectivamente para las reinversiones 

Período de recuperación a partir de flujos descontados 

Período de Recupero Económico: 2.43 años    

Equivalente a: 2 años 5 meses  

Período de recupero financiero: 2.23  años    

Equivalente a: 2 años 3 meses 

Análisis Beneficio/Costo (B/C)  

Relación B/C Económico: 1.85  

Por cada sol de inversión el proyecto recibe 1.85 soles y se gana 0.85 soles   

Relación B/C Financiero: 2.15  

Por cada sol de inversión propia los accionistas reciben 2.15 soles y se gana 1.15 soles 

  


