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1.1.

1.2.

CAPITULO I: INFORMACION GENERAL
Nombre del proyecto y Horizonte de Evaluacién:

Razén social de la empresa:

“MAJJO S.A.C”

Nombre comercial: “MAJJO”

Rubro: Fabricacion de tachos de basura para uso corporativo.

Horizonte de evaluacion

MAJJO SAC es una pequefia empresa (MYPE) dedicada a la fabricacion de tachos de
basura con un sistema de cartuchos auto recargables y un sistema de compresion. Se
planifica iniciar operaciones con menos de 100 trabajadores y tener ventas entre 150
UIT y 1700 UIT como parte de la venta bruta anual. Nuestra proyeccion se orienta a
un periodo no mayor de 5 afios.

Se estima implementar el proyecto en un periodo de 8 meses, teniendo como afio 0 el
2018.

MAJJO se dedica a la fabricacion de productos de plasticos, especificamente a los

tachos de basura con sistema de cartuchos auto recargables.

Actividad econémica, Cédigo ClIU, partida arancelaria

Actividad econdmica: La fabricacién de productos de plastico es una industria que se
genera a partir de la industria petroquimica y en el caso de Perl estos productos son
importados

Cadigo ClIU: 2220; Fabricacion de productos de plastico.

Partida arancelaria: 3923.30.9100



1.3. Definicién del negocio, Modelo CANVAS

MAJJO S.A.C. se dedicara al ensamblaje de tachos de basura con cartuchos auto

recargables.

El negocio consiste en generar al usuario la necesidad de usar cartuchos con bolsas

especiales para recargar el tacho.
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La costumbre de compear solo por precio sn anskesr los
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RESULTADOS

Procucto amigable, de fadl uso y de mucha utihdad para o
usuario final
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RECURSOS CLAVES | ACTIVIDADES CLAVES

TACHO DE BASURA RECARGAEBLE

RELACION CON NUESTROS
CLIENTES

MUESTROS CLIENTES

Optimizar espacio con
COMPresor mecanico y
ahorro de bolsas.

Terrenc para
implementar planta.

Fabrica Practicidad

Plasticos,metales,je ) B
b Rapidez y facil uso.
==

Ingeniero
e ~ Ahorro de tiempo.
Industrial.

Disponer de una cantidad determinada de
bolzas para desecho dentro del mismo
contenedor de basura.

Sistema mecanico compresor de basura
que permita optimizar el uso de las bolsas
para desecho.

El producto disminuira el consumao de
bolsas para desecho,generara ahorro de
tiempo al facilitar en una misma
ubicacion la disponibilidad para cbtener
las bolsas, asi como generar espacio para
evitar el cambio frecuente.

Brindar una demostracion real
zohre las ventajas de nuestro
producto.

Facilitar por el lapso una semana
el prototipo de nuestro producto

para que el cliente se familiarice
con su funciconalidad.

Capacitar al cliente sobre el uso
del tacho de basura reacrgable.

Wisitas constantes para revision y
mantenimiento de producto.

Muestro producto se
orienta a todas las
empresas del sector
privado como del sector
publico.

La=s empresas de lima
metropolitana v parques
industriales son
nuestros principales
clientes.

ESTRUCTURA DE COSTOS

FLUJOS DE INGRESOS

MNUESTROS MEDIOS DE
COMUMNICACION

Compra de plastico.

Compra de resortes tornillo,palanca de
metal.

Compra de maquinaria para moldear
plastico.

Algquiler de local para planta.

Pago de personal.

Pago de servicios como

Ventas de tachos de basura recargables.

Venta de pack de bolsas de repuesto para desecho.

Pagina web,redes
sociales como
facebook twiter,youtube,
correo electronico,via
telefonica y creacion de
eventos.

Figura N° 1: Modelo Canvas.



1.4.

Descripcién del producto

El tacho de basura que ensamblaremos, esta compuesto de material plastico
reciclado, resortes, ligeros alambres, jebes y bolsa de polietileno, los cuales permitiran
abaratar el costo de produccion. Internamente dicho contenedor tendra un sistema
auto recargable de bolsas, es decir en la parte inferior contendra un set de bolsas
para basura el cual a través de un sistema mecéanico de presion con apoyo del pie
permitird abrir una especie de compuerta para que se pueda jalar hacia arriba e
intercambiar con una nueva bolsa. Previamente, el usuario debera desechar el
contenido anterior cogiendo los lazos de amarre de la bolsa.

El contenedor tendra tres compartimentos en forma de prisma, el primero estara en la
parte inferior, el cual contendra el set de bolsas con lazos para amarrar y desechar,
asi como un pedal a presibn mecanico que permitird liberar una compuerta que
retiene la nueva bolsa a ser utilizada. El segundo estara en la parte central el cual
contiene una bolsa pegada a la otra de manera vertical disponible para verter los
contenidos desechables. El tercer compartimento serd la tapa del tacho de basura el
cual se levantard apoyado con un segundo sistema de pedal a presion de manera
mecanico. Nuestro producto no tiene periodo de caducidad, su durabilidad depende
del uso y cuidados que le den los usuarios. La presentacion del tacho va a ser de la
siguiente manera: el producto ensamblado con el cartucho de bolsas ya instalado y
empaquetado en plastico para evitar algun deterioro o dafio.

Los materiales a utilizar son:

Plastico reciclado

e Resortes metalicos
e Ligeros alambres

e Jebes

e Bolsas de polietileno

e Disefio publicitario de la empresa



Figura N° 2: Detalle del prototipo de contenedor de basura que se fabricara.



MAJJO S.A.C.

Figura N° 3: Detalle de logo

Figura N° 4: Bolsa pléastica con cinta



1.5. Oportunidad de Negocio

Exdgenas

La compra de productos que ayuden a la limpieza para empresas, tiene un
crecimiento de entre 3% a 8 %, se proyecta que este sector crezca hasta en un 12% a
fines del afio 2017.

Todos los productos que tengan un grado de innovacién representaran un cambio en
el habito de consumo, las personas optan por productos que les demande una menor
cantidad de tiempo al momento de usarlos en otras palabras buscan y optan por
productos que les simplifique los quehaceres cotidianos y la practicidad, es donde, los
tachos auto recargables representan todo aquello que el consumidor busca. Con esto

el usuario ya no requiere buscar bolsas de plastico para colocar en su tacho.

CUADRO N° 1: PROYECCIONES DE CRECIMIENTO PARA EMPRESAS 2016 Y 2017.

Proyecciénes econémicas para el 2016 y 2017

PBI POR SECTORES ECONOMICOS Crecimiento del PBI (en %)
{variaciones porcentuales reales)

85 d 85
2016" 2017 75

2 Mar.16 Mar.16 4 .

Agropecuario 16 j 37 B |l 63 8360 50

Agrkoia 04 | 37 R | = 50 46
Pecuario ' | 5 B | 42 33 40
Pesca 11| 252 24 -
_Mineria e hidrocarburos 141 BEN | 85 | P

Mineria metdlica 170 — 94 . I
Higrocarburos 1.0 1] 45 - e - - - - -

(5]

Manufactura 45 40 : 004 2005 2006 2007 2008 205 2010 N1 012 013 BV NS 3¢ W
Recursas primarios 10 94 IR = =
Manufactura no primaria 22 25 '":9;::‘6“ m:a;’:s(\faf. Sure”a“l:

Electricidad y agua 75 | - ss n Privads A ey

Construccion 00 | s B | ik

Comercio 36 = 33 B 00 &4

Servicios 37 | U = -2-1 T '-o—.s,-ég‘ -

Pﬁm BRUTO |ma”° .."D .. s 46 . B s ‘ 98 -99 d
Nata: | z A \
PBI primarto 84 - 75 :
P8I no primario 27 B 36 B J

*Proyeccion R Reporte de Inflacion

Fuente BCRP.



1.6. Estrategia genérica de la empresa Diferenciacion

Nuestro producto al tener un sistema de auto cambio de bolsa de basura permite que
el usuario no esté en contacto directo con el contenedor el cual en muchas ocasiones
contiene residuos de comida en descomposicion, papeles usados, vidrios rotos,
liguidos los cuales generan bacterias y olores fuertes que a la larga pueden
contaminar al usuario.

Pensando en el malestar, incomodidad, salud y/o rechazo a la actividad de retirar la
basura y colocar una nueva bolsa en el contenedor es que nuestro producto estrella
facilita el intercambio de bolsa con la minima cantidad de contacto, es decir el usuario
jalara hacia la parte superior los lazos de amarre de la bolsa que contiene los
desechos, y al mismo tiempo debera pisar el pedal que permite la liberaciébn de una

nueva bolsa.

COMPETIDORES DIRECTOS COMPETIDORES INDIRECTOS
e XIMENA e Marcas clandestinas, no
e Duraplast registradas o generadoras de
e BASA plasticos.

Figura 4 Competidores directos e indirectos

Nuestro producto al ser innovador mitiga el malestar de los usuarios al momento de

retirar la basura.

Enfoque

Nuestro producto se enfoca a los segmentos corporativos que requieran un producto
gue optimice el uso racional de bolsas para desechos ordinarios, organicos, papeles,

cartones y plasticos.



CAPITULO II: ANALISIS DEL ENTORNO
2.1. Anaélisis del Macro entorno
2.1.1. Del Pais (ultimos 5 afios o ultimo afio segun corresponda.
2.1.1.1. Capital, ciudades importantes. Superficie, NUomero de habitantes.

El Pert es un pais de América Latina y esta limitando con Colombia,
Brasil, Bolivia Ecuador chile y Océano Pacifico. Cuenta con una
extension de 1, 285,215.60 km2. Y se estima una poblacion de 31,
826,018 habitante al 2017 segun la informacién del Instituto Nacional
de Estadistica e Informéatica (INEI).

La capital del Perd es Lima y a la vez cuidad mas importante del pais.
Otras ciudades importantes son: Arequipa, Cusco, Chiclayo, Piura,

Ica, lquitos, Trujillo, entre otros.

CUADRO N° 2: EVOLUCION DEL SECTOR RETAIL

_Evoluci(m del sector retail

Ventas de las principales Entre

empresas del sector 6%y 8%

retail moderno 30,000 - e r_A—-‘
i recimiento

(en millones de soles) 25000 | oroeriedio: 19% 9%

-Incluye supermercados, A 1'

tiendas por departamento 20,000 —

y de mejoramiento del

hogar, farmacias y cines. 15,000

-A partir del 2015 son 10,000
proyecciones relizadas

en marzo de este aiio. 5,000

0

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fuente Apoyo Consultoria.

Nuestro consumidores estaran concentrado en Lima Metropolitana por
lo tanto el NUmero de empresas a las que debemos enfocarnos son

un total de 961 240 solo en el departamento de Lima.



CUADRO N° 3: EMPRESAS POR SEGMENTO EMPRESARIAL EN LIMA.

Segmento empresarial
o e — Pequeta  Granymediana  Administracion
Prosa empresa empresa publica

Absoluto % Absoluto % Absoluto % Absoluto % Absoluto %

Total 961240 1000 896248 100,0 54819 1000 9207 1000 965 100,0

Lima Norte 198324 206 190698 213 7045 128 537 58 24 45
Lima Centro 373670 389 338488 378 30570 558 5952 847 660 584
Lima Este 192693 200 181038 202 1002 183 1511 164 122 126
Lima Sur 126487 132 121310 135 4414 8 894 75 69 72
Provincia Constitucional del Callao 70066 73 66715 74 2768 50 513 586 70 73

Fuente INEI.

CUADRO N° 4: ESTIMACIONES Y PROYECCIONES DE LA POBLACION DEL PERU

2012 - 2017

ANOS 2012 2013 2014 2015

15,103,00 | 15,271,06 | 15,438,88 | 15,605,81 | 15,772,38 | 15,939,05
Hombres

3 2 7 4 5 9

. 15,032,87 | 15,204,08 | 15,375,28 | 15,545,822 | 15,716,24 | 15,886,95

Mujeres

2 2 8 9 0 9

30,135,87 | 30,475,14 | 30,814,17 | 31,151,64 | 31,488,62 | 31,826,01
Totales

5 4 5 3 5 8
Fuente: INEI

2.1.1.2. Tasa de crecimiento de la poblacién. Ingreso per capita.

Poblacion econémicamente activa.

Tasa de crecimiento poblacional

La tasa de crecimiento expresa el crecimiento o decrecimiento de la

poblacion de wuna determinad territorio durante un periodo,

expresado generalmente por porcentaje de la poblacion.
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La tasa de crecimiento poblacién se est4 decreciendo en los ultimos

cinco anos.
CUADRO N° 5: PBI POR SECTORES ECONOMICOS

PBI por sectores econémicos

(variaciones porcentuales reales)
Agropecuario 3.4 i3 2.8 5.0
 Agricola 21 -0.3 23 S5
Pecuario 5.5 3.7 36 4.2
Pesca 159 -128 34.7 5.7
Mineria e hidrocarburos 9.5 16.6 7.4 5.1
Mineria metalica 155 217 75 5.0
_Hdrocarburos -115 55 71 66
_Manufactura -1.5 -2.2 3.5 4.0
Recursos primarios 1.8 -2.2 10.0 4.1
sl bt 26 21 17 40
Electricidad y agua 5.9 7.6 5.5 5.0
Construccién -5.8 -2.7 3.6 5.5
Comercio 3.9 2.0 3.3 38
Servicios 4.2 4.0 3.9 3.8
Producto Bruto interno 3.3 4.0 4.3 4.2
L ————————— S STt |
P8I primario 6.9 9.6 7.1 5.0
P8I no primario 2.4 2.5 3.5 4.0

Fuente: BCRP
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CUADRO N° 6: CRECIMIENTO POBLACION DEL PERU 2012- 2017

DEPARTAMENTO

S 2012 2013 2014 2015 2016 2017
N° habitantes | 30,13 30,47 30,81 31,15 31,48 31,82
/millén

Tasa (%) | 1.13 1.13 1.11 1.10 1.08 1.07
crecimiento

Fuente: INEI- Elaboracion propia

Ingreso per capita.

El ingreso per capita es todo aquel ingreso monetario que una

persona percibe para vivir en dentro un determinado pais, para hallar

el ingreso per cépita se debe tener en cuenta los ingresos percibidos

de un pais entre la cantidad de habitantes que este poseas.

CUADRO N° 7: POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA 2012- 2016

2012

2013

2014

2015

2016

PEA
DE
PERSONAS)

Fuente: INEI- Elaboracion propia

(MILES | 16,142.1 | 16,328.4 | 16,396.4 | 16,498.1 | 16,600.5

CUADRO N° 8: INGRESO PER CAPITA DE POBLACION 2012- 2016

2012 2013 2014 2015 2016
INGRESO 16,861 | 17,840 |18,523 |19,342 | 20,602
PER CAPITA
(SOLES)

Fuente: BCRP
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2.1.1.3. Balanza comercial: Importaciones y exportaciones. (2007-2015).

CUADRO N° 9: IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES 2007-2015

Balanza Comercial (en US$ mil millones)
.2
50 ¢ 464 4622 44-446.5 495»0
! 425 43.4
G ay 3538 8.2 S
30 |-28.1 0.1 574 0.2
15 2
20 | 0.5
104 7.6 56 56 8.2 5
[ 0.9 3
0 d
2 2.1 -0.9
10
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013* 2014* 2015**
W Exportaciones Importaciones Balanza Comercial
* Preliminar
** Estimado
Fuentes: BCRP / ComexPert

Fuente BCRP-Comex Perd.

2.1.1.4. PBI, Tasa de inflacion, Tasa de interés, Tipo de cambio, Riesgo
pais.

PBI

“La inversion se desacelero por la preocupacion de las incertidumbres
relacionadas con las elecciones presidenciales y el fenomeno de El
Nifo en el primer semestre”, Asimismo, consideré probable que la
economia del Per(a crezca entre 3% y 4% en los préximos afios,
debido a que los fundamentos “son muy sdlidos y la confianza
empresarial sigue muy positiva luego del resultado de las elecciones

presidenciales”

13



- 0 ]
Variaciéon anual del Producto Bruto Interno (%)

9.1%
8.5% 8.5%

1.5%

6.3% R
5.5% 8%
5.0%

4.6%
4.2%

1.0%

202 2003 J004 200% 2008 2007 2008 2009 200 2011 2012 2013 2014 2015 2008 2m)°

*Proyacciones FUENTE: BCRP

PBI 2012 6%:

PBI 2013 5.8%:
PBI 2014 2.4%:
PBI 2015 3.3%:

PBI 2016 3.9%:

https://gestion.pe/economia/inei-economia-peruana-crecio-39-2016-

poco-mas-lo-que-se-esperaba-2182232

Tasa de inflacién
Pera cerro el afio con una inflacion de 3.23 por ciento, menor a la del

2015 pero superior al rango meta establecido por el banco central, por
un alza en los precios de los alimentos y la energia en medio de una

apreciacion de la moneda local, dijo el INEI.
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CUADRO N° 10: TASA DE INFLACION (2012-2016)

TASA DE INFLACION

2012

2013

2014

2015

2016

TASA DE INFLACION ANUAL | 3.7

2.8

3.2

3.5

3.6

Fuente: INEI

Tasa de interés

Actualmente existen muchas posibilidades para acceder a un crédito

de capital de trabajo, lo complicado es saber elegir cual, segun la tasa

TCEA que ofrece cada entidad, a continuacion, un cuadro con las

diferentes opciones y las tasas ofrecidas.
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CUADRO N° 11: TASA DE INTERES (2012-2016)

DEPARTAMENTO: LIMA

TIPO DE PRODUCTO: CREDITOS

PRODUCTO: CAPITAL DE TRABAJO

CONDICION: PRESTAMO CAPITAL DE TRABAJO POR S/. 10 000

A 9 MESES

FECHA: Al 27/08/2017
ENTIDAD \ TCEA CUOTA
EDPYME MARCIMEX | 34.49 1254.57
S.A.
CMAC TACNA 36.12 1260.68
CMAC CUSCO S A 38.96 1271.18
BANCO DE COMERCIO | 39 1274.29
CMCP LIMA 39.47 1273.06
CMAC AREQUIPA 41.28 1279.64
FINANC. 44.75 1296.32
PROEMPRESA
CMAC HUANCAYO 45.76 1297.95
PERUANA 48.41 1307.44
SOLUCIONES
CRAC PRYMERA 51.57 1319.82
CMAC SULLANA 52.29 1318.55
INTERBANK 56.83 1334
FINANCIERA QAPAQ 57.86 1340.69
BANCO CONTINENTAL | 58.15 1339.8
COMPARTAMOS 61.77 1355
FINANCIE
FINANC. CREDINKA 61.9 1348.61
MIBANCO 61.94 1355.95
FINANCIERATFC S A 64.05 1402.52
BANCO DE CREDITO 64.34 1363.1
EDPYME CREDIVISION | 65.81 1361.21
CREDIRAIZ S.A.A 67.69 1374.12
CMAC DEL SANTA 70.96 1382.74
CMAC TRUJILLO 73.31 1388.2
CMAC ICA 74.59 1391.28
BANCO FINANCIERO 80.25 1415.97
BANBIF 80.48 1409.4
FINANCIERA 83.42 1421.68
CONFIANZA
AMERIKA FINANCIERA | 89.42 1220.97
CMAC PIURA 100.35 1469.99
CREDISCOTIA 101.92 1491.8
Fuente: SBS
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Tipo de cambio

En el plano nacional, el Banco Central de Reserva del Per( anunciara
a las 6 pm. si mantiene o eleva la tasa de interés (valor del dinero). La
mayoria de especialistas apuntan a que este indice se mantenga en
4.25%.

Respecto al plano internacional, hay una abundancia de dolares en el
mercado generado por el anuncié del presidente de Estados Unidos,
Donald Trump, quien ha sefialado que en los préximos dias anunciara

un plan fiscal “fenomenal’”.

TIPO DE CAMBIO

2012 2013 2014 2015 2016
COMPRA 2.79 2.98 3.04 3.4 3.35
VENTA 2.638 2.703 2.839 3.186 3.378
Fuente: SBS
Riesgo pais

El EMBI+ Pert se mide en funcién de la diferencia del rendimiento
promedio de los titulos soberanos peruanos frente al rendimiento del
bono del Tesoro estadounidense.

Asi se estima el riesgo politico y la posibilidad de que un pais pueda
incumplir con sus obligaciones de pago a los acreedores

internacionales.
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CUADRO N° 12: NIVEL DE RIESGO PAIS EN LATINOAMERICA.

2.1.1.5. Leyes o reglamentos generales vinculados al proyecto.

Ameérica Latina
Riesgo Pais-EMBIG
Puntos basicos (Phs) al 19 de Enero del 2017
Pais Riesgo (Pbs)
1 | Chile 149
2 | Peru 151
3 | Panama 167
4 | Colombia 211
5 | Uruguay 225
6 | Brasil 296
7 Meéxico 313
8 | Rep. Dominicana 377
9 Argentina 461
10 | El Salvador 520
11 | Ecuador 619
| 12 | Venezuela 2,070

Fuente: BCRP Y BCRD

2.1.3. Del Sector (dltimos 5 afios o ultimo afio segln corresponda)

CUADRO N° 13: IMPORTACION DE PLASTICOS 2013-2016

Pais

Countr ¥

Valor CIF (mullones de LISS)

CIF valus [nu“lnm-: of US$]

2013 2014 | 2015 | ene-16

Pesa Netfo [loneladas)
Nat weight (tons)

Estados Unidos 565 526 473 35| 313268 283516| 290,990 25,325
Ehing 309 352 | 312 29 127,027 | 154,005 157,349 15,683
Caren dal Sur 212 187 | 171 9 122,056 101,625 109,008 5,411
Brasil 165 180 161 n 80,828 | 88,061 94,312 6,646
Colombia 174 140 152 13 74,511 | 60,260 79,856 8,543
Resto de Paises 754 838 714 54| 345350 | 391,560 | 379.48) 32,645
TOTAL 2,179 2,222 1,983 149 | 1,063,041 | 1,079,027 | 1,110,997 94,957

Fuente: Infotrade.
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CUADRO N° 14: EXPORTACIONES TOTALES DE PRODUCTOS PLASTICOS POR

Valor FOB{millones de LISS)

DESTINO 2013-2015.

Peso Neto (Toneladas)

Pais FOB Value (millions of USS) Net weight (fons)
Country

2014 2015
Colombia 114 109 90 5 36,153 34,762 31,015 1,608
Bolivia 54 61 58 4 18,167 19,528 18,594 1,289
Chile 54 56 56 4 22,078 23,836 23,757 1,172
Estados Umnidos 29 65 52 4 13,088 35916 32,869 2,268
Ecuador 71 66 50 4 27,160 25,611 20,536 1,553
Resto de paises 192 212 182 14 80,236 79,866 66,568 5,492
TOTAL 570 488 35 196,882 219,519 193,339 13,382

| 514

Fuente Infotrade

2.1.3.1. Mercado internacional.

Lista de los importadores para el producto seleccionado

Producto: 39 Plastico y sus manufacturas.

La agregacion mundial representa la suma de los paises que reportan

los datos y de los que no los reportan.

Los datos basados en la informacion reportada por los socios

comerciales (datos espejo) son presentados en naranja.

Unidad: Délar Americano miles
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Importadores valor valor importada valor valor valor
importada en en 2013 importada  importada importada
2012 en 2014 en 2015 en 2016
Mundo 570.367.707| 600.542.041| 625.566.879| 562.140.860 551.868.978
China 69.424.491| 72.390.786 75.190.305 65.550.972 61.048.503
Estados Unidos de América 44.249.296( 46.376.567 50.128.863 50.244.766 50.373.931
Alemania 40.452.218| 42.755.249 44.777.671 39.359.134 40.303.634
México 19.835.821| 20.809.738 22.316.444 22.306.435 22.144.290
Francia 24.244.214| 25.022.715| 25.195.453| 21.821.809 21.932.684
Italia 19.216.940| 20.231.290| 20.850.391| 18.342.488 18.346.165
Reino Unido 17.393.343| 18.852.526 20.129.584 17.905.439 17.221.746
Bélgica 17.939.487| 20.183.471 19.370.032 15.723.409 16.891.586
Canada 15.086.166| 15.352.878 16.071.861 14.942.884 14.752.120
Paises Bajos 13.911.557| 15.194.816 15.993.676 14.468.331 14.560.931
Japon 15.705.627( 15.086.321 15.472.557 13.779.094 13.932.157
Turquia 12.505.398| 13.881.017| 14.150.792| 12.268.272 11.627.786
India 9.281.085 9.984.763 11.801.179 11.341.770 11.391.120
Polonia 10.693.940| 11.979.491 12.709.162 10.889.656 11.278.669
Espafia 9.532.619| 10.455.996( 11.384.393| 10.616.251 10.595.387
Hong Kong, China 14.019.529| 13.914.559| 13.526.706| 11.896.905 10.296.763
Corea, Republica de 10.885.917| 10.615.390 10.715.504 9.951.087 10.062.965
VietNam 7.118.547 8.512.775 9.714.834 9.919.413
Republica Checa 7.348.901| 7.883.461 8.601.961 7.781.573 8.100.480
Tailandia 8.460.996 8.072.896 8.171.672 7.908.262 8.034.234
Rusia, Federacion de 11.503.318| 11.466.621 11.030.032 7.629.191 7.541.507
Indonesia 6.990.931| 7.642.657 7.794.290 6.831.597 6.999.782
Malasia 5.966.767 6.365.572 7.251.814 6.772.115 6.827.562
Austria 7.517.834 7.994.518 8.138.349 6.898.249 6.790.302
Singapur 8.192.174 7.440.732 7.713.500 6.671.271 6.687.267
Taipei Chino 7.926.384 7.461.539 7.615.590 6.708.837 6.457.301
Suiza 6.642.709| 6.909.483 7.065.566 6.058.104 6.048.804
Brasil 7.967.828 8.849.458 8.849.150 7.121.047 5.916.007
Australia 5.364.002 5.539.768 5.798.426 5.427.722 5.371.680
Suecia 5.377.097 5.595.464 5.675.050 4.756.103 4.815.274
Hungria 3.920.829 4.327.458 4.588.923 4.185.931 4.409.480
Rumania 3.487.462 3.844.422 4.139.435 3.831.863 4.079.467
Emiratos Arabes Unidos 4.604.454 4.762.834 5.232.660 3.838.883
Dinamarca 3.961.826| 4.116.129 4.289.596 3.715.220 3.727.311
Eslovaquia 3.095.413| 3.217.892 3.400.574 3.119.919 3.355.662
Portugal 2.980.407 3.321.273 3.541.579 3.210.988 3.267.330
Filipinas 1.967.796 1.945.388 2.581.004 2.280.829 3.061.628
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Arabia Saudita 3.143.738 3.354.164 3.405.201 3.481.741 2.962.945
Egipto 3.112.063| 3.302.914 3.300.851 3.374.152 2.731.047
Irlanda 2.341.856 2.557.595 2.762.801 2.516.122 2.470.899
Israel 2.323.840| 2.427.683 2.564.774 2.274.142 2.364.809
Finlandia 2.628.900| 2.654.604 2.773.441 2.372.529 2.333.751
Noruega 2.526.747 2.676.928 2.711.182 2.300.092 2.292.016
Sudafrica 2.457.414 2.519.505 2.560.143 2.196.838 2.249.574
Argentina 2.837.762 2.786.593 2.571.743 2.614.599 2.219.387
Argelia 1.695.956 2.076.841 2.222.189 2.139.965 2.175.305
Chile 2.399.971 2.487.180 2.434.566 2.342.535 2.136.925
Colombia 2.315.088| 2.425.850 2.699.223 2.379.918 2.112.993
Ucrania 3.413.971 3.553.511 2.922.535 2.092.953

Pakistan 1.501.268 1.569.501 1.952.119 1.933.164 1.938.113
Irdn, Republica Islamica del

Bangladesh 1.293.265 1.379.726 1.795.192

Grecia 1.677.840 1.918.032 1.995.484 1.709.421 1.810.151
Perd 2.025.163 2.177.957 2.219.734 1.981.930 1.789.783
Eslovenia 1.566.291 1.718.170 1.786.797 1.574.200 1.677.583
Marruecos 1.667.258 1.821.851 1.944.217 1.731.733 1.664.858
Nigeria 1.518.363 2.370.580 2.102.464 1.532.281 1.468.677
Nueva Zelandia 1.410.372 1.477.856 1.606.702 1.433.713 1.394.033
Bulgaria 1.245.625 1.414.291 1.504.715 1.330.225 1.347.517
Belarus 1.704.606 1.866.637 1.834.497 1.304.527 1.336.685
Lituania 1.169.978 1.339.857 1.474.132 1.233.818 1.277.000
Costa Rica 1.009.217 1.072.161 1.198.127 1.185.577 1.197.552
Tanez 1.162.622 1.286.929 1.279.301 1.115.744

Iraq 242.358

Luxemburgo 1.074.570 1.198.668 1.196.487 1.066.815 1.067.751
Serbia 1.039.850 1.191.141 1.200.910 1.022.202 1.025.074
Guatemala 898.108 977.072 1.063.365 1.034.518 1.009.646
Croacia 886.804 955.417 999.248 945.121 981.210
Kazajstan 1.397.443 1.594.458 1.485.335 1.093.355 980.701
Republica Dominicana 998.958 1.102.401 1.185.137 1.236.228

Ecuador 1.047.298 1.138.147 1.199.155 1.015.496 863.227
Kenya 621.174 707.089 763.152

Sri Lanka 570.667 595.199 701.192 730.726 710.110
Oman 639.231 720.667 770.344 846.200 707.069
Kuwait 621.911 661.111 708.160 775.514 698.192
Jordania 736.119 807.076 871.859 774.975 684.555
Estonia 702.439 754.118 767.334 629.916 670.018
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El Salvador 601.692 654.612 654.000 634.844 612.899
Libano 604.698 683.958 694.875 624.008 596.307
Myanmar 582.556
Letonia 587.859 653.556 680.868 550.485 566.935
Etiopia 355.387 398.786 453.324 554.265 553.512
Panama 528.156 536.268 601.661 557.972

Qatar 498.526 589.879 710.401 753.077

Bosnia y Herzegovina 441.962 467.020 519.313 461.279 487.337
Bolivia, Estado Plurinacional 405.380|  436.809 470.088 458.362 445.370
Camboya 142.784 175.790 259.466 317.804 428.944
Uruguay 562.615 599.164 520.780 475.787 417.560
Tanzania, Republica Unida de 467.238 479.913 597.659 444.089 402.597
Ghana 442.211 471.932 396.465
Paraguay 339.833 370.062 393.366 417.995 385.649
Honduras 379.315 381.943 360.183 377.436 383.878
Uzbekistan

Coted'lvoire 324.862 381.314 422.600 449.835

Bahrein 300.005 271.309 362.265 378.881 354.526
Sudan 301.385 392.161

Eﬁﬂfﬁﬁ?ﬂ? (Teep"‘b"ca 1.516.917| 1.463.056

Angola 765.823 591.749 618.332 436.715

Libia Estado de

yfggglg(‘/fagx el 242.828 279.869 296.219 276.349 292.067
Nicaragua 210.319 211.238 228.861 239.444

Zona franca

Republica Arabe Siria

Uganda 236.070 234.863 266.973 286.357 243.574
Cuba

Georgia 267.275 253.250 285.896 242.757 239.872
Yemen 315.169 374.287 423.566 207.915

Nepal 187.784 259.792 277.748 252.274

Azerbaiyan 360.984 278.361 241.634 205.028

Djibouti

Moldova, Republica de 220.163 238.509 253.858 195.597 196.107
Albania 157.421 165.306 171.269 157.446 183.314
Corea, Republica Popular

Democrética de

Trinidad y Tobago 223.484 224.169 248.451 246.805

Zimbabwe 205.997 222.601 222.603 203.353 181.827
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Jamaica 176.062 181.269 187.804 191.230 179.825
Camerudn 153.310 175.428 178.428 180.457 171.706
Senegal 166.758 190.535 195.115 172.866 168.949
Malta 192.834 198.537 188.181 178.985 165.641
Chipre 190.097 157.348 169.760 149.370 164.490
Congo, Republica

Democratica del

Islandia 127.464 134.715 147.503 134.316 150.104
Zambia 261.619 280.136 265.477 231.825

Namibia 151.535 158.363 186.926 173.986 146.182
Kirguistan 138.378 177.945 173.072 122.497 133.584
Mozambique 112.289 190.131 182.449 164.126 130.762
Macao, China 57.064 72.817 77.563

Mauricio 149.684 139.017 145.230 120.344 125.710
Turkmenistan

Madagascar 78.713 77.196 103.993 100.484 115.291
Papua Nueva Guinea 167.350

Botsuana 124.656 120.542 136.196 116.203 109.981
Togo 101.223 124.992 121.720 127.544 104.983
Guinea 38.929 36.461 40.162 45.735

Fiji 75.054 82.962 101.233 69.891 97.777
Tayikistan

Armenia 119.744 123.459 128.863 96.709 91.027
Congo 35.779 57.083 70.743

Mali 74.247

Afganistan 58.973 65.207 36.257 17.140

Burkina Faso 77.307 76.140 79.945 68.831 73.505
Mongolia 118.963 120.445 119.726 84.448

'F-,f‘)‘;'uﬁfpﬂb"ca Democratica 33.246 71.714 58.399 23.023 67.149
Montenegro 63.432 69.524 72.611 61.114 66.429
Haiti

Maldivas 34.492 35.705 49.734 56.549 65.565
Gabon

Suazilandia 67.957 72.808 72.146 67.963

Ruanda 50.529 43.944 117.635 53.193 57.832
Malawi 103.337 111.743 116.495 101.168

Brunei Darussalam 61.790 101.269 67.695 61.515 55.386
Barbados 51.798 57.773 57.280 55.520 54.565
Guyana 55.046 55.619 54.228 52.629 53.524
Bahamas 120.366 135.668 155.198 132.747
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Nueva Caledonia 77.328 74.090 74.052 76.537

Somalia

Suriname 63.195 73.331 63.359

Mauritania 46.712 48.150 38.839 45.229 45.246
Belice 22.229 25.083 31.762 38.125 38.219
Polinesia Francesa 48.977 48.877 47.832 41.754

Liberia

Sierra Leona 69.430 60.893 31.929
Benin 28.351 29.606 37.489 31.859 30.688
Lesoto 104.946 96.714 66.511

Aruba 25.485 27.550 29.672 27.879 28.192
Bermudas 20.875 23.304 21.950 23.677 25.194
Guinea Ecuatorial

Islas Feroe

Palestina, Estado de 149.964 164.635 198.934 216.136

Chad

Santa Lucia 18.951 19.734 20.572 22.417 24.139
Niger 23.924 27.581 29.969 29.786 24.078
Curagao

Cabo Verde 19.501 22.275 22.477 19.376 21.793
Andorra 18.732 19.360 20.300

Seychelles 16.016 14.384 31.830 17.993

Burundi 19.844 19.740 10.868 9.149 17.292
Samoa 12.820 15.960 16.280 21.196 16.761
Comoras 1.433 1.386

Groenlandia 18.541 24.668 23.897 19.500 15.496
Dominica 5.609 5.556

Antigua y Barbuda 9.425 10.102 10.645 12.997 12.381
Timor-Leste 4.144

Islas Salomon 11.160 12.269 9.470 11.971
Islas Caimanes

Guinea-Bissau

San Vicente y las Granadinas 9.306 10.813 8.746 11.209 10.455
Republica Centroafricana 2.967 1.594 5.405 11.229 10.292
Montserrat 1.139 661 656

Gibraltar

Vanuatu

Islas Virgenes Britanicas

Estados Unidos

Minorperiferico Islas

Tonga 4.117 3.249 3.807
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Eritrea

San Martin (parte Holandesa)

Bhutan 22.737

Islas Marshall

Rancho de naves y aeronaves

Palau 2.607 2.761 3.665 6.830
Saint Kitts y Nevis

Granada

Islas Turks y Caicos 5.213

Gambia 8.631 5.552 5.561 5.078 3.743
Islas (Malvinas) Falkland

Sao Tomé y Principe 2.742 2.845 3.221 2.995 3.524
Kiribati 1.300 1.474

Bonaire, San Estaquio y Saba

Santa Helena

Islas Cook

Micronesia, Estados 5085 4.953

Federados de

Islas Marianas del Norte

Sudan del Sur

San Pedro y Miqueldn

Nauru

Anguila

Isla de Navidad

Niué

Isla Norfolk

Tuvalu

Islas Wallis y Fortuna

Tierras Australes y Antarticas
Francesas

Tokelau

Islas Cocos (Keeling)

j’erritorio Britanico del Océano
Indico

Sahara occidental

Samoa Americana

Pitcairn

Mayotte

Fuentes: Calculos del ITC basados en estadisticas de UN COMTRADE e del ITC.
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Lista de los exportadores para el producto seleccionado
Producto: 39 Plastico y sus manufacturas

La agregacion mundial representa la suma de los paises que reportan los datos y de los que
no los reportan

Los datos basados en la informacion reportada por los socios comerciales (datos espejo)
son presentados en naranja.

Unidad : D6lar Americano miles

valor valor valor valor valor

Exportadores exportada en exportadaen exportadaen exportadaen exportadaen
Mundo 570.356.169| 603.595.604| 622.322.486| 553.685.364| 546.043.156
China 55.194.044 61.753.142 66.789.420 65.682.744 62.349.963
Alemania 64.373.206 68.084.740 70.577.708 60.686.698 62.156.512
Estados Unidos de América 59.006.434 60.980.811 63.037.374 60.268.038 58.447.643
Corea, Republica de 28.381.150 31.172.468 31.835.781 28.215.709 27.651.647
Bélgica 31.531.022 35.554.569 32.302.913 27.517.679 27.221.589
Japén 28.521.794 25.703.699 25.267.573 22.499.666 23.407.167
Paises Bajos 25.059.063 26.549.692 27.312.982 23.579.153 23.065.554
Francia 20.993.800 22.147.359 23.023.126 19.527.017 19.484.400
Italia 19.981.527 20.930.188 21.593.631 18.694.059 18.934.316
Taipei Chino 21.060.089 21.893.491 21.356.364 18.502.888 17.580.015
Arabia Saudita 15.499.442 17.028.040 18.879.405 15.185.846 14.430.900
Singapur 14.219.615 14.634.041 16.389.204 13.444.782 13.089.763
Canada 12.071.409 12.568.345 13.173.242 12.477.351 12.125.623
Tailandia 11.935.266 12.562.216 13.504.184 11.722.818 11.392.325
Reino Unido 11.802.259 12.088.983 12.816.238 11.821.145 11.371.754
Hong Kong, China 14.644.986 14.770.583 13.835.849 12.304.541 11.019.609
Espana 10.545.878 11.484.403 12.438.626 10.847.573 10.833.844
Polonia 7.840.621 9.266.799 9.590.798 8.884.863 9.155.882
México 7.521.035 8.077.010 8.628.111 8.321.261 8.369.391
Austria 7.766.385 8.281.308 8.431.038 7.229.732 7.149.266
Malasia 6.884.512 6.826.634 7.555.003 7.090.846 6.871.369
Emiratos Arabes Unidos 4.859.097 4.055.355 4.331.673 3.466.748
Republica Checa 5.250.612 5.755.918 6.392.985 5.589.964 5.434.309
India 4.936.166 6.222.703 5.398.297 5.012.759 5.213.180
Turquia 5.012.899 5.608.724 6.097.283 5.358.854 5.027.828
Suiza 5.176.409 5.432.190 5.619.395 4.922.483 4.942.637
Suecia 5.745.727 6.031.444 5.898.323 4.968.580 4.941.238
Hungria 3.738.194 4.120.988 4.303.437 3.820.432 3.822.109
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Brasil 3.651.804 3.537.026 3.610.243 3.483.327 3.501.806
Portugal 2.676.738 3.006.545 3.257.264 2.837.989 2.939.612
Irén, Republica Islamica del

VietNam 2.186.376 2.456.765 2.722.425 2.634.782

Eslovaquia 2.204.335 2.404.149 2.531.804 2.347.840 2.378.506
Israel 2.319.817 2.357.298 2.501.715 2.270.013 2.362.513
Qatar 4.327.088 5.155.820 5.301.876 2.864.836

Dinamarca 2.605.844 2.620.466 2.643.435 2.306.141 2.318.102
Indonesia 2.436.580 2.527.891 2.674.254 2.251.331 2.251.946
Rusia, Federacion de 2.096.328 2.570.423 2.680.924 2.308.999 2.251.874
Finlandia 2.597.340 2.818.743 2.829.532 2.250.926 2.188.828
Lituania 1.663.565 1.838.933 1.871.105 1.448.318 1.523.971
Eslovenia 1.276.505 1.486.574 1.551.521 1.355.043 1.445.334
Irlanda 1.239.140 1.421.025 1.512.345 1.460.520 1.405.213
Rumania 1.122.185 1.286.610 1.417.732 1.278.881 1.382.529
Colombia 1.541.056 1.601.221 1.616.938 1.423.850 1.278.503
Luxemburgo 1.210.691 1.323.572 1.333.903 1.218.561 1.209.214
Sudafrica 1.593.193 1.480.859 1.585.148 1.049.066 1.194.131
Egipto 1.266.775 1.511.906 1.648.880 1.384.620 1.177.959
Grecia 1.154.149 1.200.808 1.309.339 1.102.713 1.110.226
Argentina 1.390.059 1.287.292 1.293.429 950.110 973.269
Belarls 1.066.528 1.136.869 1.114.653 877.345 912.583
Australia 992.141 879.332 894.735 811.685 833.318
Bulgaria 599.831 733.895 793.728 743.146 741.403
Serbia 520.454 790.098 732.279 659.967 738.364
Filipinas 1.553.143 530.831 612.105 735.244 720.957
Kuwait 1.736.908 1.592.090 1.088.845 839.258 685.568
Noruega 495.099 514.750 535.190 434.712 445.008
Pert 526.652 513.789 566.686 487.190 442.080
Chile 587.538 572.492 514.757 509.056 397.354
Uzbekistan

Croacia 248.143 307.384 373.317 366.974 386.288
Omén 658.182 755.032 921.020 727.462 378.673
Estonia 410.454 440.972 413.565 341.440 365.438
Costa Rica 373.087 378.261 389.614 358.082 347.185
Ucrania 780.070 600.324 459.590 342.530

Nueva Zelandia 381.124 390.698 397.718 343.473 336.549
Tlnez 394.525 434.573 440.495 370.829

El Salvador 303.530 317.981 329.274 341.127 330.387
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Guatemala 283.695 280.137 298.413 312.888 310.873
Ghana 68.587 75.392 308.528
Zona franca

Letonia 281.505 307.014 324.653 270.799 291.567
Pakistan 520.985 449.789 361.431 284.130 267.038
Jordania 308.732 347.320 379.511 316.389 255.416
Republica Dominicana 309.248 281.980 375.219 323.521

Bahrein 127.419 161.536 229.806 275.184 217.092
Uruguay 304.657 296.232 284.661 241.529 196.166
Bosnia y Herzegovina 125.592 147.812 162.129 155.563 174.853
Marruecos 105.624 105.139 153.080 138.841 153.608
Libano 136.140 136.739 130.568 124.525 130.309
Azerbaiyan 108.827 122.104 156.979 112.289

Camboya 15.636 21.592 19.447 71.703 121.379
Ecuador 146.970 160.622 172.784 131.329 117.488
Togo 73.239 72.687 85.294 88.942 95.240
Honduras 149.942 61.681 170.434 127.320 94.179
Paraguay 79.575 85.365 110.465 90.428 86.142
Bahamas 156.828 187.113 171.754 87.365

:\("jgggg\]/fdgx Repablica 82.016 97.769 90.446 77.544 82.928
Kenya 183.630 169.346 182.280

Bangladesh 88.576 72.214 80.222

Kazajstan 114.059 89.473 113.987 84.432 80.795
Sri Lanka 61.242 54.916 75.903 73.387 77.320
Turkmenistan

Malta 66.651 65.311 52.071 58.763 60.231
Macao, China 9.246 8.994 5.021

Nepal 19.223 16.579 14.066 9.962

Senegal 37.621 35.194 41.865 37.920 41.458
Tanzania, Republica Unida de 45.998 53.919 36.063 32.507 39.475
Nigeria 100.760 232.948 106.659 44.604 38.906
?j/:nezuela, Republica Bolivariana 1.367 29.559

Coted'Ivoire 134.703 133.859 165.773 174.883

Panama 163.440 193.493 186.308 145.895

Trinidad y Tobago 35.554 45.009 41.167 46.639

Myanmar 31.142
Botsuana 32.170 28.709 32.405 30.473 27.526
Mauricio 26.194 25.547 29.533 27.682 26.122
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Moldova, Republica de 35.182 40.497 31.890 26.798 23.189
Chipre 18.455 19.711 18.966 18.453 22.075
Uganda 28.473 34.425 37.077 34.173 21.712
Corea, Republica Popular

Democrética de

Islandia 21.124 17.676 24.647 20.186 17.820
Iraq 125

Albania 8.662 12.972 14.185 11.757 15.258
Kirguistan 14.471 26.640 19.768 17.021 13.518
Yemen 7.171 4.695 5.296 2.196

Georgia 8.027 12.295 15.229 10.430 12.790
Nicaragua 10.573 11.417 15.016 15.350

Islas Marshall

Armenia 11.263 11.539 11.136 10.787 8.947
Namibia 31.837 20.463 17.802 14.057 8.047
Bhutan 6.053

Burkina Faso 437 4.667 4913 2.296 7.721
Suazilandia 7.378 6.879 6.780 6.096

Republica Arabe Siria

Camer(n 10.339 8.244 13.552 9.130 6.952
Fiji 4.437 6.249 7.983 6.067 6.339
Malawi 18.835 20.167 18.735 30.020

Jamaica 4.740 5.765 3.944 2.416 6.099
Zambia 22.367 21.189 9.574 9.348

Mongolia 1431 1.763 1.647 1.752

Brunei Darussalam 1.397 1.377 1.767 1.568 5.202
Belice 188 304 1.225 2.862 5.002
Sudéan 1.322 3.093

Barbados 3.216 3.510 3.866 4.278 4.410
Zimbabwe 6.813 9.116 8.860 7.234 4.404
Madagascar 4.066 4314 6.037 4.062 4.386
Suriname 4.990 5.640 7.377

Tayikistan

Argelia 6.010 7.193 4.448 3.698 3.608
Burundi 2.605 137 6.058 4.066 3.361
Benin 1.621 2.875 2.734 2.605 3.346
Bolivia, Estado Plurinacional de 7.496 8.546 7.238 4.485 3.286
Guyana 262 359 615 3.106 2.801
Curagao
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Montenegro 1.573 2.089 1.770 1.709 2.641
:;gghf;‘:pub'ica Democratica 618 487 2.198 65.100 2.246
Haiti

Etiopia 310 391 1.361 1.921 2.144
Afganistan 0 0 0 0

Ruanda 2.737 4.251 2.350 1.566 1.602
Islas Virgenes Britanicas

Cuba

Islas Feroe

Angola 0 0 0 0

Andorra 1.430 1.720 2.180

Palestina, Estado de 58.675 69.358 68.328 74.717

Sierra Leona 8.095 4.576 972
Estados Unidos Minorperiferico

Islas

Lesoto 383 388 482

Guinea 13.837 15.692 16.958 11.799

Djibouti

Santa Lucia 632 1.027 826 716 801
Seychelles 14 58 364 84

Dominica 170 109

Rancho de naves y aeronaves

San Vicente y las Granadinas 664 628 701 598 686
Gambia 1.160 652 369 144 629
Mozambique 1.110 7.225 3.052 1.893 601
Niger 414 655 507 829 578
Sahara occidental

Mali 5.076

Congo 382 396 274

Saint Kitts y Nevis

Nueva Caledonia 901 1.255 936 1.388

Gabon

Tokelau

Islas Caimanes

Liberia

Libia Estado de

Polinesia Francesa 249 266 263 374

Aruba 404 254 522 233 317
Gibraltar

30




Papua Nueva Guinea

42.185

Mauritania

220

Somalia

Anguila

Congo, Republica Democrética
del

San Martin (parte Holandesa)

Islas Turks y Caicos

12

Santa Helena

Nauru

Niué

Kiribati

Chad

Samoa

83

195

65

196

105

Tuvalu

Antigua y Barbuda

236

341

135

230

91

Maldivas

63

80

123

51

85

Vanuatu

Granada

Tierras Australes y Antarticas
Francesas

Bermudas

18

129

408

54

50

Islas (Malvinas) Falkland

Palau

17

16

51

40

San Pedro y Miquel6n

Samoa Americana

Republica Centroafricana

16

35

73

34

Pitcairn

Territorio Britanico del Océano
Indico

Islas Cook

Guinea Ecuatorial

Islas Wallis y Fortuna

Eritrea

Isla Norfolk

Sudan del Sur

Micronesia, Estados Federados de

Isla de Navidad

Islas Cocos (Keeling)

Montserrat
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Timor-Leste 19

Groenlandia 35 25 13 13 12
Islas Marianas del Norte

Tonga 2 14 47

Guinea-Bissau

Bonaire, San Estaquio y Saba

Comoras 9 11

Islas Salomon 10 80 9 4
Sao Tomé y Principe 11 8 6 16 3
Cabo Verde 686 961 500 382 0
Mayotte

Fuentes: Calculos del ITC basados en estadisticas de UN COMTRADE e del ITC.
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2.1.3.2.

2.1.3.3.

Mercado del consumidor.

En las ultimas tendencias econdmicas que refleja Arellano Marketing
‘La sociedad ha cambiado y la desaceleracion econémica no ha
frenado las tendencias que se venian presentando en el consumidor”,
“El negocio ha bajado y hay mas competencia. Hoy mas que nunca es
importante entender al nuevo consumidor’ (Arellano Marketing.
(2016). ARELLANO MARKETIN: 6 GRANDES TENDENCIAS DEL
CONSUMIDOR PERUANO. 02/09/2017, de DIARIO EL COMERCIO
Sitio web:
https://www.google.com.pe/amp/s/elcomercio.pe/amp/economia/dia-
1/arellano-marketing-6-grandes-tendencias-consumidor-peruano-
152039#ampshare=http://elcomercio.pe/economia/dia-1/arellano-
marketing-6-grandes-tendencias-consumidor-peruano-152039).

En base al articulo citado lineas arriba existe una nueva clase media
que se ubica en todas las regiones del pais, ello también influye el
surgimiento de las mujeres en la sociedad actual, los jévenes que
tienen nuevas expectativas de vida, provincias que resurgen con una
nueva vision econdmica, el incremento de las redes sociales que

relaciona la poblaciéon con su entorno generando opinién y tendencias

favoreciendo asi a las industrias.

Mercado proveedores
Quien nos vende el plastico
Precio

Calidad

Maquinaria
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2.1.3.4. Mercado competidor
Identificar competidores y relacionados con balde
Basa
Duraplast
Etc
Sustitutos
2.1.3.5. Mercado distribuidor
Indicarque tipode distribucion usan los competidores para distribuir el
producto.
2.1.3.6. Leyes del sector

Averiguar leyes que regulan los plasticos y/ los tachos

2.2. Analisis del Micro entorno

2.2.1. Competidores actuales: Nivel de competitividad.

Realizando un analisis del mercado local sobre los competidores actuales
podemos ver podemos que la competencia en el mercado es alta hay gran
rivalidad entre las empresas ya que la imagen de marca es muy fuerte en este
sector. También es un mercado muy técnico donde existen algunos productos
gue son especializados, y es por es que el conocimiento técnico y el apoyo al
cliente es fundamental para el crecimiento del negocio y la diferenciacion entre
la competencia.

Los principales competidores que existen en el rubro son los siguientes:

34



REY PLAST:

XIMESA SAC, lleva mas de 25 afios produciendo, comercializando y
distribuyendo una diversidad de productos hechos a base de plastico para
industrias y en mayor proporcién para hogares, bajo el nombre Reyplast, su

marca comercial, es sindnimo de producto peruano de calidad.

Fuente: www.reyplast.com.pe

DURAPLAST:

Tiene mas de 25 afios en el mercado peruano, siendo unas de las marcas
lideres en el pais y con gran expectativa de crecimiento a nivel internacional
Industrias Plasticas Reunidas SAC forma parte del grupo SAMCORP, el cual
cuenta con diversas empresas, dedicadas a los rubros de comercio,
entretenimiento, industria, inmobiliaria, gastronomia, hoteleria y de seguros, lo
gue hace de SAMCORP uno de los grupos econémicos mas importantes del

pais.
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A as!
{Dura m

Fuente: http://www.duraplast.com.pe

BASA

Dentro del sector de la Industria del Plastico, una de las empresas de mayor
tradicion, tiene en el mercado mas de 65 afios brindando productos de buena
calidad. Basa goza de prestigio ya que elabora sus productos con estandares

de calidad buscando cumplir con la expectativa de sus clientes.

D
BASH

Fuente: www.basa.com.pe
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CUADRO N° 15: PROCESO SIMPLIFICADO DE PRODUCCION.

Petroquimica

Basico Petroquimica Secundaria o Transformacién o Principales Indusirias de
v No Bésica Manufacturas onsumo Final
pefro?:?)selrcnisfry Secondary or non basic petrochemistry Tronsformation or manufacture Final consumption moin industries
gidd Peliculos Film
idbmhlaegos Bolsas Bags
Y Empaques Packaging
Polysthylene Envoses Container
AD and BD Ton il Construccién Construction
Jo q;es Ta 2 Agricola Agricultural
CU gl\:e'es Boy sk i Automotriz Automovile
Cloruro de Cu' - Bgc o Envases Container and
Vinifo T ‘:1:5, P nes y Embalajes packaging
Vynil ride A: nos Hlpe S Electrénica Electronics
chloride | TO:r;gueras C::is Electro- Hectric-
Etileno - st i
E,;.‘ Lo Cables Cables ‘ dqmesncos appliances
i Perfiles  Profiles Aienice Faod aid
Aislantes Insulator Beb-ldus beve_eroges
Texdil Textile
Vosos Glass D Det
Platos Plates Peeﬁten;genies ot?lergenfs
Cintas Tapes c 6eo_ C‘ .
Botellas Bottles 2 me_fg_cos 5 Qm_vg{lf_s
Discos Discs CHiisticon? Clloshes. )
Telas Fabrics
Llantas Tyres
Léminos Sheets

Fuente: www.reyplast.com.pe

2.2.2. Fuerza negociadorade los clientes.
Tenemos clientes B2B
Usuario: consumidor
Habito de compra: 6 meses

Los clientes estan informados: si estan informados.

2.2.3. Fuerza negociadorade los proveedores.
La fuerza negociadora de los proveedores para este tipo de empresa siendo la
produccion y comercializacion de tachos para basura, es alta por lo siguiente:
Materia prima facil de conseguir: La materia prima que vamos a utilizar para la
produccion de tachos de basura es basicamente plasticos, estos insumos se
pueden conseguir facilmente, al haber muchos proveedores que ofrecen los
productos, el poder de negociacion del proveedor es baja. Salvo con algunas

excepciones.
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Maquinarias y equipos: En el caso de los equipos y maquinarias a utilizar en la
empresa, el poder de negociacion de los proveedores es media, porque si bien
es cierto existen muchos proveedores para el tema de maquinaria para
plasticos, pudiendo comparar precios entre ellos y esto hace que su poder de
negociacion sea bajo.

Indicar que hay cantidad de proveedores y evaluar para verel tema decostos
Evaluar la intensidad de competitividad para atendernos

Amenaza de productos sus

CUADRO N° 16: IMPORTACION DE MAQUINARIA PARA TRABAJAR
CAUCHO Y PLASTICO.

113.9
98.7
86.6
77.8
i 68.3
l ) l )
2008

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: www.reyplast.com.pe

CUADRO N° 17: PRINCIPALES ACTIVIDADES ECONOMICAS
DEMANDANTES DE PRODUCTOS PLASTICOS

Construccién
: 5 e e A :
Construction 13.8%
ol
Trade 10.6%
Fabricacion de productos de pléastico —
Manufacture of plostic products 8.5%
Eloboracién de bebidas no alcohélicas 50%
: frem——— ;
Manufacture of non clcoholic beverages
Fabricacién de productos de limpiezo y de tocador
Manufacture of cleaning and grooming products e 3.4%
Fabricacién de pesticidas y otros productos S
Pesticides and other products manufacture 3.2%
Impresién
i ES 2.9%
rinting
Fabricacién de muebles =
Manufacture of furtinure 27%
Otras industrias manufactureras
Other manufacturing industries = 2.7%
Fabricacién de productos farmacéuticos y
Manufocture of pharmoceutical products ond e 1:8%

Fuente: www.reyplast.com.pe

38


http://www.reyplast.com.pe/
http://www.reyplast.com.pe/

La fuerza negociadora de los proveedores para este tipo de empresa como es
la produccién y comercializacion de comida congelada es relativamente baja

por lo siguiente:

2.2.4. Amenaza de productos sustitutos.
La amenaza de productos sustitutos es muy grande, ya que el negocio de
depdsito para basura es a nivel medio, con mucha oferta en el mercado y con
distintos tipos de precios, entre los productos sustitutos que encontramos
tenemos:

- Tachos industriales

Depdsitos ecolbgicos
- Contenedores

- Bolsas para basura biodegradables

2.2.5. Competidores potenciales barreras de entrada.
Los competidores potenciales en el mercado, las barreras de entradas son
altas, ya que, no existe actualmente competencia similar o igual al producto
gue nosotros ofrecemos, salvo los productos tradicionales que hay en el
mercado, como son los tachos y bolsas de basura de nuestros principales

competidores.
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CUADRO N° 18: PRINCIPALES ACTIVIDADES ECONOMICAS DEMANDANTES DE
PRODUCTOS PLASTICOS.

15 3%
rm

7.00%
o \

.00 - 0 8% 17

e -

2007

000 2000 00 a3z AU 2014 2015

Fuente: www.reyplast.com.pe

Variacion anual del indice de produccion manufacturera de la fabricacion de

productos plasticos.
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CAPITULO lil: PLAN ESTRATEGICO

3.1. Vision de la Empresa
Vision
Ser una empresa que brinde una alternativa de solucion practica de accesorios de

recoleccién de residuos a diversas empresas logrando incursionar en los mercados de
lima y provincia.

Mision

Proporcionar un producto facilitador de recoleccion de residuos a nuestros clientes
corporativos de lima y provincia permitiendo la optimizacion y distribucion de uso de
bolsas descartables.

3.2. Anélisis FODA

Fortaleza:

» Producto con sistema innovador en el mercado.
» Personal altamente capacitado en ensamblado.
» Facil acceso a materia prima con bajo costo.

» Conocimiento de procesos y gestion administrativa.

Oportunidades:

» Alto crecimiento de venta online a través de Redes Sociales y Web.
» Crecimiento poblacional a nivel nacional.

» Variedad de proveedores.

» Reduccion en el % de tasa de interés por parte de entidades financieras.
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Debilidades:

» Escases de experiencia corporativa en el rubro.

» No contar con disponibilidad de local.

» Dificil acceso a créditos bancarios por ser nuevos en el mercado.

Amenazas:

» Poca aceptacion del producto en el mercado.

» Alta competencia en el mercado.

» Fluctuacion del precio del plastico en el mercado.

» Incertidumbre laboral por parte de politicas gubernamentales.
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FODA CRUZADO

MATRIZ FODA

VARIABLES EXTERNAS

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

O1: Alto crecimiento de venta online a través de Redes
Sociales y Web.

Al: Poca aceptacién del producto en el mercado.

02: Crecimiento poblacional a nivel nacional.

A2: Alta competencia en el mercado.

0O3: Variedad de proveedores.

A3: Fluctuacion del precio del plastico en el
mercado.

VARIABLES INTERNAS

0O4: Reduccién en el % de tasa de interés por parte de
entidades financieras.

FORTALEZAS

F1: Producto con sistema nuevo

en el mercado.

F1-01: Reforzar publicidad en redes sociales sobre la

F2:
capacitado en ensamblado.

Personal altamente

utilidad y practicidad del producto.
F3-04: Acceder a crédito financiero con baja tasa para la

F3: Facil acceso a materia prima
con bajo costo.

compra de materia prima.

F4: Conocimiento de procesos y
gestion administrativa.

DEBILIDADES:

D1: Escases de experiencia
corporativa en el rubro.

D1-O1: Demostrar utilidad y ventajas del producto

D2: No contar con disponibilidad
de local.

asociado con las campafias publicitarias.

D3: Dificil acceso a créditos
bancarios por ser nuevos en el
mercado.

D1-03: Establecer a los proveedores como socios

estratégicos.

A4: Incertidumbre laboral por parte de politicas
gubernamentales.

F1-Al: Promover producto en mercados locales.

F1-A3: Establecer relacién entre calidad y precio.

D2-A2 Realizar visita a domicilio para muestra de

uso de producto.

Estrategias FODA
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4.1.

CAPITULO IV: ESTUDIO DE MERCADO

Investigacién de mercado

4.1.1. Criterios de segmentacion.

4.1.2.

>

Segmento: B2B
Industria: En general

Tamario de la poblacién: Empresas en general.

Ubicacion geogréfica: Lima metropolitana y pargues industriales

Marco muestral.

Tamafio de Muestra
Z=95% = 1.96

E: 5% = 0.05

P: 5% = 0.05

Q: 95% =0.95

N= 10 000 empresas

(1.96)"2x(0.05)x(10000) -—

(0.05)"2x(10000-1)+(1.96)"2x(0.05)x(0.95)

72.4
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CUADRO N° 19: MARCO MUESTRAL

MARCO MUESTRAL
Af00 :
TIPO DE EMRESA (" DE EMPRESAS) o bois
UMA PEQUENA EMPRESA 47,934 B86.67 62
LIMA MEDIANA EMPRESA 2313 464 3
LIMA GRAN EMPRESA 4,665 B.69 7
54,931 100 n
Elaboracion propia para obtener el marco muestral del afio 0.
FUENTE Data 2013
Pn (Data 2014)
https://www.Inel.gob. pe/media/M 1883531
enuRecursivo/publicadiones_digital
| es/Est/LUb1262/caps. paf
Po (Data 2013)
http-//www . andina.com.pe/agenci
a/noticia-el-996 empresas-ch-pais 1713272
 SOn-micro- pequenas-y-med lanas-
546824 aspx
tc = (Pn/Po)-1 0.09%4
| TOTAL EMPRESAS UMA 0466 46.60%
| DESCRIPCION MONTOS
LIMA MICROEMPRESA 0.9492 94.92%
LIMA PEQUENA EMPRESA 00411 4.11%
| UMA MEDIANA Y GRAN EMPRESA 0,006 0.60%
ADMINISTRACION PUBLICA 0.0037 0.37%
| TOTAL 1
%
| UMA MICROEMPRESA 09492  94.92%
LUMA PEQUENA EMPRESA 0.0411 A11%
| LIMA MEDIANA EMPRESA 0.002 0.20%
LIMA GRAN EMPRESA 0.004 0.50%
ADMINISTRACION PUSLICA 0.0037 0.37%
| TOTAL 1 1

Elaboracion propia para obtener proyeccion de la poblacion en el afio 0 de las
empresas a nivel Lima.

Fuente:http://www.andina.com.pe/agencia/noticia-el-996-empresas-el-pais-son-micro-

pequenas-y-medianas-546824.aspx

Fuente:https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones digitales/Est/Lib1262

[cap05.pdf

4.1.3. Entrevistas a profundidad.

Competencia

Link sobre

entrevista a

https://youtu.be/KccOflQiXN4

Competencia

Duraplast,

esuchar audio:
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Proveedor

POLINPLAST SAC

Buenos dias soy Juan Carlos Santillan Espinoza alumno de la USIL.Deseo
tener una entrevista con usted referente a UN TRABAJO DE LA
UNIVERSIDAD Y QUISIERA QUE ME BRINDE UNOS MINUTOS DE SU
TIEMPO. Esta de acuerdo que podamos grabar esta entrevista PARA (fines
educativos).Si estoy de acuerdo.

Para empezar la entrevista le pediria que se presente porfavor.

Bueno para empezar mi nombre es Maria Perez Solar y pertenezco al area de

ventas de la empresa.

¢ Cuantos afios tiene la empresa en el mercado?

Somos una empresa con 15 afios en el mercado, nos dedicamos a la fabricacion de varios
tipos de productos de plastico. Producimos envases y embalajes para el hogar, la
agricultura e industria.

Actualmente, Nuestros afios de experiencia, conocimiento del mercado y amplia gama de
productos; hacen a Polinplast SAC un socio global de confianza. Somos el enlace clave
entre los productores y consumidores ya que brindamos un beneficio agregado a ambas
partes. Debido a nuestras relaciones sostenibles con nuestros proveedores, podemos
garantizar fiabilidad, precios competitivos y una continua disponibilidad. Nuestros canales
de distribucion eficientes y stocks estratégicamente ubicados, garantizan que el producto
esté disponible en el lugar y momento preciso.

Apuntamos en base a nuestros productos mejorar la calidad de vida de cada uno de

nuestros clientes, viendo sus necesidades e innovando productos.
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La empresa cuenta con equipos que poseen tecnologia de punta y nos ha permitido mejorar
el nivel de productividad de la empresa.
Tenemos un ambiente laboral con comunicacion fluida entre las diversas areas, lo que nos

permite lograr todos los objetivos trazados.

¢,Cuéntos afios tiene laborando en la empresa?

Actualmente, tengo mas de 08 afios en la empresa brindando un servicio directo de ventas
con los clientes.

¢ Qué FUNCION O CARGO TIENE USTED EN LA EMPRESA?

Actualmente, me desempefio como analista en ventas .Asimismo, tengo contacto directo

con los clientes y trato de llegar a satisfacer sus necesidades.

¢A gqué rubro se dedica la empresa?

La empresa se caracteriza por brindar productos que cumplan todos los estandares de
calidad establecidos en nuestra empresa para logar cumplir las expectativas y normas que
nos conllevaran a tener productos con un nivel de diferenciaciéon dentro del mercado cada

vez mas exigente.

¢Cuantas PERSONAS LABORAN EN la EMPRESA?
Actualmente la empresa cuenta con 120 trabajadores, de los cuales se encuentran los

operarios de produccion de nuestros productos.

¢EN QUE MES DEL ANO TIENEN MAYOR PRODUCCION?
En el mes de julio y diciembre, ya que por fiestas nuestra produccion en muchos casos se

llega a triplicar y por ello tenemos alta demanda.
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¢, Cudl ES EL PLUS DE LA EMPRESA QUE LO DIFERENCIA en el mercado actual?
Nuestros afios de experiencia, conocimiento del mercado y amplia gama de productos;
hacen a Polinplast SAC un socio global de confianza. Somos el enlace clave entre los
productores y consumidores ya que brindamos un beneficio agregado a ambas partes.
Debido a nuestras relaciones sostenibles con nuestros proveedores, podemos garantizar
fiabilidad, precios competitivos y una continua disponibilidad. Nuestros canales de
distribucioén eficientes y stocks estratégicamente ubicados, garantizan que el producto esté

disponible en el lugar y momento preciso.

¢, DE QUE MANERA HACE LLEGAR SUS PRODUCTOS A SUS CLIENTES?

Logistica eficiente y sistema de transporte hacia-y desde- centros de
distribucion estratégicamente ubicados.

Canales dinamicos de distribucion a nuestros mercados con una rapida repuesta y cortos
plazos de entrega.

Soluciones personalizadas de transporte y entrega.

¢,Qué MEDIOS de pago BRINDA su empresa A LOS CLIENTES?
Tenemos una financiacion directa para transacciones comerciales a través de distintos

instrumentos financieros.

¢Qué tipo de relacion tiene con sus proveedores?

Contamos con una amplia red global de proveedores con acceso a productos de primera
categoria.

Relaciones sostenibles con proveedores con un contrato permanente permite una alta
fiabilidad y disponibilidad continua a precios competitivos.

Cartera de polimeros diversificada.
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ENTREVISTA A COMPETIDORES

https://youtu.be/KccOflQiXN4

1.-Donde queda ubicada la empresa?

2.-Tiempo trabajando para DURAPLAST?

3.-Cual es la mision del departamento de produccién dentro de la empresa?
4.- ¢ Cuales son sus funciones como gerente de produccion?

5.- ¢ Cuales son los productos de DURAPLAST o el producto de DURAPLAST que mas lo
identifica?

6.- ¢ Cuales son sus principales insumos?

7.- ¢, Qué tipo de maquinaria utiliza?

8.- ¢ Cual es su sistema de produccién?

9.- ¢ Qué tipo de inventarios usan?

10.- ¢ Qué funciones cumple en el &rea de produccion?

11.- ¢ Cudl es la Cantidad de trabajadores?

12.- ¢ Cuantos afios tienen en el mercado DURAPLAST?

13.- ¢ Me podria comentar acerca del software INFOR?

14.- ¢ Me podria comentar acerca del FORECAST?

15.- ¢ Tiene usted conocimiento de la misién y vision de la empresa?
16.- ¢ Cudl es el Horario de atencién?

17.- ¢ Exportan sus productos?

18.- ¢ Como puedo saber de las caracteristicas del producto o servicio?
19.- ;Cudl es el Perfil del cliente?

20.- ¢ Que Productos mas se venden en duraplast?

21.- ¢Enla linea hogar, con que cantidad de productos cuentan?

22.- ¢En la linea industrial con que productos cuentan?

23.- ¢, Con que Promaciones cuenta cualquiera de las lineas?

24.- ¢ Cual es tu experiencia en el rubro de contenedores y papeleras?
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25.- ¢ Qué te parece nuestro producto que estamos lanzando al mercado, son contenedores
de plastico con dispensador de bolsas plasticas y compactador?
26.- ¢ Cual es tu proceso para lanzar un producto innovador o nuevo al mercado?

27.- ¢ Nuestro producto va a ser de polietileno, que apreciacion tiene sobre este material?

Experto

1.-Objetivo

¢, Cual es tu experiencia en el rubro de contenedores y papeleras?

¢ Qué te parece nuestro producto que estamos lanzando al mercado, son contenedores de
plastico con dispensador de bolsas plasticas y compactador?

¢, Cual es tu proceso para lanzar un producto innovador o nhuevo al mercado?

¢ Nuestro producto va a ser de polietileno, que apreciacion tiene sobre este material?

2.-Sobre el negocio

¢,Que buscan ahora los clientes en los contenedores y papeleras?

3.-Sobre nuestra idea

¢ Qué te parece nuestro nombre comercial?

¢ Qué sugerencias nos puedes brindar sobre nuestro producto?

¢A qué sector nos recomiendas enfocar nuestro producto?

¢ Estamos pensando en lanzar contenedores de 25L, 50L y 120L, que opinién tienes?
¢ Estamos pensando lanzar contenedores indoor y outdoor te parece buena idea?

¢ Qué nos recomiendas para el dispensador de bolsas?

¢, Qué nos recomiendas para el compactador de basura?

Nuestro margen de ganancia lo proyectamos a un 25%, que opinion tienes?
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¢ Nos sugieres producir nuestro tacho plastico en el pais o es mejor importarlo y realizar la

modificacion en el pais?

4.-Sobre la publicidad
Estamos pensando promocionar nuestro producto via pagina WEB y por Facebook, ¢nos

sugieres otra canal de promocion?

5.-Sobre la implementacion

¢, Qué canales de distribucién nos recomiendas para este producto?

¢, Cuanto capital nos recomiendas para empezar nuestro negocio?

¢, Qué otras observaciones y/o validaciones puedes darnos a nuestro producto y que

sugerencia nos puedes brindar?
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4.1.4. Encuestas.

1. (A que sector pertenece la empresa dende labera? * oot | J

Numero de participantes: 72
13 (18.2N); Manufactura

6 (9.1%)! Comerco
OUros: 1500% p o
1 (4.%%): Tranzporte Manufacture 20.00%

C (0.0%); Construccion

13(48.5%); Actrvidndes

profesionales y/o servicios
Comerdo: 10.009%

13 (13.4%): Otros

Trasgone: 5.00%

Azt iades profegcnaled v/e vervcios: 10.00%,

1. jSabe usted cual es ¢l numero de colaboradores en su empreza?, margue solo una opcon. * we| sl o

Numero ce participantes: 72

17 (23.8%); On 1 2 10 colaboracares
13417.45%); Do 11 & 50 colahoradores
A4 (5,95} D 51 0 100 colaboradores De I 8 L0 colsboradores: 23 33%

13017.4%): 02 101 2 2¢

i et ks De 251 nmds 35.29%
zolaba ‘

29 {35.3%): De 251 3 maz

D= 11 » 50 colcoradores; 17.65%

B9 303 3 250 colaboracenes: 1 7.65% 00 51 3 100 COMROranangs: 5.5
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3. Engue distrite se encuentra wlicads su empresal ot | ot | e

Namere de participantes: /)
(4,35 Araan
{B.7%0 A Pery
(. 7% Callas

19,351 San Juan oe Lungencho Zarta Nepe 4 36%
AN 4. 5%
M Peru: A TON

112.0%) Lana

(4.3%) [0 Agustre
$201 Joan e Mafires: 4 358

(4.3%)! Jetus Nara Ale 4.99%

{33850 Magdalena Sel Vet

Sarliagn O Surco: 1.70% las: BL.O%

4,380 La Viciore

1B.7%): San Invdre S 4.9, SHN 2SS 0 Lir N A 5%
(8. 780 evafisres

Walhires B 0%
{4.1%); Surquelio LM L2 04%

TR Santiage de Swen
" . Sen Bt AU
) ) AgaAbon. 4 3%%
[A3ND At A Victons: 4.35% et Moy 4.35%
14,35 San Juan oo Vet o Mogseieen o8 Mac: £.35%

4. ;Utilizan contenedores de basura en todos los ambientes de la empresa? *

Numero de participantes: 72
59 (81.8%): s1

13 18.2%): no
no: 18.18%

si: 81.82%
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5. (Usted comprana un tacho de basura que lleve bolsas recargables y que cuente con un compactador? *

Numero de participantes: 72
(5 {90.9%). «
7 19.1%); ro

sl 20.01%

iCon que frecuencia renuevan sus tachos de basura? *

Numero de participantes: 7

»

7(9.1%); cada I mesas
16422.7%): cada 6 meses
26(36.4%): cada afo

23{31.8%): cade 2 o ma: G 2 0 mbs; 2582

_mJ_':I

A0s 3 meses - 5.09%

(R5A K Mwins: 27 7%

Cada afo: 26 0%
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7. |De que material prefiere los tachos de basural *

Numera de participantes:  7)
43 [59.1%): plasticn

10 113.0%): metal metal y (andn: 4,55%
0 {0.0%): madera DRSO y et 13 66%%
{19.1%) carton

10 (13.6%): plastico y metal

catn. 9.0%%
7 |4.5%). mezal v carton

phashicn. 59.09%

metal: 1J.04%

8. ;Le gustaria un tacho con dispensador de bolsas? *

Numero de participantes: 72
69 (95.5%): si

3 (4.5%): no no: 4.55%

si: 95.45%
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9. ;Le gustaria que su tacho de basura cuente con un compactador? *

Numero de participantes: 72
72 (100.0%): si
- (0.0%): no

si: 100.00%

10, J0ué marca de tachos de basura prefiers?

Numero ce participantes: 77
76 136.4%); Basa

20127,3%); Durzplazt

16 122.7%); Rey

10113.6%); Otros

Otros: 12.64%

Basa: 36.36%

Rey: 22.75%

Duraglast: 27.27T%
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11, ;Que tamafo de tacho de basura prefiere? * Py

Numero de participantes: 77
29 (40.9%). 24 lives
26 (34.a%); 50 litree 280 Wtros: 3,09%
7 19.1%). 72 litres 120 Mros: 4,55%

3 14.5%); 120 bres
73 Itros: ©.05%
7 19.1%); 240 Inres 24 \ros: 40.91%

50 dros: 36.35%

12. ;Usted compraria nuestro producto? *

Numero de participantes: 772
65 (90.5%): s1

7 (9.5%): no no: 9.52%

si: 90.48%
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13. ;Que linea de tacho compraria? *

Nimero de participantes. 7))
45 (61.9%): Imtenores
10014, 3%). Extersores

17 (23, 8%). Amben Ambos: 23.81%

Exteriores: 15.29% Interveros: £1,90%

14. L En qué tipe de presentacion compraria ¢ producto? ml ﬂ

Numero de participantes: 72
12 (47.85) Pwgueho 24 itren
27 (38.1%): Madiang 50 litros

Grande 120 Ikros: §4,29%
S 114.38): Grande Y20 Lucs

Wi 24 MIros: &7 A0%

Nadans 50 Mtres: 50 1060,
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15. ;Culnto estaria disouesto a pagar por nuestro tacho pequedo (24 litres)? *

Numero de participantes; 7)
21 (14.3%): Entre 56 & 65 s0iet
G1 (71.4%): Entre 45 & 55 5ckes

Entre 45 » S5 soles: £3.33%

Entr= 55 2 65 soles: 16.67%

16. Cuanto estaria dispuestoe a pagar por el tacho de basura grande (120 litres)? *

Numero de participantes: 77
8 1171.1%); Entre 185 8 200 soles

64 (88.6%) Entre 170 » 165 toles

ETRre 179 @ 15S soles. 38,89

el

Entre 185 3 200 scles: 11.11%

4.2. Demanday oferta

4.2.1. Estimacién del mercado potencial.

pccian 1017
[UIMA PEQUENA EMPAESA L7534
LIMA MEDIANA [MPRESA 733 2504 2039] 1099 %407 3,748
[LIMA GRAN EMPEESA 2465 $129 S638| 6139 EELS 741
TaTA 54531 #0.350 6,351 | 72.58% .28 54,217

Fuente propia para obtener el mercado petencial.
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4.2.2. Estimacién del mercado disponible.

CUADRO N° 20: ESTIMACION DEL MERCADO DISPONOBLE

T CETAGTIWOT T RO ¥ TNy

AR ade Pl nalbles Aicstods Salcmedal
PUTIIIET THETSe00 Vot

IVIETCA00 Ui
4, Ueiem cotenedares S bavars ex fedun low ambinzies #¢ ln srngrens

o |
= ~
Vo ¢ s ewiuewty)
= e 5 g

5 { Usted st Lt de Buwnrs gee leve bebiesy Caenle cue

— : :Tglfl""'j

Elaboracion propia.

EstlmaC|on del mercado efectlvo

L

S e 0w - R et

) 0 1 s eeberen o b

Elaboracién propia.



4.2.3. Estimacién del mercado obijetivo.

CUADRO N° 21: Estimacién del mercado objetivo.

‘Mercado Objetivo= Mercado Efectivo * Tasas de mercado objetivo

TULS2arenes (s meteosiogs e Parets para eSALIECE” 13 1253 G41 METCats obeTve del primer 1R,

Pareto euablece qur @ 800 def mercedo yu ealarls capedo por prodactos sattutos y del 200 restamie cegearan o 0%

1ate S¢ mercato objetivo J01850% *IUN) 20.00% |

| Estd tasa crecerla ol recim o del mercade |

o TN . "

{Tesas Ge creciviento : A B q94%| EETT
| 218 2038| 2020 o1 n)|
[Tusas o mercado chietive 0.00% 0.5R] 1200|1539 66N]
' 018 018 7020 021 maz|
| Niercaca objethas Tnes imesicres 24 Stros 1157 14487 1745 14 2555
| Miescado unjethed Lnes reneres 50 Jos 1111 1344 1623 1961 231
L o *ﬂ o bres ey pil ] mo| w2 s LU
! ) ) 020 2021 2022
| Mescoda utjetind Ines exterioees 26 Sres 117 253 nv 384 e
| Nartada oSjeties Ines seteisoes 30 Siros i 1T mn 7 ST_"_
WeTCa0s ShyeThve 1res Exmeriones on empresan 58] | ] 140
 Maercads chjetive hotal en empreses %% ELE s ) 66

Elaboracién propia

4.2.4. Frecuenciade compra.

Se utiliza pregunta 6, es decir, ¢Con qué frecuencia renuevan sus

tachos de basura?

CUADRO N° 22:FRECUENCIA DE COMPRA

Frecuencia de compra |
SECCION 3: VALIDACION DEL PRODUCTO
Se utlizs pregunta B, es dacl, Con
que frecuencia renuevan  sus
tachon 09 basura?
Respuestas Cantidad Censumoi  Veces al Frecuencl
» wsunt o de Compra
3 mesas 9.10% 4 0384
& mesas 4270% 2 08ss
1 aho 0% 1 0.564
2 ahes 11 BO0% 08 0059
Total 100 .00% 1,641
Cunrtos lachen corrpes en code én 4
senderads
DELeS .50 3 03ts
0F §a30 15.59% 75 1585
D6 12 ama $4.20% 10 547
10030% BAZ s hos e Codle oanidn e CoTTEra
3353722 sbhos o o

toror o oo

Elaboracién propia
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4.2.5. Cuantificacién anual de la demanda.

CUADRO N° 23: CUANTIFICACION DE LA DEMANDA

Cuantificacion anual de la demanda
DEMANDA DE PRODUCTD POR ARO »  Mercado * frecuencia de ¢
078 2619 2030 031 033 |
Erwm ixtartores 24 Stros Whan 159 W16 2508 502
Ares ixteriores 50 Btroe 15351 553 13424 10 1T
Fnes wotatiares 24 Btoce S a2 <100 3301 sa?
Inas exterares 50 ftras 7 4311 3438 4392 »no?
Tatal tachos e benirs 60|  Aes0| 56430 sam|
Elaboracién propia
4.2.6. Estacionalidad.
CUADRO N° 24: ESTACIOPNALIDAD
alidad 2018 |
Enero 5.833%
Febrero 5.833%
Marzo 5.833%
Abrlil 7.083%
Mayo 7.083%
Junio 7.083%
Julio 8.333%
Agosto 8.333%
Septiembre 8.333%
Octubre 8.333%
Noviembre 8.333%
Diciembre 8.333%
Enero 8.333%
Febrero B.333%
Marzo 8.333%
Abril 8.333%
Mayo 8.333%
Junio 8.333%
Julio 8.333%
Agoste 8.333%
Septiembre 8.333%
Octubre 8.333%
Noviembre 8.333%
Diciembre B.333%

Elaboracién propia

62



4.2.7. Programa de Ventas en unidades y valorizado.

CUADRO N° 25: PROGRAMA DE VENTAS EN UNIDADES Y VALORIZADO

Progroma fe
ventas
nidasey ‘
[Btecoseidedatnd [imes inkeriores 34] hrow irteriores 50 be] Ives asteriores 36 irwr | iioew axteriores 50 ros | Fakal tesb
l:m SE s G i E) FEE)
Tebreo S8 %3 G 175 E] =3
Nr 11 i %35 C) 173 I 2353
|Ase T OBY% 1172 1007 m E
7 sen L17; 1087 13 E] 755
Ane ey L Lo87 1 253 L3
Mo £33 1374 LY 180 511 1315
£333% LA ¥ %0 311 \ 313
R 333% LIS L275 50 i 1219
Oxtubny SN L1076 I ] L] 219
Rty £33 L 7y 750 i 3319
Orcamisee [ L = 350 il 1319
i L. V) T 1 308
I_W—hﬂﬁ [Faul
Ehee [F LA% 1346 3a N 3203
Febrery B3 LA L1546 01 N 1881
Wi s ) ) soi i) |
Al ) 3 1546 I 3% L1693
e —] 14666 1546 L] L] 1693
o L 606 L5 L .] S
L 83 1606 LAS an L] o
Agoia (3 Lt LA 0z i )
|Sopisersirs LX) e 1588 3 L 181
[Cetidwn (] (T 1538 102 I im:
|Movemtee % Lo L3 103 n im:
| Dz e 1008 1538 w1 L1} imi
L] 1995 $8553) 629 813}
interores 30 extariores 24 frow | iees exteriersn 50 eee
ety 3% 1918 1889 re) ) Rt
oS S56 14 1865 388 L2 4309
£ SIN] 814 1509 L] 55 A 703
e XD 1418 1868 65 455 4703
Vaet % 13 14 W% a5 03
s % e 66 163 55 03
e s 1aie 40 65 o5 s
A =2 1] g =3 =t .
5 L 1814 1,969 361 ass Ao
L% w3 as8 4.ma3
e ) 5 7 7 = o
Deserrire 3% 1385 ELt] L) LRLTE)
TTees % B 6 sasa
[Eadenaited 2001 [Raea meriores 24 inea Intariones 50 Doy Anea seiedors B itros | Bres aateriorm 0 Ioee  [Tow
Trern s 3,04 1359 a7 B0 |
e L 2= 5 = — ]
Varaz 130N 1414 1259 ] a8 3083
At 3% 1434 1219 a2 343 ey
ero A3 1438 2,259 ez Een) By
i S33% 2434 3,249 s Se9 2,584
ol 3% A4 9 a2 9 LES4
Agosto 1] 2AM (211 ] aid LOOY
feptiantre 313N 7] 1358 A b4 684
Ochre TN A4 2] sa -9 LGB
SEN% 2408 B8 ] i 3d
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= e )
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mteriores 24] liss irseriares exteriores 24 Wz | Frves exterioess 30 o i
Lrers 13n% 1,362 2730 334 s X5
Frbrere $.333% 1,862 1.30 34 §6s 6,859,
= $.333% 1862 1.730 S34 §6s 6399
A L333% 1862 1.730 534 (0 6269,
= 333N 192 2.730 534 £
e 333N 752 2750 s34 B RS
sl 33N 2042 270 [0 64 (0
l!ﬁ“' L323% 182 .70 L] (2 oo}
Testiontie [EEEE] 7,042 3.730 () Ex =
Emm s w7 .73 s e (=5
|Dceras LID% [ 534 1
i o ] % —
0t i3] Ty E}
|u—nam 2 s 16662 19955 26154 =20k 53302
Toes imetares S0 Wres 13.63¢ 1355 7R i
|Fece emerioies 24 Toras 2665 W s S30L A7
a3 enteniares 30 Firos 3314 451 5454 o9 7567
[Tocat tacton oe bavars EC) 60 S6A0
Precio propuesto Valor de venta propuesto
linea interiores 24 litros S/.65.00 §/.55.08
s
linea interiores 50 litros S/.100.00 5/.84.75
linea exteriores 24 litros S/. 85.00 §/.72.03
linea exteriores 50 litros S/.120.00 S/.101.69
22 %E
_53,1387% TS 06 11 12630825 W 22145880 161 K19 01
§/. 5115878 3/ TS e 1l 3 1242625 & 2202886 3/ 16381201
/. 55,158 78 | TSBE6 1 b 1253625 . 2214596 /. 163 813 01
. E2 548 8¢ L1M7 E: J 1535873 V. 26.895.35 7 198912 13
W 64.545.58 W S2.IA7 4G v 1531973 V. 2583505 J 19491215
/A58 50 NI S 1531973 v 2633505 / 19491215
J 5L 510820074 ERLLIED ECIF i/ IHOI4 30
TR 57 100en T ENLTIEED CERCIND /_IM0I4 30
V. TRHLIL 5. 10840874 & 102238 W NN 5 330140
sl 5/, LOLA0E74 % th02i3t W 1164123 /. 304 014 30
. /. 108 60074 PETT TR . /. 335 014 30|
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Elaboracién propia
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4.3. Mezcla de marketing
Como resultado de las encuestas y entrevistas a profundidad realizados por nuestro
equipo; se pudo rescatar informacioén relevante que brinda aportes importantes a

nuestro producto y las cuales se decidieron incorporar en este informe.

4.3.1. Producto.
MAJJO S.A.C. se dedicara a la fabricacion de tachos de basura con cartuchos
autorecargables. Nuestro producto al ser de uso cotidiano se enfoca a
empresas desde micro hasta la gran empresa.
Segun los resultados obtenidos tanto en las encuestas como en las entrevistas
a profundidad, un 90.91% de personas estaria interesado en adquirir nuestro

producto, esto es debido a que es algo nuevo en el mercado local.

Nuestros encuestados afirman que renuevan sus tachos de basura
anualmente un 36.36%, un 22.73% lo renueva cada 6 meses, un 9.09% cada 3
meses y un 31.82% cada 2 meses. Esto nos indica que hay un intervalo entre
2 a 6 meses donde se puede afirmar con seguridad de que existe una

renovacion de tachos de basura.

Con respecto a las preferencias, el 59.09% prefiere que el material sea de
plastico porque es de uso tradicional y comun en el mercado ademas de que
es de un costo menor; 13.64% los prefiere de metal ya que resalta elegancia y
sofisticidad otro 13.64% que sea de metal y plastico, un 9.09% que sea de

carton y finalmente un 4.55 que sea de metal y carton.

El 95.5% de los encuestados prefiere y les parece interesante la idea de tener

un tacho con dispensador de bolsas, ven en el producto una manera simple y
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sencilla de reponer las bolsas y con ello mantener de una forma higiénica en

proceso que demanda eliminar los desechos que se almacenen en el tacho.

Una idea interesante es la del compactador, con este elemento se reduce el
volumen que genera el almacenar los desechos y asi no se tenga que estar
gastando bolsas innecesariamente. Es por ello que el 100% desearia tener un

tacho con compactador.

En las marcas, prefieren a BASA con un 36.4% ya que es una marca muy
reconocida en el mercado local; BASA tiene mas de 25 afos produciendo
articulos de calidad es por ello que tiene una fuerte demanda. El 27.3%
prefiere Duraplast que es una marca de calidad similar a BASA; un 22.7%
Reyplast, esta marca esta cogiendo una fuerte aceptacion en el mercado
porque ofrece productos de calidad a bajo costo. Y finalizando un 13.6%
prefieren otras marcas con menor demanda y que no son muy conocidas en el

mercado.

4.3.2. Precio.
El precio de nuestro producto varia, porque estamos enfocandonos en 2 lineas
gque van de acuerdo al volumen del tacho, los encuestados tienen preferencias
en adquirir la linea de 25 litros de volumen, que son los tachos pequefios estos
representan el 47.6%. Un 38.1% prefiere la presentaciéon mediana de 50 litros
de volumen y un 14.3% prefiere la linea grande de 120 litros de volumen. Las
preferencias van de acuerdo con el uso que le van a dar a los tachos, ya sea
para el uso del hogar u oficina “para los tachos pequefios”; los tachos
medianos para uso de supermercados y los tachos grandes para uso

industrial.
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4.3.3. Plaza.
Para nuestros productos utilizaremos como canal, la distribucién directa, ya
que, fabricamos el producto y lo comercializamos directamente al consumidor,
con la finalidad de cerciorar la calidad al momento de que el cliente reciba
nuestro producto, para prevenir, por ejemplo:
El empaque no esté dafiado.
El producto no esté rajado
No se altere la presentacién del producto.
Ademas de tener precios acorde al mercado teniendo en cuenta la cadena de
suministros es practicamente nula, asi mismo facil de controlar el proceso de

venta.

Tiendas virtuales: Hacer un catalogo con la variedad de productos que
ofrecemos al mercado. Los productos lograrian asi tener costes bajos
diferenciados en el mercado ya que es un producto con caracteristicas nuevas.
Asi se podria consolidar el alcance que se quiere tener en las ventas. El
servicio de entrega tendria un costo adicional por transporte el cual se le

incluiria al cliente.

E-mailing: contar con una base de datos de clientes, con esto generar

transmitirles nuestra publicidad. Nuestra estrategia de venta es a mediano y

largo plazo.
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Show room o pruebas gratis: Planteamos establecer eventos en los cuales
podamos interactuar con los clientes a través de demaostraciones de nuestros
productos. Con esto podemos generar una retroalimentacion, esta
informacién de primera mano nos seria valiosa porque nos serviria para

corregir o mejorar el producto.

4.3.4. Promocion.
Demostraciones en ferias: Realizar demostraciones de nuestros productos
con el fin de que el publico pueda tener una nocion de lo que la empresa
ofrece al mercado, asi generar confiabilidad.
Exhibiciones del producto: En diversos eventos exhibir la calidad del
producto.
Obsequios: Brindar regalos como las bolsas recargables
Campafias por correo: A nuestra cartera de clientes ofrecerles informacién
sobre los sistemas que emplea nuestros productos y como son los procesos
gue empleamos para la elaboracién de estos.
Campafias por redes sociales: mediante el Facebook o nuestro fan page
lanzar campafias con promociones y descuentos.
Cupones de descuentos: a nuestros clientes ofrecerles descuentos por

compras mayores de 30 productos.
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CAPITULO V: ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL
5.1. Estudio Legal
5.1.1. Forma Societaria
La empresa sera constituida de forma juridica de Sociedad Andénima Cerrada
(SAC), debido a la mayoria de aportantes o socio que forman parte de la
empresa. Es decir minimo 2 socios y no mas de 20 socios.

= Optamos por ser una Sociedad And6nima Cerrada con la finalidad
tener el control y la propiedad de la empresa ya que somos los
primeros accionistas.

»  Podria funcionar sin directorio.

=  Que tenga como maximo 20 accionistas no implica que este afectada

la oportunidad de manejar cantidades monetarias mayores.

El capital social que aportara cada socio sera del monto de S/.150,000.00
(Ciento treinta mil y 00/100 nuevos soles), representado por 150,000 acciones
nominativas con derecho a voto de un valor nominal de s/. 1.30 cada una

integramente suscritas y pagadas en partes iguales.

En esta empresa se contara con 05 accionistas, los cuales aportaran en partes
iguales y se compone de la siguiente manera:

CUADRO N° 26: FORMA SOCIETARIA

NOMBRE AREA APORTE % | MONTO
Pagador Michael operaciones 20% 30.000,00
Rodas Orlando operaciones 20% 30.000,00
Jones Paola ventas 20% 30.000,00
Montoya Andrés administracion 20% 30.000,00
Santillan Juan Carlos logistica 20% 30.000,00
TOTAL 100% 150.000,00

Elaboracion propia

70



Valorizacion

La valorizacion de la constitucion de la empresa es la siguiente:

Valorizacién de la constitucion societaria (S/.)

Actividad S/.
Busqueda en RRPP - SUNARP 4.00
Reserva de nombre en SUNARP 18.00
Elevar minuta a RRPP 250.00
Elevar la escritura publica en RRPP 100.00
Obtencion del Numero de RUC 0.00
Legalizacion de libros contables 220.00
Costo Total S/. 592.00

Fuente: Elaboracion propia

5.1.2. Registro de marcas y patentes

En este punto es muy importante tener en cuenta que el registro de la
marca MAJJO S.A.C. se debe registrar en INDECOPI para la seguridad
de la marca. Con este registro, el titular se convierte en el apoderado de
la marca y es el Unico que puede autorizar para utilizarla por los
siguientes diez afnos.

Este tramite en la actualidad dura aproximadamente tres meses. En
caso de que exista alguna observacion en el registro, el tramite podria
tardar entre 4 a 6 meses si el solicitante y el observante cumplen en el
plazo indicado y con las formalidades exigidas por ley. Asimismo, el
costo para poder registrar la marca es de S/.500,00 soles.

Para el registro del logo y del lema comercial se deberéa tener en cuenta

los siguientes requisitos:
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1 Se deberd presentar 3 ejemplares del formato de la solicitud
correspondiente (uno de los cuales servira de cargo). Asimismo, se
debe indicar los datos completos de identificaciébn del solicitante
(incluyendo su domicilio para que se le remitan las notificaciones).

2. En caso de contar con un representante, se debera indicar sus datos
de identificacion y su domicilio serd considerado(carta poder) para
efecto de las notificaciones. Consecuentemente, sera obligatorio
adjuntar los poderes correspondientes.

3. Indicar cudl es el logo que se pretende registrar. Si éste posee
elementos gréaficos (logo), se deberd adjuntar su reproduccién (tres
copias de aproximadamente 5 cm de largo y 5 cm de ancho y a colores,
si se desea proteger los colores).

4. De ser necesario, se deberd manifestar la prioridad que se reivindica.
En esta situacion particular, se adjuntara la copia de la solicitud cuya
prioridad se invoca, certificada por la autoridad que la expidi6, de ser el
caso, traducida al espaiiol.

5. Se deberd adjuntar la constancia de pago del derecho de tramite,
cuyo costo es equivalente al 14.86% de la Unidad Impositiva Tributaria
(UIT) por una clase solicitada. El monto (S/. 534.99 nuevos soles) se
cancelara en la Caja del INDECOPI. Por cada clase adicional, el pago
del derecho de tramite sera de S/. 533.30, cuyo costo es equivalente al
14.81% de la Unidad Impositiva Tributaria (UIT).

Dentro de los 30 dias siguientes a la fecha de publicacion de la solicitud,
quien tenga legitimo interés, podra formular oposicién; la cual debera
cumplir con los requisitos legales que para este tramite ha establecido la
ley. A solicitud de parte, la Direccidén otorgara por una sola vez, un plazo
adicional de 30 dias para responder a esta oposicion, prorrogables por

30 dias mas a efectos de presentar las pruebas que sustenten la

contestacion.
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Si no hubiese presentado oposiciones, 0 si ya vencio el plazo para
contestar las oposiciones formuladas, se examinara si el signo solicitado

a registro, reune los requisitos registrados y establecidos por ley.

Una vez completados los requisitos en el plazo establecido, se otorgara
la orden de publicacién, con lo cual debera acercarse a las oficinas del
diario oficial El Peruano y solicitar su divulgacién por Unica vez. Se debe
indicar que el costo de la misma debe ser asumido por el solicitante.
Dentro del plazo de 30 dias habiles de recibida la orden de publicacion,

el solicitante debe realizar su divulgacion en el diario oficial EI Peruano.

Valorizacion

Valorizacion de Registro de marcas y patentes (S/.)

Actividad S/.
31.00
Solicitud de registro 557.00
Publicacion en el Diario El Peruano 169.00
Costo Total S/. 757.00

Fuente: Elaboracion propia

5.1.3. Licencias y autorizaciones
Licencia de Funcionamiento
La licencia de funcionamiento es muy importante hoy en dia, ya que si
no se cuenta con este permiso no se puede laborar o llevar a cabo un
negocio. Por ello, para evitar multas y/o problemas de clausura del
establecimiento, se debera tramitar la Licencia de Funcionamiento ante
el municipio aledafio regulada en la Ley Marco de Licencias de

Funcionamiento, Ley 28976.
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Los documentos a presentar son:

Una fotocopia del RUC.

El certificado de Zonificacion (zona industrial, zona comercial,
zona residencial, etc.).

Un croquis de la ubicacién de la empresa.

Una copia del contrato de alquiler o del titulo de propiedad del
local.

Una copia de la Escritura Publica.

El recibo de pago por derecho de licencia.

El formulario de solicitud.

Licencia de INDECI

En la actualidad, todo local debe contar con un certificado de defensa

civil, ya que es importante para el funcionamiento seguro ante cualquier

incidente que pueda ocurrir. Asimismo, para locales mayores a 500

metros cuadrados el tramite se realiza en la Municipalidad de Lima o en

los gobiernos regionales.

Por otro lado, se debe realizar un depdsito a la Municipalidad que

asciende a S/ 943.50.En nuestro local se debera contar con lo siguiente:

Planos: Debera de ser hecho por un arquitecto.

Personal: Nuestra empresa tendra que capacitar a todo el
personal en primeros auxilios y en acciones para los casos de
incendios.

Carta: Si el propietario no pudiese gestionar este certificado
podra emitir una carta poder simple para que otra persona

realice todos los tramites.
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e Seguridad: Debe de establecer y sefializar cuales son las
salidas de emergencia en caso de siniestro dentro del local,
ademas deberd implementar la instalacion de luces de
emergencia y extintores.

Requisitos para obtener Licencia de Funcionamiento en la
Municipalidad de Santa Anita.

e Paralocales de mas de 100 hasta 500 m2.

e Requisitos:

e 1. Solicitud de Licencia de Funcionamiento, con caracter de
Declaracién Jurada, que incluya: RUC y DNI o C. del solicitante

e 2. Vigencia de poder del representante legal, en el caso de
personas juridicas u otros entes colectivos, maximo con un mes
de antigliedad.

e Tratdndose de representacion de personas naturales, se
requerira carta poder con firma legalizada.

e 3. Cumplir con los requisitos para la Inspeccion Técnica de
Seguridad en Defensa Civil:

e Llenar el formulario numerado de Solicitud de ITSDC.

e Registro de SUNAT vigente.

e Planos de Seguridad (evacuacién y sefialética), con mobiliario,
con medidas y a escala 1/50.

e Plan de Seguridad firmado por el titular.

e Costo:

e Pago por derecho de tramite S/. 320.00

e Plazo:
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e El plazo para emitir la licencia de funcionamiento definitiva,

ampliacion de giro y/o modificacion del area de categoria Il (ex

ante), es de quince (15) dias habiles.

Valorizacién

e Valorizacion de Licencia en la Municipalidad de Santa Anita y otros

(Sl.)

e Fuente: Municipalidad de Santa Anita.

Actividad S/.
Licencia de Funcionamiento — Municipalidad de Santa 300.00
Anita
Compatibilidad de Uso 200.00
Certificado de Defensa Civil 180.00
Costo Total S/. 680.00

5.1.4. Legislacion Laboral

En este punto, los colaboradores de Los trabajadores de MAJJO S.A.C.,

se desempenfaran bajo el reglamento interno que establecera el régimen

Laboral de la Micro y Pequefia empresa (MYPE), el cual incluye los

siguientes derechos para la Pequefia Empresa:
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MICROEMPRESA

CONCEPTO LEY 28015 D.S. N.° 007-2008-TR
N.° de
trabajadores De 1 hasta 10 trabajadores | De 1 hasta 10 trabajador

Venta maxima
anual

Hasta 150 UIT

Hasta 150 UIT

Jornada de
Trabajo

Ocho (8) horas diarias

Ocho (8) horas diarias

Remuneracion
minima

850

850

Seguro Social

9% a cargo del empleador

50% a cargo del
empleador 50% a cargo
del estado

Opcional a cargo del

50% subsidiado por el

Pensiones trabajador Estado
Gratificaciones |No No
CTS No No

10 remuneraciones diarias
por afio con un tope de 90

10 remuneraciones diarias
por afio con un tope de 90

pe;pldo remuneraciones diarias. remuneraciones diarias.
Injustificado . ~ . ~
Las fracciones del afio se | Las fracciones del afio se
abonan por dozavos abonan por dozavos
Utilidades No No
Descanso
semanal 24 horas continuas 24 horas continuas
Asignacion
Familiar No No
Vacaciones 15 dias al afio 15 dias al afio

Elaboracion propia.
5.1.5. Legislacion Tributaria
MAJJO S.A.C se regira por el régimen tributario para MYPES segun
Decreto Legislativo N° 1269, publicado en diciembre de 2016.
El impuesto a la renta se determinara aplicando la escala progresiva
acumulativa de acuerdo al siguiente detalle:
e Hasta 15 UIT =10 %

e Mas de 15 UIT =29.5%
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Los pagos a cuenta del Impuesto a la Renta se realizaran de la

siguiente manera:

e Contribuyentes cuyos ingresos netos anuales del ejercicio no superen
las 300 UIT: uno por ciento (1,0%) a los ingresos netos obtenidos en
el mes.

e Contribuyentes del RMT que en cualquier mes del ejercicio superen
las 300 UIT: conforme a las reglas del Régimen General establecidas
en la Ley del Impuesto a la Renta y normas reglamentarias.

Los libros contables que deberéan llevar los contribuyentes de este

régimen son:

e Con ingresos netos anuales hasta 300 UIT:

o Registro de Ventas,

o Registro de Compras y

o Libro Diario de Formato Simplificado.

e Con ingresos netos anuales superiores a 300 UIT: Estan obligados a
llevar los libros conforme a lo dispuesto en el segundo péarrafo del
articulo 65° de la Ley del Impuesto a la Renta.

Impuestos a utilizar

CUADRO N° 27: IMPUESTOS A APLICAR

Impuestos a aplicar %
Impuesto a la Renta (Reg. General) 32%
Impuesto General a las Ventas (IGV) 25%

Fuente: SUNAT
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5.1.6. Otros Aspectos legales
RUC de la Empresa
Para obtener el numero de RUC el representante legal de la empresa
deberad acercarse a cualquier Centro de Servicios al Contribuyente
cercano a su domicilio fiscal.
En este caso somos una empresa juridica, por ello debemos presentar
la siguiente documentacion:
e DNI del representante legal

e Ficha o partida electrénica certificada por Registros Publicos, con una

antigiiedad no mayor a 30 dias calendario.

Por otro lado, se debe adjuntar fotocopia simple de la escritura Publica
de Constitucion escrita en los registros publicos. Este tramite podra ser
efectuado por una persona autorizada para lo cual debera de presentar
su documento de identidad original y carta poder con firma legalizada
notarialmente. Asimismo, la SUNAT otorgara el nimero de ruc a la
empresa solicitante siempre y cuando se confirme el domicilio fiscal de

la empresa.

5.2. Estudio Organizacional

‘MAJJO SAC” tendra un organigrama de tipo funcional el cual sirve para
detallar las funciones asignadas a cada una de sus unidades, mostrar las
interrelaciones entre las mismas y también muestra una jerarquia.

El organigrama muestra la estructura de nuestra organizacion funcional, donde

todo nuestro capital humano sera contratado e ingresado a planilla asimismo
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los asensos seran definidos con base a capacidades y competencias, jornada
de trabajo a tiempo completo, nuestra empresa estara dentro del Régimen
Especial de Microempresa, por lo tanto, nuestra area de trabajo estaran

especificas y definidas en Gerencia, Administracion, Produccion y Ventas.

5.2.1. Organigrama Funcional

GERENTE GENERAL

SUPERVISOR OE ASETENTE
ANALISTA DE VENTAS sl i AMACENERD

PRODUCCION ADMINEGTRATND

OPERARIO 1 OPGRARID 2

5.2.2. Servicios Tercerizados

Contador.
Servicio de Vigilancia.
Servicio de Limpieza.

Auditoria Contable.
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5.2.3. Descripcion del puesto de trabajo

Ficha Operadores de Maquina.

Descripcion del puesto MAJJO S. A. C.
A- Identificacidn del puesto
Titulo del puesto Operador de maquina
Departamento Produccién
Local Ate
Periodicidad diaria (lunes a sabado)
Tipo de trabajo Tiempo completo (de 08:00 am - 05:00 pm)
Dependencia jerarquica (reporta a) Asistente de produccion
Fecha de elaboracion
Aprobado por Andrés Montoya Espinoza
Informacion de contacto andresmontoyaespinoza@gmail.com
B — Deberes

Funcién principal

Maximizar la produccion y conservacion de
la maquina de produccién de plastico

Tareas y responsabilidades

1. Operar la maquinaria de produccién de
plastico (preparacion, acondicionamiento y
manejo)

2. Mantenimiento autbnomo de la maquina
(segun cronograma de mantenimiento)

3. Limpieza de la maquina (asegurar,
mantener el orden y limpieza)

4. Trabajo en equipo (mantener una relacion
de constante apoyo con los demas
colaboradores)

C - Perfil del puesto

Formacion secundaria completa

Experiencia laboral previa 1 afio

Competencias Responsabilidad
Disposicion

Compromiso

Trabajo en equipo

Atributos personales Cordial, honesto y positivo

Honesto y con una fuerte ética de trabajo

Conocimientos de mantenimiento auténomo,
Conocimientos seguridad industrial.

Sueldo S/ 1200.00
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Ficha de Supervisor de Produccion.

Descripcion del puesto

MAJJO S. A. C.

A- Identificacion del puesto

Titulo del puesto

Supervisor de produccion

Departamento Produccion
Local Ate
Periodicidad diaria (lunes a sdbado)

Tipo de trabajo

Tiempo completo (de 08:00 am - 05:00 pm)

Dependencia jerarquica (reporta a)

Jefe de Operaciones

Fecha de elaboracién

Aprobado por

Andrés Montoya Espinoza

Informacion de contacto

andresmontoyaespinoza@gmail.com

B — Deberes

Funcién principal

Maximizar la produccion de la linea de
produccion e inspeccion  del
funcionamiento de las maquinas

buen

Tareas y responsabilidades

1. Supervisar a los operarios de produccion

2. Coordinar las fechas de mantenimiento
preventivo y supervisar las ejecuciones

3. Elaborar reportes diarios de produccion

4. Asistir al jefe de operaciones en las tareas
gue se le asigne

C - Perfil del puesto

Formacion

Técnico en Mecénica de Mantenimiento

Experiencia laboral previa

1 afno

Competencias

Responsabilidad

Disposicion

Compromiso

Trabajo en equipo

Atributos personales

Cordial, honesto y positivo

Honesto y con una fuerte ética de trabajo

Conocimientos

Conocimientos de Mantenimiento Industrial,
office a nivel usuario

Sueldo

S/ 3,000.00
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Ficha Almacenero.

Descripcion del puesto

MAJJO S. A. C.

A- Identificacidn del puesto

Titulo del puesto Almacenero
Departamento Logistica

Local Ate

Periodicidad diaria (lunes a sabado)

Tipo de trabajo

Tiempo completo (de 08:00 am - 05:00
pm)

Dependencia jerarquica (reporta a)

Jefe de Operaciones

Fecha de elaboracién

Aprobado por

Andrés Montoya Espinoza

Informacion de contacto

andresmontoyaespinoza@gmail.com

B — Deberes

Funcién principal

Conocer a detalle las existencias del almacén

Tareas y responsabilidades

1. Coordinar con sus asistentes el manejo de
cada almacén

2. Realizar informes de existencias en cada
almacén

3. Trabajo en equipo

4. Asistir al jefe de operaciones en las tareas que
le asigne

C - Perfil del puesto

Formacion Técnico en administracion
Experiencia laboral previa 3 afios
Competencias Responsabilidad
Disposicion
Compromiso

Trabajo en equipo

Atributos personales

Cordial, honesto y positivo

Honesto y con una fuerte ética de trabajo

Conocimientos

Conocimientos de office intermedio

Sueldo

S/.2,000.00
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Ficha de Analista de Ventas.

Descripcion del puesto

MAJJO S. A. C.

A- Identificacidn del puesto

Titulo del puesto

Analista de ventas

Departamento Ventas y Marketing
Local Ate
Periodicidad diaria (lunes a Viernes)

Tipo de trabajo

Tiempo completo (de 08:00 am - 05:00 pm)

Dependencia jerarquica (reporta a)

Gerente General

Fecha de elaboracién

Aprobado por

Andrés Montoya Espinoza

Informacion de contacto

andresmontoyaespinoza@gmail.com

B — Deberes

Funcién principal

1.Preparar Planes y Presupuesto de
Venta

Responsabilidades

1. Preparar Planes y Presupuesto de
Venta

2. Establecer Metas y Objetivos

3. Calcular la Demanda y Pronosticar
las Ventas

4. Determinar el Tamafo y la
Estructura de la Fuerza de Ventas

5. Reclutamiento, Seleccibn vy
Capacitacion de los Vendedores

6. Compensar, Motivar y Guiar las
Fuerzas de Ventas

7. Monitorear el Departamento

C- Perfil del Puesto

Formacién

Administrador

Experiencia Laboral Previa

5 afos

Competencias

Pensamiento Critico

Atributos personales

Comunicacion, Creatividad, Intuicion

Trabajo en Equipo

Conocimientos

Planificacién, = Capacidad de Influencias

autonomia, Conocimiento Técnico

Sueldo

S/.1,800.00 mas comisiones
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Ficha de Asistente Administrativo.

Descripcion del puesto

MAJJO S. A. C.

A- Identificacidn del puesto

Titulo del puesto

Asistente Administrativo

Departamento Gerencia General
Local Ate
Periodicidad Diaria (Lunes a Viernes)

Tipo de trabajo

Tiempo Completo ( 8am — 5pm)

Dependencia jerarquica (reporta a)

Gerente General

Fecha de elaboracién

Aprobado por

Andrés Montoya Espinoza

Informacion de contacto

andresmontoyaespinoza@gmail.com

B — Deberes

Funcién principal

Apoyar en las tareas en que el Gerente General lo
designe

Responsabilidades

1.Administrar y hacer seguimiento la agenda del
gerente general

2. Administrar la caja chica y realizar el cuadre de
formas semanal o quincenal

3. Mantener informado al gerente general sobre las
acciones solicitadas u ordenadas segun agenda

4. Responsable de la documentacioén clasificada

5. Encargada de la recepcion, registro, tramite y
distribucion de la documentacion enviada y/o
recepcionada en la organizacion

C- Perfil del Puesto

Formacion

Secretariado técnico en
administracion

Experiencia Laboral Previa

1 afio

Competencias

Responsabilidad

Disposicion

Compromiso

Atributos personales

Trabajo en equipo

Capacidad de Planificacion,
Conocimientos ordenada
Sueldo S/.1,500.00
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Ficha de Gerente General.

Descripcion del puesto

MAJJO S. A .C.

A- Identificacidn del puesto

Titulo del puesto

Gerencia General

Departamento Gerencia
Local Ate
Periodicidad Diaria (Lunes a Viernes)

Tipo de trabajo

Tiempo Completo ( 8am — 5pm)

Dependencia jerarquica (reporta a)

Directorio

Fecha de elaboracién

Aprobado por

Andrés Montoya Espinoza

Informacion de contacto

andresmontoyaespinoza@gmail.com

B — Deberes

Funcién principal

Representante legal de la empresa, tiene a su
cargo la direccion y administraciéon del negocio
de la empresa

Responsabilidades

1.Ejecer la direcciéon administrativa, operativa y
financiera de la empresa

2. Representar judicial y la

empresa

legalmente a

3. Informar al directorio de las acciones tomadas

4. Supervisar las operaciones de la empresa

5. Dirigir y controlar el desempefio de todas las
areas

6. Aprobar y difundir los documentos normativos
de la empresa

C- Perfil del Puesto

Formacién

Ingeniero Industrial, Contador,

Administracion

Experiencia laboral previa

5 afnos

Competencia

Pensamiento Critico

Comunicacion

Atributos personales

Creatividad, Autocontrol

Capacidad de Planificacion y negociacion

Conocimiento

Planificacion, Capacidad de influencia y
autonomia

Sueldo

S/4,000.00
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5.2.4. Descripcion de actividades de los servicios tercerizados.

SERVICIOS TIPO DE

TERCERIZADOS RELACION/PAGO COSTO | FRECUENCIA
Contrato de

Contador terciarizacion S/. 400 |Mensual

Servicio de Vigilancia Con_trgto L, de S/. 1,500 | Mensual
terciarizacion

- . Contrato de

Servicio de Limpieza terciarizacion S/. 1,000 | Mensual

Auditoria Contable Con_trqto . de S/. 3,000 |Anual
terciarizacion

5.2.5. Aspectos laborales.

a. Forma de Contratacion de puestos de trabajo y servicios

tercerizados.

La contratacién se hace mediante entrevistas personales realizadas

por parte del Gerente General. Todas las personas contratadas se

encuentran en planilla menor el contador, el asistente de sistemas y

el asesor legal que son asistentes externos y tienen un contrato de

prestacion de servicios.

CONTRATOS

CARGO

TIPO DE CARGO

Gerente General

Indeterminado

Analista de Ventas

Indeterminado

Asistente Administrativo

Indeterminado

Supervisor de Produccién

Indeterminado

Almacenero Indeterminado
Operario Mecéanico Contrato de Naturaleza Temp
Contador Locacion de Servicios

Servicio de Vigilancia

Locacion de Servicios

Servicio de Limpieza

Locacion de Servicios

Auditoria Contable

Locacion de Servicios

87



b. Régimen Laboral de puestos de trabajo
Los trabajadores estan sujetos al régimen laboral especial de la micro
y pequefias empresas, del D. Leg. N° 1086, Ley de Promocion de la
Competitividad, Formalizacion y Desarrollo de la Micro y Pequefia

Empresa y del Acceso al Empleo Decente, es de naturaleza

permanente.

c. Planilla para todos los afios del proyecto

CUADRO N° 28: PLANILLA PARA TODOS LOS ANOS DEL PROYECTO
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Elaboracion propia
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(antidad de

(antidad de

(antidad de

(antidad de

(antidad de

Remuneracion

Remuneracion ~ Remuneracion  Remuneracion

Remuneracion

Puestos trabajadores | Mensual S/, Mensual 5,
trabajadores o ) rabajadores a2 trabajadores a0 3 trabejadores o 4 . Nenstal . 2019 Mensual 1. 2020 Mensual §1, 2021
Administrativa Gerente General 1 1 1 1 F S50 | SL500000 | 8500000 | L5000 | 15000
Administrativa sstenta administrativa f 1 f f 1 S.00000 | SL50000 | SL2500.00 | SLIN0M | §.25000
1 1 1 1 1
Cuadro de provisiones dic-17 ene-18 | feb-18 | mar-18 abr-18 | may-18 | jun-18 | ju-18 | ago-18 | sep18 | oct-18 | nov-18 | dic-18 | 2018 2009 2020 202 202
Gerente General §.5,00000 | $1.5000.00 | . 5,000.00 | §1.5,000.00 | S.5,000.00. 500000 SI. 500000 | 515,000 | SI. 500000 | §1.5000.00 |S1.5,00000] $I.5000.00 | 5,00000(S/.60000.00( $.60,000.00 | S/.60,000.00 | SI.60000.00 | S.60,000.00
Asistenta adminiiratva 5250000 | $1.2500.00 | S1.2,500.00 | §1.2500.00 | S1. 2,500,001l 250000 SI. 2500.00 | 1250000 | SI. 2500.00 | §1. 250000 {S1.2.50000] §I.2500.00 |SI. 250000 S/, 30000.00( 1.30,000.00 | /. 30,000.00 | SI.30000.00 | . 30,0000
Total Sueldo Bruto §1.7,500.00 §.750000 | S1.7,500.00 | S1.7,500.00 | /. 7,500.00(S1.7,500.00( SI.7.50000 | . 7,500.00 | 1. 7,500.00 | SI.750000 | SL.7.500.00 | §I.750000 | S.7.50000 (S1.90,000.00f /. 90,000.00 | S 90,000.00 | 9000000 | S1.90,000.00
Gratficacion(L/12) S1.625.00 SL6B00 | 62500 | 62500 | S.625.00 | S1.62500 | L6200 | S1.625.00 | S1.625.00 | S.62500 | SL6500 | 562500 | SL62.00 S.750000| SI.7,50000 | S/.7500.00 | SL750000 | /. 7500.00
Total Sueldo §1.8,125.00 §1.8,12500 | §.8125.00 | S1.8,125.00 | S/.8,125.00(S1.8,125.00( S1.8.125.00 | §1.8,125.00 | S1.8,125.00 | SI.812500 | S1.8.125.00 | SI.812500 |S1.8.12500 (S1.97,500.00( S1.97,500.00 | S.97500.00 | §I.9750000 | S1.97500.00
CTS(/24) 51, 338.54 §I.3354 | S1.33354 | SI.33854 | S.338.54 5133854 | SI.3%854 | S1.338.54 | S1.33854 | .35 | S35 | S.3%85 | 53354 | S.406250| SI. 406250 | SI.406250 | SL4062%0 | /. 4,06250
Essalud (3%) 51.675.00 SLEM00 | S.675.00 | S.675.00 | S.675.00 | SI.67500 | SL6™.00 | SI.675.00 | SI.675.00 | S.6700 | SL6™00 | S.6700 | SL6T00 |S.810000| S1.8,20000 | /.8200.00 | S.810000 | °$/.8200.00
Bono ley(9% de las gratificaciones) §1.56.25 §15625 | SI.56.25 | S.56.25 | S.56.25 |S.5625| §%625 | 5625 | S1.56.5 | S.5%6%5 | S1%625 | S.%625 | S.%625 |S67500( SL67500 | SL675.00 | S1.675.00 | SI.675.00
Asignacion familar 91.170.00 SLA7000 | S.17000 | S.17000 | S.170.00 | SI.17000 | S.17000 | §1.170.00 | §I.170.00 | S.17000 | SLA7000 | SLL7000 | SL170.00 S.204000| SI.2,040.00 | S/.2,040.00 | S.204000 | S/, 2,040.00
SCTR 1% sueldo bésico §1.75.00 §I7500 | SL7500 | SL7500 | S.75.00 | S.7500 | S.7900 | S.7500 | S.75.00 | 7500 | SL7300 | SL.7500 | SL7500 |S.900.00( S.900.00 | S.900.00 | S/.900.00 | S/.900.00
Gasto total Administrativo S1.9439.79 §1.943079 1 §1.9430.79 | S1.9.439.79 | S1.9430.79]S/.9,430.79| §1.943079 | S1.9,439.79 | S1.9430.79 | S1.9439.79 | S1.9430.79 | S.9439.79 | 51943079 |SI. 1132750( S, 11327750 | S 11327750 | SL11327750 | 1. 11327750
Cuadro de pagos dic-17 ene-18 | feb-18 | mar-18 abr-18 | may-18 | jun-18 | ju-8 | ago-18 | sepI8 | oct18 | nov-18 | dic-18 | 2018 2009 2020 202 202

Sueldo Bruto 81750000 SLT50000 | §1.750000 | SI.7,500.00 | S.7,500.001S/.7500.00| 1750000 | 1.7,500.00 | SI.7500.00 | SI.750000 | SL750000 | §I.750000 | SI.7.50000 (S/.90,00000f S.90,000.00 | S1.90,000.00 | 19000000 | S/.90000.00
Gratficacion 51.625.00 5000 .00 | S.000 | S.0.00 §1.3,75000{ S/.0.00 5000 §1.375000 | §1.7,50000  S1.7500.00 | §1.7500.00 | S.750000 | S.7,500.00
Pago de CTS 5000 §.000 | SI.0.00 §1.2031.25 8120315 §I.406250| S1.406250 | S1.406250 | S.406250 | SI.4,062.50
Essalud SLEm00 | S.675.00 | S.675.00 | S.675.00 | SI.67500 | SL6T.00 | SI.675.00 | SI.675.00 | S.6700 | SL6%00 | S.6700 | SL6%00 |S.810000| S1.8,20000 | S/.8100.00 | S.810000 | °$/.8200.00
Bonoley(9% de fas gratficaciones) §1.56.25 §1.337.50 SL33750 | SI.675.00 | SI.67500 | S.675.00 | S1.675.00 | SI.675.00
Asignacion familar 9/.170.00 SLA7000 | SL17000 | S.17000 | S§.170.00 | SI.17000 | S.17000 | §1.170.00 | §I.170.00 | S.17000 | SLA7000 | SLL17000 | SL170.00 | . 204000| SI.2,040.00 | S1.2,040.00 | S.204000 | /. 2,040.00
SCTR 1% sueldo basico §1.75.00 SI7500 | L7500 | SL7500 | S.75.00 |S.7500 | S.7500 | S.7500 | S.75.00 | 7500 | SL7300 | SL7500 | SL7500 |S.900.00( SL900.00 | S.900.00 | S/.900.00 | S.900.00
Pago Total planilla administrativa S1.8,426.25 §1.842000 | S1.8420.00 | S1.8420.00 | S/.8420.00(S/. 1045025 §1.8.42000 |S/. 12507.50] 1.8.420.00 | S1.842000 | SI.8.42000 | §1.2045125 (SI.1250750(SI.A13277.50] §1. 11327750 | 1. 11327750 | S1. 11327750 | 1. 113,277.50
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Puestos

Analistade ventas

Cantidad de

Cantidad de

(antidad de

(antidad de

trabajadores o | trabajadores afo ] trabejadoresiaio 3 trabajadores aio 4

Cantidad de
trabajadores

afio §

Remuneracion
Mensual §.

1800

Remuneracion  Remuneracion ~ Remuneracion
Nensual §1, 2019 Mensual §. 2020 Mensual 5, 2021

Remuneracion
Mensual .
02
5.1,800.00

Cuadro de provisiones dic-17 ene-18 | feb-18 | mar18 | abr-18 | may-18| jun-18 | jul-18 | ago-18 | sepl8 | oct18 | nov-18 | dic-18 | 2018 2019 2020 2001 202
Anclista de ventas §1.1800.00 §1.1,800.00] S1.1,800.001 S1.1,800.00{ S.1,800.00{ 31 1.800.00 SI. L300.00 1. £.800.00 | S1.1,600.00 | SI. 1800.00 | S1. 180000 | S/, 1,800.00 (Sl 1800.00] S, 2L.600.00] 12060000 | S1.43200.00 | .43,200.00 | . 6480000
Total Sueldo Bruto 81180000 §1.1,800.00{ SI.180000| S/.1,800.00 /. 1,800.00; S 1800.00| . 1,600.001 /180000 | SI.180000 | §I.180000 |S 1800.00 S, 1,800.00 |SI. 1.800.00| SI. 2160000 SI.2L60000 | S.4320000 | SI.43,20000 | SI.6480000
Gratficacion(L/12) S/, 150.00 §.150.00] S/.150.00 S/.150.00| S1.150.00| S.15000| SI.15000{ L1000 | S.15000 | 15000 | S/.150.00| S/.150.00 | SI15000 | SI.1800.00 S.L80000 | S.360000 | SI.3,600.00 | SI.540000
Total Sueldo §1.1950.00 §1.1.95000{ S1.195000| S/.1,95000 S.1950.00, S 1950.00| 1. 1950.000 1198000 | SI.1.95000 | §I.L.95000 | S/ 1950.00 S 1.950.00 |S. 1,950,001 SI. 23400000 S.2340000 | SI.4680000 | SI.46,800.00 | S.70.20000
CTS(1/24) §1.81.25 §.8125| S.8125| S.8L25 | S.8125 | S.8125 SI.8L25| SI8L%5 | S6L%5 | S.6L25 | S.8L25 | 8125 |S.8L25 | S.975.00 S.975.00 | S.L95000 | SI.1950.00 | SI.292500
Essalud (%) 5. 162.00 §.16200) S1.16200 S.16200| S1.162.00| S.16200( /. 16200 16200 | S.16200 | 16200 | /. 162.00| S.162.00 | S.16200 | S 194400 S.L%400 | S.386800 | SI.3,888.00 | SI.583200
Bono ley(3% de las gratficaciones) §1. 1350 §I.1350 | S.1350 | S.1350 | S.1350 | S.1350| SI.1350| L1350 | SL1350 | SL1350 | SI.1350 | S/.1350 |S.1350 | S.16200 16200 | 32400 | SI.324.00 | S.486.00
Asignacion famiiar §1.85.00 58500 S.8500 | S.8500 | S.8500 | S.8500 S.85.00 L8300 | S.6500 | S.6500 | S.85.00 | S/.85.00 | S/.8500 | S.102000 §.102000 | 204000 | SI.2,040.00 | $I.306000
SCTR (1% el sueldo bésico) §1.18.00 §.1800| S.1800 | S.1800 | S.1800 | S.1800f S.1800| S.1800 | S.1800 | S.1800 | S/.18.00 | S/.1800 |S.1800 | S.216.00 21600 | S.43200| S/.43200 | S.648.00
Gasto planilla fja de ventas 81230075 §1.2300.75( S.230975| S1.2.300.75 S1.2,309.75 SI. 230975 §1.2300.79 S.230975 | §I.230975 | §.230975 |S1.2300.75 S1.2.300.75 |81, 2309.75( . 277400 SL2TIAT0 | L5540 | S 5543400 | SI.83L5L00
Comision variable 1% de las ventas §I.284.29| S.28429| S1.284.29| SI.34521| S.3521| §.38582 SL40612 | SLA0612 | SL40612 | S1.406.12| SI.406.12 | 140612 | SI. 436563 SL1L24B04 | 1206027 | 11497926 | §l.1726611
Total Gasto de planilla de ventas 8230075 §1.259404| SI.250404| SI.2,594.04 S1.2,654.96) SI. 26549 SI. 269557 SL27I58T | SL.271587 | SI.271587 |S1.271587| SI.271587 |S1. 2715871 I 3208288  SI.3896504 | L6842 | SI.7041326 | SI10043711

Cuadro de pagos dic-17 ene-18 | feb18 | mar-18 | abr18 | may-18| jun18 | -8 | ago-18 | sepd8 | oct-18 | nov-18 | dic-18 | 2018 2009 2020 200 22
Sueldo Bruto 81180000 §1.1800.00{ S1.180000| SI.1,800.00 S/.1,.800.00( S 1800.00| 1.1,800.00/ 51160000 | SI.180000 | SI.180000 | S/ 1800.00| S 1,800.00 |SI. 1.800.00| SI. 20600000  SI.2L60000 | S1.4320000 | SI.43,20000 | S/.6480000
Gratficacion S/, 150.00 §1.0.00 §.000 | SL000 | SI.0.00 5.90000 | S1.0.00 5000 §1.90000 | S.180000] S.180000 | S.360000 | S1.3600.00 | SI540000
Pago de CTS §1.0.00 §.000 | S.000 §1.487.50 S/, 48750 997500 SL975.00 | SL1%000 | S1.195000 | SI.292500
Essalud §.16200) S1.16200 S.16200| S1.162.00| S.16200{ /. 16200 16200 | S.16200 | 16200 | /. 162.00| S.162.00 | SI.16200 | S L4400 S.L%400 | S.386800 | SI.3,888.00 | SI.583200
Bonoley(9% de fas gratficaciones) §1.1350 §1.800 S.8100 | 16200 S.16200 | SI.32400| S.32400 | SI.486.00
Asignacion famiiar §1.85.00 §.8500 | S.8500 | S.8500 | S.8500 | S.8500 S.85.00 L8300 | S.6500 | 6500 | S.85.00 | S/.85.00 | S/.8500 | S.102000 L0000 | 204000 | SI.2,040.00 | $I.306000
SCTR (1% el sueldo bésico) §1.18.00 §.1800| S.1800 S.1800 | S.1800 | S.1800f S.1800| S.1800 | S.1800 | S.1800 | S/.18.00 | S/.1800 |S.1800 | S.216.00 S.216.00 | S.43200| S/.43200 | S.648.00
Comision variable 1% de as ventas SI.28429| S.28429| S.28429| S.345.21| S.3521| SI. 38582 SL40612 | SLA6L2 | SLA0612 | SI.406.12| SI.406.12 | SI.406.12 | SI.436583| SI.1L24B04 | SI.1208027 | 1149796 | Sl.1726611
Pago total planilla de ventas §1.2,066.50 §1.234929| §.23099| §1.2,349.29 S1.2,410.20) S1. 289770 S1. 245082 S1.3452.12 | SL.247012 | SI.247LA2 |S1. 247112 S1.2.95862 (S 3452.12( . 3208283 SI.3896504 | SI.68414.27 | S1.70413.26 | S.1004371L
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Cantidad de ~ Remuneracion Remuneracion
(antidadde  Cantidadde| Cantidadde | Cantidad de Remuneracitn | Remuneracitn~ Remuneracin

Puestos e o | tbadors Hensual . Hensual .
trabajadores o f tabejdores aio ] | rajadoresafod | trabfadoresaiod | ; i Nenstal 1, 2019 | Nensual . 2000 Mensul §1. 201 -
afio

Operaciones Operariode nade produccion|2 ) 1 1 1 S.1,000.00 1 §1.1,000.00 | S1.1,000.00 | §1.1,000.00 | 51.1,000.00
Operaciones operariosde ensamblado {6 ] § § § S.1,000.00 1 §1.1,000.00 | S1.1,000.00 | §1.1,000.00 | 51.1,000.00
Cuadro de provisiones dic-17 o8 | feb-18 | mar18 | abr18 | may-18 jun-18 | ju-18 | ago-18 | g8 | oct18 | nov-18 | dic-18| 2018 | 2019 2020 2021 2022
Operario de finga de produccion SI200000 | S200000 | S200000 | Si200000 | SI200000 | Si200000| $200000( SI.2,00000 | 1200000 | 200000 SI200000( SI200000 | SI200000( 24000001 S12400000 | 2400000 | 512400000 | 12400000
operarios de ensamblado SL6,000.00 | 600000 | SI600000 [ SI600000 | SI60000 | Si600000| S1.6,000.00( SI600000 | SI6000.00 | SIGN0000| SI600000| SIEA0000 | SIG00000| S7200000( SI84000.00 | S196,000.00 | 519600000 | .408,000.00
Total Sueldo Bruto S1.8,000.00 | SI.800000 | SI.800000 | SI.8,000.00( SI.8000.00 | SI.8000.00] SI.8,00000| SI.8000.00 | 18,0000 | S/.800000 |S1.000.00 | §I.800000 |5l.800000 | SI. %0000 | S/. 108,000.00 | SI.120000.00 | SI. 1200000 | S 13200000
Gratiicacion(1/12) SI.666.67 | SI.66667 | SI.66667 | SI.666.67 SI.66667 | SI.666.67) SI.666.67 | SI.666.67 | SI.666.67 | SI.66667 | SI.6666T | S.66667 | SI.66667 | SI.800000 | S1.9,00000 | SI.10,000.00 | SI.10000.00 | SI. 11,000.00
Total Sueldo S1.8,666.67 | 1866667 81866667 §1.8,666.67) S1.8666.67 | S1.6666.67| 51866667 | SI.866667 | 51866667 | 18,6667 |S1.8,66667 | SI.8666.67 |SI.8666.67 | SL 10400000 . 107,000.00 | .130,000.00 | S1.130000.00 | S1.143000.00
CTS(124) SL3LIL | SL3LUL | 931 SL3L10) S.36LIL | SI.36LLY S.36L11 | SL36LLL | SL36LLL | SL3LIL | SL36LLL | SLBLAL | SL36LLL (5433833 | SI.4875.00 | SI.541667 | 541667 | §1.5958.33
Essalud (9%) §.72000 | SL7A00 | S.72 000 S.72000 SLT2000 | 72000 SI.72000 | §I.72000 | §I.72000 | S.72000 | $.72000 | SL72000 | S.72000 | S.8640.00 | S1.9,72000 | .10,800.00 | SI.10,800.00 | SI. 11,880.00
Bono ley(9% de as raifcaciones) 516000 §16000 | S.6000) S.60.00( S.6000 | SI.60.00( S/.6000 | S/.60.00 | SI.60.00 | SL6000 | S.6000 | S.6000 | S.6000 | 72000 S§.810.00 | S.900.00 | S/.900.00 | SI.990.00
Alsgnacion familiar §.17000 | SLL7000 | SL.L7000 | S.170.00[ S.17000 | SI.L70.00( SI.170.00 SI.170.00 | SI.170.00 | S.47000 | SLAT000 | S.17000 | SI.17000 | S1.20000 | SI.204000 | S1.204000 | SI.204000 | S1.2,04000
SCTR(1% del sueldo basico) 518000 §.8000 | S.8000] S.8000( 8000 | SI.80.00( S/.8000 | S/.80.00 | SI.80.00 | S.8000 | S.8000 | S.8000 | S.8000 | S.960.00] S.208000 | /120000 | S.1200.00 | SI.1320.00
Costo MOD S.10057.78 | 1005778 | SLA005778 | SL006T78 | SLL005778 | S1.10067.78]S1. 1005778 811005778 | S 1005778 | SLL005778 | 1005778 SI. 1005778 | S1.10067.78) Sl 12069338 V. 135,525.00 | SI.150,356.67 | S 15035667 | . 165,188.33
Cuadro de pagos dic-17 med | feb-18 | mar-18 | abr18 | may-18 jun-18 | ju-18 | ago-18 | g8 | oct18| nov-18 | dic-18| 2018 | 2019 2020 2021 2022
Sueldo Bruto §1.8,000.00 | S.600000 | $1.800000 | S1.8,000.00( SI.800000 | SI.8000.00] .8,00000| SI.8000.00 | 18,0000 | 800000 |S1.8000.00 | SI.800000 |SI. 800000 | SI. 9600000 | S/. 108,000.00 | SI.12000000 | SI. 1200000 | 11320000
Gratificacion 1. 666.67 8.00 SL000 | S0m | S.000 §L400000 | S1.0.00 5000 §1.4,00000] .800000 | S1.9,00000 | S.10,000.00 | . 10,000.00 | Sl. 1£,000.00
Pago de CTS 5000 §.000 | S.000 81216667 81216667 SL4383 | S.487500 | SI.541667 | SI.541667 | S1.5958.33
Essalud SLT000 | SL72000 | SL720.000 S.72000 | S.720.000 SI.720.00 | §1.720.00 | SI.720.00 | S.7000 | §.72000 | SI.72000 | SI.72000 {S1.864000 | S.9,720.00 | S/.20,800.00 | §I.20,800.00 | SI.11,880.00
Bono ley(9% de s gratficaciones) 516000 §1.36000 836000 | S.72000( S1.810.00 | S/.900.00 | SI.900.00 | S/.990.00
Aisgnacion familiar SL.17000 | SLL000 | SL17000 | S.170.00 S.17000 | S.17000 SI.170.00 | SI.17000 | SI.170.00 | SLL17000 | SLAT000 | SLL7000 | S.47000 | SL204000 | S1.204000 | S1.204000 | SI.2040.00 | S.2,040.00
SCTRI(1% de! sueldo bésico) S1.80.00 §.8000 | S.8000] S.80.00( 8000 | SI.80.00( S/.8000 | S/.80.00 | SI.80.00 | S.8000 | S.8000 | S.8000 | S.80.00 | S.960.00 S.1080.00 | SI.1200.00 | SI.1200.00 | SI.1320.00
Pago planilla MOD SI.8976.67 | S.897000 | SI.897000 | S1.8,970.00( SI.8970.00 | SI.1L.13667) SI.897000 | SI. 1333000 SI.897000 | 5897000 (SI.8970.00 | SLLLIB6T | S 1333000 S 12068833 SI. 135,525.00 | SI. 15035667 | S 1503567 | . 165,168.33
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Cantidad de ~ Remuneracion Remuneracion

Cantidadde  Cantidadde  Cantidad de Cantidad de Remuneracion  Remuneracion  Remuneracion
trabajadores  Mensual S/, Mensual §/.
trabajadores afio 1 trabajadores afio 2 trabajadores afio 3 | trabajadores afio 4 Mensual $/. 2019 Mensual $/. 2020 Mensual §/. 2021
afio 5 2018 2022
Operaciones Supervisor de produccion 1 1 1 1 1] $/.3,000.00] S/.3,000.00{ S/.3,000.00| S/.3,000.00] S.3,000.00
Logistica Almacenero 1 1 1 1 1| §/,1,500.00] S/.1500.00{ S/.1,500.00| S/. 1,500.00| S. 1,500.00
Cuadro de provisiones dic-17 ene-18 feb-18 mar-18 abr-18 | may-18 | jun-18 | jul-18 ago-18 | sep-18 | oct-18 nov-18 | dic-18 | 2018 2019 2020 2021 2022
Supervisor de produccion S/.3,000.00 §1.3,000.00| S/.3,000.00| $/.3,000.00 | S/.3,000.00 |S/.3,000.00] /.3,000.00] S/.3,000.00 S/.3,000.00] S/.3,000.001 /. 3,000.00{ S/.3,000.00 {S/.3,000.00|S/. 36,0000 S/.36,000.00 | S/.36,000.00 | S/.36,000.00 | SI.36,000.00
Almacenero S/.1,500.00 §1.1,500.00| S/.1,500.00| S/.1500.00 | S/.1,500.00 |S/. 1500.00] $/.1,500.00] S/. 1,500.00| S/. 1,500.00] S. 1,500.001 S/. 1,500.00{ S, 1,500.00 {S/. 1,500.00 {S/. 18,000.00 | /. 18,000.00 | S/. 18,000.00 | S/.18,000.00 | S/. 18,000.00
Total Sueldo Bruto S/.4,500.00 S/.4500.00 S/.4500.00{ S/.4,500.00( SI.4,500.00] SI.4,500.00 | SI.4500.00{ SI.4500.00] SI.4,500.00| SI.4,500.00] SI.4,500.00 S.4,500.00(S/.4,50000 |S/.54,00000 | S.54,000.00 | SI.54,000.00] SI.54,000.00| S/.54,000.00
Gratificacion(L/12) S/, 375.00 §/.375.00| S.375.00| S.375.00 | S/.375.00 | S.375.00 | S.375.00] S/.375.00| S/.375.00| S/.375.00 | S/.375.00{ SI.375.00 | S.375.00 | S.450000 | S/.4,500.00 | S/.4,500.00 | S/.4500.00( SI.4500.00
Total Sueldo S/.4,875.00 S/.4875.00 S/.4875.00{ SI.4,875.00( SI.4,875.00]SI.4875.00 | SI.4875.00] SI.4875.00| SI.4,875.00| SI.4,875.00] SI.4,875.00 SI.4,875.00(S/.4875.00 |S/.58,50000 | S/.58,500.00 | S/.58,500.00] SI.58,500.00 S/.58500.00
CTS(L/24) §/.203.13 §/.203.13| S.203.43| S.203.13 | S/.203.13 | §.20313 | S/.203.13| S/.203.13| S/.203.13| S/.203.13 | S/.203.13| S/.203.13 | §.20313 | S.243750 | S.2,437.50 | S1.2,437.50 | S/.2,43750| SI.2,437.50
Essalud (9%) S/, 405.00 S/.405.00 | S.405.00| S/.405.00 | S/.405.00 | S.40500 | SI.405.00] SI.405.00| S/.405.00| SI.405.00 | SI.405.00{ SI.405.00 | S/.405.00 | SI.4,860.00 | S/.4,860.00 | SI.4,860.00 | S/.4,860.00| SI.4,860.00
Bono ley(9% de las gratificaciones) §/.33.75 §/.3375 | L3375 | SL33T5 S/.33.75 | SL.3875 | S.3375| S.33.75| S.3375| S1.33.75| S.3375| S.3375 | S.3375| S/.405.00( S/ 405.00 S/.405.00 | S/.405.00 | S.405.00
Asignacion familiar §/.170.00 §/.17000| S.170.00| S.170.00 | S/.170.00 | S.170.00 | S/.170.00] S/.170.00| S/.170.00| S/.170.00 | S/.170.00{ S/.170.00 | S/.17000 | S.2,040.00 | S/.2,040.00 | S.2,040.00 | S/.2,040.00| SI.2,040.00
SCTR(1% del sueldo basico) S1.45.00 S/.45.00 | S.45.00 | S/.45.00 SI.45.00 | S.4500 | S.45.00| S/.45.00 | S/.45.00 | S/.45.00 | S/.45.00| S/.45.00 | S/.4500| S/.540.00| SI.540.00 S/.540.00 | S/.540.00 | SI.540.00
Costo MOI §/.5,731.88 S/.5,731.88| S/.5731.88| SI.5,731.88| SI.5731.88|S/.5,73188 | /. 573188 SI.5731.88| SI.5,731.88| SI.5,731.88] SI.5,731.88| S/.5,731.88|S/.5,731.88 |S/.68,78250 | SI.68,782.50 | SI.68,782.50| SI.68,782.50| SI.68,782.50
Cuadro de pagos dic-17 ene-18 feb-18 mar-18 abr-18 | may-18 | jun-18 | ju-18 ago-18 | sep-18 | oct-18 | nov-18 | dic-18 | 2018 2019 2020 2021 2022
Sueldo Bruto S1.4,500.00 S1.4,500.00 SI.4500.00{ S/.4,500.00( SI.4,500.00] SI.4,500.00 | SI.4500.00{ SI.4500.00] SI.4,500.00| SI.4,500.00] SI.4,500.00| SI.4,500.00]S/.4,500.00 |S/.54,00000 | S.54,000.00 | SI.54,000.00] SI.54,000.00| S/.54,000.00
Gratificacion S/.375.00 S1.0.00 S1.0.00 S1.0.00 | $S1.0.00 §1.2250.00| S1.0.00 S/.0.00 9225000 | SI.450000 | S/.4,500.00 | S/.4,500.00 | S/.4,500.00| S.4,500.00
Pago de CTS S/.0.00 S/.0.00 S/.0.00 S.1.218.75 S.1,218.75 SL.243150 | S1.2,43750 | S.2,43750| SI.2,437.50 | SI.2,437.50
Essalud S/.405.00 | S.405.00| S/.405.00 | S/.405.00 | S.40500 | SI.405.00] SI.405.00| SI.405.00| S/.405.00 | SI.405.00{ SI.405.00 | S/.405.00 | SI.4,860.00 | S/.4,860.00 | SI.4,860.00 | S/.4,860.00| SI.4,860.00
Bono ley(9% de las gratificaciones) S1.33.75 S/, 202.50 §.20250 | SI.405.00] S/.405.00 S/.405.00 | S/.405.00 | S/.405.00
Asignacion familiar S/.170.00 S§/.17000 S.170.00| S/.170.00 | S/.170.00 | S.170.00 | S/.170.00] S/.170.00| S/.170.00| S/.170.00 | SI.170.00{ S/.170.00 | S/.17000 | S.2,040.00 | S/.2,040.00 | S/.2,040.00 | S/.2,040.00| $I.2,040.00
SCTR(1% del sueldo bésico) S/, 45.00 S/.45.00 | S.45.00 | S/.45.00 S.4500 | S.4500 | S.45.00| S/.45.00 | S/.45.00 | S/.45.00 | S.45.00| S/.45.00 | S/.45.00( S/.540.00| S/.540.00 S/.540.00 | S/.540.00 | S/.540.00
Pago planilla MOI §/.5,123.75 S/.5,12000 S/.5,120.00 S/.5,120.00] S/.5,120.00{SI.6,338.75 | SI.5120.00( S/.7,57250| SI.5,120.00| S/.5,120.00( S/.5,120.00 S/.6,338.75(S/. 7557250 |S.68,78250 | SI.68,782.50 | SI.68,782.50| SI.68,782.50| SI.68,782.50
Cuadro resumen dic-17 ene-lg feb-18, mar-18 abr18  may18 jun-18 ju-18 ago-18 sep-18 oct-18 nov-18 dic18| 2018 2019 2020 2021 2022
Pago Total planilla administrativa S1.8,426.25 S1.8,420.00 SI.8420.00[ SI.8,420.00 SI.8,420.00]S.1045125| SI.8420.00[ SI. 1250750] SI.8,420.00| SI.8,420.00| SI.8,420.00| /. 10,451,255/ 1250750 (31, 11327750 SI.113,277.50( SI. 11327750 | SI. 11327750 1. 113.277.50
Pago total planilla de ventas §1.2,066.50 S.2.34929| S.2349.29 S/.2,349.29] SI.2,410.21|SI. 280771 | SI.2450.82| SI.3452.12| SI.2471.12| SI.2471.12| §I.2471.12| S1.2,958.62|9/.3452.12 |S1.32,08283 | S/ 38,965.04 | SI.68,414.27| SI.70,413.26( SI. 100437.11
Pago planilla MOD S1.8,976.67 §/.8,970.00 S/.8970.00[ S/.8,970.00 $.8,970.00]S/.11,13667| SI.8970.00 S/. 13330.00] S/.8,970.00| S/.8,970.00| S/.8,970.00| /. 11,136.67(S/. 13330.00 {5/, 120,693.33 | SI. 135,525.00 SI.150,356.67 | SI. 150,356.67 | SI. 165,188.33
Pago planilla MOI §1.5,123.75 §/.5,120.00 S/.5120.00{ S/.5,120.00 SI.5,120.00| SI.6,338.75 | SI.5120.00{ SI.757250| S/.5,120.00| S/.5,120.00] SI.5,120.00| SI.6,338.75(S/. 757250 |S.68,78250 | SI.68,782.50 | SI.68,782.50| SI.68,782.50| SI.68,782.50
Total pago de planillas §/. 2459307 52485029  §/.285029 /2485929  §/.2492021| §/.3082437| $/.249082| S/.3686212| /.2498L12( §/.24981.12 S/.24981.12| §/.30,885.29] §/.36,862.12| .334,836.07 §/.35655004|  5/.40083094|  S.40282093(  S/.M47685.44
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d. Gastos por servicios tercerizados paratodos los afios del proyecto

CUADRO N° 29: GASTOS POR SERVICIOS TERCERIZADOS PARA TODOS LOS
ANOS DEL PROYECTO

Senvicostercerizados | Montoen|recuencia | 2018 | 2019 | 2020 | 2020 | 2022

Contador 00 Menscal | 3480000 | 1. 4800001 §1480000| 514800001 1. 480000
SenviciodeViglancia | §/150Mensual {31, 1800000 511800000 | 1. 18,000.00 | SI. 18,0000 | S 180000
Serviciodelimpieza | 511000 Mensual {31, 12000001 31, 1200000 | §1.1200000 | 81 1200000 | §1. 1200000
0fal Serviclostercerizados J1, 34800001 3134800001 51, 34800.00 | 313480000 31 3480000

Elaboracién propia

e. Horario de Trabajo de puestos de trabajo

La jornada de trabajo es de 48 horas semanales con descansos los domingos. Los

horarios de entrada y salida pueden variar segun los puestos de trabajo.

Horarios de Trabajo Turno 1
Gerente General 08:00a17:00
Asistente Administrativo |08:00 a 17:00
Analista de Ventas 08:00a 17:00
Supervisor de Produccién | 08:00 a 17:00
Operador de Maquinaria |08:00 a 17:00
Almacenero 08:00 a 17:00
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CAPITULO VI: ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL

6.1. Tamafo del Proyecto

|Programa de preduccion en tachos
2018 2019 2020 021
|unea ineriores de 24 ttros a progudr 15,591 21,200 25523 30,569 37,371
|Unea imesiores de 50 lros a produds 14,857 15,672 23776 28,73 34,677
|Gnea exteriores 24 Bros a peodecy 2430 3,848 4,650 5,621 6,782
|Unes exteriones 50 litros a peoduti 3518 4,735 5,783 6,989 §434
|Unidades a producic 6408 a%sns 56333 11315 27285
2018 2019 2000 2021 2072
Unududey 4 producy walt arim 59331 J2I15 ar16s
Capacuiad intaladn o Lachon 15680 1aR0 210 12 15760
Elaboracién propia
6.1.1. Capacidad Instalada
|Procesa mas femtol cuedo de botella) en sérminos sepranormales ensamblado |
2014 3019 3030 3031 3023 ]
Cpeenrion de sasambalda por ano [ ) A . 9
Tachos 3l dis (24 keryy, § furnot) 180 210 160 100 IN
Tachos Al mes] 27 dias) w0 A620 SIAD SN Y40
1 sho(capcidad instalada maeima sepranormall )
Elaboracién propia
6.1.2. Capacidad Utilizada
[Programa de preduccion en tachos
2048 2019 2000 021
[Unea interiores de 24 litros a progudr 15,591 21,200 25523 30,569 37,371
|Unea ineriores de 50 litros a produd s 14,457 19,672 2377 28,736 34,677
|Gnea exteriores 24 Boros a peodecy 24530 3,848 4,650 5,621 6,782
|Unes exteriores 50 Htros a peodet 3519 4,735 5,783 6,959 £434
[Unidades a produdic 6408 aviDe 55333 72315| BT285
2018 2019 2me W 002
Unedudey 4 producy walt a¥im G931 12315 ar265
Coaponcnsard irmsalads e tachon 15880 1880 21120 1IN 13760
% de utlizacion 220.59% 267 8% 183 s 342 A0% 07NN
Elaboracion propia
6.1.3. Capacidad Maxima
Procso mes leneojcunllo du botella) p= términos supranormsies emambada |
2018 2019 2020 2021 2022
Operanas de ensambakio por 280 6 7 8 ] S
Tachus o ha (24 horas, 3 turnes) 180 210 240 28 270
Tachos o resl 22 Gun) 5 960 w20 5180 5280 0
Tachom of afo{capcidad instands maxima wpranarmasd) 47520 031380 61360 71280 |

Elaboracion propia
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6.2. Procesos

6.2.1. Diagrama de Flujo de proceso de produccion.

DIAGRAMA DE OPERACIONES DE PROCESO
DE FABRICACION DE TACHOS
AUTOMATIZADOS

Produccion de

] Ensamblaje de tacho
accesorios para tacho

Recibir los Recibir el
10m. Materiales 10m. Tacho
10m. Seleccionar y !

clasificar 5m. Medir
5m. Medir
10m Cortar
Recibirlos
Materiales
10m. Cortar
20m Ensamblar
Tacho
bolsa
5m. Medir ‘&
20m. Probar y
embalar
10m. Doblar
15m. Almacenar
10m. Medir y marcar
Tacho de basura automatizado
Perforar
Evento Numero _ Tiempo (m.)
*Qperacion 4 55
*Inspeccion 1 5
10m. Pintar *Operacidon e 1 20
inspeccion

Secar

Accesorio para modificar lostachos

Evento Numero _ Tiempo (m.)

*QOperacién 7 540

*Inspeccion 2 10

*Operacién e 1 10
inspeccién

El tiempo de fabricacion de los accesorios de 550m y el tiempo de ensamblado

es de 55 m.
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Medir: Este proceso el personal va a realizar la medicion de la plancha
metalica para preparar el proceso de corte, este proceso demora unos 5m.
Corte: En este proceso el personal realizar el corte de la plancha con la
maquina de corte, este proceso demora 10m.

Doblar: En este proceso se realiza el dobles para darle forma al accesorio,
este proceso demora 10m con la dobladora.

Perforar: En este proceso se realizara el proceso de perforacion y se utilizara
un taladro de banco, este proceso demora 10m.

Pintar: en este proceso se realizara el proceso de pintado, este se realizara
con pintura epoxica, este proceso demora 10m.

Secado: En este proceso se pondra a secar los productos pintados, este

proceso demora 480m.

6.2.2. Programa de Produccion
Para realizar nuestro programa de produccién debemos tener en cuenta

primero nuestra produccion normal del 2018 al 2022.

|Re wimen e produccien total ﬂbl?{ 18 W9 80| 291 012
Lines isteiores de 24 Miras 3 prodhaoe LY 15581 J1.m 5633 G 37T
Linea inteniores de 53 Ltras 3 prodoor El 14467 19672 LT IRTH WL
Lined outonoras M 1 ms 3 piodecs 16) JEA 643 [T 5621 =k
Linaa eatonioeas 50 10res a prodecs 10 3514 475 5183] e 8434
Total tachot a predece e TE[ iRabs  aacoal  Sakss]VasIS!  Eraes

Elaboracion propia

Para el programa de produccion de los 5 afios 2018 al 2022, se considerara un
sampling correspondiente al 1% de ventas demandadas y una merma del 5%

de producto terminado.

Programa de produccion de tacho de basuraLinea de 24L interior para los afios 2018 -

2022.
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[ 17| 2018 2019] 2020 2021 2022
| Unea interiorss de 24 Ros 38 poaucr 87| 15,591 73,200] 15,623 30,969 37371
[ g o ) S ) I () M 1) S S—
[Smpling 87 147 00 242 292 353
Srock wicial o D 28 33 a0 49
Stock final o 28 33 <0 a5 D
[Resumen de tokal a7 2018 2019 2020 2023 2022
Unes Interiores de 24 oy & produc W 15,591 21,200 25,620 30,965 3771
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Programa de produccion de tacho de basuraLinea de 24L exterior para los afios 2018 -

2022.
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Programa de produccion de tacho de basuraLinea de 50L exterior para los afios 2018 -

2022.
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Elaboracion Propia.

6.2.3. Necesidad de materiales primas e insumos
De acuerdo al disefio de lo tacho se ha elaborado la lista de materiales que se
requiere para la elaboracion de tachos.

Materiales paratacho de 24L

[y e—— Cavtder! an grewws © - Pyt % et [ESTTIRSEN —p—
P de Farw e 18re Son > S =y i) e 13 Ter
E%E Trioed b Wil ) 103
Uriced L5 WA L8 B |
Towcm W ~ Uried U LR 1 Tie ]
Tedal maiahec pars Lo a6 S5 = RE LA ' b3z
Facoun Lk s E 33 Y. 1) %
[ 1 113 [ R
T Tvaiea [0 @k 13 L2
1 ; 0 e [} W aoe = =]
o, I [
== === =
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A continuacion, se muestra el plan de necesidades de materia prima para los 5 proximos

afos para los tachos de 24L para interiores:

e = BEE 6B 88| —
A = o L B §
S S==E=EESESE ="

- - .- . .-
:-_———.i‘;_ t#»‘ -?.f -%»4 ‘4? ﬂz —?;Aii%.i . ——

Materiales para tacho de 50L

c”::’“ Precio Costo por osto
Insumos tacho 50 ltros para interiores UM |Kgllitroiun| % merma |kilo/unida
g o N
Flancha s Samo o8 10Cmx Som x 2mm 1 Urecad 1.20 So102 15, 102
Varnla ksa de 18 x15em 2 Uridad 3.00 S.251 1S 508
Famas 5 8 Urediad 047 S 010 15/, 081
Tuercas M& - Uredad [} L 002 TS 014
Padal metaico pars Ltakos de 50 L 1 Uradad 4.50 S.3.81 1S/, 3.81
Resoras Halcoida CRNAHca do racdon C22 4 Uradad 1.50 & 127 1S, &
Tacho de polictlenc de 50 ltros para interiorss 1 Uridad 17.00 . 1041 TS0 1441
Rollo 08 boiss contnua 96 FL i Uradad 000 ST 84T 15/ 847
_—ﬂi-'ﬁn 7
Bolsas Paslicas para smbakaje 1 Uredad 0.05 S 004 | S, 004
Fintura Epoxica 360 ] 20 &£.1698 | & 608
Thnoar 80 ] 50 S 4237 | V. 254

A continuacion, se muestra el plan de necesidades de materia prima para los 5 proximos

afos para los tachos de 50L para interiores:

_t; =+ -
! - gty = ! s 3
e [ [ [N TN T e TN [N T e g i TN TS T | ey T2
T e = — S S0 LA 0 AN SN LR M U L A L A L S
| = . S— S Bl n il . u 1l = 1 B _E—,E_ . S -

Materiales paratacho de 24L

N O e
Inswmos tacho 29 Ifros para exterioros um ghitrodun| % menma |kilodunida

A el s I
PRNC 08 160 o8 10CTX 5em & 2mm 1 Urdad 120 S 102 rs 102
Variia s 0n 178" ¥ 50m z Unidad 3.00 S 25¢ IS 608
Painos Mo 3 Unidad 0.12 010 15 08

Tuecas WS = Urdad 70, S/ 06z TS0
Pedal melakoo para 1oahos o0 250 Unidad 2.00 =256 [ & 2.5%
Resories HEtoodn GONrco oe Facoon G2e a Unudad .50 S 12f [ 908
Tacho tw podetien o 25 Wms para Exbeioss 1 Unaiad 16,00 S 1356 TS 1356
Rollo 06 DOSA CONNUA 02 251 1 Uniiad T0.00 Sl BAT & AA7
Bolscas Maelhas pars wnbawe 7 Undsd | 005 "R 00 | & 008
Fifaa Eponica 300 il 20 51695 | 608
THnner 50 ™ &0 S 4237 | & 258

A continuacion, se muestra el plan de necesidades de materia prima para los 5 proximos

afios para los tachos de 24L para exteriores:
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DL AT LT
Th N 8 —

Materiales para tacho de 50L

u::.‘“ Procko Costo por et
Insumes tacho 50 litros para oxteriores um KgMtroJun | % merma |kiioyunida anitario
gramos o ‘dad d
unidad
Plancha da herro de 10omx Som x Zmm 1 Urckaxd 1.0 S s e
Virtla lea de 1/8° x15¢m 2 Linactad 300 S/.254 S 508
Fernos Mb ] Undad 012 SL0400 TS 0.8%
Tusicas M5 8 Urvddad D.02 §.002 S 0.14
—Pedal metaico para &ahos oe S0L i Uniciad 450 &3 ST 3l
Resonas Helicoidal Cikndnco oa raction CZ2 a Unicdad 150 S 127 [S) 508
Tazho ce poletieno de 51 Ircs para extencees 1 Unidad 22.00 51864 'S, 1864
Rollo de bolsa conlinus de S0L t Uridad 10.C0 N B4T [S 847
= Materiales
Bolsas Plasticas para embakss ! Unidad 0.05 S0 | S 0.04
Fintura Epaxcs 300 ™ 20 S 1695 | 6. 508
Thnner & ml 50 S§.4237 | & 254
5/, 50.74

A continuacion, se muestra el plan de necesidades de materia prima para los 5 proximos

afios para los tachos de 50L para exteriores:

SUSIITTTTATIITT T TR LA AR L AR L BN L BE L AR LB L BN L AR L ERTL MR .
- | a8 B i 3 i | = w | >

6.2.4. Programa de compras de materias primas e insumos
De acuerdo a las necesidades de las materias primas e insumos se proyecta
realizar las compras de manera mensual y los materiales de manera trimestral.

A continuacion se presenta el programa de compras en unidades y valorizado.

Dic-17 Ene18 Feb-18 Mar-18 Abr-18 May-18 Jun-18 | Jul-18 | Ago8| Set-18 | Oct18 | Nov-18| Dic18| 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022

5 ] 5 pLsiy ™ b TPT7 | 1209 | 1200 | 1200 | T209 | 1709 | T7G | 6304 | 18526 | 70034 | 23610

T T T T T T I L S I

5 5 g g T v v v v v v 07 | 1317 | 18T | T675 | 1990

™ ™ ™ T T T T T i i i T i 5 i 378

T 3 3 u w n T T T T T AL 87 |93 [ W6

5 5 B B £ T T T T T T 07 | 317 | 18T | T675 | 1890

T U I I L T T T 5T Tg | 518 [ 518 [ 518 73| T07T | 793 | 896 | TOIT:

T i) 7 i i L I A 17 | G127 | S | 8205 | U372 | T05U3| IIOST

5 5 W% W% T W W T L I L I I N 0 TR | 15 | 8%
T 5 7 k) 7 TS0 T T T T TTTE 53 W [T

7 i 37, 37, Ly " T 787 | AT | BT | W1 | ABT | 48T | 5175 | GI5 | 737 | B39 9

T 00 o o7 TE [ T7 [ 17 [ IT TI7 {7 | TAT [ 5 | TT [
ol de Golsa contnua de 50 3 75 19 a9 0 L 08 95 |5 95 | 598 | 598 | 599 | 5377 | 9100 | 9153 | 1033 11669

g compas e nateriaks gl ; R T8 War 15 W18 Vay 18 U8 | DU AQOS Setls| Ocils] Novis| Dolf| 2018] Z08] | L] 2]
ks Pltispro et il e 1 3 T T T T G| B] A] 2
Pt ot st et 1 T €l 7 7 T 1% 2] 4] 8
Thiner facosdeSlivos [ trmestral T B El 3 3 5] 5] 15| 97| 23]
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6.2.5. Requerimiento de mano de obra directa

El requerimiento en funcion al horario determinado es el siguiente:

Cantidad de Cantidad de Cantidad de
Cantidad de Cantidad de
Puestos : ) trabajadores afio trabajadores afio  trabajadores
trabajadores afio 1 trabajadores afio 2 "
afo 5
Gerente General 1 1 1 1 1
Asistenta administrativa 1 1 1 1 1
Supervisor de produccion 1 1 1 1 1

-
-
-
-
-

Almacenero

Operario de linea de produccion 2 2 2 2 2
operarios de ensamblado 6 7 8 8 9
Analista de ventas 1 1 2 2 3

Total 13 14 16 16 18

Fuente: Elaboracién Propia
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6.3. Tecnologia para el proceso

6.3.1. Maquinarias

Lessce s
L W0+ | -
! el oty - SA v v v
dagwarta
0 | SOt v s
1 amvend | Comprenors | i "y W de gwenty Lol
age | MEERMAC 4
1 amemd {o=medcre pd Wy co i Al
e
‘
= T k- | soace |
tece v Wlosegewng ¢
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En la siguiente tabla se detalla el precio de la maquinaria, tiempo en el cual se repondrd y la frecuencia en la cual se realizara mantenimiento

de cada una de ellas.

Frecuencia de

Elaboracién Propia

Maquinarias para FIEEID valor de Costo de mantenimient
o . venta Valor de s e
Produccion Cantidad ocF venta IGV Monto total Reposicion mantenimient o0 (mensual,
. unitario en N venta total :
depreciable s/ unitario o] trimestral,
' etc.)
Mesa de ensamblaje 3 S/. 2,006 S/. 1,700 S/. 5,100.00 S/. 918 S/. 6,018 cada 5 afios S/. 50 Anual
Dobladora de tubos 1 S/. 2,301 S/. 1,950 S/. 1,950.00 S/. 351 S/. 2,301 cada 5 afios S/. 100 Anual
Compresora 1 S/. 649 S/. 550 S/. 550.00 S/. 99 S/. 649 cada 3 afios S/. 250 semestral
Cortadora 1 S/. 4,620 S/. 3,915 S/. 3,915.25 S/. 705 S/. 4,620 cada 5 afios S/. 80 semestral
Taladro de banco 3 S/. 700 S/. 593 S/.1,779.00 S/. 320 S/. 2,099 cada 5 afios S/. 100 semestral
TOTAL S/.13,294.25 | S/. 2,392.97 | S/. 15,687.22
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6.3.2. Equipos

El equipo necesario para la produccion es el siguiente:

Elaboracion Propia

Precio de Vel
Equipos para Produccion Cantidad venta unitario elen Qe V! de IGV LIS Reposicion
unitario venta total
en S/.
total
S/. g/
Martillos 3 S/. 40.00 S/. 33.90 101.6 | S/.18.31 ' cada 5 afios
9 120.00
S/.
1016 | s 1831 | >
9' T 120.00
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El equipo para iniciar operaciones en el area administrativa se detalla lineas abajo:

Precio
de valor Valor Frecuencia
Equipos | Cantid | venta o de Monto | Reposici Cesiv el de
e ... | venta IGV p mantenimie .
de oficina ad unitari . .| venta total on mantenimie
unitari nto
0 en o total nto
S/.
S/. S/. S/. S/.
Corgf’:tad 5 |1,299.1.100. | 5,504. 99%/'76 6,495.0 C:ggf $/.80.00 | anual
00 85 24 ' 0
aire S/. S/. S/. S/.
acondicion 1 1,850. | 1,567. | 1,567. 2882/'20 1,850.0 c:ggSS S/.160.00 | semestral
ado 00 80 80 ' 0
Impresora S/. S/ S/. S/ S/ cada 5
yescaner | T [700.00(593.22|593.22|106.78 | 700.00 | afos | /6000 | anual
. S/. S/. S/. S/. S/. cada 5
Telefono | 1 117900(151.69|151.69| 27.31 | 179.00 | afos | /2000 | anual
. S/. S/.
equipos de S/. S/. S/. cada 5
seguridad | 2 |780.00|661.02 1'822' 237.97 1’530'0 afios | °/60.00 | anual
S/. S/. S/.
9,138. | 1,645. | 10,784.
98 02 00

Elaboracion Propia
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En la siguiente tabla se detalla el precio de la maquinaria, tiempo en el cual se repondra y la

frecuencia en la cual se realizara mantenimiento de cada una de ellas.

Maquinarias para

Precio de venta

Costo de

Frecuencia de

Produccion Cantidad Reposicion mantenimient | mantenimiento (mensual,
unitario en S/.
depreciable 0 trimestral,etc.)
Mesa de ensamblaje 3 S/. 2,006 cada 5 afios 50| Anual
Dobladora de tubos 1 S/.2,301 cada 5 afios 100 | Anual
Compresora 1 S/. 649 cada 3 afios 250 | semestral
Cortadora cada 5 afios 80| semestral
1 S/. 4,620
Taladro de banco 3 S/.700 cada 5 afios 100 | semestral
Elaboracién Propia
6.3.3. Equipos
El equipo necesario para la produccion es el siguiente:
Precio de
venta
Equipos para Produccion Cantidad Reposicion
unitario en
S/.
Martillos S/. 40 Cada 2 afios

Elaboracion Propia
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El equipo para iniciar operaciones en el area administrativa se detalla lineas abajo:

Equipos de oficina Precio de venta Costo de Frecuencia de
Cantidad Reposicion
Depreciables unitario en S/. mantenimiento | mantenimiento
Computadora 5 1299 | cada 5 afios 80| anual
aire acondicionado 1 1850 cada 5 afios 160 | semestral
Impresora y escaner 1 700 cada 5 afios 60 | anual
Teléfono 1 179 | cada 5 afios 20| anual
equipos de seguridad 2 780 | cada 5 afios 60 | anual

Elaboracién Propia

6.3.4. Herramientas

Las herramientas a utilizar para el proceso de ensamblado de los tachos de

basura se detallaran lineas abajo, se hace hincapié que las herramientas

importantes son las de proteccion personal.

DETALLE

Cantidad

Precio de venta unitario en S/

FRECUENCIA DE

COMPRA(mensual,trimestral,semestral,anual)

UNIFORMES 5 S/.50 ANUAL
BOTAS DE SEGURIDAD 5 S/. 99 ANUAL
GUANTE DE CUERO 5 S/.55 trimestral
CASCOS 3M 3 S/. 55 anual
FAJA LUMBAR 5 S/. 30 trimestral
LENTES 5 S/. 16 trimestral
PARIHUELAS 10 S/. 50 semestral
LLAVE INGLESA 3 S/. 15 Semestral
SERRUCHO DE PUNTA 3 S/.25 Semestral
JUEGO DE LLAVES DE BOCA 2 S/. 78 Semestral
JUEGO DE LLAVES DE DESARMADORES 3 S/.25 Semestral
WINCHA METRICA 5 S/.9 Semestral
PUNZO METALICO METALICO 4 S/.6 ANUAL
BERNIER 2 S/.8 ANUAL

Elaboracién propia
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6.3.5.

Utensilios

No aplica al tipo de producto que estamos presentando y tampoco al proceso

de ensamblaje.

area

6.3.6. Mobiliario
El mobiliario a emplear para el inicio de operaciones se divide en dos partes:
-Mobiliario de oficina: el cual es para el area administrativa
-Mobiliario de produccion: el cual se empleard en el
productiva/ensamblaje.
Mobiliario de Precio de venta | Reposicion(cada cuantos Costo de Frecuencia de
Cantidad
Oficina unitario en S/. afnos se repone) mantenimiento | mantenimiento
ESCRITORIOS 5 599 | Cada 10 Afios 50| cada 1 afios
SILLAS 5 199 | cada 5 afios 20| cada 1 afios
ESTANTES 2 350 | Cada 10 Afios 20| cada 1 afos
Elaboracién propia
Mobiliario de Precio de venta | Reposicion (cada cuantos Costo de Frecuencia de
Cantidad
produccion unitario en S/. afos se repone) mantenimiento | mantenimiento
SILLAS 3 199 | cada 5 afios 20| ANUAL
VERTEDERO DE
AGUA 2 36 | cada 4 afios 39| ANUAL
MESAS DE
TRABAJO 6 2006 | €ada 5 afios 50| ANUAL
Elaboracion propia
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6.3.7. Utiles de oficina

Los utiles necesarios para el area admirativa es el siguiente:

Precio de venta unitario | FRECUENCIA DE
DETALLE PROVEEDOR
Cantidad enS/. COMPRA
LAPICEROS COLOR AZUL OFICENTRO 5 S/.3 Cada mes
PLUMONES PARA PLANTILLAS OFICENTRO 4 S/.3 Cada mes
SET DE ESCRITORIO OFICENTRO 5 S/.30 Cada mes
CUADERNO DE CONTABILIDAD OFICENTRO 8 S/. 7 Cada mes
CUADERNO DE INGRESOS OFICENTRO 1 S/.6 Cada mes
PAPEL DE IMPRESION OFICENTRO 5 S/.9 Cada mes
FOLDERS OFICENTRO 5 S/. 4 Cada mes
PORTA DOCUMENTOS OFICENTRO 5 S/. 4 Cada mes
PORTA LAPICES OFICENTRO 1 S/. 7 Cada mes
LAPICES DE DIBUJO OFICENTRO 5 S/.5 Cada mes

Elaboracion propia

6.3.8. Programa de mantenimiento de maquinarias y equipos

Para que los diversos equipos y maquinas tengan un 6ptimo aprovechamiento

y se encuentren completamente operativos a fin de no generar demoras en el

proceso productivo, se detalla el plan de mantenimiento y/o frecuencia al cual

estaran sujetos.
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equipos de seguridad

Maquinarias para Costo de Costo de Frecuencia de
Cantidad
Produccion depreciable mantenimiento unitario | mantenimiento total mantenimiento
Mesa de ensamblaje 3 50 150 | Anual
Dobladora de tubos 1 100 100 | Anual
Compresora 1 250 250 | semestral
Cortadora 1 80 80 | semestral
Taladro de banco 3 100 300 | semestral
Equipos para Costo de Costo de Frecuencia de
Cantidad
Produccion mantenimiento unitario | mantenimiento total mantenimiento
Martillos 3 0 0 0
Equipos de oficina Costo de Costo de Frecuencia de
Cantidad
Depreciables mantenimiento unitario | mantenimiento total mantenimiento
5
Computadora 80 400 | Anual
1
aire acondicionado 160 160 | semestral
Impresora y escaner 1 60 60 | Anual
Teléfono 1 20 20| Anual
2 60 120| Anual

Elaboracion propia
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6.3.9. Programa de reposicién de herramientas y utensilios por uso
Con el fin de contar con las herramientas en estado 6ptimo se a ideado la

siguiente frecuencia de reposicion.

Precio de venta | Precio de venta FRECUENCIA DE
HERRAMIENTAS Cantidad )

unitarioen S/. total en S/. REPOSICON
UNIFORMES 5 S/. 50 S/. 250 ANUAL
BOTAS DE SEGURIDAD 5 S/.99 S/. 495 ANUAL
GUANTE DE CUERO 5 S/.55 S/. 275 trimestral
CASCOS 3M 3 S/.55 S/. 165 anual
FAJA LUMBAR 5 S/.30 S/. 150 trimestral
LENTES 5 S/. 16 S/. 80 trimestral
PARIHUELAS 10 S/.50 S/. 500 semestral
LLAVE INGLESA 3 S/. 15 S/. 45 Semestral
SERRUCHO DE PUNTA 3 S/.25 S/. 75 Semestral
JUEGO DE LLAVES DE BOCA 2 S/.78 S/. 156 Semestral
JUEGO DE LLAVES DE DESARMADORES 3 S/.25 S/. 75 Semestral
WINCHA METRICA 5 S/.9 S/. 45 Semestral
PUNZO METALICO METALICO 4 S/.6 S/.24 ANUAL
BERNIER 2 S/.8 S/. 16 ANUAL

Elaboracién propia

6.3.10. Programa de compras posteriores (durante los afios de operacién) de
magquinarias, equipos, herramientas, utensilios, mobiliario por
incremento de ventas

6.4. Localizacién

Es necesario realizar un analisis que nos permita ubicar la planta de fabricacion de

tachos de basura en el mejor lugar posible, con el fin de obtener las mejores

condiciones de trabajo y de distribucion y a su vez contribuir al desarrollo del distrito

y estar en armonia con el medio ambiente, también, para la eleccién de la ubicacion
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de la planta se ha tomado en cuenta la cercania del mercado objetivo, uno de los
elementos que nos conduce a este analisis es la seleccién del mercado objetivo al
cual se orienta el producto. A continuacion, se presentan los principales factores de

localizacién y su respectivo analisis.

6.4.1. Macro localizacion
Proximidad a las materias primas
Las materias primas para la elaboracién del tacho de basura se encuentran de
dos formas:
Distribuidores directo de Suministros: Son los proveedores que colocan los
suministros en la misma planta.
Cercania al mercado objetivo. Es de suma importancia que la planta esté
ubicada estratégicamente. Esta debe encontrarse cerca del mercado objetivo
gue en este caso los diferentes distritos de Lima Metropilitana, se considera
que el tiempo de distribucién a los clientes sea el minimo posible, de tal forma
no se incrementen los costos de transporte hacia el cliente final.
Requerimientos de infraestructura industrial y  condiciones
socioeconémicas.Para realizar el proceso de fabricacion de partes y
ensamblaje del tacho de basura se contara con una planta de
aproximadamente 150 m?, la cual debera contar con todos los elementos de
seguridad para su correcto funcionamiento. En ella se instalaran los equipos y
la adecuada ubicacién de los equipos que permitiran desarrollar el proceso de
produccion. También el espacio es muy importante para el proceso, la amplitud
del area permitird al obrero desarrollar su trabajo sin problema alguno.
Proximidad a las materias primas y servicios tercerizados. La cercania a la
materia prima es un factor fundamental para la localizacion. Se debe tener en
cuenta que su transporte implicaria un elevado costo, el cual se podria reducir

si es que el lugar de distribucidon se encuentra muy cerca.
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Cercania al mercado. Es importante definir las distancias y los tiempos que
separan a cada una de nuestras posibles ubicaciones de planta del mercado
objetivo, con la finalidad de reducir los costos logisticos de nuestra empresa.
Disponibilidad de mano de obra.Para el caso de esta planta de fabricacion y
ensamblado de tacho de basura, no se requiere de gran cantidad de personal,
pero si con cierto grado de capacitacion, es decir, medianamente calificado. En
este caso, los distritos propuestos para la ubicacion de nuestra planta ofrecen
la misma oferta de trabajo de personal calificado.

Disponibilidad de energia eléctrica. La disponibilidad de energia eléctrica en
cualquiera de los distritos es muy buena, el precio por kHz es el mismo de
acuerdo al tarifario de la empresa eléctrica Luz del Sur. Este factor es
indispensable ya que existen ciertos equipos que funcionan con energia
eléctrica y ello debe estar disponible todo el dia.

Disponibilidad de agua. Este factor es muy importante, y se debera tener
disponible este recurso ya que se implica directamente en el proceso de
produccién como insumo.

Disponibilidad de locales. Para la macrolocalizacion de nuestra planta
tenemos disponible los siguientes distritos: Ate Vitarte, Villa el Salvador, Santa
Anita, La Molina y Lurin. En el cuadro siguiente se muestran los precios de

alquiler de los locales segun cada distrito.

. Precio (S/) aprox.
Provincia 15(0/r)n2p
Ate Vitarte 2000
Villa el Salvador 1800
Santa Anita 2200
Lurin 2500

Fuente Propia

Efectos sobre el medio ambiente. La planta de fabricacion y ensamblado de

tachos de basura genera contaminacién en menor escala, por lo tanto, se
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6.4.2.

contara con todas las medidas de seguridad ambiental pertinente de la mano
con las exigencias legales para poder trabajar en el distrito que determinemos
ubicarnos. Actualmente se viene desarrollando en todas las municipalidades
planes integrales hacia el cuidado del medio ambiente, para lo cual se
necesitarq una adecuacion del local que vaya de la mano con el cuidado de los
desechos, l6gicamente es en menor escala, para ello tendremos recipientes

adecuados para cada desecho.

Importancia |Letra Factor
2 A | Cercania al mercado objetivo
Disponibilidad de energia
2 B |eléctrica
Disponibilidad de los

proveedores de servicios

1 C |tercerizados
1 D |Disponibilidad de locales
1 E |Costo del local

Micro localizacién
Luego de haber determinado el distrito en donde se ubicara la empresa, se
realizé la comparacion de 3 locales ubicados en Santa Anita y los factores a

considerar para la decision final fue la siguiente:

LOCAL1 LOCAL 2 CALLE LOCAL3 AV

AV EVITAMIENTO SANTA | CASCANUECES SANTA METROPOLITANA SANTA
FACTORES ANITA ANITA ANITA
Peso % Calificacién Ponderacién Calificacién Ponderacién Calificacién Ponderacién
(0-20) (0-20) (0-20)
Precio total 30% 15 4.50 5 1.50 10 3.00
alquiler
Costo de 20% 15 3.00 10 2.00 10 2.00
adecuacion
Tamafhio de local 25% 13 3.25 5 1.25 15 3.75
Division del local
Segun areas 15% 12 1.80 8 1.20 10 1.50
necesarias
(produccién, adm)
Disponibilidad de
servicios (agua, 10% 15 1.50 15 1.50 15 1.50
luz,etc)
TOTAL 100% 70 14.05 43 7.45 60 11.75

Elaboracién propia
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Al final la empresa alquilara el local ubicado en la Av. Evitamiento Cuadra 20
Santa Anita, que cuenta con un area de 600 MT2, con facil acceso a la
Carretera Central y Via de Evitamiento, el local cuenta con divisiones para

areas administrativas, de almacén y produccion.

La comparativa de precios y area total con los locales consultados son los

siguientes:

Local Av. Evitamiento:

Precio de alquiler: S/. 14,282.00 mensuales Area: 600 mts.
Local Calle Cascanueces:

Precio de alquiler: S/. 27,552.00 mensuales Area: 300 mts.
Local Av. Metropolitana:

Precio de alquiler: S/. 16,369.00 mensuales Area: 692 mts.

Mapa de ubicacion del local:
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6.4.3. Gastos de adecuacion

Gastos de adecuacion de la Planta

SERVICIO PRECIO

Habilitacion de puntos de red y energia eléctrica $ 2,000.00
Habilitacién de mobiliarios S 1,500.00
Habilitacidn mobiliarios para area de taller S 1,000.00
Gastos por herramientas y EPP $1,000.00

Total | $5,500.00

Tiempo de ejecucion: 60 dias habiles
Los precios no incluyen IGV

6.4.4. Gastos de servicios

6.4.5. Plano del centro de operaciones
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6.4.6.

Descripcién del centro de operaciones

Recepcion: En esta area se recepcionara a los clientes, también existira un
estante con la muestra de nuestros productos, en esta area estara nuestra
asistenta administrativa.

Directorio: Esta sera la sala para las reuniones tanto con los clientes como con
los accionistas.

Area Administrativa: area en donde se instalaran el personal administrativo,
gerente general, analista de ventas, supervisor de operaciones.

Area de Produccion: area en donde se realizara la produccion de los productos
para realizar la modificacién de los tachos de basura.

Area de Pintado: Area en donde se realizara el pintado de accesorios que se
fabriquen para la realizar la modificacion de los tachos.

Area de secado: lugar donde se almacenara temporalmente los productos que
fueron pintado para que completen el proceso de secado.

Area de ensamblaje: Area en donde se realizara el ensamblaje de los tachos
de basura.

Area Logistica: Area en donde se almacenara la materia prima y los

productos terminados.

6.5. Responsabilidad social frente al entorno

6.5.1.

Impacto ambiental

Los residuos generan malestar ya sean por olores, salud y al ornato de
cualquier lugar, naturalmente puede afectar a toda una comunidad generando
enfermedades pero, la eliminacion adecuada de estos disminuye
sustancialmente el riesgo de enfermedades para la comunidad.

El inadecuado manejo de residuos afecta al suelo, al aire y al gua, como

empresa consiente respecto a este tema que es de vital importancia para
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6.5.2.

6.5.3.

cada uno de los seres humanos que habitamos este planeta estamos

comprometidos a preservar el mismo ya que manejaremos con de manera

adecuada nuestros residuos:

- Manejaremos nuestros resisados en tachos clasificadores

- Tendremos una politica de no impresién y mas digitalizacién (solo
documentos importantes serdn impresos)

- Programa para disminuir riesgos por productos téxicos

Con los trabajadores

MAJJO SAC se comprometerd respetar las jornadas laborales, descansos y
beneficios sociales que todo colaborador tiene derecho, ademas se buscara
fomentar buenas practicas en un ambiente de seguridad, respeto e higiene en

el trabajo encada una de las areas de la empresa.

En las areas de produccion se capacitara y concientizara a los colaboradores
con el fin de salvaguardar su seguridad usando los equipos de proteccién

personal correspondiente.

El proceso de induccion de todos los colaboradores serd el siguiente:

- Induccioén y conocimiento de la empresa.
- Ensefanza en el manejo de equipos y nuevas técnicas productivas.

- Capacitacion en el uso de implementos de seguridad industrial.

Con la comunidad

MAJJO SAC buscara contribuir con la sociedad a través de un producto de
calidad que cuida el medio ambiente conteniendo los residuos de manera
eficiente ayudando a la comunidad empresarial con una correcta manipulacion

de deshechos no téxicos
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CAPITULO VII: ESTUDIO ECONOMICO Y FINANCIERO

7.1. Inversiones

7.1.1. Inversion en Activo Fijo Depreciable.

En este punto podemos apreciar todo los activos fijos depreciables que vamos

a invertir en nuestra empresa, los cuales se detallan en el siguiente cuadro.

|7.1.1. Inversion en Activo Fijo

(Importes en Nuevos Soles)

UIT 2017

S/. 4,050.00

1/4 de UIT

S/.1,012.50

|Solo se consideran los activos fijos que en su costo unitario sobrepasen a 1/4 de UIT

Elaboracion propia

Descripcion Cantida |Costo Valor Total (I.G.V. Total
d Unitario Precio
Operaciones 10,965.25 1,973.75 12,939.00
Mesa de ensamblaje 3 1700 5100 918 6018
Dobladora de tubos 1 1950 1950 351 2301
Cortadora 1 3915 3915 705 4620
Administracién 7,072.03 1,272.97 8,345.00
Computadora 5 1101 5504 991 6495
aire acondicionado 1 1568 1568 282 1850
Ventas 1,100.85 198.15 1,299.00
Computadora 1 1,100.85 1,100.85 198.15 1,299.00
TOTAL ACTIVO F1IJO
DEPRECIABLE 19,138.14 3,444.86 22,583.00
Val L.G.V. Total Preci
Resumen de activo fijo depreciable alor otal Frecio
Total
Operaciones 10,965.25 1,973.75 12,939.00
Administracién 7,072.03 1,272.97 8,345.00
Ventas 1,100.85 198.15 1,299.00
Total 19,138.14 3,444.86 22,583.00
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7.1.2.

Inversién en Activo Intangible.

En este punto vamos a poder apreciar todas las acciones vinculadas a la

constitucién de la empresa.

7.1.2. Inversion en Activos Intangibles

(Importes en Nuevos Soles)

BEEw[E s To\'z:;m 5785 Tozl\fer:: Ad rativa Oper ventas
Constitucion de la empresa S/.502 S/.90 8/.592 S/. 502 S/. 0 s/.q
SUNARP 1 S/.19 S/.3 S/.22 S/. 19
ELEVAR MINUTA RRPP 1 §/.212 S/.38 S/.250 S/. 212
ELEVAR LA ESCRITURA A RRPP 1 S/.85 S/.15 §/.100 S/. 85
OBTENCION DEL NUMERO RUC 1 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
LEGALIZACION DE LIBROS CONTABLES 1 S/.186 S/.34 S/.220 S/. 186
Marcas y patentes S/. 642 S/. 115 S/. 757 S/. 642 S/. 0 s/.q
BUSQUEDA FONETICA Y FIGURATIVA 1 S/.26 S/.5 S/.31 S/. 26
SOLICITUD DE REGISTRO 1 S/.472 S/.85 S/.557 S/. 472
PUBLICACION EN EL DIARIO EL PERUANO 1 S/.143 S/.26 S/.169 S/. 143
Licencias y autorizaciones S/. 576 S/. 104 S/. 680 S/.576 S/. 0 s/.q
LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO EN ATE VITARTE 1 S/.254 S/. 46 $/.300 S/. 254
COMPATIBILIDAD DE USO 1 S/.169 S/.31 S/.200 S/. 169|
CERTIFICADO DE DEFENSA CIVIL 1 S/.153 S/.27 S/.180 S/. 153
TOTAL $/.4,719 $/.310 $/.2,029 S/. 1,719 S/.0 s/.q
Resumen por area Valor rativa |Oper ventas
Constitucion de la empresa S/. 502 S/. 502
Marcas y patentes S/. 642 S/. 642
Licencias y autorizaciones S/. 576 S/. 576
Total S/.1,719 S/.1,719 S/.0 S/. 0

Elaboracién propia.
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7.1.3. Inversién en Gastos Pre-Operativos.

7.1.3. Gastos Pre Operativos

(Importes en Nuevos Soles)

Concepto cant. Reosion Valor Total LG.V. Importe Total ventas
Activo fijo no depreciable 13,620.53 2,451.69 16,072.22 6,041.53 6,902.73 676.27
Operaciones 6903 1242 8145 0 6903 0|
Compresora 1 550 550 99 649 550)
Taladro de banco 3 593 1779 320 2099 1779
SILLAS 3 169 506 91 597 506
MESAS DE TRABAJO 6 678 4068 732 4800 4068
Administraciéon 6042 1087.474576 7129 6042 0| 0|
Impresora y escaner 1 593 593 107 700 593|
Teléfono 1 152 152 27 179 152]
equipos de seguridad 2 661 1322 238 1560 1322
ESCRITORIOS 5 508 2538 457 2995 2538
SILLAS 5 169 843 152 995 843
ESTANTES 2 297 593 107 700 593|
Ventas 676.27 121.73 798.00 0 0| 676.271186
ESCRITORIOS 1 508 508 91 599 508|
SILLAS 1 169 169 30 199 169
Utiles y utensilios 2,174.49 391.41 2,565.90 300.00 1,874.49 0.00
FAJA LUMBAR 5 25.42 127.12 22.88 150.00 127.12
LENTES 5 13.56 67.80 12.20 80.00 67.80
LLAVE INGLESA 3 1271 38.14 6.86 45.00 38.14
JUEGO DE LLAVES DE BOCA 2 66.10 132.20 23.80 156.00 132.20
JUEGO DE LLAVES DE DESARMADORES 3 21.19 63.56 11.44 75.00 63.56
WINCHA METRICA 5 7.63 38.14 6.86 45.00 38.14
PUNZO METALICO METALICO 4 5.08 20.34 3.66 24.00 20.34
BERNIER 2 6.78 13.56 2.44 16.00 13.56
Herramientas 500.85 | 90.15 591.00 0| 501 0|
Guantes de vinilo 100 0.85 84.75 15.25 100.00 84.75
Gorro circular desechable 100 0.85 84.75 15.25 100.00 84.75
Mascarilla desechable 50 0.85 42.37 7.63 50.00 42.37
Mandil 10 42.37| 42373 76.27 500.00 42373
Botas de Seguridad 6 101.69) 61017 109.83 720.00 610.17
Papel toalla 5 1.69) 8.47 153 10.00 8.47
Rollo de papel higenico 48 0.68 3254 5.86 38.40
32.54
Alcohol en gel 0.5Lts 5 381 19.07 343 2250 19.07
Botiquin 1 67.80) 67.80 1220 80.00 67.80
Utiles de limpieza 1,373.64 247.26 1,620.90 0.00 1373.64 0.00
LAPICEROS COLOR AZUL 5 2.542| 12.71 2.29 15.00 12.71
PLUMONES PARA PLANTILLAS 4 2.119) 847 153 10.00 8.47
SET DE ESCRITORIO 5 25.424)| 127.12 22.88 150.00 127.12
CUADERNO DE CONTABILIDAD 3 5.932] 47.46 8.54 56.00 47.46
CUADERNO DE INGRESOS 1 5.085] 5.08 0.92 6.00 5.08
PAPEL DE IMPRESION 5 7.627 38.14 6.86 45.00 38.14
FOLDERS 5 3.390) 16.95 3.05 20.00 16.95
PORTA DOCUMENTOS 5 3.390) 16.95 3.05 20.00 16.95
PORTA LAPICES 1 5.932] 5.93 1.07 7.00 5.93
LAPICES DE DIBUJO 5 4.237] 21.19 3.81 25.00 21.19
Utiles de Administracién 300.00 54.00 354.00 300.00 0.00 0.00
Acondicionamiento de Local 17,033.76 3,066.08 20,099.84 3,406.75 11,92363|  1,703.38
Habilitacion de puntos de red y energia electrica 15 361.572881 5423.59 976.25 6,399.84 1,084.72 3,796.52 542.36
Habilitacion de mobiliarios 1 4067.79661 4,067.80 732.20 4,800.00 813.56 2,847.46 406.78
Habilitacion de mobiliarios para taller 1 2711.86441 2,711.86 488.14 3,200.00 542.37 1,898.31 271.19
Habilitacion de detectores de Humo y extintores 1 1525.42373 1525.42 27458 1,800.00 305.08 1,067.80 152.54
Generacion de planos 1 2457.62712 2,457.63 44237 2,900.00 491.53 1,720.34 245.76
Gastos de herramientas y EPP 1 847.457627 847.46 152.54 1,000.00 169.49 593.22 84.75
Marketing de Lanzamiento( etapa preoperativa) 21,760.00 3,916.80 25,676.80 0.00 0.00 [ 21,760.00
Banners 4 1200.00 4,800.00 864.00 5,664.00 4,800.00
Merchandinsing (lapicero,bolsa,llaveros) 1 2500.00 2,500.00 450.00 2,950.00 2,500.00
Evento de apertura y activacion 1 10000.00 10,000.00 1,800.00 11,800.00 10,000.00
Dipticos 2 250.00 500.00 90.00 590.00 500.00
Anfritiona 4 960.00 3,840.00 691.20 4,531.20 3,840.00
Pago publicidad de facebook 1 120.00 120.00 21.60 141.60 120.00
Remuneraciones diciembre 24,503.17 0.00 24,593.17 8,426.25 14,100.42 | 2,066.50
Pago Total planilla administrativa 1 8,426.25| 8,426.25 0.00 8,426.25 8,426.25
Pago total planilla de ventas 1 2,066.50) 2,066.50 0.00 2,066.50 2,066.50
Pago planilla MOD 1 8,976.67| 8,976.67 0.00 8,976.67 8,976.67
Pago planilla MOI 1 5,123.75| 512375 0.00 5,123.75 5,123.75
Servicios basicos y diversos diciembre 5,615.44 48878 6,104.22 943.09 4,400.81 27154
energia eléctrica(luz) 1 1,578.83] 1578.83 284.19 1,863.02 315.77 1,105.18 157.88
agua 1 170.59 17059 30.71 201.30 34.12 119.42 17.06
Telefono+ internet 1 118.56 118.56 21.34 139.90 23.71 82.99 11.86
Servicio de reclutamiento 1 847.46] 847.46 15254 1,000.00 169.49 593.22 84.75
Servicios tercerizados 1 2,900.00 2,900.00 0.00 2,900.00 400.00 s/.2,500)
Alquiler Adelantado (diciembre) 1.00 [ 10,169.49 10,169.49 1,830.51 12,000.00 2,033.90 711864 1,016.95
SUBTOTAL GASTOS PRE OPERATIVOS 94,966.88 12,145.27 107,112.15 21,151.51 46,320.72 | 27,494.64
Garantia de Alquiler 2 10,169.49] 20,338.98 3,661.02 24,000.00
TOTAL GASTOS PRE OPERATIVOS 115,305.86 15,806.29 131,112.15
Resumen Gastos preoperativos Valor Igv Monto ventas
Activo fijo no depreciable 13,620.53 2,451.69 16,072.22 6,041.53 6,902.73 676.27
Utiles y utensilios 2,174.49 391.41 2,565.90 300.00 1,874.49 0.00
Acondicionamiento de Local 17,033.76 3,066.08 20,099.84 3,406.75 11,923.63 1,703.38
Marketing de Lanzamiento( etapa preoperativa) 21,760.00 3,916.80 25,676.80 0.00 0.00 21,760.00
Remuneraciones diciembre 24,593.17 0.00 24,593.17 8,426.25 14,100.42 2,066.50
Servicios bésicos y diversos diciembre 5,615.44 488.78 6,104.22 943.09 4,400.81 271.54
Alguiler Adelantado (diciembre) 10,169.49|  1,830.51 12,000.00 2,033.90 7,118.64 1,016.95
Total 94,966.88| 12,145.27 107,112.15 21,151.51 46,320.72 27,494.64

Elaboracion Propia.
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7.1.4.

Inversion en Inventarios Iniciales.

| INVENTARIOS INICALES
DESCRIPCION cantidad

Linea interiores de 24 litros a peoducir 87

Materia prima y materiales unidad cantidad Kg/ ciento | Costo total |igv Monto

Plancha de fierro de 10omx Scm x Zmm unidad 859 S/ 102 S/, 88,33 S/, 1590 S/ 104.22

Varnlla lisa de 1/8" x15¢m unidad 173.7 S/.2.54] S/.44163 S/. 79.49| S/.521.12

Pernos M5 unidad 694.3 $/.0.10 S/, 20,66 S/, 12.72 S/.83.38

Tuercas M5 unidad 6948 5/.0.02 S/ 11,78 S/. 212 S/.13.90

Pedal metalico para tcahos da 25L unidad B5.9 S/.254] 5/ 22081 5/.39.75| S/.280.56

Resortes Helicoldal Cilindrico de traccion €22 unidad 347.4 S/.1.27]  S/.44163 Sf.79.49| S§/.521.12

Tacho de polietileno de 25 litros para Internores unidad B5.9 5/.1017| S/.8B3.25| S/ 15899| 5/.1,042.24

Rollo de bolsa continua de 25L unidad B5.9 S/ BA47| S/.736.04| §5/.13249| S/ BBERS3

Necsidad de Materiales Tacho 25 litros interiores

Bolsas Plasticas para embalaje unidad 86.8532649 S/.0.04 S/.3.68 S/. 0.66 §/.4.34

Pintura Epaxica it 13.0275897 S/.16.85 S/.220.81 §/.39.75 S/, 260.56

Thinner i 2.60559795 5/, 4237 §/ 11041 5/,19.87| S/ 13028
Fs/.3,220.03] s/.581.22 5/.3,810.25
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DESCRIPCION cantidad

Linea interiores de 50 litros a producir 81

Materia prima y materiales unidad cantidad Costo Kg/ cieq Costo total Monto
Piancha de fierro de 10cmx Sem x 2mm Unidad 81 S/. 1.02 S/. 81.96 S/. 14.75 $/.96.71
Varilla lisa de 1/8" x15¢m Unidad 161 S/.2.54| S/.409.79 S/.73.76| §/. 48355
Pernos M5 Unidad 645 S/.0.10 S/, 65.57 S/. 11.80 S/.77.37
Tuercas M5 Unidad 645 S/.0.02 S/. 10.93 S/.1.97 S/.12.89
Pedal metalico para tcahos de 50 L Unidad 81 S/.3.81 S/, 307.34 S/.55.32 S/. 362.66
Resortes Helicoidal Gilindrico de traccion C22|Unidad 322 S/ 1,27 S/. 409.79 S/.73.76 S/. 48355
Tacho de polietiteno de S0 litros para Interior|Unidad 81 S/.14.41| §/.1,161.06| S/.208.99| S/ 1,370.05
Rollo de bolsa continua de 50L Unidad 81 S/. 8.47 S/.68298| §/.122.94 S/. 80591
Bolsas Plasticas para embalaje unidad 81 S/ 0.04 S/.3.41 S/.0.61 S/.4.03
Pintura Epoxica Lt 24 S/. 16.95 S/. 409.79 S/. 73.76 S/. 483.55
Thinner Lt 5 S/.42.37 S/. 204,89 S/. 36.88 S/.241.77

V's/.3,7a7.48] 5/.674.55[ 5/.4,a22.03
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DESCRIPCION cantidad
Linea exteriores 24 litros a producir 16
Materia prima y materiales unidad cantidad Costo K!/ cief Costo total |igv Monto
Plancha de fierro de 10cmx Sem x 2mm unidad 16 S/, 1.02 S/. 16.03 S/.2.89 $/.18.92
Varilla lisa de 1/8" x15¢m unidad 32 S/. 2.54 S/. 80,15 $/.14.43 S/.54.58
Pernos M5 unidad 126 S/.0.10 S/. 12.82 Sf.2.31 $/.15.13
Tuercas M5 unidad 126 S/, 0.02 S/.2.14 5/.0.38 S/. 2.52
Pedal metalico para tcahos de 25L unidad 16 5/, 2.54 S/. 40.08 S/.7.21 5/.47.29
Resortes Helicoidal Cilindrico de traccion €22 |unidad 63 S/, 1.27 S/. 80,15 S/. 14,43 S/.94.58
Tacho de polietileno de 25 litros para Exteriores |unidad 16 S/. 13,56 S/.213.73 S/. 38.47 S/. 25221
Rollo de bolsa continua de 25L unidad 16 S/. 8.47 S/.133.58 S/. 24.05 S/. 157.63
Bolsas Plasticas para embalaje unidad 16 S/.0.04 S/.0.67 §/.0.12 5/.0.79
Pintura Epoxica Lt 5 S/. 16.95 S/. 80.15 S/.14.43 5/.94.58
Thinner Lt 0.95 S/. 4237 S/. 40,08 S/.7.21 S/.47.29
s/.69958[ S/.125.92] S/.825.50
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DESCRIPCION cantidad

linea exteriores 50 litros 20

Materia prima y materiales unidad cantidad Costo Kg/ cieq Costo total Monto
Plancha de fierro de 10¢mx Scm x 2mm unidad 19.6 S/. 1.02 S/, 19.93 $/.3.59 S/, 23.52
Varilla lisa de 1/8" x15¢m unidad 39.2 S/.2.54 S/. 99.67 $/.17.94 S/.117.61
Pernos M5 unidad 156.8 S/. 0.10 S/. 15.95 S/.2.87 S/, 18.82
Tuercas M5 unidad 156.8 5/.0.02 S/. 2.66 S/. 0.48 5/.3.14
Pedal metalico para tcahos de 50L unidad 19.6 S/. 3.81 S/. 74.75 S/. 13.46 S/. 88.21
Resortes Helicoidal Cllindrico de traccion €22 unidad 78.4 S/.1.27 5/. 99,67 S/.17.94 5/.117.61
Tacho de polietilenc de 50 litros para exteriores unidad 19.6 S/.18.64| S/, 36546 S/.65.78| 5/.431.24
Rollo de bolsa continua de 50L unidad 19.6 S/.847| §5/.166.12 $/.29.90| §/.196.02
Bolsas Plasticas para embalaje unidad 19.60 5/.0.04 S/.0.83 5/.0.15 S/.0.98
Pintura Epoxica Lt 5.88 S/ 16,95 S/. 99.67 S/.17.94 S/.117.61
Thinner Lt 1.18 S/.42.37 S/. 49,83 S/. 8,97 S/. 58.81

I s/.99a54[ §/.179.02[ S/.1,173.56
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Resumen de inventarios valor lgv Monto

Linea interiores de 24 litros a producir S/.3,229.03| S/.581.22 S/.3,810.25
Linea intenoras de 50 litros a producir S/, 3,747 .48 S/. 674,55 S/.4,422.03
Linea extericres 24 litros a producir S/. 699.58 S/.125.92 S/. 825.50
linea exterlores 50 litros S/. 594 54 S/. 179.02 S/. 1,173.56
Total $/.8,670.63| S/.1,560.71 $/.10,231.34

Elaboracién propia.
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7.1.5. Inversion en capital de trabajo (método déficit acumulado).

CUADRO N° 30: INVERSION EN CAPITAL DE TRABAJO
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Elaboracién propia
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7.1.6. Liquidacion del IGV.

CUADRO N° 31: LIQUIDACION DEL IGV

[FrE Umidacion deiGy_ ]

[T ne1d Tabih W [0 Juneie] P 18] wepnd oei8] ] TR0
lEvu- = %_‘ 38U 35904 @1 im ﬁm' 123 gm XIt)
7 LINTERA T 2T Tom 1 % %- 15 5; %

Iox serwoks i 73 Haib1 ﬁ ugw—mm—% TR T L) I A L) I L 2 LS|
Ipv putecsel 0.a srre 4318 8216 !2_!1 l,lE.ﬂ 2% 8e ALAN 1 2.8 axse 20
Ign resporsad Bdad sockd _ mat - 627 TR - - - 2102 - @ »m
I ITamrrdanan 210214

neto [ZIKH) % | 10808 10,786 LX10) EICT) nIN| VG| HwAE] war [[E2]) LU XG0
cred o fcal @1.121) EIRE) B.1) 10,500 | NI 4547
[iveic & segar 10,680 10277 S50 TOA6T 2320 | 1894 I 29636 | &) 1850 [ Iness | 98976

Elaboracién propia
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7.1.7. Resumen de estructura de inversiones.

CUADRO N° 32: RESUMEN DE ESTRUCTURA DE INVERSIONES

Elaboracién propia

Valor Igv Monto total %
Activo fijo depreciable S/.10138.14| S/ 3,804.86] S/ 22,583.00|  13.426%
Activo Intangible §/.1,719.49 S/ 309.51|  S/.2,029.00 1.206%
Gastos pre-operativos 5/.115,305.86] S/, 15,806.29] 5/.131,112.15|  77.946%
Inventarios S/.8,670.63 5/.1,560.71| 5/ 10,231.34 6.083%
Capital de trabajo 5/.2,253.42 5/.0.00|  5/.2,253.42 1.340%
147,087.54 21,121.37 168,208.91|  100.000%

1.898%

1.084%

 Activo fijo depreciable
m Activo Intangible

1 Gastos pre-operativos
M Inventarios

m Capital de trabajo
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7.2. Financiamiento

7.2.1. Estructurade financiamiento.

CUADRO N° 33: ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO

7.2.1. Estructura del Financiamiento

(Importes en Nuevos Soles)

Monto de Inversion Deuda Patrimonio
Activo fijo depreciable S/ 22.583.00 S/. 18.066.40 S/ 4.516.60
Activo Intangible S/.2,029.00 S/ 2,029.00
Gastos pre-operativos S/131,112.15 S/ 131.112.15
Inventarios S/.10,231.34 S/ 10.231.34
Capltal de trabajo S/ 2,253.42 S/. 8.158.27 S/.2,110.91

S/, 168,208.91 1S/ 26,224.67 _ |150000

15.501% 89.175%
Elaboracién propia
mDeuda

u Capital Propio

Tipo Manto %
Deuda 26,225 15%
Capiltal Propio 150,000 85%
- %ﬂl. 176,225 100%
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Namero de Socios =>

socio 1 30,000
socio 2 30,000
socio 3 30,000
socio 4 30,000
socio 5 30,000

TOTAL 150,000

7.2.2. Financiamiento del activo fijo.

CUADRO N° 34: FINANCIAMIENTO DEL ACTIVO FIJO

Préstamo activo fijo 18,066
https://www.mibanco
TCEA( MI BANCO) 36.67% | .com.pe/categoria/m
aguinas-y-equipos

TCEM 2.63751%

Plazo 4 |afios

Plazo 48 | meses

Cuota Mensual 668

Cronograma de Pagos

22-, Saldo Inicial | Interés Capital Cuota Escudo Fiscal Saldo Final
1 |18,066 477 191 668 | 141 17,875
2 |17,875 471 197 668 | 139 17,678
3 |17,678 466 202 668 | 139 17,477
4 (17,477 461 207 668 | 136 17,270
5 (17,270 455 212 668 | 134 17,057
6 |17,057 450 218 668 | 133 16,839
7 | 16,839 444 224 668 | 131 16,615
8 |16,615 438 230 668 | 159 16,386
9 | 16,386 432 236 668 | 157 16,150
10| 16,150 426 242 668 | 196 15,908
11 15,908 420 248 668 | 194 15,660
12| 15,660 413 255 668 | 155 15,405
13| 15,405 406 262 668 | 150 15,143
14 (15,143 399 269 668 | 1135 14,874
15| 14,874 392 276 668 | 116 14,599
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16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44
45

14,599
14,316
14,026
13,727
13,422
13,108
12,785
12,455
12,115
11,767
11,409
11,042
10,665
10,279
9,882
9,475
9,057
8,628
8,187
7,735
7,271
6,795
6,306
5,805
5,290
4,761
4,219
3,662

3,091
2,505

385

378

370

362

354

346

337

328

320

310

301

291

281

271

261

250

239

228

216

204

192

179

166

153

140

126

111

97

82
66

283

290

298

306

314

322

331

339

348

358

367

377

387

397

407

418

429

440

452

464

476

489

502

515

528

542

557

571

586
602

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668

668
668

114

111

109

107

104

102

99

97

94

92

89

86

83

80

77

74

70

67

64

60

57

53

49

45

41

37

33

28

24
19

14,316

14,026
13,727
13,422
13,108
12,785
12,455
12,115
11,767
11,409
11,042
10,665
10,279
9,882
9,475
9,057
8,628
8,187
7,735
7,271
6,795
6,306
5,805
5,290
4,761
4,219
3,662

3,091
2,505

1,903
1,285
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461,903 50 618 15
471,285 34 634 668 | 10 651
48| 651 17 651 668 | 5 0
13,995
2017 2018 2019 2020 2021 2022
Préstamo 18,066
Amortizacion (2,662) (3,638) (4.972) (6,795)
Interés (5,354) (4,378) (3,044) (1,220)
ES.C;;)O fiscal 157932| 129139 897 86 360.03 ;

Flujo de la

deuda neto

18,066  (6,436)

Elaboracién propia
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7.2.3. Financiamiento del capital de trabajo.

RES]
. U0 00 COT F0 ' GIROWRITapn -0 Y abap
ZHIE R
\ [atos 1
12 [rmses 1
s
Mo , -SeMdomiciMl Capital | Gwa " | Salde Finstl
T L) T7e LIk} :
2 157 08 413 & 04
2 L M LAK] ) o
4 &an &30 a13 54 5741
a LRE A an 45 Hose
a8 6.00¢ 57 413 43 4425
r ans e AR m 0
a ars 708 413 ] 3033
9 anx % LR o L3
10 207 e 413 2€ 1.568
1" 15 Tas 413 13 a1
12 a4l 791 a1l T 0
Y il pLG1) 24 0 pi 7]
Trostans (X7 ]
A1 0N g% 0
1 []
[oscodo Facal 35 B a728) : :
[Fitije de Ia deuds nees (517 (1] [) 1] []
2017 2018 2019 2020 2021 2022
Prestamo 24,135
Amortizacion (24,135) 0
Interes (4,743) 0
escudo fiscal 29.5% 1,399.12 - -
Flujo de la deuda neto 24,135 (27,479) 0 0 0 0
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7.3.

linea interiores 24

Ingresos anuales

Ingresos por ventas.

2019

2020

2021

s 55.08 | S/.283,356 | S/. 365,016 | S/.421,229 | S/. 486,099 | S/. 560,960
::?r(ca)as Interiores 50 84.75 | SI. 404,501 | S/.521,073 | S/. 601,320 | S/. 693,925 | S/. 800,791
::?r(ca)as exteriores 24 72.03 | S/.67,249 | S/.86,630 | S/.99,971 | S/.115367 | S/. 133,133
::?r?)as exteriores 50 101.69 | S/. 118,062 | S/. 152,086 | S/. 175,507 | S/. 202,536 | S/. 233,727
T VRN Sk e 1,1284/,'804 1,29823/:027 1,4&987/:926 1,72823/:611
.G.V. de Ventas S/. 157,170 | SI. 202,465 | S/. 233,645 | S/. 269,627 | S/. 311,150
Va2 COY ey 1,0380/,'337 1,3287/,'269 1,5381/,'672 1,7(387/:553 2,03‘893/:761

Elaboracién propia

orlas

Coprind du balua o recessso
Inversion eyl o rato
[Recugerocion de captal oe babejo

7.3.2. Recuperacion de capital de trabajo.

Elaboracion propia
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7.3.3. Valor de Desecho Neto del activo fijo

i Depiw : 4 : .} A0 LaiaaEven w
Dwerrtpoat ALl ) - PXY:. - i 1 It 29.9% -
Desrncho

107803

o

STl

3,

’:l’.‘
L
R

VWi de Detecho (o)

\iwce de Damazns (VO] » VL # | (WM - ULJ * (1 - 191}
o donde .

UM - Yar de Mercads (el rmacdu)

YL en Lieos

IR = Tasa oo Impennds o b Favvs (26 0%

Elaboracion propia
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Operaciones

7.4. Costos y gastos anuales

7.4.1. Egresos desembolsables

7.4.1.1. Presupuesto de materias primas e insumos.

L e e

Paring e v A Eticm L 7o %) , - X KL L S T | T ) m—KT] . R N ) T
e B4 wEn L2 T L2 < T L% ) o L) U L) .2 L £ T L3 Uy
Twa s WY waw w LY L L | AJ LAl i - S LA LAl B - L) LAl L) LRl - 5
Pk it pans it e I wam | — . ¥ | 21 = E L Bk ) P W _z So— ) IO Rann FITHI
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TCAO B0 M) 06 TR s o N by N i = j%,_ et -4 == A w(" TW = Nl ). T 3 ‘QY = ‘,* 'y S
TA0NE-¢ CuRtane- 4 50 A B4 PR ITee e ) za PN o !; " iy X L XS = AL L) 0
Bl s 4 b oy &4 - ) Ry o $ "!lg 2 TN RS fI ¥y s D gD T S Lk

7.4.1.2. Presupuesto de Mano de Obra Directa.

Cantidad de
trabajadores
afio 1

Cantidad de
trabajadores
afio 2

Cantidad de
trabajadores
afio 3

Cantidad de | Cantidad de
trabajadores

afio 5

Puestos

trabajadores
afio 4

Operario de linea de produccién | 2 2 2 2 2

Remuneracién
Mensual S/.
2018

S/. 1,000.00

Remuneracién
Mensual S/.
2019

S/. 1,000.00

Remuneracién
Mensual S/.
2020

S/. 1,000.00

Remuneracién
Mensual S/.
2021

S/.1,000.00

Remuneracién
Mensual S/.
2022

S/.1,000.00

Operaciones

operarios de ensamblado 6 7 8 8 9

S/. 1,000.00

S/. 1,000.00

S/. 1,000.00

S/.1,000.00

S/.1,000.00
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7.4.1.3. Presupuesto de costos indirectos.

Concepto

Mano de Obra Indirecta
Supesviaor de produccon
Almacsnaen
Bass S00000| 3[0000] SH0000] S5400000| 5400000
Gratfcucon 4.500 00 4 500.00 450000 4.500.00 4,500 00
Pogo e CTS 2437 8 2497 % 2AT 50 24050 249780
Essaud 4 850 00 L0 0 QE00 450,00 4.860.00
Bono ley1S% de las grathcacones) 406.00 46.00 40500 40500
Asignacion lamilar 202000 204000 204000 2,040.00
SCTR{1% def sueklo bisico) 510,00 54C.00 G40 00 540.00
R 111 1 =4 Pt !
. _| =8<B30p 206 3 3 ol 2
" L 508 .47 5847 505 47 S0E A7
LENTES 29 FIARL'] 271114 27119 Mg
LLAVE INGLESA rezt o mar .2y a2t
JUEGO DE LLAVES DE BOCA A4 20441 20441 264 41 a4
JUEGQO DE LLAVES DE DESARMADORES 12112 12712 2r 12 12712 12712
WINCHA METRICA T6Z7 76.27 w2y 6.2y 1627
PUNZO METALICO METALICO 208 2034 20 20.34 2034
BERNER 1356 11.5%€ 13.5 11.56 13 56
1
» e 1 C . 5 ; a
Gorms crmule deseciobin 1895 1.0% 05 1016085 101695 101695
Mascaeils desnchatin Sa.e7 5447 505 47 50647 L0647
Aandi 42375 LYARA] azisvs LFARS 231
Botas de Segundac LAl A T4 61017 6107 o107 5017
Fape toalls 101.99 101.68 10168 10188 101 08
Rolio de papet hgenco 35051 32061 390 61 380 54 180.51
Ajconod an gal 0.50s 283 2z8.81 2281 22838t 22881
Solguin 2119 271.19 271.19 27114 7119
T o A o s B AL AL A . ; %1
Ny haru m I 1, Fal J4
. Ta3z 1,540 54 2850
50,90 924,890 88550 !

18 000,00 18,000.00 18,000 00 13.000.00 14,000 00

12000.00] 12,000.00| 1Z.000.00 1200000 1200000

207000 070.00 2070.00 2,070.00 2,070.00

A re 2 = v

19,5
2 "‘UL‘JIEL’_LLE e 037.28| 2
5167 26,74207| 2764800| 28
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7.4.1.4. Presupuesto de gastos de administracion.

Concapto 2018 2019 2020 2021 2022

Gearents Genears!
Asistenta admnstrativa
Basicos 90,000.00| 20.00000] 9000000 90.000.00|  90.000.00
Gratificacién 7,500.00 7,500.00 7,500.00 7.500.00 7,500.00
Sub Totsl I 67.500.00" 97.500.00[" 97.500.00 97.500.00" 97.500.00
Pago de CTS 4,052 50 4,062.50 4,062 50 4,062.50 4.062.50
Essalud 8,100.00 8,100.00 8,100.00 8,100.00 8,100.00
Bono leyt 9% de las gratficacicnes) 675.00 675.00 67500 875,00 675.00
Asigracion tamelar 2.030.00 2.040.00 2,040.00 2,040.00 2.040.00
SCTR 1% sustdo basico 900.00 900.00 900.00 90000 900.c0
Enargia Elactnea 0% 3,738.19 5.152. 6,227 49 7.526.73 9.082.52
Agua 20% 4008.42 566.73 67288 213.27 981.39
Tolgfona 8 Intarmat 200 8454 284 54 284 54 284 54 284 54
Contador 4,800.00 4,800.00 4.800.00 4,60000 4,600.00

urosd antirobo, ncendios elc 1420200 14202.00] 1420200 14 202.00| 14,202.00
Alguiler de Local 20% 4,393.22 4,393.22 4,393.22 4,393.22 4,393.22
s o A —

de Oficina 3,600.00| 3,600 3,600.00 3,600.00|  3,600.90

LAPICEROS COLOR AZUL 152.54 152.54 152 .54 152.54 152.54
PLUMONES PARA PLANTILLAS 101.69 101.69 101 69 101.68 101.69
SET DE ESCRITORIO 1.525 42 1.52542 152542 1,525 42 1,525.42
CUADERNO DE CONTABLIDAD 569.49 569.49 569 .49 569.49 569.49
CUADERNO DE INGRESOS 61.02 61.02 61.02 61.02 61.02
FAPEL DE IMPRESION A57 63 457 83 457 82 as7 63 457 63
FOLDERS 20G.39 20330 20839 206.39 20530
PORTA DOCUMENTOS 203.29 203.28 203.39 203.29 203.39
PORTA LAPICES 7119 7114 7119 7114 7419
LAPICES DE DIEJJO 254,24 254 .24 254 24 254.24 254.24

Uhilez ; EEEW —OAB00|”

ades + Social 5.280.00 280,00

Actividades socsss v eventos de benficencia 5,280.00 5,280.00 5,280.00 5,280.00 ,.260.00
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7.4.1.5. Presupuesto de gastos de ventas.

Concepto 2018 2019 2020 2021 2022
Analista de ventas

Baslicos 21,600.001 2160000 43,200.00] 43,20000| 64,800.00
Gratificacion 1,800.00 1,800.00 3,600.00 3,600.00 5,400.00
Sub Total 23,400.00| 23,400.00( 46,800.00| 46,800.00) 70,200.00
Pago de CTS 975.00 975.00 1.950.00 1.950.00 2.925.00
Essalud 1,944 .00 1,844 .00 3.888.00 3,888.00 5,832.00
Bono ley(9% de las gratificaciones) 162.00 162.00 324.00 32400 456.00
Asignacion familiar 1.020.00 1.020.00 2.040.00 2.040.00 3.060.00
SCTR (1% del sueldo basico) 216.00 216.00 432.00 432.00 6548.00
Serv. 1.5 90| 3.592.46. 4,312, '5,174.33
Energia Eléctrica 10% 1.894 60 2576.26 3.113.75 3,763.36 4 541.36
Agua 10% 20471 278.37 336.44 406.63 490.70
Teléfono e Intemet 10% 14227 142 27 142.27 142.27 142.27
IGV Serv. 403.48 539.44 646.64 776.21 931.38
Alqullor de Local 10% 2,196.61 2,196.61 2,196.61 2,196.61 2, 196 61
Samplmg 7.360.59|  10,140.26] 12,255.74| 14,812.76] 17, 74 8

Tiendas Virtuales 5.613.56 5.613.56 5.613.56 5.613.56 5.613.56
Show Room o Prueba Gratis 7.796.61 7.796.61 7.796.61 7.796.61 7.796.61
Promociones 2.457 63 2,457 .63 2457 63 2.457.63 2.457 63
Para exhibicion de los productos 170000 1.700.00F _1.700.00F _ 1.700.00 _ 1.700.00
Publicidad por redes soclales 1.440.00 1.440.00 1.440.00 1.440.00 1.440.00

F ‘Marketing 342740 342740| 342140| 342740| 341
. M'IO = B.94 133:--W .91
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7.4.2. Egresos no desembolsables

7.4.2.1. Depreciacion.

O ge O DI a O (e O Pl A
O epto > gdad depreciacio 018 019 020 0 0
a O O1ld
10 a
Operaciones S/. 10,965.25 3,655.08 3,655.08 3,655.08 0.00 0.00
Mesa de ensamblaje 3 S/.1,700.00 S/. 5,100.00 33% 1,700.00 1,700.00 1,700.00
Dobladora de tubos 1 S/. 1,950.00 S/. 1,950.00 33% 650.00 650.00 650.00
Cortadora 1 S/. 3,915.25 S/. 3,915.25 33% 1,305.08 1,305.08 1,305.08
.. ., S/. S/. S/.
Administracion S/.7,072.03 2357.34 S/.2,357.34 | S/.2,357.34 0.00 0.00
Computadora 5 S/.1,100.85 S/. 5,504.24 33% 1834 % S/.1,834.75 | S/.1,834.75
aire acondicionado 1 S/.1,567.80 S/.1,567.80 33% S/. 522.60 S/. 522.60 S/. 522.60
S/. S/.
Ventas S/.1,100.85 S/. 366.95 S/. 366.95 S/. 366.95 0.00 0.00
Computadora 1 S/. 1,100.85 S/. 1,100.85 33% S/. 366.95 S/. 366.95 S/. 366.95
Total Depreciacion 6,379.38 6,379.38 6,379.38 0.00 0.00
RESUED G2 2018 2019 2020 2021 2022
depreciacion
Operaciones S/. 3,655.08 S/. 3,655.08 S/. 3,655.08 S/. 0.00 S/. 0.00
Administracion S/. 2,357.34 S/. 2,357.34 S/. 2,357.34 S/. 0.00 S/. 0.00
Ventas S/. 366.95 S/. 366.95 S/. 366.95 S/. 0.00 S/. 0.00
Total depreciacion 6,379.38 6,379.38 6,379.38 0.00 0.00
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7.4.2.2. Amortizacion de intangibles.

| Amortizacién de Intangibles |

| Total Intangibles |

O1ld Old

De DCIO 3 alo 3 % Precio de
Constitucion de la empresa S/. 502 S/. 90 S/. 592
SUNARP 1 S/. 19 S/. 3 S/. 22
ELEVAR MINUTA RRPP 1 S/. 212 S/. 38 S/. 250
ELEVAR LA ESCRITURA A RRPP 1 S/. 85 S/. 15 S/. 100
OBTENCION DEL NUMERO RUC 1 S/.0 S/.0 S/.0
LEGALIZACION DE LIBROS
CONTABLES 1 S/. 186 S/. 34 S/. 220
Marcas y patentes S/. 642 S/. 115 S/. 757
BUSQUEDA FONETICA 'Y
FIGURATIVA 1 S/. 26 SI.5 S/. 31
SOLICITUD DE REGISTRO 1 S/. 472 S/. 85 S/. 557
PUBLICACION EN EL DIARIO EL
PERUANO 1 S/. 143 S/. 26 S/. 169
Licencias y autorizaciones S/. 576 S/. 104 S/. 680
LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO
EN ATE VITARTE 1 S/. 254 S/. 46 S/. 300
COMPATIBILIDAD DE USO 1 S/. 169 S/. 31 S/. 200
CERTIFICADO DE DEFENSA CIVIL 1 S/. 153 S/. 27 S/. 180
TOTAL S/. 1,719 S/. 310 S/. 2,029
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2018 ‘ 2019 2020 2021 2022
Amortizacién de Intangibles 1,719.49
amortizacion administrativa 100% 1,719.49
Resumen de amortizacién total 2018 2019 2020 2021 | 2022
Operacion y produccion 39,417.99
Administrativa 16,829.48
ventas 26,818.37
Total amortizacion 83,065.84 - - - -
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Amortizacidon de gastos pre-operativos

amortizables

Gastos pre.operativos amortizables

Valor Importe administracion Operaciones ventas
Utiles y utensilios 2174 391 2566 300 1874 0
Acondicionamiento de Local 17034 3066 20100 3407 11924 1703
Marketing de Lanzamiento( etapa
preoperativa) 21760 3917 25677 0 0 21760
Remuneraciones diciembre 24593 0 24593 8426 14100 2067
Servicios basicos y diversos diciembre 5615 489 6104 943 4401 272
Alquiler Adelantado (diciembre) 10169 1831 12000 2034 7119 1017
Total gasto pre-operativo amortizables 81,346.35 | 9,693.57 | 91,039.93 15,109.99 39,417.99 | 26,818.37
018 019 020 0 0

Amortizacion de Gasto pre-operativos 81,346.35

Amortizacién administracion 15,109.99

Amortizacién operacion y produccion 39,417.99

Amortizacién ventas 26,818.37
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7.4.2.3. Gasto por activos fijos no depreciables.

O eplo d 5 ota ota
A O O NO depre 620 / 69 0,0

Operaciones 6903 1242 8145

Compresora 1 550 550 99 649

Taladro de banco 3 593 1779 320 2099

SILLAS 3 169 506 91 597

MESAS DE TRABAJO 6 678 4068 732 4800

Administracion 6042 1087.474576 7129

Impresora y escaner 1 593 593 107 700

Teléfono 1 152 152 27 179

equipos de seguridad 2 661 1322 238 1560

ESCRITORIOS 5 508 2538 457 2995

SILLAS 5 169 843 152 995

ESTANTES 2 297 593 107 700

Ventas 676.27 121.73 798.00
ESCRITORIOS 1 508 508 91 599
SILLAS 1 169 169 30 199
D18 0 0 0

Gasto por activo fijo no depreciable 13,621
Operaciones 6903
Administracion 6042
Ventas 676.27
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7.4.2.4. Costo de produccion unitario y costo total unitario.

[Costo unitario promedio
nio J 155 UZ2U U )
nta en _ .

Mastena Prima 814,812.03] 1,106,198.62 1,336,974.85 1,615,919.72 1.949 956 44
Mano de Obra Direcla 120,693.33|] 135.525.00 150,356.67 150,356.67 165,188.33
Costos Indvectos 207,893.39 21318064 217,349.55 222.388.21 22842262

| Total Costo de Produccion 1,143,398.76, 70 9 X 343.5

Costo Unitario de Produccion 33.35 31.16 30.21 29.16 28.43
Gastos Adminstratives 150,035 88 151,546,52 152,737 .64 154 177,26 155,901.37
Gastos de Venta 83,446.10 95,998 .94 133,507.91 145,342 .96 187,327 .80
Depreciacidn Activo Fijo 6,379.38 6,379.38 6,379.38 0.00 0.00
Amortizacion de Intangibles 1.719.49 t noof 0.00[ o.0of 0.00
Amortiz. Gasto Pre Operativo 81,346.35 0.00F 0001 00or 0.00
Gaslo gor activo fijo no depreciable 13,620.53 000 0.00 0.00 0.00
otal 4 | [ T99730590] 2288 18481] 280679055

to Unitario Total 4317 36,60 35.55 33.55 32.

Margen del proyacto 2018 2019 2020 2021 2022
Vaior venta S/. 7269 S/, 7269 S.72.69 S/, 72.69 S/. 7269
Costo unitano 4317 36.60 35.39 33.55 3259
%mon del producto Si. 29.53 S/. 36.09 S§/. 37.30 S/, 39.14 S/. 40.10

rgen en % con respecto al valor de venta 40.62% 49.65% 51.31% 53.85%
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CAPITULO VIII: ESTADOS FINANCIEROS PROYECTADOS

8.1. Premisas del Estado de Ganancias y Pérdidas y del Flujo de Caja.

Las premisas para la elaboracion del estado de ganancias y pérdidas y el flujo

de caja son:

El impuesto a la renta es de 29.5%

Todos los montos estan expresados en soles

El horizonte de evaluacion es de 5 afios

Tanto las compras y las ventas se realizan al contado, es decir todo lo que se

vende en el afio, se cobra en el afio y lo mismo para las compras, todo lo que

se compra en el afio se paga en el mismo afo.

No existen inventarios, por la misma razén de la premisa anterior, todo lo que

se produce se vende en el mismo afio.

No existe pago de impuesto a la renta parcial, se paga el % vigente total para

todo el afo.

8.2. Estado de Ganancias y Pérdidas sin gastos financieros.

"} Costo de Ventas

L

. 'y o ' 'y v
) Matena Prima B14812 1 1,106,198 ] 1336975 | 1615920 | 1545950
) Mano de Obra 120,693 135,525 120,357 160,357 165,188
-) Costos indireclos 207 893 213.181 217.350
; 1,
stos vos 55, K
[+ ¥aasios Adminstrativos 150,056 151,547 152,78
[-YGasks de Venla 83 446 95,939 133,508
(~IDEpRCaEen ACOvo Fi 6,379 653719 6.379
(-Amortizacidn de Intanghies 1,719 0 0
() Amariz. Gasto Pre Operativa 81346 0 0
(-) Gasto por actnva fijp no depreciable 1361 1] 0
o
(+) orases FInandiercs
[-) Gastos Financierce
(+) Otros Ingresce (Valor salvamoemno) 5741.44
-} Pérdida Vents Activa Fio(Valor en lbros) 0.00
antes de 1. Renta i - 3
{-) Impuiasio a la Ranta 29 5% 598 367 620,923 787,581 976,82
Resultado Neto 1012306 | 1086841 | 1483901 | 1882186 | 2334442

Elaboracion Propia.
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8.3. Estado de Ganancias y Pérdidas con gastos financieros y escudo fiscal.

) & Frera A0 ; d
(-1 M0 o Otrs 12054 125528 150387 150 .55} 168 988
207 MO 205141 17358 222 38 200
1 A Iv.l -, ki , 15%!
(- LRES 1 s awm 1X35m IS LR M 167 3o
() Daprociacidn 6am s narm o 0o
(1 Amonz  Gash P Operative RRAL Q 0 ¢ 0
() Anetizasdn de hiang bies £1,34¢ [+ 0 e 0
l-lwgm;ﬁmm 1361 2] 0 <) 0
(+] Ingresns = ' } : o ;
() Gastos Francheos G857 4378 1044 1200 0
(] Cuod Ingrascs (Ve sahuments) 0 ] 0 ¢ a4
(-3 Pried et Varsdis Acthas Frea'Wese on bbeos | 0 [*] 0 0 0
|(-) lmgo EE!&; Sit : ) J g B !ﬂ!g
I - 2 ) ™' .;_}._‘.'('L
[Excuds Fisext 0] a7 | il | 360 | 0]
Elaboracién propia.
8.4. Flujo de Caja Operativo.
& Q
- ma F o LTg K b A
(=) Mana e Ot Directs 120,683 135,525 150,357 150,387 165,188
(-) Costos Indirecios 232,933 236,172 244,002 290,037 257.158
(=) G los Adminsialves 155,788 157,571 158 976 160675 152710
(+) Ganstos de Vents 80,306 80,215 125018 13,124 174 200
(-} Impussto a la Renta o 56@,347 s20.923 TET 581 are.823
(=) Paga che |GV 245,805 3754348 460 284 562 526 653 367
, 1 Z 1,502,535 1

Elaboracion propia.

8.5. Flujo de Capital.

CONCEPTD
Actvo jo depreciabla
AGid Frangtile

Gaglos pro-cparatvos
aniar s

Capital o lrabap
Racuparacion de garantia

VWO S RO RO ﬁE * lgv

Elaboracién propia.
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8.6. Flujo de Caja Econdmico.

CONCEPTD

Elaboracion propia.

8.7. Flujo del Servicio de la deuda.

CONCEPTD
Sréstamo
Cuctas de reerbobes del préstams (17, (8,015) (5,015)
Esoudo Fiecal 1.8687 (S
FLUJO DEL SERVICIO DE LA DEUD/ V—m‘ N.TT7)] (6.028) A mr []

Elaboracion propia.

8.8. Flujo de Caja Financiero.

COUNCEPTD
FLUJO DEL SERVI

CIO DE LA DEUDA

—
A L TA B
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CAPITULO IX: EVALUACION ECONOMICO-FINANCIERA
9.1. Calculo de latasa de descuento
9.1.1. Costo de oportunidad
9.1.1.1. CAPM.

Teniendo en cuenta que cualquier tipo de inversién representa un
riesgo entonces este riesgo debe transformase y/o convertirse en

rentabilidad la cual se dara a cada uno de los accionistas inversores.

Concepto \ Base Sigla Dato
Rendimiento del Mercado | Rendimiento USA (S&P 500) - Damodaran 2007-2016 RM 8.64%
Tasa Libre de Riesgo Tasa USA (T-Bonds) - Damodaran 2007-2016 TLR 5.03%
% Capital Propio Estructura de financiamiento del proyecto E 85.12%
% Financiamiento Estructura de financiamiento del proyecto D 14.88%
Tasa Impuesto a la Renta | Leagislacién Vigente I 29.50%
Beta Desapalancada Furn/Home Furnishings BD 0.67
Riesgo Pais BCR (Ver anexo) RP 1.14%
Beta Apalancado BA = BD*{[1+(D/E)]*(1-1)} BA 0.75

Costo Capital Propio KP = TLR+[BA*(RM-TLR)]+RP KP

Fuente: Elaboracion propia

9.1.1.2. COK propio.
Calculo del Cok propio

Orlando (Depésito a plazo fijo (Scotiabank) 2.30%
Paola(Deposito a plazo fijo caja Arequipa) 3.37%
Andrés(Dep0sito a plazo fijo banco azteca, categoria inversion azteca) 4.80%
Juan Carlos(Fondo mutuo BBVA renta variable) 5.13%
Michael(Depdsito a plazo fijo BCP) 2.25%

Cok promedio | 3.57%

Factor de riesgo m

Cok neto | 32.1%
Fuente: Elaboracién propia

9.1.1.3. Costo de ladeuda
El costo del dinero que la institucién financiera presta a la empresa
como capital de trabajo.
Calculo de Costo de la deuda.

Deuda activo fijo 36.67%
Deuda capital de trabajo 40.50%
Fuente: Elaboracién propia
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9.1.2. Costo Promedio Ponderado de Capital (WACC).
El modelo WACC asume que el rendimiento esperado de una inversion o costo
de oportunidad del capital (COK) de una entidad bancaria de EE.UU. se
diferencia solamente del de una de un pais emergente por la Prima de Riesgo
Pais (CRP) y el grado de apalancamiento financiero (o que se expresa en los
diferentes Betas de empresas en economias maduras y emergentes).
La mayor cantidad de variables provienen de Estados Unidos el cual es un
mercado maduro a diferencia de economias emergentes donde el CAPM es
variable.
Consideraciones del modelo WACC para estimar el costo de oportunidad de
los accionistas son las siguientes:
* EIl WACC supone que el inversionista estd adecuadamente diversificado, por
lo que para invertir en la accion de una empresa exigira Unicamente una
compensacion o prima, adicional a la tasa libre de riesgo, que le cubra su
exposicion al riesgo de mercado (riesgo que esta definido por el Beta).
* La intencién del modelo es estimar el retorno que exigira el inversionista, por
lo que las variables del WACC, dentro de lo posible, deben tener una

aproximacion prospectiva o de forward-looking.

Ademas, el WACC nos permite ver lo que realmente costaria el proyecto, los
costos promedios ponderados incluyen los aportes de los accionistas demas

del financiamiento, tal calculo se ha distribuido de la siguiente manera:

Célculo del WACC

a8 sCIvo o 58,006 40 10.25% S a5% 1] £85%
Oouca capetar de tnbapo 5. 55827 4.83% 28.50% |

FRlNmono TN oec o0 B5 125 0% |

Fuente: Elaboracion propia
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9.2. Evaluacién econdmica financiera
9.2.1. Indicadores de Rentabilidad
9.2.1.1. VANE y VANF.

Estos indicadores evallan la bondad de nuestro proyecto para la
generacién de recursos y que permita demostrar la viabilidad del
mismo.

Calculo del VANE y VANF

3,248,820.97
3,193,552.14

Fuente: Elaboracion propia

Al ser positivo el VAN (mayor a 0), el proyecto es viable, por lo que se

puede tomar la decision de invertir en el proyecto.

9.2.1.2. TIREy TIRF,TIR modificado.

Calculo de la TIRE, TIRF

680.87%
794.19%

Fuente: Elaboracién propia

Dado que la TIRE y TIRF es mayor al WACC, se considera la
conveniencia del proyecto ya que la tasa de retorno es mayor al
costo promedio ponderado del capital, es decir, la recuperacion

es mayor frente al costo.

9.2.1.3. Periodo de recuperacion descontado.

La recuperacion de la inversion es de 2 afios y medio, tal como
se puede apreciar en el siguiente cuadro.

Periodo de recuperacion
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Flujo Econdmice Descomado 168,209 870,459 639,500 663,230 637,681 606,160

Acumulado 168,209 702,250 3,341,750 2,004,980 2,642 560 3,248 821
Parodo e Recupern Econdamico 002 afos

Equivarenie a 2 afos 12 meoses

Flujo Financiero Descontado 141.984) 451,650 628 248 643 048 519,710 SH7,843
Acumulado 141.904) 708 696 1.557 544 1,855 993 2,605,705 3,195,552
Peariodo de Recupeso Financisn 006 &vos

Equivaknie & 2 & 11 meses

Fuente: Elaboracion propia

9.2.1.4. Analisis Beneficio/Costo (B/C).

Ratio beneficio — costo

Relacién B/C Econdémico

Relacion B/C Financiero:

Fuente: Elaboracion propia

9.2.2. Analisis del punto de equilibrio
9.2.2.1. Costos variables, Costos fijos.

Partiendo de la Utilidad contributiva e igualando esta con los
costos de fijos, encontraremos el nivel de ventas expresadas en

unidades monetarias para cada afo.

Costos variables y costos fijos

Conéento 2018 2010 I 2020 | 2021 2022
Ventas (en Soles) 2492,252| 394,037 4.102,130| 4,957,953 5,992,324
Venta en Unidades 34,284 46,690 56,430 68,203 82,433

Valor de Venta Promedio 72,69 7269 7269 72.65 r2.69
Maleria Prima 814,812 1,106,199 1,336,975 1,615,920 1949959
Luz 18,546 25 763 31137 37 634 45 414
=] 2.047 2.763 3,784 4,068 4507
Comision de venlas 1% 24,823 33,540 41,021 49 580 59,923
Sampling (% decreckants 7.361 10,140 12,256 14,813 17.375
[Costos Varlablos 8600881 1.170.026] 1424 784| 1,722,012 2,078,078

Costo Varisble Unitario Promedio 25.32 2525 2525 2525 2521
Mano de Cbra Direcla 120,693 135,525 150,357 150,357 165,188
Costos Indiractos Fijo 193,158 1931498 163,198 193,198 193,198
Gaslos Administrabivos Fijo 145837 145 837 145,837 145 837 145,637
Gastos de Vianta Fijo 40,064 40064 76,781 76,781 104 498
Depreciacion Activo Fio 6,379 6,379 6,379 0 0
Amortzacion de Irtangbles 1,719 0 0 0 0
Amortizacion de Pre Operativos 81,346 0 0 0 0
Gasto de activos fijos no dapreciables 13.621 Q 0 0 0
[Costos Fljos 611,858| 530004  572582|  566,173|  ©08.722]

Fuente: Elaboracién propia
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9.2.2.2. Estado de resultados (costeo directo).

[0222. Estado de resumades (oewten dirosts).

Estado de Resultados

Elaboracion propia

Ressftatos (Costeo Drecto) o W e 2031 w2
Varias DA 258 R YG A 102130 4957 953 5 0az, 504
L] Caston Vytabing N O8R 1 17R % 1 A2 T 17202 2078 004
R FAAL ¥4kl 201731 T §
] Cesicn £11 658 S 004 T2H52 T 173 [ WpH
i!jﬁ ggq 2104 834 | ipE T8 3,395 54
. T 0 0
| Geston Fnasecienes 6857 4378 IDae 1220 0
A*) Otros Ingroeuns (Wador aabamens| 0 0 0 ] LR2)
- | e n Vartn AcS v Fijpal Vaioe sn | tvce) 0 0 0 0 0
MY NN ) VAN YSE | BB AN | ESvedar]

9.2.2.3. Estimacion y analisis del punto de equilibrio en unidades.

Estimacion y analisis de punto de equilibrio en unidades

Punto de Equilibrio (N° de Unidades) 12,916 1471 12,063 11,933 12,819

lnea nienores 24 kras Bagy 5040 5445 54 5704 |
linee nterores 50 litros 4664 4034 4358 4310 4630
Inea extariores 24 Iros 1346 1164 1258 1244 1336
linea extencres 50 liros 1078 532 007 g 1070

Elaboracion propia

9.2.2.4. Estimacion y analisis del punto de equilibrio en nuevos soles.

Estimacion y analisis del punto de equilibrio en nuevos soles

Punto de Equilibrio (En Soles) 938 866 812,045 877,233 867,453 931,893
lnea mienores 24 Mtras 423618 A5E189 295801 01599 420463
lines interiores 50 ltros 338073 293265 316807 313279 336547
Inea extariores 24 Iros 97863 B4642 91437 G0419 97134
linea exencres 5 iros oAy Br740 7184 [ PRIE)

Elaboracion propia

Partiendo de la utilidad contributiva e igualando esta con los costos de

fijos, encontramos el nivel de ventas expresadas en unidades

monetarias para cada afio.
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9.3. Analisis de sensibilidad y de riesgo
Se establece para este acapite el analisis de la sensibilidad del VAN a tres variables
importantes: Precio, Demanda y costos de los insumos

9.3.1. Variables de entrada.

Las variables a sensibilizar son las siguientes:

Demanda
Precio

Costo de materia prima
Fuente: Elaboracion propia

9.3.2. Variables de salida.

VANE 3248821
VANF 3193552
TIRE 680.87%
TIRF 794.19%
cok 32.12%
wacc 31.31%

Elaboracién propia
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9.3.3. Anélisis unidimensional.

0.00%
VANE 3248821 2048
VANF 3193552 0
TIRE 680.87% 30.88%
TIRF 794.19% 32.12%
cok 32.12% 32.12%
Wacc 31.31% 30.57%

0.00%
VANE 3248821 2162
VANF 3193552 0
TIRE 680.87% 30.89%
TIRF 794.19% 32.12%
cok 32.12% 32.12%
wacce 31.31% 30.57%

Costo de materias primas 0.00% 24.71%
VANE 3248821 2365
VANF 3193552 0
TIRE 680.87% 30.92%
TIRF 794.19% 32,12%
cok 32,12% 32.12%
wace 31.31% 30.57%

Elaboracién propia
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9.3.4. Andlisis multidimensional.

234, Andlisie enitidimansions.
Demands -10%% 0% 5%
Mrucia -5 % 5%
Casto de ssateria prima 10% % 0%
VANE -165445 1248821 397262
:ILMF -1651%4 3195552 390740
TIRE 108% B8 2T% 112%
TIRF EL) 234 15% 122%
| Probabilidades de courrencis | 25% | 50% | 25% |
VANE esperado 1682365
VANF esperado 1653165

Elaboracién propia

9.3.5. Variables criticas del proyecto.

0.00%
VANE 3248821 2162
VANF 3193552 0
TIRE 680.87% 30.89%
TIRF 794.19% 32.12%
cok 32.12% 32.12%
wacc 31.31% 30.57%

Costo de materias primas 0.00%

VANE 3248821 2365
VANF 3193552 0
TIRE 680.87% 30.92%
TIRF 794,19% 32.12%
cok 32.12% 32.12%
wace 31.31% 30.57%

Elaboracion propia
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9.3.6. Perfil deriesgo.
Las variables criticas de este proyecto, serian, el costo y el precio de los
insumos. Y el riesgo del proyecto, se basa en estas dos variables y establecer
estrategias para combatirlas es el camino correcto, que se mencionaran en las

conclusiones y recomendaciones.
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Anexos 1
La siguiente encuesta se realiza con fines educativos, son completamente anénimas y se le

pide la mayor seriedad y sinceridad posible.

1.- ¢ A qué sector pertenece la empresa donde labora?
Manufactura

Comercio

Transporte

Construccion

Actividades profesionales y/o servicios

Otros

2.- ¢ Sabe usted cual es el nimero de colaboradores en su empresa?, margue solo una
opcion.

De 1 a 10 colaboradores

De 11 a 50 colaboradores

De 51 a 100 colaboradores

De 101 a 250 colaboradores

De 251 a més

3.- ¢ En qué distrito se encuentra ubicada su empresa?

Seleccione desplegable
4.- ¢ Utilizan contenedores de basura en todos los ambientes de la empresa?
Si

No

165



5.- ¢ Usted compraria un tacho de basura que lleve bolsas recargables y que cuente con un
compactador?
Si

No

6.- ¢,Con qué frecuencia renuevan sus tachos de basura?
Cada 3 meses

Cada 6 meses

Cada afio

Cada 2 afos

7.- ¢ De qué material prefiere los tachos de basura?
Plastico

Metal

Madera

Carton

Plastico y metal

Metal y cartén

8.- ¢Le gustaria un tacho con dispensador de bolsas?
Si

No

9.- ¢ Le gustaria que su tacho de basura cuente con un compactador?

Si

No
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10.- ¢, Qué marca de tachos de basura prefiere?
Basa

Duraplast

Rey

Otros

11.- ¢, Qué tamarfio de tacho de basura prefiere?
24 litros

50 litros

72 litros

120 litros

240 litros

Nuestro producto es un tacho de basura con dispensador de bolsas y con un compactador

el cual viene en diversos tamafios y colores.

12.- ¢Usted compraria nuestro producto?
Si

No

13.- ¢ Qué linea de tacho compraria?
Interiores
Exteriores

Ambos
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14.- ¢ En qué tipo de presentacién compraria el producto?
Pequefio 24 litros
Mediano 50 litros

Grande 120 litros

15.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por nuestro tacho pequefio (24 litros)?
Entre 56 a 65 soles

Entre 45 a 55 soles

16.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por el tacho de basura grande (120 litros)?

Entre 186 a 200 soles

Entre 170 a 185 soles
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Costo de Marca:

Fuente: https://www.indecopi.gob.pe/web/signos-distintivos/reqistro-de-marca-y-otros-signos

ll Indecopi 224 7777

(3-800-4-4040

Reglstro de Marca y Otros Signos
N3 O 2A00WCH 0 il
NALE Tl
2NA LT O
NS Coeane

Naxas 0 cenfcacks

- Py

Requisitos para la solicitud de registro de marcas de productos y/o servicios:

. Completar y presentar tres ejemplares del_formato de la solicitud correspondiente

(dos para la Autoridad y uno para el administrado).
. Indicar los datos de identificacion del(s) solicitante(s):

1. Para el caso de personas naturales: consignar el nimero del Documento
Nacional de Identidad (DNI), Carné de Extranjeria (CE) o Pasaporte e indicar el nimero del
Registro Unico de Contribuyente (RUC), de ser el caso.

2. Para el caso de personas juridicas: consignar el nimero del Registro Unico
de Contribuyente (RUC), de ser el caso.

3. En caso de contar con un representante, se debera de indicar sus datos de

identificacion y ser& obligado presentar el documento de poder. *
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. Sefalar el domicilio para el envio de notificaciones en el Peru (incluyendo

referencias, de ser el caso).

. Indicar cual es el signo que se pretende registrar (denominativo, mixto,

tridimensional, figurativo u otros).

1. Si la marca es mixta, figurativa o tridimensional se deberd adjuntar su
reproduccion (tres copias de aproximadamente 5 cm de largo y 5 cm de ancho en blanco y

negro o a colores si se desea proteger los colores).

2. De ser posible, se sugiere enviar una copia fiel del mismo logotipo al correo
electrénico: logos-dsd@indecopi.gob.pe (Formato sugerido: JPG o TIFF, a 300 dpi y bordes

entre 1 a 3 pixeles).

. Consignar expresamente los productos y/o servicios que se desea distinguir con el
signo solicitado, asi como la clase y/o clases a la que pertenecen. Para saber las clases a
las cudles pertenecen los productos o servicios a distinguir, se sugiere entrar al buscador

PERUANIZADO.

. En caso de una solicitud multiclase, los productos y/o servicios se deben indicar
agrupados por la clase, precedidos por el numero de clase correspondiente y en el orden

estipulado por la Clasificacion Internacional de Niza.

. De reivindicarse prioridad extranjera sobre la base de una solicitud de registro
presentada en otro pais, debera indicarse el nimero de solicitud cuya prioridad se
reivindica, asi como el pais de presentacion de la misma. En esta situacion particular, se
debera adjuntar copia certificada emitida por la autoridad competente de la primera solicitud
de registro, o bien certificado de la fecha de presentacion de esa solicitud, y traduccién al

espafiol, de ser el caso.
. Firmar la solicitud por el solicitante o su representante.

. Adjuntar la constancia de pago del derecho de tradmite, cuyo costo es equivalente al
13.90% de la Unidad Impositiva Tributaria (UIT) por una clase solicitada, esto es S/. 534.99
Nuevos Soles. Este importe debera pagarse en la sucursal del Banco de la Nacién ubicado
en el Indecopi-Sede Sur, Calle De La Prosa N° 104-San Borja, o bien realizar el pago a

través de una de las modalidades que se ofrecen.
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Riesgo pais

Gsrm Portada | Economia | Empresas | Mercados | Tu Dinero

ESTASEN . PORTADA . MERCADOS

Riesgo pais de Pert bajo un
punto basico a 1.14 puntos
porcentuales

Lunes, 23 de octubre d=l 2017

MERCADOS  Elriesgo pais de Latinoamérica (EMBI Latam) fue de 3.16
» puntos porcentuales. Sin variacion respecto a la sesion
anterior.

19:14

El riesgo pais de Peri cerro la sesion de hov en 1.14
Z puntos porcentuales, ajustado después del cierre v bajando
LA sl un punto basico respecto a la sesion anterior, segin el
EMBI+ Perti calculado por el banco de inversion JP

Horsan

G+ Enla reglzén, Peru (1.14 puntos, porcentuales) reporto el
riesgo mas bajo, seguido de Mexico (1.77 puntos) v
Colombia {1.84 puntos).

s Indicador
El EMBI+ Pert se mide en funcion de Ia diferencia del
0 rendimiento promedio de los titulos soberanos peruanos
frente al rendimiento del bono del Tesoro estadounidense.

B2 Envier  Asi se estima el riesgo politico v 1a posibilidad de que un

pais pueda incumplir con sus obligaciones de pago a los
acreedores internacionales,
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