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“Lamuseografiacomo herramienta metodologica parareducir la falta de interés sobre la cultura nacional
del Peru enestudiantes de 1er grado de secundaria en colegios nacionales de Lima a causa de una deficiente
promocién de los museos de Lima Metropolitana administrados por el Ministerio de Cultura del Peru”
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QXL 2 RESUMEN

n estainvestigacion se analiza la brecha existente entre
elmuseo e instituciones educativasnacionalesenlLima, a
causade ladeficiente promocion que estas organizaciones

. o/ g . culturales tienen. Esto da a conocer la falta de interés de la

ConStruyamos un — £ e Il sociedad por la cultura nacional.
puente entre e' museo .. Ademas, esta problematica genera poca participacion civicaen
= ~ = < unasociedad que no puede respetarloque no conoce nisentirse
y Ios COIegIOS para aSI . w ‘ involucrado en el contexto social en el que viven, sino conocen
- ” . W . N ' e ; su cultura nacional, perdiendo la capacidad de ser agentes de
"evar CLlltLl ra naCIOnal v ( . A T et / ~ cambio de susociedady de tener criterio para unacorrectatoma
& OO ) K N - dedecisiones. Entonces, estas personasno sienten que forman

parte de una comunidad nide susacontecimientoynoreconocen
que esfoslos afectan.

También cabe mencionar que tfodo lo descrito previamente da
pase a la alienacion cultural. El verdadero problema de esto,
no es adquirir costumbres foraneas, sino pensar que estas son
mejores o masvaliosas que lasde la propia cultura.

Portal motivo, el publico objetivo de esta investigacion sonlos
11 museos gestionados por el Ministerio de Culturadel Peruen
Lima, debido a que estos no poseen una adecuada promocion
de susinstalaciones, horarios, muestrasy costos de enfrada.
Estos museos se limitan unicamente a promocionarse via
‘facebook’y notodoslos 11 cuentan coneste medio. Esasique
estasentidades culturales que buscan dirigirse alacomunidad
yserabiertosal dialogoenrealidad no logran ser participativos
en la sociedad. Sumado a la deficiente promocién, estos
museos tienen una serie de desafios adicionales que superar,
tales como la burocracia existente para aprobar proyectos en
beneficio de los museos, la falta de gestores culturales que
propongan proyectosy busquen financiamiento, los limitados
recursos econémicos, entre otros. Sontodos estosalgunos de
los elementos que acrecientan labrecha existente.

Finalmente, después de realizada la investigacion se llevé a
cabo laimplementacion de lacampana planteada para construir
un puente entre el museoy los colegios nacionales. Ademas,
se busca llevar cultura nacional a los escolares, a tfravés de
la experiencia que brinda un museo y el importante valor que
poseen como herramienta de aprendizaje vivencial.

MUSEO DEL BANCO CENTRAL DE RESERVA




ABSTRACT

hisresearch analyzes the gap between the museum and

] ! = | public schoolsin Lima, due of poor promotion that these
culturalorganizations have. This shows the lack of interest

] of society for the national culture.

. =R 3 : 2 1 ==l | E=ENEE | = ‘ r =17 N = =2 : =1 - Besides, this problem generates low civic participation in a
; i B R Rty . 2B B e ‘ societythat cannotrespectwhat it does notknow or feel involved
y R in the social context in which they live, losing the capacity fo
o : SRR SE TS Yt d e BieE” AW R Y| TR . be agents of change in their society and to have criteria for a
o Rt o e s st i f‘: : correct decision making. So these people do not feel that they
are part of acommunity or its events and do not recognize that

o — = B DTS e et i — e — these affect them.

4+ 3 - ' " ' s \': { ] . . Also worth mentioningis that all previously described permits
A : cultural alienation. The real problem of this, is not to acquire
foreign customs, but fo think that these are better or more

valuable than those of the own culture.

A

e L - ' Therefore, the fargetaudience of thisresearch isthe 11 museums
managed by the Culture Ministery of PeruinLima, because they
donothave anadequate promotion of their facilities, schedules,
samplesand entry costs. These museums are limited exclusively
;g . - 2R tfo promote by Facebook and not all 11 have this resource.
3 - : - . ' \ Thus, these cultural entities that seek to communicate to the
= - Y ' : “ community and be open to dialogue do not actually succeed

in being participative in society. In addition to poor promotion,

o - | : these museums have a number of additional challenges to
. - - overcome, such as consolidation for interim projects for the
- t""‘\ ‘ = — benefit of museums, lack of cultural managers proposing
s . - b projects and funding, The limits of economicresources, among
s R : N - others. Theyareall elementsthatincrease the gap betweenthem
=¥ R - : - N y gap

- e < - e~ . andthe schools.

Finally, after the investigation was carried out theimplementation
g of the campaign to construct bridges was completed, reducing
this gap between the museum and public schools. It seeks to
bring national culture to schoolchildren, through the experience
of amuseum and the important value they possess as a tool for
experiential learning.
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INTRODUCCION

el patrimonio de una comunidad. Su contenido historico

es un elemento fundamental para la construccion de la
culturanacional. Sinembargo, estas entidades culfurales se han
dejadodeladoatravésdelosafos, comolodemuestralagran
disminucion de la asistencia de publico nacional a los museos
y centros arqueoldgicos de Lima desde el 2013 al 2015 segun
la Oficina General de Estadistica, Tecnologia de Informaciony
Comunicaciones del Ministerio de Cultura (MINCU).

I 0s museos son instituciones cultfurales que preservan

Ademas, los museos, como menciona Maria del Pilar Riofrio
Flores, Gestora Cultural del Museo del Banco Central de
Reserva del Peru, son recursos educativos que tienen como
principal finalidad la pedagogia. Losmuseos han dejado de ser
exclusivamente unsitio de entretenimiento para serlugares que
relacionan a lacomunidad con su historia; haciendolos senfir
parte de algo, ayudando a las personas a conocerse como
sociedady logrando de estamanera fortalecer suautoestimay
orgullo por su patrimonio.
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Los museos son
lugares para inspiratr,
haciendo a las personas
sentirse orgullosos de
su patrimonio nacional.

Es por tal motivo que hoy en dia se busca que los museos sean
espacios que seintegrenalacomunidad, endonde esta pueda
apreciar vestigios de algo que existio, aprendiendo sobre su
historia y entendiendo la continuidad de una sociedad en el
tiempo y en el espacio. Pero sobre todo, son espacios para
inspirar, valorary respetar.

Por tanto, esta investigacion se centra en la brecha existente
entre museo e instituciones educativas. Esta brecha surge a
causade lasdiversas carencias que sufrenlosmuseos del Perd,
siendo lamasimportante la escasa promocion que se brindan
al sector socioeconomico C del Peru.

Esta investigacion, que tiene como objeto de estudio los 11
museos gestionados por el MINCU en Lima, pretende dar a
conocer laimportancia del museo para una sociedad, no solo
como una herramienta de aprendizaje vivencial, sino, ademas
y mas importante aun, como un elemento fundamental parala
construccionde la cultura nacional de una comunidad.



CAPITULO 1

1 Descripcion del problema

1 Problema principal
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I Problemas secundarios
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“Laidea no es
VIVIF para siempre,
es crear algo gue

sl lo haga”

E&X@Z’(@Y@

- oAndy QWarhet

DESCRIPCION
DEL PROBLEMA

preservado, son vestigios de una comunidad que fiene
porobjetivo, no solo maravillar al visitante, sino ensenar,
inspirary llenar de orgullo a una sociedad.

| 0s museos, ademas de ser un patrimonio que debe ser

Sinembargo, el uso del museo como herramienta pedagogica
para la formacién de la cultura nacional de una sociedad, ha
sido dejado de lado a traves de los anos, segun afirma Maria
del Carmen Anchante Fernandez, docente especializada
en filosofia, psicologia y ciencias sociales. Docente que
actualmente laboraenlal.E.P Jesus el Buen Pastorubicadoen
eldistrifodeBrenayenlal.E.No5097 San Juan Macias ubicado
enlaprovincia constitucional del Callao. Anchante comenta que
estan prohibidas las visitas de estudio, tanto en los colegios
nacionales como privados, porque se debe dar prioridad a las
horas efectivas de clase.

Existe una brecha entre
el museo e instituciones
educativas nacionales
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Hoy en dia muchos escolares de instifuciones naciones no
han tenido la oportunidad de visitar un museo en foda su vida.
Esta situacion se evidencié luego de realizar una encuesta a
escolares de 1er grado de secundaria del colegio nacional No
5097 SanJuanMacias, dondemasdel 72% delosalumnosnohan
asistido nuncaaunmuseoy 28% sihan asistido. Sinembargo,
cabemencionar que este 28% de estudiantes que declaran haber
asistido a un museo, comentan que fue tan solo en una unica
oportunidady estavisitanotfuvo ningunarelacion con sucolegio.
Porotroladolosescolares que dicenno haber asistidonuncaen
suvida aunmuseo afirman que sus principales impedimentos
fueronlafaltadeinformaciony lafaltaderecursoseconémicos.
Muchos de estos alumnos afirman que los museos son costosos
con enfradas entre S/.20y S/.50 soles. Con esta informacion
se puede afirmar que los museos efectivamente fienen una
deficiente promocion, no solo de sus muestras, sino también
del costode sus enfradas, generando mayores prejuicios en la
sociedad. (verTabla1).

Apesarde que lamayor parte de la sociedad limefa pertenece
alNSE C conun 40.5% de acuerdo a la Asociacion Peruana de
Empresasde Investigacion de Mercados, losmuseos notienen
una oferta dirigida hacia ellos. Por tanto, este publico no fiene
conocimientos de su ubicacion, horarios, muestras ni el costo
delasentfradas (vertabla 2). Sibien los museos no definenen
sutotalidad la cultura nacional, siaportan ala constfruccion de
éstaporsucontenido histérico. Y sonlosescolares, dentrode su
etapade formacion, quienes se estan perdiendo laoportunidad
de aprovechar los museos como herramienta de aprendizaje
vivencial que los ayudaraa conocery valorar su patrimonio.



Tabla 1.

NUMERO DE ASISTENCIAS DE ESCOLARES DE e DE SECUNDARIA DE LA |.E. Ne 5097
SAN JUAN MACIAS ALOS MUSEOS DE LIMA A LO LARGO DE TODA SU VIDA.

N°e TOTAL DE

SECCION

ASISTIO A

ASISTIO PERO

NO ASISTIO

ALUMNOS

29
25
25

m O O @

26

UN MU

06
08
09
06

SEO

NO RECUERDA

03
01
02
06

Fuente: Encuestas realizadas a finales del afio 2016 en el colegio N° 5097 San Juan Macias

en la provincia constitucional del Callao.

Tabla 2.

A UN MUSEO

20
16
14
14

DISTRIBUCION DE HOGARES SEGUN NSE 2016 - LIMA METROPOLITANA

Ne HOGARES 2'686,690*

APEIM 2016: Data ENAHO 2015.
*Estimaciones APEIM segin ENAHO 2015.

A1 0.6

A2 46 | >2
B1 22.3
B2

1 40.5
C2

D1 243
D2

E1 7.7
E2

ESTRATO PORCENTAJE

Tabla extraida de Asociaciéon Peruana de Empresas de Investigaciéon de Mercado
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Caberesaltar que muchasveces los padres de familiano llevan
asushijosalosmuseos porque piensan que estasvisitas deben
de ser realizadas por el colegio. Como dice Riofrio (2016),
gestora cultural del Museo del Banco Central de Reserva del
Perud, muchos padres no son conscientes de que las visitas a
los museos son una gran oportunidad para tener un momento
familiar, nosolollenode aprendizaje, sinoademasde actividades
entrefenidas. Esmuy probable que estosedebaaquenollegaa
susmanos la suficiente informacion del museoy sus actividades,
generando un desinferés en este publico.

Riofrio (2016) afirma que existe una brecha entre instituciones
educativas nacionalesylosmuseos, apesar de que se cree que
los escolares son el publico cautivo de estas organizaciones
culturales. Ademas, se deja la responsabilidad de realizar la
gestiony logisticade estas salidas de estudio alos profesores.
Como cuenta la profesora Anchante (2016), “son muchos los
requisitos que los profesores debemos de cumplir para obtener
unavisita de estudio[...] En un principio estan prohibidas las
salidas en los colegios privados, y sia pesar de eso, se quiere
realizar, debe serun dia sabado. Porotrolado, en los colegios
nacionalesesobligatoriohacerun framiteinternoy unoexterno
para salir del aula porque se tiene que cumplir con las horas
efectivas de clase. Siendo el colegio nacional donde laboro
perteneciente al Callao, ahora mas que nunca, en este estado
de emergencia en el que nos encontramos, estan fotalmente
prohibidas las salidas de estudio”.
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MUSEO DE LA NACION - MUESTRA TEMPORAL: 2016

DeacuerdoalaprofesoraAnchante (2016), para poder organizar
salidas de esftudio en los colegios nacionales, los profesores
deben derealizar un proyecto que sustente y justifique dicha
visitay debe de serpresentado desde diciembre del ano previo
junto con el plan de tfrabajo o programacion anual para el
siguiente afo. De estamanera se planifica cada area. Luego, el
proyecto seraevaluado, enun primer momento por los directivos
delainstitucion educativayen el casode loscolegios nacionales
de laregion Callao pasara a ser evaluado por la Direccion
Regional de Educacion del Callao (DREC). En el caso de los
colegios nacionales de Lima seran evaluados por la Direccion
Regional de Educacion de Lima Metropolitana (DRELM). La
profesora Anchante (2016) afirma “no basta con que el director
delainstitucion educativate otorgue el permiso, hay que hacer
mas framites fuera de laescuela”.

De aceptarse el proyectoy emitirse laresolucion porlaDREC o
la DRELM aprobando dicha visita de estudio, se empiezan las
coordinaciones con el museo pararealizar la visita dentro del
periodo de tfiempo que se indico en el proyecto gestionado.
Después se solicitan los permisos respectivos a los padres de
familia, informandoles el costo de la visita de estudio. Estos
padresdeben enviar los permisos firmados adjuntando la copia
de suDNIyladesuhijo, algunas veces estos permisos deben
serconfirmanotarial. Por ulfimo, el profesor encargado de este
proyecto hace las coordinaciones con lamovilidady se encarga
de cancelar el 50% de adelanto para asi separar lamovilidad.



Lamentablemente para estas visitas de estudio, no fodos los
alumnoslogran asistir por motivos econdmicos. Asimismo existe
laposibilidad de que el proyecto searechazado porlasinstancias
superiores, apesar de que estacomprobado que el aprendizaje
vivencial es mas efectivo que el aprendizaje en el aulay que
esungranrefuerzo para las clases dictadas en los diferentes
cursos como lenguaje, ciencias sociales, arte, entre otros.
(Association of Experimental Education, 1995) Sin embargo,
hoy en dia, de acuerdo el sistema educativo que serige en el
Peru, sedamasimportanciaalas horas efectivasde claseenel
aula, desaprovechando estaimportante herramienta educativa.

EnelPerthayaproximadamente 246 museos, de los cuales 70
estan ubicados enLimay 11son los que se encuentran bajo la
gestion del MINCU. (Ministerio de Cultura, Viceministerio de
Patrimonio Cultural e Industrias Culfurales, Direccion General
de Museos, 2015).

Estos museostienenrecursosecondémicos muy limitados debido
aquetodoslosingresos que percibenvauna caja centralizada
del MINCU, donde luego designan el dinero para cada museo
y la mayor parte de este fondo va dirigido a la conservacion
de las muesftras, ya que mantenerlas implica un alto costo.
Estos 11 museos tienen una escasa promocion tanto de sus
muestras como de sus actividades e insfalaciones. A pesarde
que muchos de estos cuentan con area de imagen institucional,
su escasa promocion no les permite alcanzar a todo publico,

Tabla 3.

como menciona Nataly Quispe Garcia, gestora cultural de la
Direccion de Investigacion y Planificacion Museologica del
Ministerio de Cultura. El Unico medio de comunicacion de los
museos pertenecientes ala gestion del MINCU es la red social
‘Facebook’, que a pesar de ser un medio masivo, no todos los
11museos cuentan con este.

Ademas, otra carencia de los museos es la falta de gestores
culturales que busquen financiamientoy formulen proyectos que
ayudenalmuseo como entidad cultural allegaralacomunidad,
logrando que estos sean espacios vivos y abierfos al dialogoy
cumplanconunafuncionimportante: lapedagogica. Ademas, en
elcasode que se proponga un proyecto, el MINCU no loevaluara
sinohastael mesdediciembre que eslafechaestablecida para
revisar todos los proyectos (Nataly 2017). Esto limita la puesta
enmarchade lasmejoras paralosmuseos, no obstante se debe
tener en cuenta que al fermino de la evaluacion del proyecto,
este puede serrechazado pordiversos factores.

Portodolomencionadoen los parrafos anteriores se evidencia
una grandisminucion en la afluencia de publico a los museos
deLimacadaafno. Del 2013 al 2014 existio unadisminucion de
38'370visitantesyentreel 2014y 2015 fue de 37123 visitantes.
Estoindica unacontinuadisminucion de publico asistente alos
museosy centros arqueologicos de Limade acuerdoal MINCU
y su Oficina General de Estadistica, Tecnologia deinformacion
y Comunicaciones. (ver Tabla 3)

VISITANTES NACIONALES A MUSEOS Y CENTROS ARQUEOLOGICOS

DEPARTAMENTO

LIMA 411’958

Fuente: Ministerio de Cultura

373658 336’465

Oficina General de Estadistica, Tecnologia de Informacion y Comunicaciones.

Tabla extraida del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)
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Los 11 museos pertenecientes al Ministerio
de Cultura en Lima tienen recursos muy
limitados y la mayor parte de estos van

dirigidos a la conservacion de las muestras

Una de las consecuencias de que los museos no lleguen a
todoslos publicoseslaalienacion cultural. De acuerdo alaReal
AcademiaEspanola (RAE) unadelasdefinicionesde ‘Alienacion’
afirmalo siguiente: “Estadomental caracterizado por una perdida
del sentimiento de propiaidentidad”.

ComomencionaMarx (1867) ensulibro “El Capital”, laalienacion
supone la perdida de uno mismo, asi como la conversion de
uno en objetfo (cosificacion) o en mercancia. Estoasuvez, es
sinonimo de enajenacion procedente del latin “alienus” que
epistemologicamente significa ajeno o que pertenece a otro.

Por tanto, alienacion cultural consiste en la internalizacion
espontaneaoinducidaenunpueblodelaconcienciaeideologia
de otro, correspondiente a una realidad exfrana o ajena.
(Quituisaca, 2010)

Lacultura nacional se puede considerar fragil si su proceso de
construccionesincipiente. Losnifiosyjovenes debende conocer
sus origenes mas alla de un libro de texto, siendo testigosy
presenciado los vestigios de su sociedad para que puedan
entender que el Peru es un pais multicultural, y no necesitan
buscarmas culturafuera.

Ademas, esta brecha entre instituciones educativas nacionales
y los museos como organizacion cultural, da pase a que estos
estudiantestengan poca participacion civica. Esto quiere decir
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que no foman parte o nointervienen en el desarrollo social y la
democracia parficipativa de sucomunidad. Considerando que
la participacion civica convierte a las personas en agentes de
cambio social, siendo los conocimientos civicos los recursos
que influyen en surespuesta ante lo que esta sucediendoen la
sociedad (Silbereisen & Lerner, 2007), se considera que fodos
debendetenerpleno conocimiento delo que estaaconteciendo
en su entorno social. De esta manera se reconoce el sentido
de pertenencia e interés, aceptando que lo que se desarrolla
en su contexto social también los afecta, y brindandoles las
herramientas para que tengan mayor criterio almomento de la
toma de decisiones.

Finalmente, todas las problematicas yamencionadas afectan
la correcta gestion y promocion de los museos, acentuando
cadavezmaslabrechaque existe entre estosylasinstituciones
educativas. Estolimitael desarrollode la culturanacional de los
escolares debido a que no fienen la oportunidad de aprender
sobre susorigenes. Se genera, entonces, laalienacion cultural,
deseando adquirir costumbres foraneas y haciendo que su
cultura pierdavaloren el imaginario colectivo.

Ademas se propicia la poca participacion civicaen escolares que
alnoconocersusdiferenciaseigualdades culturales, no pueden
respetar lamulticulturalidad de su comunidad y no buscan ser
agentesde cambio social que puedan aportaral paisde manera
positivay generar un cambio o unimpacto en este.




PROBLEMA
PRINCIPAL

Faltadeinteréssobre laculturanacional del Peru en estudiantes
delergradode secundariaen colegiosnacionalesdeLimaacausa
de unadeficiente promocion delosmuseos de Lima Metropolitana
administrados por el Ministerio de Cultura del Peru.

PROBLEMAS
SECUNDARIOS

Poca participacion civica por la falta de inferés sobre la cultura
nacional del Peru en estudiantes de ler grado de secundariaen
colegios nacionales deLima a causa de unadeficiente promocion
de los museos de Lima Metropolitana administrados por el
Ministerio de Cultura del Peru.
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La alienacion cultural por la falta de interés sobre la cultura
nacional del Peru en esftudiantes de 1er grado de secundariaen
colegios nacionales de Limaacausade unadeficiente promocion
de los museos de Lima Mefropolitana administrados por el
Ministerio de Cultura del Peru.
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1 Objetivo principal

1 Objetivos secundarios

MUSEO DEL BANCO CENTRAL DE RESERVA DEL PERU




“El futuro pertenece
a los que creen en la

belleza de sus suenos”
- LleansvReesevelt

JUSTIFICACION ,
DE LA INVESTIGACION

conelinferésde escolares porsuculturanacional hasido

un tema muy poco investigado, segun Riofrio (2016).
Sin embargo, los museos son un factor importante para la
construccion de la cultura nacional por serhoy en dia espacios
vivos que ademas de preservar el patrimonio, cuentan una
historia en la busqueda de inspirar a sus visitantesy llenarlos
de orgullo por sucomunidad. Estas organizaciones culturales
también contribuyen ala correcta participacion civica al brindar
alasociedad el conocimiento de sus raices, haciendo senfir
a las personas parte de un contexto social asi como de sus
acontecimientos.

I 0s museos como instituciones culturales y su relacion

El museo brinda a los escolares la capacidad de partficipar
activamente en su sociedad y ser agentes de cambio social.
Ademas, ayuda a que los escolares le den el valor apropiado
asusriquezas, aprendiendo arespetarlas. De esta manera, al
influenciarse de loforaneo, no se caeraenlaalienacion cultural
yaquenosedejaradeladooselerestaravaloraloqueespropio
de suculfuray comunidad.

Viviendo enunmundo globalizado que experimenta constantes
cambios en todos sus ambitos, sean sociales, politicos,
econodmicos, tecnoldgicos, enfre otros, los museos como

parte de esta sociedad no pueden mantenerse estaticos y
deben de conftribuir a la transformacion de la que son parte.

Los museos son
espacios vivos que
preservan el patrimonio
Yy buscan inspirar a
Sus visitantes

Se debe dejar de lado el concepto que se tiene de los museos
como instituciones expositivas, y se debe de entender que
son instituciones dialogantes, erradicando la actitud pasiva y
acriticas, paradarpaseal desarrollode lasociedad. Losmuseos
son partede unaactividad cultural y econémica porque pueden
convertirse en industrias culturales que atraen el turismo.
(Ministerio de Educacion, Culturay Deporte de Espana, 2015)

ElPeruseencuentraenunodelos ultimos puestos en educacion
de acuerdo a la prueba PISA 2012. El museo, por tanto, es
una herramienta esencial que aportarian a la mejora del nivel
educativodel Pais puesto querefuerzan las clases de distfintas
materias de la curricula nacional a través de la experiencia
que brindan, combirtiendo al museo en un herramientas de
educacion vivencial aunque haya sido olvidado a traves de los
anos. Elinforme PISA 2012 detalla que estudiantes de 15 anos
noalcanzan el nivel basico establecido porla Organizacion para
laCooperaciony Desarrollo Econdmico (OCDE) tantoen lectura
(60%) como en ciencia (68,5%), y el segundo en matematicas
(74,6%). (El Comercio, 2016)

En conclusion, esta investigacion busca dar a conocer la
importancia del museo como herramienta de aprendizaje que
aporta a la correcta construccion de la cultura nacional de
escolares de 1er grado de secundaria de colegios nacionales
de Lima. Asimismo, expone la alienacion cultural y sefiala la
poca partficipacion civica generada por las problematicas
mencionadas.
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OBJETIVO
PRINCIPAL

Dar a conocer la falta de interés sobre la cultura nacional del
Peru en estudiantes de Ter grado de secundaria en colegios
nacionalesde Limaacausade unadeficiente promocionde los
museos de Lima Metropolitana administrados por el Ministerio
de Culturadel Peru.

OBJETIVOS
SECUNDARIOS

B Senalar la poca participacion civica por la falta de interés
sobre la cultura nacional del Pert en estudiantes de 1er grado
de secundaria en colegios nacionales de Lima a causa de una
deficiente promocién de los museos de Lima Metropolitana
administrados por el Ministerio de Cultura del Peru.

p Exponer laalienacién cultural por la falta de interés sobre
la cultura nacional del Peru en estudiantes de 1er grado de
secundaria en colegios nacionales de Lima a causa de una
deficiente promocion de los museos de Lima Metropolitana

> administrados por el Ministerio de Cultura del Peru.
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cambilar el mundo’
- UetsenUandela
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Definicion de museo

egun refiere Maria del Carmen Valdés Sangues (1999)
en su libro “La difusion cultural en el museo: servicios

destinadosalgranpublico”, el origen del museo empieza
por el coleccionismo desde casi el principio del hombre, y
mas adelante con la llusfracion se da mayor importancia a
la educacion, por lo que se crean los museos con una clara
funcion pedagogica. A partir de este momento se deja de lado
el concepto de ‘tesoros de las colecciones’ para empezar a ser
abiertas al publico. Entfonces, en el contexto de laRevolucion
Francesa, se empiezaadesarrollarmaslos museos, “el museo
formo parteintegral del nuevo estado democraticoy se convirtio
en elemento esencial de los esfuerzos gubernamentales por
educar a los franceses como ciudadanos [...] Este museo
demostro por primera vez el inmenso poder de los museos
paraatraeraunamplio publicoy suenorme potencial educativo
inherente”. (Hooper-Greenhill, 1991, p.187)

Las primeras definiciones de ‘museo’ fueron creadas por el
Comité Internacional de Museos (ICOM) , creado en 1946y su
sede principal se encuentraenFrancia.

En1974, 1alICOMnuevamente define en sus estatutos, ratificada
por la 16 Asamblea General de 1989, en Paises Bajos el 5 de
Setiembre. Titulo 2, Articulo 3. En esta se afirma “que el museo
esunainstitucion permanente, sinfineslucrativos, al serviciode
la sociedad que adquiere, conserva, comunicay presenta con
fines de estudio, educaciony deleite, testimonios materiales
delhombrey sumedio”.

Asimismo, anade ICOM, las instituciones designadas como
museos, se consideraranincluidos en la siguiente definicion:
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Los sitios y monumentos naturales, arqueologicos y
etnograficos y los sitios y monumentos historicos de
caractermuseoldgico que adquieran, conserveny difundan
la prueba material de los pueblosy suentorno.

Las instituciones que conserven colecciones y exhiban
ejemplaresvivosdevegetalesyanimales, comolosjardines
botanicosyzooldgicos, acuariosy viveros.

Los centfros cientificosy los planetarios.

Las galerias de exposicion no comerciales; los institutos
de conservaciony galerias de exposicion que dependan
de bibliotecasy centros de archivo.

Los parques naturales.

Lasorganizacionesinternacionales, nacionales, regionales
olocalesde museos, los ministerios o las administraciones
publicasencargadas de museos de acuerdo conladefinicion
anterior.

Las institfuciones y organizaciones sin fines de lucro
que realicen actividades de investigacion, educacion,
formacion, documentaciony de otrotiporelacionadascon
los museosy lamuseologia.

Los centros culturales y demas entidades que faciliten
la conservacion, la continuacion y la gestion de bienes
patrimoniales materiales oinmateriales (patrimonioviviente
y actividades informaticas creativas).

Cualquierotrainstitucionque, ajuiciodel Consejo Ejecutivo,
previo dictamen del Comite Consultivo, reuna algunas o
todas las caracteristicas del museo, o que ofrezca alos
museos o a los profesionales de museo los medios para
realizarinvestigaciones en los campos de lamuseologia,
laeducacionolaformacion.



Antecedentes y \
contexto historico

= iente, los
Comerciantes y artesanos que dieron inicio a

una burguesia, los indios tributarios, seguidos
por los esclavos de origen africano. El cruce
racial o de castas (blancos, indios y negros) dio
origen a las subcastas. La tributacion, la mita y
las enfermedades diezmaron y empobrecieron
P o na.
ala poblaclon_mdlger;a yd?::f:ntes s 88
Ello dio origen

movimientos reivindicativos

n la antiguedad los museos fueron concebidos como
gabinetes de curiosidades. Como menciona Zubiaur
(2004) enun principio la funcion del museo se hallaenel

El museo ha

DE ARQUEOLOGIA, ANTROPOLOGIA E HISTORIA DEL PERU

‘Museo’ significa “templo de
musas” donde se guardan los
tesoros de las artes y la ciencia

Como todos los distintos aspectos de la sociedad, los museos
también han ido evolucionando a través de los afos. En un
principio fueron considerados “sanfuarios” o “mausoleos”,
y luego se fueron convirtiendo en lugares de esfudio e
investigacion, paramas actualmente convertirse encentrosde
educacion interactivos, puesto que en la actualidad se centra
la labor de los museos como servicio publico. Por lo tanfo los
museos se estan convirtiendo en un medio de comunicacion
paralasmasas (Hernandez, 2001).

La palabramuseo deriva del latin museumy del vocablo griego
museion, que significa “templo de las musas”, deidades
protectorasdelasartesylaciencia, lugar donde se guardaban
lostesoros de estasdiosas (MINCU, 2013).

Como menciona Francisco Zubiaur (2004) en su libro “Curso
de Museologia” el origen del museo se da en la adquisiciony
preservacion de objetos valiosos, los que hoy en dia tienen el
papel de bienes culturales. En un principio estos objefos eran
reunidos para la ostentacion de poder de quienes los poseian,
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paralaadmiracion por sus cualidadesy tambien con un objetivo
cientifico. Posteriormente tuvieron una finalidad educativa
poniéndolos al alcance de la sociedad. Con el tiempo, estas
organizaciones culturales se han convertido en espacios
dedicados alacomunidad.

La UNESCO concibio la idea de museo para la sociedad
como “instituciones que favorecen un enfoque integrado del
patrimonio cultural, asicomode los vinculos de continuidad entre
creaciony patrimonioy permitenasus publicos, en particulara
lascomunidadeslocalesylos grupos desfavorecidos, reanudar
loslazos consus propiasraicesyabordar la culturade los otros”.

Porlotanto, ladefinicion de museo, masalla de sertansolouna
organizacion cultural sinfines de lucro creada para preservar el
patrimonio de una sociedad, es ademas un importante agente
cultural al servicio de la comunidad que tiene como funcion
principal lapedagogia. Esto lo convierte enunaherramientade
aprendizaje vivencial sumamente importante para el sistema
educativo, enespecial del Peru.

coleccionismo, entendiendo por coleccion aaquel conjuntode
objetos que se encuentran sujeto a una proteccién particular
conlafinalidad de serexpuestoalamiradadelasociedad. Estas
organizaciones culturales nacen por el instinto de propiedad,
elamor al arte, el prestigio social, el interés de perpetuarse en
lamemoriayademas el puro coleccionismo. Losimpulsadores
delacreaciondelos museos dispusieron desde la Antigledad
una élite, que por su condicion se apropio del saber y por
consecuenciadel poder, porejemplolarealeza, laaristocracia,
lalglesiaylaburguesia.

Como cuenta Luis Alonso Fernandez (1999) en su libro
“Museologiay Museografia”a finales del siglo XVII se produce
unarevolucionintelectual europea, reemplazando conceptos
tradicionales porel predominiode larazon. Esto se manifestoen
estesigloenelespirituenciclopedista. Estanueva concepcion
racional dio paso al desarrollode lainvestigacionylacritica, lo
quejuntoal descubrimientode las ciudadesromanasdesenlazo
en una mayor valoracion de civilizaciones antiguas y en el
coleccionismo. Los valores culturales, politicos y pedagogicos
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evolucionado a lo
largo de la historia
como todo en la
sociedad

delmuseo empiezanatomarmayorimportancia, produciéndose
un cambio respecto al coleccionismo, ya que la coleccion deja
de serunobjeto de ostentaciony prestigio para suduenoy se
pasaarealzarla historia nacional de cada pais. Ademas, este
autormencionaque durante laRevolucionFrancesade 1789 se
consagro en la practica lateoria de que el arte erala creacion
del pueblo, porlo que sudisfrute no podia ser privilegio de una
clase social potentada. Fue esta practicalo que impulso mas el
desarrollo del museo como unainstitfucion publica.

EnEuropasedesarrollo latendencia de convertirlas colecciones
privadasy sobre fodo lasreales en museos publicos. Entonces
elsiglo XVIII puede considerarse como el creador del concepto
moderno de museo que se consolido en el siglo XIX y su
maximo desarrollo se dio en el siglo XX. Yaque el conceptode
museos abarca desde la antigledad hasta nuestros fiempos,
evolucionando alolargo de nuestrahistoriacomo los distinfos
aspectos de nuestra sociedad, es por fal motivo que siguiendo
lo mencionado por Zubiaur (2004) en su libro, para poder
comprender mejor el desarrollo de estos, sedivideen 5 etapas
que marcan suevolucion.
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Evolucion historica del museo
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Q .
g Surge en Babilonia el EnEgiptosedael coleccionismo En Alejandria se creo el primer En Grecia, se exponian Se construyeronmonumentoso Finalmente en Roma, las
w coleccionismo a causa porlosobjetos colocadosen las “museo” que juntfo a la célebre gruposdeobrasalasquese thesaurus cercadetemplos.Los colecciones privadas producto
’8 delosbofinesdeguerra. piramides parala supervivencia Biblioteca creadaporiniciativadel les denominaron ‘mouseiom’ sacerdoteseranlosguardianes de los botines de guerras
= delos faraones en el mas alla. estado, fueunlugarde encuentro por su consagracion a las y quienesinventariaban estos pasaronde decorarlos palacios
E parapoetas, artistas, sabios, etc. musas protectoras de las tesoros. Por fal motivo los aexponerse publicamente, por
artesyciencias. museosde lostemplos griegos loque Roma eraensumomento
fueron los primeros museos ‘unmuseo al aire libre’.
abiertosal publico.
< La difusion del cristianismo Los templos vienen a ser Las cruzadas generaron tesoros En este periodo se desvalora Todosestosacontecimientos
8 lleva a utilizar el arte con la museos publicos (dotados profanos, que fueron obtenidos el ‘mouseion’ junto contodo lo retrasaron la creacion del
= infension pedagogicaymoral, de una camara del tesoro enbasede saqueos. Estosobjetos quetienerelacionconelavance museo como unainstitucion
9( paralaeducaciondelosfieles. paralaspiezasmasvaliosas); conaltovalormaterialy simbolico, de las ciencias y las lefras, cultural abierta al publico.
8 losmonasterios, archivos del frecuentemente eran donados quedandosuspendidoelplacer
conocimientoy la cultura. or losreyes ala lglesiacone ecrearcolecciones privadas.
foyl It | y la Igl | d I d
objetivode asegurar susalvacion.
|<£ EnelsigloXVelconceptode Se brinda unvalor cientificoy Se podria afirmar que el arte En este periodo surgen los Ademas se hace diferencia En esfe periodo se da el
2] atesorar sereemplazaporla pedagogicoalascolecciones, es un elemento importante criticos de arte, catalogos de entrelascolecciones ‘nafuralia’ descubrimiento de America, lo
E valoracion historica, artistica agrupado por la aristocracia en la formacion de los colecciones, guiasehistoriasdel de las ‘artificialia’ (obras quedaimpulsoalascolecciones
E-I) ydocumentade losobjetos. corfesana, la iglesia y la museos, yaque las primeras arte, convirtiendo tfodos estos realizadas porel hombre). zoologicasy eftnologicas.
< burguesia cultaque buscanel coleccionesfueronartisticas. elementos alos coleccionistas
5 deleitedelobelloy pintoresco. en personas bien informadas.
(14
<C Esenestesigloque surgennuevas Ademas, en 1565 aparece Theatrum En el siglo XVI se crearon Enelsiglo XVIl seconsolidan Se abre el Ashmolean Museum Elsiglo XVIIl se caracteriza por
E tipologias: el museo de arte, e Sapientiae el cual es el primer coleccionesreales, las cuales las colecciones reales, (Oxford, 1683) a partir de las el surgimientode lasacademias
g museo de ciencias nafuralesy el tratado de museologia escrito fueronlasemillaparalosfuturos orientadas por consejeros coleccionesde Jhon Tradescant de Bellas Artes y las sociedad
@) museo arqueoldgico. por el medico holandes Samuel museos estatales europeos. artisticosy el crecimientode y de Elias Ashmole, este es el cientificas, el coleccionismoen
3 Von Quicchelberg, este define el Ademas se amplia la gama de laburguesia. Incrementando primer museo universitario manos de la burguesia.
@) modelo de museo pluridisciplinar objetos coleccionables y se elcomerciode obrasdearte. de la historia, orientado a la
8 conobjetos ‘naturalia’y ‘artificialia’ especializan las colecciones, educacion e investigacion.
w como armaduras, relojes, efc.
5 En 1880 se suman al mercado Loscoleccionistas, mecenasy Mientrastantoen Europa, Por otro lado se extiende la Nace el museo de la etnologia, Los museos aumentaron su
=2 internacional los estadounidenses, filantropos crean sus propios elavancedelademocracia denominaciondemuseonacional, ararecuperar, estudiar, mostrar dimension sociocultural, la
<C
< X para proporcionar a su pais un museos, amparandose enlas lleva a la utilizacion de concepto que busca recuperar ydignificarla culturaautéctona. investigaciondelosfondosen
8 8 pafrimoniodel que carece. Esasique importantes desgravaciones nuevos recursos como el el pasado historico de un paisy Durante el siglo XX se mantuvo reservay el aprovechamiento
o= surgenmuseos privadosvinculadosa fiscales existentes. museo movil oambulante. consolidar suidentidad cultural. casisinvariaciones los modelos de los avances fecnologicos
t [ universidades. Metodoldgicamente, museologicos del siglo XIX. paraeldesarrollode sufuncion
% los museos americanos siguen el educativa principalmente.
@) modelofrancés de museo educador.
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Los museos nacen
por el amor a coleccionar
objetos valiosos

Analizando la tfrayectoria historica de los museos, estos nacen
por el amor al coleccionismo, siendo en un principio exclusivo
de las élites, como por ejemplo los faraones con sus tesoros
funerariosylos griegos consustemplosendonde reunianobras
dearte, frofeos, armas, enfre ofros. Sinembargo, el apreciode
los objetos como patrimonio surge en laépocaHelenistica, como
porejemplolosbotinesde guerra. De estamanera fue que Roma
tomo conciencia de las obras de arte como patrimonio publico
y paulatinamente van desapareciendo los coleccionistas.
Entonces, durante el siglo XVII surge en Italia, Franciay Suiza
lacreacionde museos pubicos, yenel siglo XVIlIlosilustrados
muestran una profunda preocupacion por laeducacion, siendo
estounaporteimportante para el nacimiento del museo abierto
a la poblacion con la clara finalidad pedagogica. Es en este
contexto donde grandes galerias privadas se convierten en
grandes museos nacionales abiertos alacomunidad.

Durante la primera mitad del siglo XI1X el museo gir6 entorno
a las civilizaciones antiguas. Sin embargo, a principios del
siglo XX supone el desarrollo de funciones de conservacion
e investigacion dejando de lado la funcion educativa. Es
en este confexto en el que se dio una mayor importancia al
objeto museistico, lo cual torn6é al museo en un lugar distante
einaccesible parael publico. Enese momento losmuseos fueron
duramente criticados. La reaccion se produjo en una nacion
moderna antes de la Segunda GuerraMundial, donde la funcion
social del museo se convierte en la finalidad esencial de esta
institucion cultural.

Finalmente, a partirde la Segunda GuerraMundial se dainicio al
enorme desarrollo de numerosos museos alrededor delmundo
y los paises mas democraticos consideran una obligacion el
acercamiento del museo ala sociedad.



Museos en la actualidad

Hoy en dia los museos han tenido un cambio sustancial en la
sociedad. Estoshan pasadodeteneruna politicacentradaenel
objeto, esdecir, en suadquisicion, conservacion, estudioy han
pasadoatenerunapoliticacentradaenel publicooenelvisitante
(Zubiaur, 2004). Esto se hatraducido enunamuestramuseistica
mas entendible paratodos los publicos de la sociedad. Muchos
delosmuseos enelmundohanadoptado criterios didacticosy
no exclusivamente estéticos.

Actualmente, las sociedades se encuentran en un momento
de cambio en el que la identidad del museo se haya aun
basada en el siglo XIX. Estos cambios, que se han acelerado
en estos ultimos afnos, han generado en los museos unacrisis
deidentidad. Hoy los museos han dejado de ser considerados
‘templos de musas’ para convertirse enun lugarde encuentroy
enunpuntodereferenciacultural propiode los ‘mass — media’.
Lacomunicacion, ladifusion, el caractereducativoy el sentido
ludico debenformar parte de lo que tiene que serlaesenciay el
sentido ultimo del museo, porque sin estas, el museo deja de
cumplir su funcion primordial que apunta al encuentro directo
con el publico (Hernandez, 2001).

Como menciona Hernandez (2001) en su libro “Manual de
Museologia”, los museos han dejado de considerarse como
unarealidad estatica e inamovible para convertirse enalgomas
dinamicoy creativo. Este debe deinsertarse en un contexto social

que demanda y exige un nuevo tipo de museo acorde con las
ideas de losnuevos fiempos que hanido evolucionando.

Ademas, Hernandez menciona que hoy en dia se ha creado
la tendencia a nivel mundial de expandir a los museos de
mediano famanoy los locales debido a que estos ofrecenmayor
rentabilidady eficacia social, cultural y econémica. Porun lado
la prioridad de un museo de mediano famano es profeger,
conservary difundir su patrimonio cultural y por otro lado, los
museos locales estan adquiriendo un gran desarrollo, tanto
cuantitativo como cualitativo. Este fipo de museos actian como
verdaderos centros sociales, lugares en donde el ciudadano
puede tener una gran participaciony sentirse idenfificado con
lascolecciones, porloque estas sonun puente entre el pasado
y el presente de una comunidad.

EnelPeruexisten 246 museos aproximadamente, de loscuales
70 se encuentran en Lima y 11 son los administrados por el
Ministeriode Culturadel Peru. Actualmente, apesarde que estos
11museos no cuentan con lainferactividad necesaria, con esto
sequieredecir, actividades que hagan que el visitante abandone
surol pasivo para intervenir con alguno de sus sentidos y no
soloobservando lamuestra, se estatrabajando en estamejora
(Riofrio, 2016). Por tal motivo se han creado una serie de
programas culturales que ofrecen los museos a sus visitantes
enLima. Enfre estos fenemos los siguientes:

de noche

HiSTORIAS

LaNochedelos Museos: Estainiciativa de laMunicipalidad
Metropolitanade Lima (MML) tiene como primer objetivo
promover un circuito cultural en el distrito e incentivar
la visita a los museos, resaltando su importancia como
espacios de encuentro que estimulan la creatividad, el
dialogoy el pensamiento critico. Conmas de 45 espacios
culturales enfre museos, galerias y cenfros culturales
participantes, abren sus puertas de 5:00 p.m. a 10:00
p.m.y ofrecen ingreso libre o tarifas promocionales a
sus visitantes. Durante este evento, cada museo tiene
preparado una programacion especial que incluye
visitas guiadas y actividades educativas y recreativas.
Asimismo, se presentan numeros artisticosenlaviapublica
(batucadas, pasacalles, mimos, malabaristas, entre otros)
quetoman laciudad paradarle viday despertarelinterés
de los ciudadanos por nuestro patrimonio e identidad
(limacultura.pe).

El Museo Abre de Noche: Esta es ofra iniciativa de MML,
evento que integra a los museos y galerias de arte
municipales asicomoaotros espacios culturalesdel Centro
Historico de Lima, los cuales abren sus instalaciones al
publicohastalas10:00 p.m. los primeros viernes de cada
mes. Este programa esta dirigido a promocionar la visita
a los museos principalmente entre el publico juvenil.
Ademas, se brindan visitas guiadas, ciclos de cine, entre
otrasactividades que dinamizan lanoche (limacultura.pe).

Museos a tu Alcance: Los museos de Lima Metropolitana
sereunen paramostrar a la ciudadania suamplia ofertay
atractivos. Estainiciativabuscamostrarque losmuseos son
espaciosdonde es posible aprender de manerainteractiva,
entretenidayamigable sobre |a historiay el patrimonio de
nuestro pais en companiade familiaresy amigos. Ademas,
los museos participantes organizan talleres al aire libre
sobre arte, cultura, historiay tradiciones populares. Esta
feriaesorganizadaporlaRed de MuseosdeLimaylaMML
yelingreso es completamente libre (limacultura.pe).
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“Losmuseosde hoydebenentenderseyverse comoinstituciones
vivas y con proyeccion social, como resultado de esfuerzos
pasados decisivos paralatomade conciencia integral del valor
intrinseco de nuestro patrimonio cultural, y como vehiculos de
reafirmacion de nuestraidentidad”. (MINCU, 2013)

Recogiendo lo mas importante, un museo es hoy en dia un
espacio vivo de difusion cultural y es asi como en Peru, y
especificamente enLima, se estatratando de convertir a estas
organizaciones culturales. Sinembargo como mencionaRiofrio
(2016), este esun proceso paulatinoy lento. EImuseo esuna
importante herramienta pedagogica y de comunicacion, es el
puente principal de la realidad cultural y poco a poco se haido
convirtiendoen un elementode entretenimientode lapoblacion
ya que ha dejado de ser elitistay aempezado a conectar a las
personas con su pasado historico.

Hoy porhoy, losmuseos de Lima se estan tratando de convertir
en elementos dinamicos e interactivos. Es por fal motivo que
se han gestionado diversos programas yamencionados en los
anteriores parrafos como exposiciones temporales, museos
itinerantes, talleresy diversos programas educativos (MINCU,
2013).Finalmente, siendo hoy elmundo globalizadoenel que se
vive, bombardeados de tantainformacion por parte de losmedios
de comunicacion en donde lamentablemente las tradicionesy
herencias culturales se vandejando de lado, los museos juegan
un papelimportante enrevertirestaalienacion cultural y poder
afianzarlaculturanacional.

El museo es una
Importante herramienta
pedagogicay de
comunicacion, es el
puente principal de la
realidad cultural
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[’rincipales funciones
del museo

Losmuseoshanidoevolucionandoalolargodel tiempo, poreso
mismo sus funcioneshanido cambiandoa la par conlasociedad
enlaque seencuentran.

Como se ha mencionando, los museos de hoy en dia son
instituciones vivas dirigidas a la comunidad, con la conciencia
delvalordel patrimonio, siendo una herramienta de aprendizaje
parareafirmarlaidentidad nacional y construir culturanacional.

Lapointcred un planteamiento general sobre las funcionesbase
delagestionmuseal, resumiéndolasfinalmente encincoque se
detallanacontinuacion:

B Planificacion: trata sobre definir los objetivos y elegir los
medios adecuados para conseguirlos.

B Organizacion: determinalasfuncionesyresponsabilidades
que sedebenfomarparallevaracabolosobjetivosdefinidos
enel pasoprevio, la planificacion.

B Dotacionde personal:este punto esta siemprerelacionado
con la funciones y tareas especificas que debe realizar
cadaunodeellos. Esto exige la constitucion de un equipo
interdisciplinar capaz de llevar a cabo la complejidad del
programa.

B Direccion: posibilita lacoordinacion de todaslas funciones
y actividades.

B Control: este depende especificamente de la eficacia de
la planificaciony estara en funcion de los objetos que han
sido establecidos en esta (Hernandez, 2001).

El Real Decreto 620/1987, del 10 de abril, del Reglamento de
Museos de Titularidad Estatal y del Sistema de Museos del
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Patrimonio Historico Espanol, establece las funciones de los
museosy las areas basicas que deben componer la estructura
organica de los mismos, entre las cuales se encuentra la de
‘difusion’. Segun este reglamento las funciones de losmuseos
son las siguientes:

B Laconservacion, catalogacion, restauracion y exhibicion
ordenada de las colecciones.

I Lainvestigacion enel ambito de sus colecciones o de su
especialidad.

I Laorganizacion periodica de exposiciones cientificasy
divulgativas acordes con la naturaleza del museo.
Laelaboraciony publicacion de catalogos y monografias

de sus fondos.

I Eldesarrollo de una actividad didactica respecto a sus
contenidos.

B Cualquier ofra funcidn que en sus normas estatutarias o

pordisposicion legal oreglamentarias se lesencomiende.

Ademas, la ICOM ha brindado las principales funciones del
museo:

I Conservadora.

I Investigadora, basicamente para el estudio de objetos
conservados.

B Educaftiva.
B Difusora, principalmente através de laexposicion.

I Deleite oemocional.
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Elmuseo fiene unimportante papel en el desarrollo cultural asi
como en laformacion integral de las personas (Salas, 1980).
Este autor afirma que “se trata, por tanto, de unvalioso puente
cultural, de un eficaz medio de comunicacion de la cultura
para llegar alas masas populares, y fambién de un cenfro de
estudiosy de investigacion para las élites especializadas”. Es
por talmotivo que almuseo se le exige que sea de laforma que
se explicaacontinuacion:

B Dindmico, adaptandose continuamente a la demanda
exterior.

I Sociocultural, estudiando las necesidades de la sociedad,
para promocionar e integrar a sus habitantes.

I Su actitud seré critica, cuestionandose la ordenacion de
los objetos.

B Pofenciara la comunicacion, el publico deja de ser
espectador para ser actor, creandose un dialogo entre el
museoy el publico.

Por otro lado, cabe mencionar que dos de las principales
funciones delmuseo son:lasocialy lapedagogica.

Enrelacidénalafuncionsocial, lanuevamuseologia hagenerado
nuevos caminos para el desarrollo social e interdisciplinar de
los museos.

Puesto que vivimosen unmundo globalizado que experimenta
cambiosabruptosy significativosentodos los distintos aspectos
delasociedad, estohadadolugaranuevasrealidades sociales.
Esportalmotivo que losmuseos siendo parte trascendental de
la sociedad no pueden evitartransformarse al ritmo de esta. Los
museos deben ser instituciones culturales abiertas al dialogo,
que escuchenyrespondan alas problematicas de la sociedad,
comprometiéndose a ser elementos dinamizadores capacesde
conftribuiralatransformacion.

Un museo que tenga por finalidad aspectos exclusivamente
expositivos, estando descontextualizado de la sociedad en
la que se encuentrainmerso, siendo indiferente a las nuevas
realidades, resulta ser unainstitucion obsoleta.
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Losmuseosactualmente buscan erradicar sus actitudes pasivas
y generar nuevas practicas creativas conscientesdelarealidady
elconfextoen el que se encuentran. Estos definen programas de
actividades enfocados al desarrollohumano, generando de esta
manera nuevas actividades econdmicas, asumiendo ademas
responsabilidad ambiental y lomasimportante, es que permiten
la participacion de la sociedad dentro del museo. Es de esta
manera que los museos son innovadores, comprometidosy
socialmente masresponsables.

Finalmente, la funcion pedagogica o educativa de un museo
es una de las fundamentales de esta institucion por lo que
esta estrechamente ligado a sus objetivos como organizacion
cultural.

SenalaMariaLuisaHerreraensulibro ‘Elmuseoenlaeducacion.
Suorigen, evolucioneimportanciaen laculturamoderna’ que el
museo siempre fuvo unamira pedagogica, sinembargo el area
de suactividad docente fue evolucionando con el tiempo, como
semenciona a contfinuacion:

I Enlaedadantigua, el momento Helenistico educo a los
criticosy estudiosos, yaque elmuseoeneseenftoncesera
un deposito donde se acumulaban objetfos.

I ElRenacimiento contribuy¢ a la educacion del artista que
seinspirabaen lasformasbellas surgidasenlaAntigiedad.
Eneste periodo se tratabamas de unmuseo - coleccion.

I DelaEdadModernaalaactualidadlosmuseoshanpasado
de ser privados a ser nacionales, al servicio educativo del
pueblo.

El museo tiene
dos importantes
funciones: la social
y la pedagogica
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Desde la década de 1960, los paises y organismos culturales
se esfuerzanen que losmuseos sirvan al conocimiento humano
y nosolo asumero disfrute estético. Por tal motivo, se intenta
cambiar el museo de ‘estatico’ tradicional a ‘museo dinamico’,
enun centrocultural.

El museo es un instfrumento idoneo para generar educacion
pafrimonial. Como menciona Zubiaur (2004) “los objetivos
de este serian fres: dar a conocer el patrimonio a la poblacion
en general, concientizar a la poblacion para confribuir a
preservarlode ladestruccionyabandono;y poderasilegarloa
las generaciones futuras; y proporcionaralapoblacionel goce
de la contemplaciony compresion del valor y significado del
pafrimonio, para contribuir a su enriquecimiento personal y
colectivo”. Este autor concluye que la educacion museisticaes

| Museo del Banco Cenfral de Reserva del Peru
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realmenteimportante paralos conocimientos, valores derespeto
y estimacion haciala cultura propiaytambiénlade otros pueblos.
Ademasel desarrollode las capacidades cognositivas de cada
individuo, que son la capacidad de observacion, comparacion,
relacion, sintesis, interpretacion, entre otras, también son
desarrolladas con el museo como herramienta.

Es porese motivo que losmuseos sonorganizaciones culturales
con un alto valor educativo, en donde prima la educacion
vivencial, siendo estaunaherramientano solovaliosay esencial,
sino ademas muy accesible para el sector educativo limeno.
Debido a su bajo costo de ingreso, muchas veces simbolicoy
muchas otras gratuito, esto permite que las personas en nuestra
sociedad nosolorefuerceny enriquezcan conocimientos previos,
sinoademas den valor e incrementen su culfura nacional.

Tipologia y constitucion

del museo

La museologia, en medio de los diferentes tipos de museo,
ha procurado tener un orden para lo cual ha generado ciertos
criterios de clasificacion, claro que sin pretender establecer
un sistema definitivo, dado que una clasificacion unica e
internacional que aplique atodoslos casos o confextosresulta
realmente dificil de existir. La mayor parte de los museos
agrupadoshansidorealizados por contenido. Esto quiere decir
que se evaluan las colecciones que se conservan, para de esta
manera poder establecer una clasificacion de los museos.

Para podercomprendermejorlasclasificacionesinfernacionales
delosmuseos, sevaa ufilizar la clasificacion tipoldgicarealizada
segunlalCOMen suprograma 1975 - 1977 en Paris.

1. De arte: bellas artes, artes aplicadas, arqueologia.

Museos de pintfura.

Museos de escultura.

Museos de grabado.

Museos de artes graficas.

Museos de arqueologia.

Museos de artes decorativasy aplicadas.
Museos de arte religioso.

Museos de musica.

Museos de arte dramatico, teatroy danza.

2.De historia natural

Museos de geologiay mineralogia.

Museos de botanicay jardines botanicos.

Museos de zoologia, jardines de zoologia y acuarios.
Museos de antropologiafisica.

3. De etnografiay folklore.
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4 Historicos

Museos biograficos (de grupo).

Museos de objetosy recuerdos de época.

Museos conmemorativos.

Museos biograficos (de un personaje) casas — museo.
Museos historico — arqueologico.

Museos de laguerray el ejército o museos militares.
Museos de lamarina.

5.Delascienciasy lastecnicas

Museos de fisica.

Museos de los mares u oceanograficos.

Museos de medicinay cirugia.

Museos técnicas industriales.

Museos de manufacturasy productos manufacturables.

6. De ciencias socialesy servicios sociales

B Museosde pedagogia, ensefianzay educacion.
I Museosdejusticiay policia.

7.De comercioy del as comunicaciones

I Museodelamoneda.
I Museode lostransportes.
I Museosde correos.

8. De agriculturay de productos del suelo.
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El ICOM también menciona ofras posibles clasificaciones que
danlaideadel diferente alcance de la figura del museo. Estas
se detallanacontfinuacion:

B Lacorriente que se generd a partir de la década de 1970
donde el museo se convirtio en un centfro vivo, generando
clasificacionescomo ‘museo del tiempo, museo del espacio
(ecomuseo)’. Ademas surgieron ofras clasificaciones
como las siguientes: el ‘museo didactico’, el cual centra
sutotfal atencion en una solaobra pero acompanado de la
documentacion existente para favorecer la comprension.
El ‘museo movil’ el cual trata de dinamizar la presentacion
tradicional a través de la renovacion con exposiciones
tematicas. El ‘museo experimental de ficcidn cientifica’
donde exhiben las fécnicas expositivas (espacio, luz, color)
creando de esta manera diversos ambientes. El ‘museo
ludicoeinteractivo’donde el publico participa activamente
y se ofrece laoportunidad de manipular diversas maquinas
y aparatos cientificos.

B Desde unpuntode vistaterritorial, se puede distinguir el
museo nacional, generaly provincial, del museo comarcal,
municipal y local, siendo este ultimo en particular de
poblacionesinferioresa15.000 habitantes.

I Museo del arte religioso, Angel Sancho los define como
“aquel que esta constituido principalmente por objefos
de artereligioso en general, los que estan o estuvieron
destinados directa o indirectamente a temas religiosos”.
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Estos son objetos que ademas de suimportancia artistica
tienenunvalorreligioso.

Desde el punto de vista fiscal también se pueden distinguir
museos como los pertenecientes y administrados por
entes publicos no sujetos a imposicion fiscal, museos
pertenecientes a personas juridicas o fisicas que tienen
comomovil el beneficioecondmico, sujetosal regimenfiscal
de empresas, y museos pertenecientes a asociaciones o
fundacionessinfinesde lucro.

Desde el punto de vista material, se pueden diferenciar
museos presenciales o institucionales, los cuales son
visitables fisicamente con objefos reales; virfuales o
cybermuseos, que son inmateriales y existentes en la
memoria del ordenador o en una pagina web de una red
electronicade informacion que corresponde a un concepto
demuseoideal oimaginario.

Finalmente, a efectos estadisticos, dirigido a establecer
unaEstadisticade Museosy Colecciones Museograficasde
Espafia, se diferenciamuseo de colecciones museografica,
museo matrizde museo filial, de secciony de anexo (una
coleccion museograficanoreunetodoslosrequisitos para
desarrollar las funciones de un museo).
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Como ya ha sido mencionado en capitulos anteriores, en el
Peru hay 246 museos aproximadamente, de los cuales 70 estan
ubicadosenLima. Estos pueden serestatales anivel nacional o
deorigenprivado segun el DecretolLey 27590 creadoen 1992,
que establece la conservacion y exhibicion del paftrimonio
cultural mueble del pais, por lo que de acuerdo al regimen de
propiedad los museos pueden ser de la siguiente manera:

I Museos Estatales: nacionales, regionales, municipales,
comunitarios o de sitio.

I Privados: organizaciones particulares, fundaciones,
sociedades, asociaciones e instituciones religiosas y
educativas.

Enel Peru, existen distintos tipos de museo, estos varian de
acuerdo al tipo de muestra o coleccion que posean, por lo que
pueden fener la siguiente clasificacion:

Arqueoldgicos

Historicos

Cienciasnaturales

Efnograficos

Artisticos

Religiosos

Tecnologicos

Arte popular

Museos especializados como el ‘Museo de la Electricidad’
ola‘CasadelaGastronomia Peruana’entre otros. (MINCU,
2013)
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Finalmente, los museos seleccionan los medios que ufilizaran
para cumplir con sumision. Segun explica Hernandez (2001),
para esfto se necesita una dotacion de medios humanos,
materialesy financieros, ya que sin estos no puede llevarse a
cabo estalabor. Sinembargo, también existe la colaboracion
de capital privado en el patfrocinio cultural, donde existen
distintas formas del mismo: pafrocinan exposiciones culturales,
concierfos, climatizacion de museos, efc. El museo se concibe
por lasuma de contenidos (colecciones), continente (edificio) y
personalinterno (sean especialistas, administrativos, técnicos,
etc.) y personal externo (publico). Hernandez propone en su
libro los elementos constitutivos de unmuseo. (ver Tabla 4)

Tabla 4.

Politica
museistica

Museo
programa

Edificio

(continente)

El personal El publico

Coleccion
(contenido)
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El museo en el Peru

Llegada del museo al Peru

ElmuseollegoaPeruen1822 cuando se cred el Museo Nacional
impulsado por las autoridades del primer gobierno republicano.
Duranteelsiglo XX, JulioC. Tello, quienesunode los personajes
que tuvo un papelimportante en lacreacion delmuseo conocido
hoy endiacomoMuseoNacional de Arqueologia, Antropologiae
Historiadel Peru, fue unode los primerosenreconocer de manera
tangencial laimportancia de estas instituciones culturales en
el Peru. De estamaneralogro junto con sus colaboradores mas
cercanos, eliminar laidea equivoca de que unmuseo eratan solo
un ‘gabinete de curiosidades’ o colecciones como antigiedades
ojoyas que expresaban el orgullo de sus propietarios siendo
exclusivos para las élites. Tello, enfonces, marco el derrotero
a seguir senalando que los museos reflejan la historia de los
pueblos através de su culturay sus diversas expresiones alo
largodeltiempo. Es asique se paso de laconcepcion del museo
tradicional como espacio dedicado a almacenar objetfos al
servicio de minorias, al concepto de museo como institucion
de caracter publico, orientado aladifusion de valores culfurales
nacionalesy universales, democraticosy participativos. (MINCU,
2013)

Durante la época colonial existian numerosas colecciones
privadas, enfre ellas estaba la del Obispo de Trujillo, Baltasar
Jaime Martinez de Companon y Bujanda (1737 - 1797). Esta
situacion de coleccionistas cambid con la ilustracion, los
ideologos y los politicos de la época, quienes cenfraron su
atencion enla gran necesidad de reformar la educacion. Fue
enfonces que el general José de San Martin proyecté lacreacion
delMuseoNacional. EI02 de abrilde 1822 se dispuso undecretfo
que prohibia la extraccion de objetos de las huacas y disponia
quelosconfiscarany fuesen entregados a este Museo Nacional.
Lamentablemente, este proyecto de Museo Nacional no se hizo
realidad, debido a que San Martinrenuncio almandoy se retird
del pais. Asifinalizo el protectoradoy Lima permanecio sin contar
conunmuseo.

El Museo Nacional fue establecido por Hipolito Unanue, a
traves de un decreto el 02 de diciembre de 1825, disponiendo
que dos salones de la Inquisicion se dedicasen a ‘un museo de
pinturas’y las habitaciones del centro con las demas piezas del
patio principal fueran lavivienda del ‘director que fuere de este
ramo’. Ademas, el edificio principal lodedicé alarealizacionde
conciertosdemusica. Por otraparte, elmismodecretocedidala
SociedadFilarmonica ‘paralos objetos de suinstituto’, la capilla
y ofrosambientes del local de la Inquisicion (Ayllon, 2012).
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Museo de Arqueologia, Antropologia e Historia del Peru

Museos de Lima gestionados
por el Ministerio de Cultura

En el Peru, como ya ha sido mencionado existen mas de 200
museos, de los cuales 70 se encuentran en Lima, pero solo son
11 los gestionados por el Ministerio de Cultura del Peru. Esta
invesfigacion se basara en estos museos.

CasadelaGastronomiaPeruana

CasaMuseo “Jose Carlos Mariategui”

Museo de Arte Italiano de Lima

Museo Nacional de la Cultura Peruana

Museo de Sitio “Arturo Jiménez Borja” — Puruchuco
Museo de Sitio Pachacamac

Museo de Sitio Huaca Pucllana

Museo Nacional de Arqueologia, Antropologia e Historia
delPeru.

Museo de Sitio “El Mirador del Cerro San Cristobal”
I MuseodelaNacion

Museo de Sitio Huallamarca

Los museos del
Peru carecen de
Interactividad por
lo gue brindan una
experiencia limitada
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Museo peruano en la
actualidad

Actualmente los museos del Perd no cumplen con la promesa
deactualizarse alaparconlasociedaden laque se encuentran,
aunque estos han tenido buenos esfuerzos.

De acuerdo a Alfonso Castrillon Vizcarra en su investigacion
“Museo Peruano: Utopia y realidad” la historia del museo en
el Peru esta ligada a los vaivenes politicos, pero ademas, se
encuentraamarradaal destinode unaburguesiacriollaque, alno
poderemularalos museos europeos, perdio el interés en poder
crearlosaquicon losobjetos propios de la cultura nativa. Porlo
tanto, estosnolograron que lasociedad se sinfieraidentificaday
sonestoslosesfuerzos que ainhastaahorase llevanacabo para
poder lograr que esta poblacion sienta que estasinstituciones
culturales son lugares abiertos alacomunidady al dialogo.

La falta de perspectiva ha limitado la vision a aspecfos
secundarios, dejando de lado aspectos fundamentales como
el programa de inventario, catalogacion y conservacion del
pafrimonio nacional, la creacion de museos regionalesy de
frontera, la formacion de personal idoneo. En otras palabras
no ha habido un programa integral de museos para el Peru
(Castrillon, 1986).

Actualmente, los 11 museos gestionados porel MINCU en Lima
aunno cuentan con las herramientas para poder llegar a todos
los publicos, a pesar de los esfuerzos ya mencionados con
programas como ‘El Museo Abre de Noche'. Estos tienen una
deficiente promocion, asicomo la carenciade interactividad que
permita que el objetivo pedagogico de los museos se cumpla,
por consecuencia estos brindan una experiencia limitada para
los visitantes. Esto repercute directamente en el aprendizajey
ademas, como ya hamencionado Castrillon, enlaidentidad de
una comunidad.

Por tanto el museo peruano en la actualidad, deberia ser una
entidad cultural que ofrezca a la sociedad una experienciallena
de aprendizaje, sinembargo, estos no hanlogrado evolucionar
alaparconlasociedaden laque seencuentraninmersos, estos
aun estanenun proceso lento de desarrolloy mejoras para el
visitante, en el cual juega en confra los recursos econémicos
limitados y los extensos procesos burocraticos para aprobar
proyectos por el Ministerio de Cultura. (Riofrio, 2016)



Definicion de cultura
y de nacion

De acuerdo a la Real Academia Espanola (RAE) cultura tiene
muchas acepciones, algunas de estas son las siguientes:

B Conjunto de conocimientos que permite a alguien
desarrollar su juicio critico.

B Conjuntfodemodosdevidaycostumbres, conocimientosy
grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una
época, grupo social, etfc.

B Conjuntodelasmanifestacionesenque seexpresalavida
fradicional de un pueblo.

La cultura viene del latin colere que significa cultivar, en
referencia a una de las actividades productivas, la agricultura.
Enuninicioesteverbolatinotuvo el sentido de habitary culfivar,
haciendoreferenciaala poblacionrural.

Se considera que fue Ciceron quien emplea el vocablo cultura
por primeravez como concepto (Guerrero, 2002).

En conclusion, la cultura puede ser entendida de diferentes
maneras, pero estas se concentranen dos grandesdefiniciones.
Por un lado, esta hace referencia al estilo de vida de una
comunidad, sustentado en las creencias, cosmovisiones,
costumbres, simbolos y practicas que se han construido y
estructuranlavida de estacomunidad. Porel otrolado, cultura
también hace referencia a un conjunto de objetosy practicas,
a obras de arte o expresiones artisticas en general, que ha
adquirido valor simbdlico y material.

En otfras palabras, por parte de la primera definicion, cultura
se constifuye como un indicador de la forma de vida, es decir
las practicas cotidianas de las personas de una comunidad. Y
desde la segunda acepcion, son culturales aquellos objefos
y practicas que son fruto de la creatividad humanay que han
conferido sentido conimagenes, sonidos y significados en la
vida personaly colectiva (MINCU, 2016).

La cultura abarca los comportamientos y también los demas
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comportamientos derivados de la actividad humana, como
Fernando Silva Santisteban (1988) menciona:

“[...]Laculturacomprende nosololos conocimientosylamanera
de comportarse frente adeterminadas situaciones, sino también
las costumbresy las fradiciones, latécnica, el arte, laciencia, la
moral, lareligionytodaslasinstitfuciones creadas porelhombre,
asicomo también los instrumentos materiales y artefactos en
los que materializan lasrealizaciones culturales y mediante los
cuales surten efectos practicos los aspectos intelectuales de
lacultura, como son los edificios, vestidos, maquinas, artificios
para la comunicacion, objetos de arte, etc. La significacion
cientifica del fermino es, por consiguiente, muchomas amplia
y diferente que suacepcion popular”

Cabe mencionar que existen dos tipos de cultura, lainmaterial
y lamaterial.

La cultura inmaterial hace referencia a las costumbres,
tradicionesy diversas formas de conducta social que no son
materiales. Estas ademas son expresadas en la manera de
actuar, comportarse, de desarrollar una conducta social
determinada. Por otro lado, la cultura material son productos
del conocimientoy creaciéon del hombre. Son elementos que
no existen de maneranatural, se debe tenerencuenfaque esta
culturamaterial parte de lanecesidad que se le generaalhombre
para adaptar la naturaleza a la solucion de sus necesidades
(Gonzales & Guerra, 2007).

Por otfro lado, podemos definir nacion basado en el libro de
Comunidades Imaginadas, “unacomunidades politicaimaginada
como inherente limitada y soberana. Es imaginada porque aun
los miembros de la naciéon mas pequefiano conoceran jamas a
lamayoria de sus compatriotas, no los veran nioiran siquiera
hablar de ellos, pero en lamente de cada uno vive la imagen
de sucomunion” (Benedict, 1991). Ademas de acuerdo al libro
EvolucionHistérica de la Identidad Nacional , “lanacion puede
ser una de esas unidades historicas que, por tener un caracter
delimitado, tantoenelespaciocomoen el tiempo, esasimilable
alanalisis histérico” (Barahona, 2002).

Cultura nacional

Cultura nacional y factores
que la construyen

Podemos definir cultura nacional en base a las definiciones
previamente establecidas en el capitulo anterior de ‘cultura’y
de ‘nacion’.

Entonces, se entiende por cultura nacional al conjunto de
conocimientos y modos de vida de manifestaciones de un
pueblo, territorio o nacion. Esto quiere decir que la ‘cultura
nacional’ tiene un valor infrinseco en la formacion o desarrollo
de todos los ciudadanos de una comunidad. Dentro de esta
acepcion podemos encontrar laidentidad y el senfimiento de
perfenencia que se construye en unapoblacion.

Ademas, dentfro de las manifestaciones tradicionales
mencionadas, losfactores que construyen laidentidad nacional
pueden ser concretas como son la gastronomia, territorio, efc;
y fambién se pueden enconftrar las abstractas como son el ya
referido sentimiento de pertenencia, amor a la patriay a sus
simbolos, entre ofros.

Finalmente, culturanacional eslo que englobaaungrupocomo
nacion, esunaserie de elementfos que el individuo puede elegir
poseeronoyenelcasode Peru, eslaculturaperuanaalaque
seelige conocery pertenecer.

Cultura nacional es
lo que hace referencia
a una comunidad
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Actividades culturales

Afluencia de publico a
actividades culturales en Lima

EnLima existen diversos tipos de actividades culturales a las
que las personas pueden acceder. Cada ano, ‘pasear en los
parques’resulta serla principal actividad recreativarealizada
por los limenos. (ver Tabla 5)

Tabla 5.

PRINCIPALES ACTIVIDADES RECREATIVAS, CULTURALES O DE ESPARCIMIENTO
REALIZADAS POR LOS LIMENOS - 2015

75.3% 52.9% 51.3%

Ir a parques O Iral cine Iralaplaya

44.2% Salir a bailar
40.1% Ir al zooldgico

18.9% Visitar museos / galerias
18.3% Ir al circo

34.1% Practicar algun deporte 17.8% Ir aferias artesanales
33.8% Asistir a eventos deportivos 15.8% Asistir a conferencias
28.7% Participar de una procesion 15.4% Ir a un espacio natural de Lima
28.7% Muestras gastronomicas 15.3% Visitar lugares histdricos
14.8% Ir aferias del libro

11.0% Ir al teatro

27.8% Ir a eventos culturales publicos
26.7% Asistir a eventos musicales

LIMA COMO VAMOS
Tabla extraida de la VI Informe de Percepcion sobre Calidad de Vida 2015

Sin embargo, la desigualdad socioecondmica impacta a los
limenos en el acceso y realizacion de actividades culturales.
Lasactividades conlasdesigualdades mas marcadas entre A/B
yelD/Esoniralcineconun65.9% versusun 32.9%; iramuestras
o encuentros gastrondmicos un 41.8% versusun12.6% eir a
la playa conun 60.4% versus un 38.1%. Esta ultima actividad
causa unamayor sorpresa puesto que las playas son espacios
publicosy gratuitos; sinembargo, el acceso a estaactividad en
cuantoainversionde tiempo, distanciay deficiente oinexistente
equipamiento son los obstaculos que se presentan para estos
limenos (lima comovamos, 2015).
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Cabe mencionar que las principales instfituciones que fienen
injerencia sobre los temas culturales en la ciudad son las
siguientes:

B Ministeriode la Cultura, encargado de dictar las politicas
sobre patrimonio cultural material e inmaterial, creacion
cultural contemporaneay artes vivas, gestion cultural e
industrias culturalesy pluralidad étnicay cultural.

B Sub-Gerenciade CulturadelaMunicipalidad Metropolitana
delLimaquedependedelaGerenciade Educacion, Cultura
y Deporte. Hasta el 2010, los ejes de esta Sub-gerencia
se enconfraban focalizados en Division de Folclore y
Promocion Cultural, Division de Artes Visuales - Galeria
Municipal Pancho Fierro, Division de Teatros Municipales
y Division de Registro y Control. Mientras que a nivel
metropolitano, hastael 2010, este organismo se encargaba
delarealizacionde eventosartistico - culturales (musicales,
pasacalles, concursos y festivales) y de la presentacion
itinerante del Ballet Municipal de Lima, de la Orquesta
Filarmonica, de artes escénicasy otros. Enelnivel de Lima
Cercado, adicionalmente, se llevaban a cabo exhibiciones
deartesvisualesyfuncionesde zarzuela, dpera, entre ofros.

B Las municipalidades distritales suelen tener una oficina
de Cultura o una Sub-gerencia asociada a Recreaciony
Deportey/ointegradaala Gerenciade DesarrolloHumano
encargada de la programacion de actividades culturales a
nivel local (Lima Cémo Vamos, 2010).
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[Politica cultural por parte del
Ministerio de Cultura

La politica cultural se encarga del estilo de vida de los
ciudadanos de una misma nacion, evidenciando los buenosy
malos habitos adquiridos. Almismo tiempo, este debe promover
la democratizacion de los objetos y la practicas culturales
existentes. Es portalmotivo que la politica cultural busca crear
mejores condiciones para el libre desarrollo de la produccién
culturalyademasaspiraahacermasvisible lasmanerasen que
los ciudadanos son constituidos culturalmente por un orden
social que les sirve basicamente para el aprendizaje.

La politica cultural son un conjunto de guias, normativasy
proyectos que se encuentran destinados a democratizar la
produccion, lacirculaciony el consumo de objetosy servicios
culturales. La politica cultural busca enriquecer lavida material
y simbdlicade unacomunidad. Almismo tiempo ésta contribuye
al ejerciciode unabuena ciudadania.

Lamentablemente, son muchas las propuestas de politica
cultural que no se constituyeron en politicas del Estado, lo que
por consecuencia generd que no hubiera articulacion entfre los
programasy tareas culturales de las instituciones estatales

'-

Antaras de ceramica

encargadas de ladefensa, conservacion, estudio y promocion
del patrimonio cultural peruano, asi mismo del fomento de
las artesy de las industrias culturales y de la creaciéon de una
ciudadaniaintercultural. Esto da pase a unafalta de continuidad
en un proceso que larequiere y que debe tener un esfrecho
vinculo con lavida, los problemas, laidentidad, la historiay la
diversidad cultural del pais.

La cultura es un bien publico y un derecho de todos los
ciudadanos de unamismanacion. Por lo tanto, la politica cultural
se presentacomo un conjunto de dispositivos de gobierno que
generan condiciones para que la produccion cultural existente
puedadesarrollarse de unamejor maneray ser consumida por
fodos los individuos de unamisma sociedad.

Finalmente, MINCU (2016) afirma que el Estado, las
agrupaciones culturalesylasempresas privadas deben alentar
la producciony promover el acceso a dicha produccion. Estos
actores deben sumar esfuerzos para intentar democratizar el
consumo cultural en sus diversas expresiones.

il
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Museo de la Nacion --, .

Museos y sociedad

Nocidon de museos en el
Imaginario social limeno

Solo uno de cuatro limenos se muestra satisfecho con la
cantidady calidad de las actividades culturales, recreativasy
deportivas que existen en Lima, encontrandose la visita a los
museos dentro de este rubro. En este punto, la desigualdad
encuantoaaccesoy calidad de estas actividades se hace mas
marcada anivel socioecondémicoy areainterdistrital, puesto que
lasatisfaccionllegaasoloun19.2%enelnivel D/Eyaun16.5%en
Lima Sur. Ademas, lainsatisfaccion generalenLimaenrelacion
alacantidady calidad de actividades culturalesesde un 31.7%.

Encuantoala satisfaccion con laforma como la Municipalidad
de Lima promueve las actividades culturales y recreativas,
los porcentajes son similares: solo el 24.4% esta satisfecho
y lainsatisfaccion llega al 30.8%. (ver Tabla 6) Con estos

Tabla 6.

resultados, se puede detectar que la satisfaccion general del
publico limefo conlosmuseos esbastante baja. Ademaslapoca
aproximacion que losmuseostienenalosdiferentes publicosde
Limajuegaunrolimportante para estasituacion. Los 1Tmuseos
gestionados por el Ministerio de Culturadel Perd, utilizan como
principal y Unico medio de comunicacion las redes socialesy
laaunincipiente interactividad de las muestras en los museos
(Riofrio, 2016).

En conclusion, los museos aun son considerados espacios
ajenosalarealidad social del pais, endonde salas oscuras con
unlenguaje cientificoy poco comprensible fienen como principal
interes la preservacion del objeto o del patrimonio dejando de
lado lainteraccion odidlogo con el visitantey sucontexto social.

¢ COMO CALIFICA EN GENERAL SU NIVEL DE SATISFACCION CON LA CANTIDAD
Y CALIDAD DE ACTIVIDADES CULTURALES, DEPORTIVAS O RECREATIVAS?

2015

Insatisfecho (1-2) 31.7% 31.8% | 31.6%

Ni satisfecho ni

: . 41.2% 43.0% |39.6%
insatisfecho (3)

Satisfecho (4-5) 25.6% 24.5% | 26.7%

NS / NR 1.5% 0.8% | 2.1%

30.3% | 31.9% | 32.8% | 28.5% | 32.1% | 35.8%

40.0% | 41.0% | 42.7% | 41.2% | 39.6% | 43.4%

28.8% | 26.6% | 21.6% | 29.3% | 26.3% | 19.2%

0.9% | 05% | 2.9% | 0.9% | 1.9% | 1.6%

LIMA COMO VAMOS

Tabla extraida de la VI Informe de Percepcion sobre Calidad de Vida 2015
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Relacion del museo y
la cultura nacional

Luegode haberdefinido el conceptode cultura, naciony museo
se puede afirmar que hay una relacién directa entre el museo
como institucion cultural y la formacion de la cultura nacional.
Al estar esta ultima cimentada correctamente puede reforzarla
valoracion de los origenes de una comunidad.

Siendo los museos organizaciones abiertas al publico conla
finalidad de adquirir, conservar, estudiar, exponery definir
el patrimonio material e inmaterial de la sociedad, tienen la
importante mision de contribuir a la formacién de la cultura
nacional de la sociedad limena, para de estamanera fortalecer
la participacion civica. Los museos, aplicando la correcta
museologiay museografia, pueden lograr generar el sentido
de pertenenciaenunacomunidad, incrementando laautoestima
de lasociedad.

Dado que los museos hoy endiahanido evolucionando, dando
paso a la inferactividad, el uso de las nuevas tecnologiasy la
museologiacomo ciencia, se considera que estos deberian tener
la capacidad de llegar a cada tipo de publico en la sociedad
limena. Estos deben darmayorimportancia a escolares debido
a su principal y mas importante funcion, la pedagogica. La
experiencia de un aprendizaje vivencial refuerza las clases
de distintas materias para la curricula nacional y fomenta una
correcta construccion de laidentidad nacional.

De estamanera, al teneruna culturanacional integra se genera
un mayor acercamiento a la comunidad, ayudando a crear
un cambio conductual que convierta a escolares en mejores

ciudadanos.Lograndoasilaintegracion de sudiversidad cultural
y finalmente suidenfificacion como nacion.

Hoy en dia ha surgido una corriente museolégica donde los
museos se han reinventado como un instrumento de cambio
social y de conciencia critica. Surgio un nuevo modelo de
hacer en la practica museoldgica que concede protagonismo
alasociedady asume la responsabilidad social como mision
estratégica.

Enunaeradondetodoslos ambitos de la sociedad (economico,
fecnologico, social, entre otros) han ido evolucionando, los
museos deben de innovar su participacion en lasociedad. Estos
sonhoyendiacanalesde comunicacionabiertosal didlogodela
sociedad. Soninstituciones que buscanidentificar una cultura.

Finalmente, a pesar de fodo el contexto social cambiante del
que hansido parte estas organizaciones culturales, losmuseos
pertenecientes a la gestion del Ministerio de Cultura del Peru
fienen muchos problemas para poder llegar alamayor parte del
publico limeno, feniendo no solo una escasa promocion, sino
que nocuentan coninteractividad en susmuestras. Estogenera
que el aprendizaje que brindan sea limitado.

Se frata entonces de formar ciudadanos que entiendan sus
raicesy se sientan parte de una comunidad, preocupados en
informarse sobre los sucesos que se desarrollan en suentorno
yentendiendo que tambiénlos afectan. Mas alla de nodar pase
aloforaneo, se buscadar suficiente valoralo propio.
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Museos y educacion

Educacion y cultura nacional
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(}omo expresion mestiza, el Are Popular,
tiene sus origenes en los ltimos afios del
virreinato (fines del siglo XVIIl y principios del
siglo XIX), cuando surgen con mas claridad
|as vertientes de pensamiento en favor de fa
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La educacion es laformacién que todo ciudadano tiene como
derecho para poder desarrollarse y de esta manera ser partfe
de lasociedad.

En el Peru existen dos tipos de educacion que son privada y
nacional. El primer tipo de educacion se refiere atodasaquellas
instituciones educativas costeadas de manera particular, yasea
por los padres, apoderados o por el mismo estudiante. Estos
fienenrelacioncon el nivel socioeconémico de las personas, sin
embargo, cabe mencionar que enmuchas de estasinstituciones
educativas se puede optar por solicitar becas por rendimiento
o por situacion econémica.

Porotrolado, enel segundo fipo que es laeducacion nacional,
serefiere ainstituciones educativas que son financiadas por
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el estado peruano. Esto significa que son gestionados por la
adminisfracion publica y sostenido con los impuestos. Esta
educacioén publicatiene como principal objetivoel seraccesible
para la poblacion, logrando que la educacion sea para toda la
sociedad.

Finalmente, la educacion sinimportar si es privada o nacional
tiene relacion con la cultura nacional por fener ambas el
objetivode desarrollar personas integras para que aporten de
manera positiva en la sociedad peruana. Ambas deben ir de
la mano con los museos para brindar conocimientos no solo
practicos, académicos o teoricos, sinotambién de tradiciones,
fortaleciendo la identidad, generando un sentimiento de
pertenencia hacia una comunidady finalmente aumentado la
autoestimade la sociedad.

Aprendizaje vivencial

Para poder entender el significado de aprendizaje vivencial se
debe empezar por definirel ‘aprendizaje’y lo ‘vivencial'.

El aprendizaje es un proceso de fransformacion interna que
permite uncambio enlamanerade pensar, sentiry comportarse.
Por ofro lado, lo vivencial hace referencia a una experiencia
cuando esta involucra dos elementos fundamentales que son
los siguientes:

I Reflexion de lo acontecido: seleccion, interpretacion,
conclusiény particular.

B Transferenciadeconclusion particularaunaconclusionde
aplicacionmas general.

Por lo tanto el aprendizaje vivencial es el proceso a tfravés
del cual los individuos construyen su propio conocimiento,
adquieren habilidades y realzan sus valores directamente
desde laexperiencia. Enofras palabras, esaprender pormedio
del hacer (Association of Experimental Education, 1995). El
aprendizaje vivencial, como toda técnica pedagdgica, tiene
unaserie de principios que adoptay se detallanacontinuacion:

I Elaprendizesprotagonistaenlugarde espectador.
B El aprendizaje vivencial es posible cuando existe una
seleccionadecuadadelasexperienciasy sonacompanadas

conreflexiones, analisis criticoy sintesis.

I Esteaprendizaje debe de tener presente la pertinenciay
relevancia parael aprendiz.
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B Elprocesodeaprendizaje vivencial deberia de promover
la formulacion de preguntas, la investigacion, la
experimentacion, la curiosidad, la responsabilidad, la
creatividady la construccion de significados.

Existen numerosos autores (Colan, 1986, Ewert 1989, Luckner
1989, Rawson & Mcintoosh 1991, Smith — Roland — Havens,
Hoyt 1992, Rodolph 1991 & Wichman 1991, etc) que afirman
que los efectos positivos de utilizar esta metodologia,
debido a que incrementa la autoestima de los participantes,
modifica comportamientos antisociales, desarrolla falentosy
capacidades (Association of Experimental Education, 1995).

Elaprendizaje vivencial comodisciplina surge a partir del trabajo
delfilésofo, psicologoy pedagogo norteamericano John Dewey
(1859 -1952), quien creia que el hombre y el nino aprendian
mediante su enfrentamiento con situaciones problematicas
que surgen en el curso de las actividades que han merecido su
interes.

La propuestametodoldgica de Dewey constabade 3 fases que
son las siguientes:

B Observacion directa de un fendmeno en la experiencia
reciente.

B Exfracciondesignificadosyconocimientosapartirdedicha
observacion.

B Juicio de valor referido a posibles utilidades de lo
descubierto para el futuro. (Synapsis Experimental
Learning)



Museo como herramienta
de aprendizaje

Lasinstituciones educativas utilizanelmuseo conel objetivode
que los escolares profundicen en el estudio de determinados
aspectosde lacurriculanacionalyalmismotiempo conozcanuna
institucion cultural. Dichainstitucion fiene un gran contenido que
ofreceralolargode susvidas, reforzandotodos susaprendizajes
enbaseenlaexperiencia.

De acuerdo a Valdés, el lenguaje caracteristico del museo
y su sistema de comunicacion es la muestra que se ofrece
a toda la sociedad, incluidos los escolares y estudiantes
de otros centros educativos. Estos pueden aprovechar las
exposiciones permanentes o temporales de los museos,
para de estamanera aumentar la eficacia de los métodos de
aprendizaje habitfualmente aplicados alos programas educativos
que perfenecen a la DRELM o a las instancias educativas
competentes. De estamanera se convierte en uninstrumento
de aprendizaje vivencial en beneficio de los alumnos.

Lasvisitasalosmuseos son gestionadas porlosprofesores.Enel
casode quefueranvisitasde estudio sinlanecesidad dereforzar
ninguna clase o determinados aspectosdela curriculanacional,
se estariaoptando porunavisita de estudiocomplementaria, es
decirunaactividad no formal.

Laelecciondelmuseoinfluye enlaasignaturaareforzar, porlo
que estaelecciondeterminael tipode coleccion omuestra segun
elmuseo, los aspectos que permitira desarrollary también el
abanico de elementos pedagogicos que deben ser preparados
porelmuseo paradirigirdicha visita de estudio.
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Finalmente, un estudio de evaluacién de visitas escolares ala
Galeriade DinosauriosRutland en el Leicester Museum and Art
Gallery, realizadoen 1991, reveld las siguientesrazones por las
que los profesoresllevaban a sus alumnos a la galeria:

I Estimular 14%
I Verobjeftosreales 12%
B Desarrollar capacidades de observacion — 13%
I Aprendersobredinosaurios 7%
I Aprendersobrelaextinciondedinosaurios —— 3%
B Iniciareltema 2%
I Aprenderqueesundinosaurio 1%
I Descubrirel pasadodeLeicestershire - 1%
I Aprendersobrelavidadelosdinosaurios — 1%

Esta evaluacion demostro que la experiencia educativa fue un
exito cuando se habia preparado previamentey se utilizaron los
recursos educativos del museo.

Finalmente, actualmente en el Peru la curricula nacional no
incluye alaprendizaje vivencial como un elemento fundamental
delaeducacion, apesar de estar comprobada su eficaciaen el
refuerzo de distintas materias escolares. Cabe mencionar que
en los colegios de Lima, fanto nacionales como particulares,
se damayor prioridad a las horas efectivas de clase, estando
prohibidas las salidas de estudio, amenos que se presente con
un ano de anterioridad un proyecto que sustente y justifique
dichavisifa, y se sigan fodos los extensos procesos burocraticos.
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Gestion y promocion de los museos

Gestion de museos

Museo de la Nacion

De acuerdo a Kevin Moore en su libro “La Gestion del Museo”,
estoshansalidoal mercadoy se hadescubierto que se fratade
unmundo que sufre rapidos cambiosy que cadavez esmasduro.
Losmuseos siempre hantenido que luchar paraatraeral publico,
compitiendoconlugaresde visitay otrasvias de enfretenimiento,
aunque no hubiera que pagar por la entrada. Hoy en dia, se ha
vueltomasdificil esta competencia, por loque muchas de estas
institucionestienenactualmente dificultades para saliradelante,
yaque deben luchar con otros lugares culturales.

Dado que muchos museos dependende losfondos publicos, lo
que explica el devastador impacto que estan causando sobre
elloslosrecortes presupuestarios, se vahaciendomasnecesario
fratarde mejorar la eficaciay laresponsabilidadenelusodelos
fondos publicos gracias a una gestion mas adecuada.

La eleccion del tipo de gestion mas adecuada permite a los
museos aprovecharestas oporfunidadesy prosperarenel futuro,
no limitandose a sobrevivir en estos fiempos tan cambiantes.

Se debe tener en cuenta seis aspectos fundamentales para
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fundary mantener un museo que se explican a confinuacion:

Una organizacion estable y medios de subsistencia
apropiados.

Plandefinido, estructurado adecuadamente de acuerdo con
las posibilidades de lainstituciony las necesidades de la
comunidad enlacual se encuentfrainmerso.

Material conel quetrabajar, disponerde buenas colecciones
oinstalaciones paracrearlas.

Personal para que realice el frabajo, conservadores
competentes.

Lugarenel que se puedatrabajar, un edificio apropiado.
Medios con los cuales trabajar: accesorios adecuados,

material para efectuar las instalaciones, herramientasy
asistenciamecanica (Moore, 1998).

Museos publicos

En el Perd, los museos publicos pueden encontrarse bajo la
gestiondel Ministerio de Culturadel Peru los cuales sondirigidos
porlaDireccion General de Museos. Sinembargo existen otras
entidades gubernamentales que gestionan museos como puede
serlaMML, Universidades Nacionales, la Policia Nacional del
Peru, entre ofros. Cabe mencionar que fambién existen museos
privados con una gestion auténomay que ademas tienen una
tarifadeingresomas elevada para sus muestraseinstalaciones.
Susactividades son gestionadas por el mismomuseo. (MINCU
2013)

Museo de la'Nacion
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Ministerio de Cultura 'y
Direccion General de Museos

El Ministerio de Cultura del Peru, un organismo del Poder
Ejecutivo responsable de todos los aspectos culturales del
pais, ejerce competencia exclusiva y excluyente respecto
aofros niveles de gestion en todo el ferritorio nacional. Este
organismo fue creado el 21 de julio de 2010 mediante Ley No
29565, suscrita por el Presidente de la Republica, Alan Garcia
Perez.Laaprobaciondedichaleydeterminalassiguientesareas
programaticasde accionsobre lascualesel Ministeriode Cultura
ejerce sus competencias, funcionesy atribuciones:

B Patrimonio cultural de la nacion, material e inmaterial
B Creacidn cultural contemporaneay artesvivas

B Gestioncultural e industrias culturales

B Pluralidad étnicay cultural de lanacion

Lasfunciones principales del Ministerio de Culturadel Peruson
formular, ejecutary establecer estrategias de promocion cultural
de manerainclusivay accesible. Ademas realiza acciones de
conservaciony proteccion del patrimonio cultural y fomenta
toda forma de expresiones artisticas, asi como convocay
reconoce el mérito de quienes aporten al desarrollo cultural del
pais. Asimismo planifica y gestiona con fodos los niveles de
gobierno actividades que permitan el desarrollo de los pueblos
amazonicos, andinosy afroperuanos, todo ello propiciando el
fortalecimiento de laidentidad cultural y abriendo espacios de
partficipacion de todas las culturas (MINCU).

Ademas los museos gestionados porel Ministerio de Culturadel
Peru sondirigidos como ya ha sidomencionado por laDireccion
General de Museos. Este es el 6rgano de linea que fiene asu
cargoal formulacion de politicasy normas enmateriade museos;
asicomo la gestion de museosy la proteccién, conservacion,
difusion de los bienes muebles integrantes del Patrimonio
Cultural de laNacion. Este cumple las siguientes funciones:

Elaborar, promover y proponer cuando corresponda,
normas, lineamientosydirectivas paralagestionde museos.

Normar, conducir, implementar, supervisary gestionar el
SistemaNacional de Museos del Estado (SNME).

Planear, organizar, aprobar, dirigir, coordinary supervisar
todas las actividades y programas académicos, técnicos,
administrativos y financieros vinculados al quehacer
museologico a nivel nacional.

Planificary ejecutar las actividades destinadas a fortalecer
laidentidad local, regional y nacional, através de programas
y actividades de museos, salas de exposicion, galeriasy
centrosde interpretacion.

Supervisarlaactualizacion delRegistro Nacional de Bienes
Culturales Muebles Integrantes del Patrimonio Cultural
de laNaciony del Registro Nacional de Museos Publicosy
Privados conlainformacion del patrimonio culturalmueble
a cargo de los museos y pertenecientes a colecciones
privadasy publicas.

Investigar, conservar, restaurar, exponer y difundir los
bienes culturales de los museos o bienes pertenecientes
acolecciones museograficasy aquellos provenientes de
proyectos arqueologicos en sus diferentes modalidades
que hayan sido entregados al Ministerio de Cultura para
su custodia.

Fomentarlacreacion, implementaciony difusion de museos
de sitio, o centros de interpretacion en monumentos
arqueologicos, histéricos y lugares relacionados a
eventos relevantes para la memoria colectiva del pais en
coordinacion con las areas pertinentes del Ministerio de
Cultura. (verTabla7)

Tabla 7.

Direccion General
de Museos

Direccién de
Investigaciény
Planificacién
Museologica

Direccién de
Evaluacionesy
Servicios Técnicos

MINISTERIO DE CULTURA DEL PERU

Direccion de
Gestion, Registroy
Catalogacién de
Bienes Culturales

N7/
X
@
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Gestores culturales

ElprofesordelaFacultad de Humanidadesy director del Centro
Cultural delaUniversidad de Piura (UDPE) el Dr. Enrique Banus
I[rustacuentacoémoeslalaborde los gestoresculturalesycomo
estan orientadosen el Peru.

“Eseltrabajo profesional de quieneslaboranenelmundodela
culturasinsercreadores, sino personas que ponen en conftacto
lasociedadylacultura, contribuyendo de formadecisivaalavida
cultural”, mencionaBanus, respectoalalabordel gestor cultural.
Banusexplicaqueungestorculturalnoesunartista, niuntécnico

Ademas, Banusexplicaque enelPeru, comoenlamayoriadelos
paisesenlosultimosanos, la politica cultural haestado ligadaen
un principio a la conservacion, pero posteriormente ala puesta
envalordel patrimonio material.

En el Peru, existe una fuerte orientacion hacia el patrimonio
arqueologico: “Se ha descubierto el atractivo que puede
ejercer sobre el furismo y con ello, el retorno econémico que
puede generar”. Sin embargo, para el doctor existe una gran
problematica pendiente ‘la descentralizacion de la cultura’ de

El gestor cultural es un mediador
que se encuentra entre dos
mundos: la cultura y la sociedad

ni un administrativo, tampoco un comunicador a pesar de que
una de sus funciones sea comunicar. El gestor culfural es un
mediador que se encuentra enfre dos mundos ‘la culturay la
sociedad’. Este debe serunhacedor de puentes, unrealistayun
pragmatico algo enloquecido para que de estamanera pueda
expresarse.

El gestor no debe ser solo un buen profesional que domine
elementos de gestion sino también que haya entendido la
importancia de la cultura para la sociedad y sea consiente de
suresponsabilidad.

maneraresponsable. Estadebe ser completada con programas
importantes de formacion paraquienestieneresponsabilidades
en culturaenlosdistintos niveles.

Finalmente, Riofrio (2016) afirma que un gestor cultural debe
sermultifacético, debe conocerde formulacion de proyectos, de
museos, estudios culturales, de historia, saberde marketing, de
administracion, interpretacion del Patrimonioy de laimportancia
delenfoque educativo de dicha profesion. Paraesto, serequiere
de unavision general que le permita a los gestores culturales
administrarrecursos, ideas, tiempoy confenidos.
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Inversion gubernamental

Enelinforme “Evaluando la Gestion de Lima al 2010” de Lima
Como Vamos, se menciona que de acuerdo con lainformacion
reportadaal Ministerio de Economiay Finanzas, el Ministerio de
CulturaprevioparaLimaungastodeS/. 236'570,091solesen su
Presupuesto Institucional Modificado, habiéndose ejecutadoel
74.3% dedichomontoadiciembre del 2010, con S/.175724,887
soles. Esta suma fue gastada en actividades tales como las
siguientes:

B Preservaciondel patrimonio cultural.

B Promocién e incentivo de las actividades artisticas y
culturales.

B Actividadesde supervisiony control.

B Proyectoscomo laimplementaciondel Cine Club del INC o
la construccion del Gran Teatro Nacional. Esta obrairrogd
el 90% del gasto total enla cartera.

Ademas los 43 distritos de Lima Metropolitana ejecutaron un
gastode S/.104'588,118 y contaban con un PIM (Presupuesto
Institucional Modificado) de S/.118'248,288. De este monto,
el S/.82'828'202 corresponden al monto gastado por la
Municipalidad Metropolitana de Lima. Mas del 50% de ese
monto estuvo destinado a la reconstruccion e implementacion
del Teatro Municipal y otro tanto a laremodelacion del Museo
Metropolitano de Lima.
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femenino sentado, con las piernas
cruzadas y las manos sobre las rodillas.
Lleva trenzas y collar.

Museo del Banco Central de Reserva del Peru




Promocion de museos
Museos de Lima

EnelPeru, losmuseos carecendeinferactividad, segunafirma
la gestora cultural Maria del Pilar Riofrio, entendiendo por
interaccion unaaccion que se ejerce reciprocamente entre dos
omasobjetos, personas, agentes, fuerzas, funciones, etc. Esfo
quieredecirque interactividad no necesariamente estareferidoa
latecnologia, a pesarde que muchasveces se confunde coneso,
sino que puede existirinteractividad en unamuestramuseistica
con lasolaaccionde queelvisitante abandone surol pasivo para
intervenirconalgunode sus sentidos, seatacto, oido, vista, efc.

Hoyendialosmuseosdebende serinteractivos parapoder llegar
atodopublico, cumpliendo su principal funcion la ‘pedagogica’.

Porotrolado, enrelacion a su funcion de llegar a todo publico
y de cumplir con su funcién educadora, los museos de Lima no
cuentan conlos suficientes gestores culturales, nicon paginas
web o fan page para poder fener unamayor acercamientoala
sociedad. Sinembargo, segun afirma Quispe (2016), losmuseos
tienen promocion a pesar de no contar todos con los medios
necesario. Su principal medio de promocion son las redes

sociales, y debido a que no todos los museos fienen fan page
ni pagina web, son promocionados a través de la pagina del
Ministeriode Culturay supaginaenFacebook ‘MuseosenLinea’.

Lamentablemente, este es el Unico medio de comunicacion que
utilizan, siendo este una gran limitante dado que las personas
de NSE C, quienes son la mayoria de la sociedad Limefa, no
cuentanconinternetencasa. Sibiensitienenaccesoainternet
através de sus celularesy las cabinas de internet para poder
accederalainformacion de eventosyactividades de losmuseos,
estosdebende seguirelfan page para poder sernotificados de
dichas actividades.

Al desconocer, estas personas, losmuseos que existenenLima,
no pueden ser seguidores de estos en lasredes sociales. En
casode conoceralgunode losmuseos, al buscarloen Facebook
se pueden dar con la realidad de que dicho museo no fenga
su propia fan page. Esto dificulta el acceso de las personas
alainformacion de los museos, generando una brecha entre
sociedady cultura.

Aplicacion de las nuevas herramientas
de comunicacion

Actualmente, los museosy centros culturales sonindiferentes
a la era digital, dejando esta potencial herramienta de lado.
Estas instituciones culturales deben entender el verdadero
valor del internet ya que brinda el conocimiento necesario
acerca de los diferentes tipos de visitantes de un museo y
sus comportamientos en el proceso de descubrimiento y
consumo. Esto permitira a los gestores culturales, basandose
en la satisfaccion real, recomendar visitas y muestras de
manera personalizada, enfocandose no en las masas, sinoen
elindividuo; feniendo un marketingde unoaunoy ofreciendoa
las personas satisfacer sus necesidades especificas.

Las nuevas tecnhologias
son un complemento
para la experiencia
del usuario: antes, durante
y despues de la visita

Laimplementacion de nuevastecnologias es un complemento
para la experiencia del usuario porque enriquece la visita.
Durante la visita de estudio, porque fomenta el aprendizaje
y después de la visita fisica, porque puede seguir brindando
informacion e interactividad a través de las nuevas fecnologias
yelinternet.

Por ejemplo, antes de la visita, a través de los celularesy las
redes sociales se puede informar al visitante de las muestras
actuales, derivandolos a las webs de cada museo para que
puedan obtener mayor informacion omedio de contacto. Ademas
enestaswebspueden encontrarse lasmuestrasonline, ymuchas
veces recorridos del museo, lo cual podria considerarse una
excelente manerade capturarlaatencionde losvisitantes. Todo
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estodebe fenerse encuentayaquelaglobalizacionylos nuevos
medios de comunicacion estan permitiendo que lainformacion
entre en la palma de lamano, en ofras palabras en tu celular.
Se debe de aprovechar este medio para llegar atodo publico.

Durante lavisita, se podriaimplementar el uso de audio guias,
vervideo enfrevistas, buscar obras, escanear codigos QR para
obtenermayorinformacion. Se deberiabuscar la participacion
del publico, sobre fodo de aquel visitante que siempre va
acompanado a las muestras. Ademas, el uso de pantallas
tactiles, apesardenoserel unicomediodeinteraccion, genera
el rol activo del visitante. Por otro lado, las transmisiones en
fiempo real, permiten una experiencia diferente y podrian
generarse actividades complementarias para el aprendizaje
de los nifios como por ejemplo la busqueda del tesoro, entre
ofras actividades. Finalmente los dispositivos moviles son
un importante elemento de comunicacion, interaccion y
participacion paralos museos.

Existe unescasoonulousode lastecnologias eninstituciones
culturales que fomenten compartir laexperienciade los usuarios
en su visita. Sin embargo, cabe mencionar que los usuarios
si comparten en redes sociales sus fotos, sus estados y sus
ubicaciones, perolohacensinninguntipo de aliciente por parte
delosmuseos. Porejemplo, no ofrecen wifigratuitoy libre para
surecorridoenelmuseo, nitampoco ofreceninformacionen sus
distinfaswebsoredessocialesenvariosidiomasapesarde que
los extranjeros también son uno de sus publicos.

Después de lavisita, los museos pueden recomendar una lista
de lecturas relacionadas a la muestra presentada para poder
nosoloreforzarel aprendizaje, sinoademas promover el habito
lector. Ademas podrian descargarun catalogo de lamuestrade
manera virtual ferminando la visita del museo, e incluso podrian
ofrecerse infografias animadas para obtener informacion
detallada de cada obra.

Finalmente, las entidades culturales deben evolucionar, junto
con lasociedad en las cuales estaninmersas, actualizando no
solo sus canales de comunicacion sino ademas haciéndolos
atractivos e interactivos paragenerarmayorinterés, informary
motivar la asistencia a estos (dosdoce.com).



[Participacion civica y alienacion cultural

[Participacion civica

La participacion civica se refiere a las acciones llevadas a
cabo por parte de un individuo en su comunidad. El nivel de
participacion puede variar entre unaconcienciaque se manifieste
atravésdeuncompromiso, y el hechode ejercerunainfluencia.
Lostressubdominiosde la participacion civicasonlas siguientes:

B Toma de decisiones: se centra en la participacidn activa
y tiene como consecuencia directa la aplicacion de las
politicasy practicasrelativas alacomunidad delindividuo.
Los aspectos de este subdominio son: participar en la
gobernanzadelasorganizacionesy enun segundotermino
voftar.

B Influencias: se ocupadelasaccionesdirigidasainformarya
causar un efecto sobre cualquieradelas politicas, practicas
y actitudes de otros en la comunidad del individuo. Los
aspectos de este subdominio son las siguientes:

B Participacionendebates publicos.

I Participacion en manifestaciones de apoyo o testas
publicas.

B Participacioneneldesarrollode la politica.

I Desarrollode propuestas de accion o apoyo.

B Adquisicion selectiva de productos en funcién de
las creencias éticas sobre la forma en que han sido
productos.

1 Corrupcion.

B Participacion en la comunidad: esto se centra en la
partficipacion, prestando especial atencion a unamejora
de las relaciones del individuo con una comunidad para
beneficio de lamisma. Los aspectos de este subdominio
son las siguientes:

B Voluntariado.

I Participacionenorganizacionesreligiosas, culturales
y deportivas.

I Mantenerseinformado.
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Porotrolado, existen principios civicos que son los fundamentos
éticos compartidos en las sociedades civicas. Es decir, son
responsabilidades civicas y sirven como motivacion para la
participacion civica de las personas de manera individual o en
grupo. Los tres subdominios de los principios civicos son los
siguientes:

B Equidad: sebasaenel principio de que todaslas personas
tiene derecho a un fratamiento justo. Es fundamental
protegeryfomentarestaequidad paralograrlapaz,armonia
y productividad entre las comunidades. Esto deriva de la
nocion de igualdad, por lo que todas las personas desde
que nacensonigualesentérminos de dignidady derechos.

B Liberfad: esta se centra en el concepto de que todas las
personas liberadas del temory la miseria deberian tener
libertad de creenciasy expresion, tal como se estipulaen
la Declaracion Universal de Derechos Humanos (Naciones
Unidas, 1948).

B Cohesion social: esta se basa en la sensacion de
pertenencia, conexién y vision comun que existe enfre
los individuosy las comunidades dentro de una sociedad.
(Shulz, Fraillon, Ainley, Losito & Kerr, 2010)

Existen principios
civicos que son
los fundamentos
eticos compartidos
en una sociedad
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Importancia de la
participacion civica

Hoy en dialos niflos y jovenes de Lima tienen poco interés por
la participacion civicacomo menciona ladocente Minny Violeta
AlegreFigueroa, especialistaenartesvisuales. Esto quiere decir
que no foman parte o no intervienen en el desarrollo social y
la democracia participativa de su comunidad. Considerando
que la participacioncivica los convierte en agentes de cambios
sociales, siendo los conocimientos civicos los recursos que
influyen en su respuesta ante lo que esta sucediendo en la
sociedad (SilbereisenyLerner, 2007), se considera que fodos
debendetenerplenoconocimientode lo que estaaconteciendo
ensuenfornosocial, demostrando de estamanera su sentidode
perfenenciaeinteres. Estoles permitereconocer que loque se
desarrollaen sucontextosocial también los afecta, y les brinda
las herramientas necesarias para que fengan mayor criterio al
momento de latoma de decisiones.

Situacion actual de la
participacion civica en Lima

Actualmente, las reuniones publicas son la principal accion
de participacion ciudadana segun el informe de Lima Como
Vamos en el 2015. Ao a ano incrementa la distancia entfre la
intencion de realizar acciones de participacion ciudadanay la
real partficipacion. La encuesta que realizo Lima Como Vamos
presenta ocho acciones distintas (ver Tabla 8) y tan solo la
opcion “asistiralguna reunion publica convocada para discutir
problemas sobre el lugar donde vive” alcanzé un porcentaje
mayor al 10% de la poblacion. Esta es una situacion que serepite
desde el afio 2010.



Tabla 8.

ACCIONES DE PARTICIPACION CIUDADANA - 2015

Asistir a alguna reunién convocada
para discutir problemas sobre el
lugar donde vive.

Participar de una marcha o plantén pacifico.

Firmar un comunicado o peticion a las
autoridades municipales.

Servir en un comité de alguna organizacion
vecional o social.

Ser miembro de una organizacion
social o voluntariado.

Llamar a un programa en vivo de radio o
televisén o ecsribir una carta a un medio
para expersar una opinion sobre temas o el
lugar donde vive.

Parcipar en el Presupuesto Participativo
de su distrito.

Buscar ser elegido para algun cargo publico.

LIMA COMO VAMOS

Podria Nunca

Ha hech :

S CRQ Hacerlas las haria
143% |  55.1% !  26.0%
8.4% L 44.9% 5 41.1%
6.5% E 62.8% ] 26.2%
6.0% ; 41.3% ; 45.6%
5.2% '\ 45.1% i 43.4%
4.0% : 69.9% : 31.6%
3.2% '\ 40.5% E 49.0%
1.8% ; 26.0% ; 64.8%

Tabla extraida de la VI Informe de Percepcion sobre Calidad de Vida 2015

Respectoalasaccionesque lapoblacionlimena senala “podria
hacerlas”: “firmar un comunicado o peticion a las autoridades
municipales” es la accion con disposicion mas alta, pues
alcanza hastaun 62.8%, seguido de “llamar a un programa en
vivo de radio o television, o escribir una carta a un medio de
comunicacion, para expresar una opinion”, con un 60.9%. Por
el ladodelasacciones que la poblacion sefiala que “nuncalas
haria”, “buscar serelegido enuncargo publico” eslaaccion con
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menor disposicién (64.8%); seguido de la participacionen el
Presupuesto Participativo distrital (49%).

Asi, lasaccionesmasvinculadasala participaciondirectaenla
gestion (el Presupuesto Participativoy la eleccion) son las de
menor preferencia, mientras que las acciones de informacion
y opinion son las que tienen mayor aceptacién aunque, la
participacion sigue siendo muy baja. (LimaCémoVamos, 2015)

/AN

Consecuencias de una escasa
participacion civica

Luego de fodo lo mencionado previamente respecto a la
participacion civica, las consecuencias que estas fraenen la
sociedad limenfa son la indiferencia social ante las distintas
problematicas debido a que las personas no se sienten
pertenecientes a la sociedad, no sintiendo que los involucre o
afectedichaproblematica. Ademas, comodemuestran lascifras
presentadasenLimaCdémoVamos 2015 (Anexo 8) enelrecuadro
de “nuncaloharia” lamayoria de las personas (64.8%) nunca

Tabla 9.

buscarian ser elegidos para algun cargo. Esto se reflejaen el
poco interés de ser agentes de cambio para sucomunidad, no
deseando participar en al toma de decisiones.

Esto también genera poca tolerancia social que se puede ver
reflejado en cifras presentadas por la encuesta Lima Cémo
Vamos 2015, en donde se puede ver que el 21.6% de limenos
sefiald haberse sentido discriminado en los ultimos 12 meses.
(verTabla9)

TIPOS DE DISCRIMINACION EN LA CIUDAD - 2015

22.2% 14.0%
Por situacién 11.6%
Econdmica
11.1%
14.9% 10.8%
Por ser mujer 8.9%
8.7%
14.5% 3_4%
Por no tener
contactos 0.5%

LIMA COMO VAMOS
Tabla extraida de la VI Informe de Percepcién sobre Calidad de Vida 2015

Por mi color de piel.

Por no tener suficiente educacion.

Por ser inmigrante.

Por ser joven.

Por ser un adulto mayor.

Por mi religion.

Por ser una persona con discapacidad.

Por mi orientacion sexual. (LGTB)
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JsQué se entiende por
alienacion cultural?

Empezando por definiralienacion, deacuerdo alaReal Academia
Espanola, este tiene varias acepciones, entre estas tenemos
las siguiente:

B Enajenar
B Estadomental caracterizado poruna perdidadel senfimiento
delapropiaidentidad.

Alienacion supone la pérdida de simismo y la conversion en
objeto (cosificacion) oenmercancia. Sinénimo de enajenacion
procedente del latin ‘alienus’ y que epistemoldgicamente se
refierealoajeno, que pertenece a otro (Marx, 1867)

Alienacion cultural por lo tanto, de acuerdo a Marx, es la
internalizacion espontanea oinducida enunacomunidad de la
concienciaeideologiade otroy que corresponde aunarealidad
exfrana.

<Como surge la alienacion
cultural?

Laalienacion llegaal hombre moderno con el capitalismoyaque
esteesunmodo de produccion alienante. Este fendmeno social
surge durante esta época debido aque enningin otromomento
historico de la sociedad encontramos mercancia como esencia
delrespectivomodo de produccion. Lamercancia es un objeto
que hasidofabricado porelhombrey que lova convirtiendo en
unesclavo de su propia produccion.

Laalienaciénesunfendomeno que el hombre no puede erradicar
amenos que se coloque por sobre el modo de produccion
capitalistay paralograrlo, es necesario que este hombre posea
elementos culfurales elevados.

“Enunasociedad capitalista, por sumisma dinamicamonopolista
inherente al sistema, la clase dominante es mas limitada,
mientraslasclases dominadas cadavez masamplias. Esasique
surge unmonstruo que todo lova destruyendoy destrozando: el
comportamiento social, moraly ético de los pueblos, gestando
una cultura de individualismo, reformismo, consumismo,
competitividad. Reproduce ademas el esquema a la vez que
controlatodoslosmedioscomo: educacion, cultura, medios de
comunicacion, ideologia, valores, quienesinfluyeny condicionan
asusreceptoreslograndoadoctrinaral puebloatraves de estos
elemento. Estemonstruo se llama ‘alienacion cultural’ producto
delcapitalismo, yadquiere una existencia socialmente opresiva
yexplotadoradelos sereshumanos, inculcando unamentalidad
consumista e imitativa de acuerdo a su estatus, formando
hombres que se acomoden a él y que encarnen sus valores e
intereses donde para nuestro circulo social lavida serige porel
friunfo, lacompetencia, el ascenso, el prestigio, el poder sobre
losdemasy losvalores del capitalismo (dinero)” (Quituisaca,
2010)

Este fendmeno
social surge
durante la epoca
del capitalismo

Museo del Banco Central de Reserva del Peru
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Consecuencias de la
alienacion cultural

Laalienacion cultural, partiendo de lo definido previamente, es
la perdidade unomismo. Esdecir, eslaaceptaciondeloforaneo
enelentornosocial de unomismoy estoresulta serun problema
no por laadmiracion o gusto por elementos extranjeros, sino
por lafaltadeinterésyvalorenlo propio de la cultura de cada
individuo; en el caso de Peru se refiere al poco interés de los
elementosindigenas.

Laalienacion cultural, por tanto, es perder el sentimiento de
pertenencia, dejando de lado elementos propios de la cultura
alaque se pertenecey considerando superior, de mejor calidad
omejornivel loajeno alacultura de cada persona.

Finalmente, laalienacion eslaformade adaptacion, aceptacion,
separaciony enajenamiento del individuo con su realidad. La
globalizaciony los nuevos medios de comunicacion juegan un
papelimportante alinfluirelmodo en que una sociedadvive. Esto
perturbamentalmente a cadaindividuo por que los condiciona
aunarealidad ajena.

Alienacion en la actualidad

Hoy en dia se vive en un entorno globalizado, en donde los
distintfos medios de comunicacion bombardean constantemente
a los usuarios con los distintos canales que poseen y con
cantidades increibles de informacién, sobre todo lo referente
aconsumo.

Enlaactualidad son las distintas tecnologiasy el gran acceso
aestaslas que dan pase alo foraneo. Esto va transformando
la conciencia de tal manera que las caracteristicas propias o
naturales de cada individuo van perdiéndose poco a pocoy se
vafomentando la alienacion cultural.

Es por tal motivo que la alienacién cultfural esta ligada a una
manipulacion social de la cual se es parte gracias a la facilidad
conlaquelainformacionllegaatododestinoconlatecnologia
y elinternet.

Museografia

Museografia y museologia

Definitivamente el mayor interés de lamuseologia es la teoria
o funcionamiento del museo. Mientras que por el otro lado
la museografia es el aspecto técnico, como por ejemplo la
instalacion de las colecciones, la arquitectura, del edificio, los
aspectosadministrativosy la climatologia. (Hernandez, 2001)

Segunla ICOM, lamuseologia es considerada “la ciencia del
museo”, mienfras que la museografia de acuerdo a laRAE es
“el estudio de la construccion, organizacion, catalogacion,
instalacion e historia de los museos”. (Salas, 1980) A pesarde
serdiferentes, se puede entender que se complementan launa
conlaofrayque ademas sonnecesariasambas parael correcto
funcionamiento del museo.

Aurora Ledn precisa con mayor detfalle la consistencia de la
cienciamuseoldgica. De acuerdoconella, lamuseologiaesuna
cienciayaque cuentacontreselementosbasicosparaserloque
son los siguientes:

I Serexpresiva de algo real, lo que denota su dimension
histdrica.

B Ser explicativa de forma global de contenidos y
comportamientos parciales, donde se halla su capacidad
parateorizar.

I Seremisorade métodos empiricos, esta es sudimension
practica.

Ademas, lamuseologia es considerada una ciencia socialnosolo
porque genera undialogo entre sociedad y museo, sino ademas
porgue ensiel contenido delmuseo esmaterial basicode analisis
que tiene suorigen en la realidad historico — social por lo que
ingresa en el campo cientifico como unadisciplina historica.

Aldeshacerse lasantfiguas coleccionesaristocraticas afavorde
unosmuseos de caracter social, laconsecuenciamasinmediata
fue el acercamiento de estas instituciones a la sociedad y la
multiplicacion de los problemas técnicos como por ejemplo
el almacenamiento, conservacion, instalacion, ventilacion,
seguridad, entfre otros. Por tal motivo naci¢ la necesidad de la
museografia que fermino ampliandose y reafirmandose en la
cienciade lamuseologia (Fernandez, 1999).
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Lamuseologia surge de la necesidad de estructurar el museo
cientificamente y de ordenar todo el material concerniente a
las distintas facetas de la cultura. La feorizacion de la ciencia
museologica consiste endefinirlos postulados sustanciales para
alcanzar lameta propuesta por fodo museo: una conservacion
cientificayunapresentacionrazonaday sistematicade lasobras.
Estasobrasdebende serllevadas conunaorganizacionacordea
laestructurainternadelainstitucion, parade estamanera poder
lograr un ensefanza eficaz para el publico.

El sujeto de esta ciencia es el hombre y el objeto es la pieza
museistica a conservar a cargo del hombre que debe tutelar
las obras que ha legado la historia de las civilizaciones. Las
funcionesde lamuseologia abarcan desde el estudio cientificoy
clasificacion sistematica hasta la proteccion juridica de la pieza
enelmuseo.

La finalidad principal de la museologia es la proyeccion
didactica al publico, pues el museo es un centro de educacion
einformacion. Este centro cultural tiene ladificultad de afrontar
la heterogeneidad de niveles culturales de una sociedad y la
variedad e intensidad en el contenido. Esta ciencia debe tener
cuidado al confrontar al publico porque debe de fener una
actitud de servicio, siendo una guia para el cultivo del gusto,
lasensibilidady para capacitar las facultadesintelectuales del
publico. Ledn menciona los principios basicos del museo que
son los siguientes:

B Respetar la capacidad fransformadora del publico que
posee el objeto museable, en otras palabras, permitir la
libre expresion de su energia.

I Ladimensionestéticaque se manifiestaen laarquitectura,
en aspectos técnicos museograficosy en la presentacion
delasobrasexpuestas.

B Loscriterioshistéricos, criticos, cientificosy didacticos que
sesigananivel museologico deberan estarenconcordancia
con lastendencias expositivas del momento.
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En definitiva, la museologia es la ciencia que trata al museo,
siendo este la esenciay que tiene como meta principal el ser
accesibleatodoslos publicos de unasociedad, y logrando que
tfodo el mundo tenga alcance al patrimonio conservado el cual
vendriaaserelobjeto. Este se vale del estudio cientificoque son
losmediosauxiliaresyde laseleccionrazonadadelasobrasque
viene a ser el sentido estéticoy educativo.

Por otro lado, lamuseografia desde el momento que entra al
rubro cientifico de la ciencia museologica, hace referencia a
dos aspectos que se detallan a continuacion:

I Lalecfuranarrativa de cada museo, cada ambientacion,
distribucién, mobiliario son portadoras de connotaciones
ideologicasy estéticas. Lamuseografia concretizalasideas
deunaépocaencuantoesexpositorade signos plasticos,
técnicosy estéticos de su contexto historico.

I La sistematizacion y aplicacion de los principios
museologicos son fundamentales. Sibien latareade la
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museografia es estructurar y ordenar las orientaciones
cientificas suministradas porlamuseologia. Lamuseografia
no solo es una disciplina, sino también es un arte. Este
promueve nuevas vivenciasy emociones a tfravés de unos
métodos expositivos como la vivencia de experiencia:
armonia, gusto, descanso, evocacion, ritmo, variedad,
asimetria. Todo estodepende de loscolores, lasdistancias,
las dimensionesy las ambientaciones estéticas.

Finalmente, lamuseologia se apoya en lahistoriade lacoleccion
teniendo como principal objeto de estudio los museos,
buscando generar nuevos principios que ayuden al correcto
funcionamientoy sistematizacion del museo para la sociedad.

Para la museografia en cambio, el museo es un objeto fisico
en el que se aplica principios y normatfivas, analizando las
situaciones practicas y proponiendo soluciones. Esta se
mantiene esfrictamente ligada a la museologia ya que no se
puede dar launasin que se de la otra.

Importancia de la museografia

Siendolamuseografia el aspectotécnicode lamuseologia, esta
actividadtécnicay practica se enfocaen lainfraestructuraenla
que descansa lamuseologia.

Como menciona Zubiaur (2004), la construccion de losmuseos
y laiinstalacion en ellos de las colecciones es el objefo de la
museografia. Esta ciencia contemplalaadaptacion de espacios
ya existentes para museos, la edificaciéon de ofros de nueva
plantay todas las normas correspondientes a la circulacion,
lailuminacion, acondicionamiento, talleres, almacenes, entre
otros. Unatarea particular de esta cienciaeslaordenacionde los
objetosy su presentacion parael publico, es deciren el marco
de laexposicion.

SegunMartinBartolome, estos sonlosfactoresrelacionados que
intervienen en laexposicion, como se detallan a continuacion:

A. Elementosde laexposicion:

Lapieza

El continente: laarquitectura

I Elementosauxiliares:

1 De laexposicion: pedestales, repisas, vitrinas, etc.
1 Decorativos: color, ambiente, musica, efc.

Grupomontador:mano de obra
Economia
Seguridad

B. Presentacionde losobjetos

Este puntotiene granimportancia frente alacomunicacion con
elvisitante. Loscriterios de presentacion valoran que el publico
asistente esvariado, por lo tanto una presentacion demasiado
cientifica escapara a la mayoria del publico, y por otro lado
uno con sobrecarga de explicaciones aburrira a las personas
conocedoras.

Ante fodo, el objeto debe expresar su propio sentido, pero se
deberade facilitar un elemento explicativo como por ejemplo:
diagramas, mapas, cuadros sinopfticos, fotografias, entre otfros.
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B Lasaladeexposicion
Ninguna seraigual a la ofra, ya que su forma, color y luz
dependeran del contenido del museo. Se debe tener
presente que los colores generan diversas sensaciones,
como menciona Carlos Jiménez en su libro “Museos y
Exposiciones”.

I Colores calidos y claros, son acogedores Colores
calidos y oscuros, dan la sensacion de dignidad y
distribuyen lailuminacion.

i Colores frios y claros, son luminosos vy relajantes,
provocando una sensacion de compania.

B Colores frios y oscuros brindan una sensacion
amenazadoray triste.

i Color blanco, es el de la limpieza y el orden. Este
desempena un papel importante para estructurary
animar.

I Presentaciondelosobjetfos:

I Loscuadros:secolocanaunaalturabaja. Ladistancia
entre las obras debe ser suficiente y las obras
importantesiranen el centro.

I Lasestatuas: secolocan sobre pedestalesylosobjefos
pequenos se presentaran en vitrinas de altura no
superioral 1.50 cm del suelo.

I Colecciones graficas: se conservan en portafoliosy
se prohibira suexposicion permanente, pueslaluzlas
dana.

I Monedas y medallas: deben conservarse en cajas
blindadas.

I Coleccionesarqueolodgicas, efnograficas, de ciencias
y técnica industrial: deben ser relacionadas con su
ambiente natural y cronologico con abundantes
graficos.

La museografia
pone en practica
aspectos de |la
museologia




Podemos concluir que laimportancia de lamuseografiavamas
alla del simple montaje de la muestra, sino es la manera de
comunicarse con el publico, de acuerdo al tipo de muestra que
se ofrece, con un sentido de comunicacion desde el color de la
pared, hastalailuminacion o el sonido que estara presentenen
lamuestra. Todo esto debe de crear un ambiente idoneo para
queelvisitante pueda tener una experienciano solo agradable
sinoademas de aprendizaje. Lamuseografia tiene enfonces la
imporftante mision de cautivaral visitante através de sus diversas
herramientas, cubriendo ademas sus necesidades como lasde
informaciony las de legibilidad de esta.

Finalmente, la museografia no es solo mantener ordenado
un ambiente abierfo al publico, sino es considerar distintos
aspectos quelogran que el publico se identifique con lamuestra
einviertatodo suinterésenesta. Sebuscaqueel publico sienta
ademas de la experiencia, una conexion con el museo.

Aporte de la museografia a
la educacion y la cultura

Lamuseografiaaportaalacorrectainstalaciondelascolecciones
en el museo. Estos esfuerzos por perfeccionar una muestra
con elementos como la luz, lamusica, el color del ambiente,
la medida correcta de los pedestales, entre otros elementos
propiosde lamuseografia, se fornaenel canal de comunicaciono
puente entre losmuseosy el publico. Eseneste punto, donde los
museos cumplen su principal funcion, la pedagogica, con éxito.

Quelosmuseostengan el correcto funcionamiento que cautivara
al publico que lo visite, logra que su principal funcion, la
educadora, cumpla con fomentar la correcta construccion de
la culturanacional de la sociedad en la que se encuentra.

Dicho de otromodo, que el museo funcione de manera idonea
gracias a la museografia, logra atraer a un mayor publico,
haciendo que esta organizacion cultural consiga de estamanera
brindar un adecuado aprendizaje vivencial a sus visitantes,
generando asi mayor cultura nacional y mejorando de esta
manera ala sociedad limefhay por consiguiente al pais.
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ESTADO
DEL ARTE

Antecedentes nacionales

Antecedentes internacionales

Municipalidad Metropolitana de Lima: “Vamos al Museo”.

Este es un programa educativo que ofrece a los colegios
nacionales de Lima Metropolitana poder realizar unavisita de
estudio anueve museos de Lima. Estas visitas son totalmente
gratuitas, con previa inscripcion, e incluye: transporte de
escolares, entrada al museo, paseo guiado y falleres que se
ofrezcanencadamuseo. Ademas, se entregamaterial educativo
alos profesores parareforzar el aprendizaje.

LimaMetropolitana cuentaconmas de 80 museos, deloscuales
35 se encuentran ubicados en el Centro Historico. Estos son
espacios unicosdereflexion e inspiracion sobre el origende los
peruanos, ladiversidady la forma de vida a través del tiempo.
Este programabuscaalentarel uso de losmuseos como lugares
de aprendizaje desde la experiencia y como espacios para
realizar actividades entretenidas durante el fiempo libre de cada
unode los estudiantesy por consecuencia de sus familiares.

Alfonso Castrillon Vizcarra “Museo Peruano: Utopia y Realidad”

Estainvestigacionde 1986 hablade las carencias delmuseo, de
como no se logro emular en Peru el museo europeo, por lo que
no se busco crearlobasandose en objetos de la culturaandina,
sino que simplemente se dejo de ladoy por consiguiente no se
genero unaidentificacion por parte del publico o los visitantes
conlamuestra.

Por tanto, desde esa época hasta la actualidad no ha existido
un programa integral de museos para el Peru.

Estainvestigacion propone romper con la nocidn equivoca de

unmuseo cerrado, parapensaren este como un museo publico
popularyamplio que necesitarecuperar suimagen cultural.
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Agencia DDB Brasil: “Ven Quiero Verte”.

Estaagencia de publicidad de Brasil desarrollo una campana
para el Museo de Arte de Sao Paulo (MASP). El concepto
consistia en que personajes de la historia del arte dieran a
conocer losmaravillosos eventos de los cuales han sido testigos,
pero ¢ quée lesfaltaveraestoshombres? al visitante. Esasique
los oleos hacen unainvitacion abierta.

Ejemplo: “Yo via un genio fracasar. Vi el final de los dias de
Vincent Van Gogh. Vi a un francés subesftimarme. Vi a un
maestro morir en la pobreza. Vi una Europa dolorida. Via un
millonario gritar mi nombre en una subasta. Viun nuevo hogar.
Viadultosensenandoyaninosaprendiendo. Viaun joven edificio
convertirse en el museo mas visitado de Brasil. Pero habiendo
visto fodo esto, hay algo que nohevistoaun: ati”

Agencia Saatchi & Saatchi: “Descubre la Historia Completa”
Estaagenciacreounacampanaconexcelentes piezas graficas
para el Museum of Architecture en Shchusev enRusia. En esta
campana se juega con la idea de ‘la punta del iceberg’ para
mostrar la verdadera historia que tienen en el fondo. ‘Saint
Basil'sCathedral’, ‘Bolshoi Theatre'y ' Lomonosov Moscow State
University’ muestran la grandeza que los han inmortalizado a
cada uno como excelenfes obras arquitecténicas rusas, pero
a su vez muestran los cimienfos de su historia que muchos
desconocen.
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"Educa a los ninos
VY NO Sera necesario

castigar a los hombres’
- Yltigeras
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ESTRUCTURA 2
DEL PROYECTO -

Concepto del proyecto

concepto representa el ‘conocimiento’ o la ‘experiencia

vivencial’ que los museos brindan a las instituciones
educativasy la ‘movilidad’ que se relaciona con la promocion
que este proyecto buscaincentivar en los museos.

EI concepto de este proyecto es ‘mover cultura’. Este

‘Mover cultura’ se acerca a ambos publicos, el objetivoy
el beneficiario, a través de dos rutas que se describen a
continuacion:

I Enreferenciaalosmuseos, hablasobre movilizar, frasladar
ollevarlaculturade unlugara ofro. También habla sobre
despertar alos museos haciéndolos entender que deben
acercarse asu publico principal, esunallamado de atencion
‘ihey! imuevete!jreaccional

En referencia a los escolares, en otras palabras a la
educacion, este concepto habla sobre el conocimiento, el
aprendizajey lacultura que debe de llegar a este publico.

Este proyecto busca crear un puente, enfre los dos publicos
yamencionados, el museoy los colegios, para de estamanera
reducir la brecha existente entre estfos.

Ademas, al acercar el museo alos escolares, quienes deberian
ser el principal publico de estasinstituciones culturales por su
mencionado objetivo pedagogico, se esperainformar, motivar,
pero sobre fodo romper con los prejuicios que este publicoy la
mayoria del sector socioeconémico C del paistienenrespectoa
estasentidades culturales. De estamanera se logra cambiar la
imagendelmuseo, volviéndolomas participativoenlasociedady
haciendo que cumpla su principal proposito que es el educativo.

Portanto, “mover cultura”esun concepfoimportante que expresa
la claraintencion de aproximar la cultura a los beneficiarios,
llevando unamuestrade museo de tipo historico- precolombino
juntocontoda laexperienciaque brindaunmuseoalosescolares
de 1er grado de secundaria de colegios nacionales de Lima.




Nombre del proyecto

Elnombre de este proyecto que busca acercarlos museos a las
instifuciones educativasy que tiene como publico beneficiario
aescolaresde Tergrado de secundaria de colegios hacionales
deLimaeslamezcladedosacepciones: ‘huaco’y ‘conocer’.

Huaco, es un elementoiconico de la cultura nacional, de facil
reconocimiento por la sociedad. Ademas, ya que la muestra
itinerante de este proyecto es de caracter precolombino,
la palabra ‘huaco’ acenfua también una etapa cronoldgica,
aclarando en la mente de los escolares, quienes de acuerdo
a la curricula nacional de educacion se encuentran en el
grado correspondiente para aprender respecto a las cultfuras
precolombinas, latematica de lamuestran que van a apreciar.
Esta palabraayuda a que los escolares entiendan de manera
mas rapida lainformacion que van a obtener de esta muestra.

Porotfrolado ‘conocer’ daénfasisenlaaccionquevanarealizar
los alumnos al ingresar a la muestra itinerante. Esta palabra
expresa alos escolares de manerainconsciente o espontanea
la accion que van a llevar a cabo denfro de esta actividad,
preparandolosde formainstintiva oinvoluntaria a una conducta
predispuesta para el aprendizaje.

Entonces, ‘Huaconocer’esuntermino creado por este proyecto,
comunicandose de manera ludica con un publico que tiene
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edades entre 11y 13 anos. Esto a suvez puede provocar en los
escolares curiosidad, por ser una palabra desconocida para
ellos, capturando de estamanera su atencion para que puedan
darinicioalaactividad. Ademas, este término coloquial generado
para propositos del proyecto, tiene lamisma formulacion que
muchasjergas utilizadashoy endiaenlasociedad limefia. Esto
quieredecirqueal darle una primera lecturaalnombre, se puede
entender ‘Voy a conocer’, reforzando la intencion que se tiene
para que los escolares se inferesen por su cultura nacional y
sientan atraccion por saber masrespecto a sus origenes.

Porlotanto, estajergageneradapor el proyecto, esidoneapara
un sectorde la poblacion (NSE C) a la que este proyecto fiene
como principal publico beneficiario, puesto que este sector
de la sociedad Limena se comunica confinuamente de manera
coloquial utilizando jergas en suvocabulario cotfidiano.

Finalmente, el descriptor del nombre del proyecto, tiene como
proposito que al finalizar lalectura, con un analisismecanico o
casiinconsciente del nombre ‘Huaconocer’, se aclare cualquier
dudarespectoal servicio que estanapuntoderecibir. Porlotanto
‘muestraitinerante’explicaalosescolares sobre el proyectodel
que van a ser parte, y completa laidea de ‘Voy a conocer’ una
‘muestraitinerante’.
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Fundamentacion
del Proyecto

Este proyecto surge delinterésy preocupacion porlaeducacion
enelPerd, lamisma que de acuerdo a pruebas como PISA 2012
es deficiente.

Teniendo en cuenta que los museos son organizaciones
culturales con unaalto nivel pedagogico, esta herramienta de
aprendizaje vivencial es un elemento fundamental paramejorar
la calidad educativa en el pais. Sumado a esto, los museos no
soloaportanaelevarel nivel educativo de distinfasmateriasde
la curricula nacional, sino ademas ayudan a construir cultura
nacional, formando de estamanera personas con mejor nivel de
instrucciony conmayor respetoy compromiso por su sociedad
yquienesvivenenella.

Este proyecto responde a la investigacion construyendo un
puentfe enfre museos e institfuciones educativas, reduciendo
de estamanera la brecha que existe entre estos.

Llevarelmuseo trasmuros es unmediode promocion ya utilizado
enofrospaises. Porejemplo El Museo Rijksmuseum de Holanda
eligio un cuadro de Rembrandt de 1642, “Ronda de noche”, y
dieron vida a sus personajes colocandolos en un concurrido
centro comercial para de esta manera incentivar la visita al
museo. ElMuseo Rijksmuseumdice “Llevemosel artealagente
yentonces, probablemente, vendranavermasarteenelmuseo”.

Se puede concluirenfonces, que llevar unamuestra del museo
fras muros es unainiciativa que los convierte en instfituciones
mas parficipativas en la sociedad, motivando a las personas a
asistiraestos.

Finalmente, esta via de promocion es la mas adecuada por
serinnovadora en el pais y porque de esta manera rompe las
limitaciones que los colegios tienen para acercarse por ellos
mismos al museo, logrando que la visita de estudio sea mas
viable y reduciendo los procesos burocraticos.



[PUblico objetivo

Actores involucrados

En estainvestigacion existen muchos actores involucrados, a
continuacion se detalla cada uno de estos:

Escolares: son el publico beneficiario del proyecto, son
quienes deberian serel principal publico de los museos.

Profesores: sonlosinteresadosenque la calidad educativa
del paismejore y que los escolares puedan aprovechar la
mayor cantidad de herramientas de aprendizaje.

Directivos de las Instituciones Educativas: estos son
tambieninteresados enlamejoraeducativadel paisyenel
bienestarde suinstitucion educativa, aplicando de manera
adecuada la curricula nacional.

Ministerio de Educacion del Peru: Garantiza derechosy
asegura servicios educativos de calidad para que todos
puedan alcanzar su potencial.

DRECyDRELM: estasdireccionesregionales de educacion,
delCallaoydeLimaMetropolitanarespectivamente, sonlas
encargadasdeautorizarlasvisitas de estudio aprobandolas
mediante resolucion.

Padres de familia: interesados en que sus hijosaprovechen
el colegio, mejorando sus aprendizajesy esperando queel
dicho cenfroeducativo forme a sus hijos como ciudadanos
preparadosyresponsables.

Ministeriode Cultura del Peru: estaentidad gubernamental
protege el patrimonio de la nacién y ademas fomenta la
participacion de la sociedad en actividades culturales para
construirmejores ciudadanos.

Gestores culturales: personas responsables de generar
proyectos que mejoren las actividades culturales del pais
ydebuscarel correcto financiamientoy auspicio de dichos
proyectos.

Museos: estas organizaciones culturales con unafinalidad
educativa son espacios vivos que ademas de preservar
el patrimonio historico de una comunidad, buscan ser
partficipativos en la sociedad en la cual se encuenfran
inmersosy serabiertos al dialogo.

Direccion General de Museos: tiene a sucargo laformulacion
de politicas y normas en materia de museos; asi como la
gestion de museosy la proteccion, conservacion, difusion
delosbienesmueblesintegrantes del Patrimonio Cultural
de laNacion.

XK
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Fundamentacion del
publico objetivo

El publico objetivo de este proyecto son los 11 museos Ademas, estos 11 museos van dirigidos a diferentes publicos,
gestionados por el Ministerio de Cultura del Peru, por ser estos como escolares, estudiantes, jovenes, adultos, personasdela
quienes carecen de unaadecuada promocion de sus muestras, terceraedady furistas. Porlotanto, cadaunode estos 1Tmuseos
actividadesy costode entradas. Sonestoslosquetienenlalabor deberia tener una oferta dirigida hacia ellos, para atraer este
deacercarsealapoblacion, debidoaque losmuseosdeben ser publicoyasimantenerlosinteresados.
espacios abierfos alacomunidad.

Estos museos se encuentran en el proceso de mejorar sus
En un primer momento, durante esta investigacion, se penso interactividades, sinembargo, aun son muy incipientes en este
que el publico objetivo del proyecto eran los escolares. Sin aspecto. Estolimitamucho lafuncién la pedagodgicadel museo.
embargo, resulta ser mas efectivo mejorar la promocién de
los museos. A los escolares en su esquema educativo se les Por otro lado, estos museos, fienen recursos muy limitados,
solicita constantemente acciones o mejoras como ‘cuida el debido a que todo ingreso que perciben va dirigido a una caja
medio ambiente’, ‘has todas las tareas’, ‘has deporte’, ‘lee’, centralizadadel MINCU, estaesrepartida equitativamente entre
entre otros. Por lo tanto, en lugar de brindarle mas exigencias tfodos los museos y la mayor parte de este fondo es utilizado
al estudiante, como ‘ve al museo’ se facilitay acorta la brecha para preservar lasmuestras. Por lotanto, a pesar de que muchos
entre ellosacercandoollevando elmuseo aellos. de estos museos cuentan con area de imagen institucional,

no tienen los recursos suficientes para poder incrementar su
Finalmente, el objeto de estudio de esta investigacion y del promocion. Sinembargo, son los gestoreslosresponsablesen
proyecto son los museos, siendo los escolares el publico buscar el financiamiento adecuadoy el auspicio parapoder llevar
beneficiario de esta. acabo diversos proyectos en beneficio del museo.

A confinuacion se detallalos 11 museos de esta investigacion,
surespectiva ubicaciony costo de sus enfradas:

Descripcion del
publico objetivo

I Museode Arte Italiano

Los 11 museos yamencionados, sonorganizaciones culturales I PasodelaRepublicas/n, CercadodeLima.
que protegen el patrimonio nacional, son abiertos al dialogo, I Enfradas:
conuna finalidad educativa. Existen diversos tipos de museos 1 Adultos:S/.5.00
entre estostenemos: B Ninos/escolaresS/.1.00
I EsfudiantesS/.2.00
B Artisticos B Museode la Gastronomia Peruana
I Especializados: Gastrondmico B Jr.Condede Superunda 170, CercadodeLima.
I Efnogréficos I Entradas:
B Historicos I Adultos:S/.3.00
B Arqueologicos B Ninos/escolaresS/.1.00

B EstudiantesS/2.00

IR
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1 MuseodelaNacion
B Av.JavierPradoEste 2465, San Borja.
1 Entrada:
I Gratfuita

B Museo Nacional de la CulturaPeruana
I Av.AlfonsoUgarte 650, CercadodeLima.
I Entradas:
1 Adultos:S/.6.00
B Ninos/escolaresS/.1.00
I EsfudiantesS/.3.00

I Museode Sitio “El Mirador del Cerro San Cristobal

I Rimac
I Entrada:
1 Gratuita

B CasaMuseo “Jose Carlos Mariategui”
B Jr.Washington 1946, Lima.
I Enfrada:
I GCratuita

B Museo Nacional de Arqueologia, Antropologia e Historia

del Peru
I PlazaBolivars/n, PuebloLibre.
I Enfradas:

I Adultos:S/.10.00
I Ninos/escolaresS/.1.00
I EsftudiantesS/.5.00
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I Museo de Sitio Pachacamac
I Km31AntiguaPanamericana Sur.
1 Entradas:
1 Adultos:S/.15.00
1 Ninos/escolaresS/.1.00
1 EsfudiantesS/.5.00

I Museode SitioHuacaPucllana
B General Borgonacuadra 8 s/n, Miraflores.
I Enfradas:
B Adultos:S/.12.00
B Ninos/escolaresS/.1.00
1 EstudiantesS/.6.00

B Museode Sitio “Arturo Jiménez Borja” - Puruchuco
I CarreteraCentral Km4.5, Ate Vitarte.
1 Entradas:
B Adultos:S/.5.00
B Ninos/escolaresS/.1.00
1 EsfudiantesS/.2.00

I Museo de SifioHuallamarca
B Av.NicolasdeRibera 201 esquina con Av. El Rosario,
SanIsidro.
I Entradas
B Adultos:S/.5.00
I Ninos/escolaresS/.1.00
I EsfudiantesS/.3.00



Levantamiento de
la informacion

Fotografias
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Museo del Banco Central de Rese

Museo del Banco Central de Reserva del Peru
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Museos vacios
con actividades
interactivas
Incipientes
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Algunas
actividades
techoldgicas
en la
muestra
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Comunicacion
muy compleja




Actividades
interactivas
sin funcionar
Yy salas
vacias

Museo Naeional de Arduﬁa, ARiropologia e Hisforia de Peru
>

Elementos
: grdficos
para un mejor
2 aprendizaje

Museo Nacional de Arqueologia, Antropologia e Historia de Peru

Museo Nacional de Arqueologia, Anfropologia e HISTO:.' la de Peru_l.
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Museo de la Nacion

Los museos son
instituciones culturales
con un importante
valor cultural pero
lamentablemente cada dia
tienen menos visitantes




© 1E.No 5097 SAN JUAN MAC[AS

Se priva a los escolares

del aprendizaje vivencial

que los museos brindan
a todos sus visitantes
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El aprendizaje en libros
no es tan efectivo como
el vivencial, y mas aun
por el bajo nivel de
compresion lectora que

tienen los escolares
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Entrevistas

Entrevista a Maria del Pilar Riofrio Flores, Gestora Cultural del
Museo del Banco Cenfral de Reserva del Peru, comenta como
losmuseoshanidoevolucionando atravésde los afos hastala
[lustracion quetrajo consigo el interés porlaeducacion. Riofrio
afirma que la principal funcion de un museo es la pedagogica,
y que de ser esta sumirada, todas sus acciones se centran en
como llegar al visitante. Ademas comparte que los museos de
Peru carecen deinferactividad en sus muestras, entendiendo
por interactividad que el visitante abandone su rol pasivo para
intervenir de alguna forma con alguno de sus sentidos, la
interactividad nonecesariamentetienerelacion con latecnologia
aunque se suele pensar que asi es. Enfonces Riofrio asegura que
losmuseos son espacios paralacomunidad abiertos al dialogo
peroque lamentablemente tienenrecursosy unagestionlimitada
paraobtenerfinanciamienftoy generarmas promocion. Ademas,
laburocracia que existe para poder poneren practica cualquier
proyectoenbeneficio delosmuseos limitamucho el desarrollo
de losmismos.

EntrevistaalaMariadel Carmen Anchante Fernandez, docente
especialidad enfilosofia, psicologiay ciencias socialesenlal.E.
No 5097 San JuanMaciasenel Callaoydocenteenlal.E.P. Jesus
elBuenPastorubicado enBrena. Ellacomenta como los museos
serianunade lasopciones paramejorar el nivel educativo, afirma
que reforzaria las diferentes materias. Sin embargo, también
comentatodas las limitaciones existentes para poder obtener
una visita de estudio, explicando el largo proceso burocratico
que se sigue. Finalmente, Anchante asegura que esta valiosa
herramienta de aprendizaje vivencial se esta desperdiciando,
puestoque noeslomismo estudiarlahistoriaen librosymenos
aun al hablar de jovenes que no tienen la costumbre de leer,
resultfando estorealmente tediosoy enunaaprendizaje limitado.

Entrevista a estudiantes de la |.E. No 5097 San Juan Macias.
Brenda de Tero de secundaria, Rocio 3ero de secundariay Jhon
de 2do de secundaria. Brenda comenta haber ido a un museo
cuando estabaen primaria, sinembargo norecuerda el nombre
del museo, mientras tanto, Rocio y Jhon afirman nunca haber
asistidoaunmuseoentodasuvida. Estosfresescolares piensan
que un museo son lugares historicos muy inferesantes, sin
embargo no enfienden porque su institucion educativa no los
hallevado, piensan que quiza uno de los motivos es la falta de
recursos economicos. Finalmente comentan que ellos pagarian
paraentraraunmuseo desde 15 a 40 solesy que les gustaria
fener estaexperiencia.

X
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Entrevista a 4 alumnos de 1er grado D de secundariadela | .E.
No 5097 San Juan Macias.

DayanaNunurade 12 afos, afirma que “seriaalgo fantasticoira
unmuseoy ver loshuesosde losdinosaurios, me llamamucho la
atencion”. Ella asistio aunmuseo alos dos anos con su familia,
pero no recuerda nada de esa visita, comenta que no ha vuelto
avisitaruno porque no se ha dado la oportunidad o no habia el
dinero paraasistir, “elmuseo debe costar S/. 20 soleslaentrada”
dice Dayana. Ella considera que el mayor beneficio de asistir
a un museo debe ser la ensenanza que brindan de lo que ha
sucedido antiguamente. “Sielmuseo viene amicolegio estaria
muy emocionada, porque hace mucho tiempo no voy uno”

Yidda Maite de 13 anos, ella comenta “los museos deben ser
bonitos peronuncaheidoporfaltadeplata”Yiddaafirmaquela
enfradaaunmuseo cuestaS/. 50 soles. Lamentablemente Yidda
desconoce los beneficios que trae unmuseo para sus visitantes
y siel museo vinieraasu colegio aellale gustariairavercomo
son, yaque considera que es algo importfante.

Anderson Cuevade 13 anos, dice “no pienso en los museos, no
me enfoco en ellos, pero seguro es algo bacany chévere para
algunas personas”. Anderson comenta que nunca haidoaun
museoy no esfainteresado en asistir, apesarde que el cree que
laenfradacuestatansoloS/. 2 soles. Sinembargo, comentaque
elbeneficiodelosmuseoseshablardelahistoriaenespecial de
losincas. “Sielmuseoviene me gustariaverlo, y que nos cuentfen
historias de losincas, pero noiria por mi cuenta de visitaa un
museo porque no quiero, prefiero utilizar ese tiempo parapasarla
conmis amigos o en lacomputadora jugando”.

RenzoManayay de 14 afos, “pienso que losmuseos son chéveres
y lindos para pasarlo en familia, fuiconmicolegioalos12 anos
pero la verdad no me acuerdo, solo se que fue en el Callao”.
El cuenta que el beneficio de un museo es contar lo que paso
en otras épocas, Ademas menciona que pagaria S/. 25 soles
para poder enfrar. Renzo afirma “si el museo viene a visitarnos
seriaalgo chévere que todos podriamos disfrutar, porque quiza
algunosnohayanido antes”.
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CAPITULO 5

1 Analisis del diseno

1 Diseno de la comunicacion

Fotografia: Luis Velazco



Analisis del Diseno

Sintaxis

| disefio de proyecto se desarrollo basado en las culturas I Tramas: Las tramas creadas para acompanar la grafica

“Un nino, un profesor,
un libro y un lapiz

pueden cambiar el mundo”
- Watate (fousafyai

precolombinas del anfiguo Peru, estas son compuestas
principalmente por lineas y figuras geométricas para

decorar sus creaciones como textilesy ceramicos.

B Logo: mantiene una estructura geometrica, con véertices

redondeados para poder tener una comunicacion mas
amistosay con un elemento iconografico, como lo esun
huaco con asa puente, de las culturas pre incas del Peru
reemplazando la primeraletra ‘O’ del nombre. La palabra
‘Huaconocer’ posee una linea de contorno incompletoy
color derelleno. Asi mismo el elemento iconografico ya
mencionado tiene varias lineas interiores generando una
texturaensuinterior. Ademas, el logotipo posee una lectura
occidental de izquierda a derechay de arriba hacia abajo,
con la palabra “Huaconocer” en letras capitales, puesto
que al seruna palabra creada con propositos del proyecto
y siendo esta lafusionde dosterminos *huaco”y “conocer”,
se fiene unamejor legibilidad del férmino. Ademas, este
posee el descriptor también en letras capitales con una
tipografia san serif.

Tipografia: La tipografia utilizada para la creacion del
logotipo del proyecto es ‘Arial’ modificada y para el
descriptordellogotipoes ‘Hero’, ambas tipografias son san
serif convérticesredondeados, de estamanera existe una
armonia entre ambos fextos conunaltonivel de legibilidad.
Es portal motivo que estas son las tipografias utilizadas en
todas las piezas de comunicacion del proyecto manteniendo
unaunidad grafica.

Color: Por otro lado la paleta de color utilizada en este
proyecto son principalmente el morado mas afectado
al magenta, relacionando esfe color a la creatividad y
a la fantasia, propio de niflos y escolares. También el
color amarillo, por ser el complementario del moradoy
representarademasenergiay felicidad. Asimismo se ufiliza
para las piezas graficas el color azul, para de esta manera
generar un marcado contraste con el moradoy el amarillo.

de este proyectohan sido basadas enformas geométricas
repetidas, simulando a suvezlostextiles o mantosasicomo
los ceramios de las antiguas culturas precolombinas. De
esta manera, se busca acentuar el interés por construir
culturanacional. Estastramas con colores contrastantesy
composicion geométricaescalonada, dinamizalalecturade
las piezas, capturando de estamanerael interés. Ademas,
estas framas generan y simbolizan ‘movimiento’, el cual
resulta serel concepto de este proyecto, buscando mover
culturay asigenerar culfuranacional.

Brochure informativo: La principal piezade comunicacion
del proyecto es un brochure informativo tipo llavero. Este
tiene unalectura a manerade libro con 13 hojas de 8cm x
8cm, con la paleta de colores ya mencionada, utilizando
las tframas para generar elementos de contraste llamativos
conunacomposiciondinamica. Esta piezatienelafinalidad
deinformaralos escolares de los 11 museos gestionados
por el Ministerio de Culturadel Perten Lima, su ubicacion
y el costo de sus enfradas para de esta manera despertar
suinterésenasistiroingresararedessocialesainvestigar
mas sobre estos museosy sus actividades.

Recursos fotograficos: Las fotografias utilizadas serande
escolaresdurante el recorrido de lamuestraitinerante, asi
como de los profesores que apoyen el proyecto.

Finalmente alterminodelrecorridode lamuestrase harauna
sesion de fotos con ‘photo booth’ tematicos del proyecto,
como huacos, fumisy colmillos como los de las cabezas
clavas, entre otros elementosludicos parala sesion de fotos
delsalon.Lomasimportante de las fotografias sera captar
elinterés, curiosidadyreaccionengeneral delosescolares
que en sumayorianuncahan visitado un museo, se espera
captar su expresion ante la experiencia, maravillados y
sobre todo, inspirados.




Estética

Los elementos estéticos de este proyecto parten de
todas aquellas representaciones artisticas de las culturas
precolombinas del Peru. Se tiene como principal elemento
de las figuras geométricas los poligonos de cuatro lados o
los cuadrilateros. Ademas se buscé que la fuente tipografica
mantuviera correlacion con las formas que se utilizaron como
referentes. Sinembargo, respectoal color utilizado, se buscé la
policromia utilizada por estas culturas, sinembargo, se busco
alejarse delos coloresterracotaempleados por estas culfuras
y acercarse a colores mas brillantes, vivos y contemporaneos
parade estamanera capturarlaatenciondel publico beneficiario.

Porotrolado, lastramasya explicadas en parrafos anteriores se
basanenformas geométricasrepetidas, en especial poligonos
de cuatrolados. Lastramas en las representaciones artisticas
precolombinas aportan a la historia una cantidad de datos e
informacion valiosa, debidoaque narranla historiade un pueblo
ocomunidad. Es por talmotivo que con laintencionde enfatizarel
fipode muestraque se presentaen este proyecto se hanelegido
estastramas,

Finalmente, se ftiene el prejuicio de que los museos son
instituciones frias, ajenas a la sociedad, con una textura de
marmol, oscuros, con un lenguaje cientifico e incomprensible.
Es portal motivo que este proyecto busca a fravés de su grafica
romper con esos prejuicios, dando a entender que los museos
sonludicos, abiertosal dialogo, calidosy concoloresvivos. Este
proyectobuscagenerar contraste parade estamaneraacercar
losmuseos ala sociedad.

Simbologia

Debidoaquelosescolaresfienen el prejuicio del museo clasico,
blanco, frioy de texturamarmoleada, caroy ajenoasurealidad,
los simbolos que se utilizan en este proyecto son fotalmente
opuestos aloquetienen en suimaginario social, generando el
contraste que este proyecto buscadaraconocer:
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B Tramas:evocancultura, historia, origenes, movimiento. Se
busca que atravésde estas, searapidamente reconocible
la fematica precolombinay lo ludico del proyecto.

I Huacoconasapuente:esteicononosolositiael proyecto
enun confexto historico, sinoademas, al ser un elemento
“con asapuente” enfatiza el concepto del proyecto como
puentfe que reduce la brecha entre museo e instituciones
educativas.

B Color amarillo y morado: esta paleta de colores,
complementaria, busca resaltar el dinamismoy lo ludico
del proyecto, atrayendo a los escolares por los colores
brillantesy contrastantes.

Finalmente, esos elementos ayudan a erradicar prejuicios
respecto acomo son concebidos los museos en Lima, siendo
este un paso mas para reducir la brecha existente entre
organizaciones culfurales e instituciones educativas.

[Pragmatismo

Este proyecto busca con suimagen, dara conocer el marcado
contraste que existe entre: los museos como son concebidosy
larealidad de estos.

La composicion, colores y formas ufilizadas son elementos
dispuestos de tal manera que permiten una percepcién de
acuerdo alos objetivos frazados del proyecto.

Por lo tanto, el disefo de proyecto, responde a una serie de
caracteristicas propiasde las culturas precolombinas, ayudando
de estamanera al facil reconocimiento de estos, situando al
usuario o visitante denfro de un contexto.

Finalmente, el diseno creado para este proyecto lograromper
prejuicios, maravillandoy sorprendiendo de estamanera alos
escolares. Ademas, logra transmitir cultura nacional e informar
atfravésde las distintas piezas utilizadas, sobre los 11 museos
del Ministerio de Cultura del Peru.

CONCEPTO IMAGEN COLOR TIPOGRAFIA

Cultura ARIAL
Puente HERO
Movimiento ORDER

N
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Diseno de la comunicacion

Fundamentacion del diseno

El disefio de proyecto utiliza lamuseografia como herramienta
metodolodgica, esta representa la ‘movilidad’ que se fraduce
en la promocion del museoy el ‘conocimiento’ a tfraves de la
experienciaque sedirige alaeducacion. De aquipartenlasdos
rutas conceptuales yamencionadas con anterioridady responde
alosdospublicos, el objetivo que es el museoy el beneficiario
que son los colegios. Ademas responde a estos dos infereses
laculturaylaeducacion, es entre estos que el proyecto busca
generar un puente.

Esto se traduce graficamente en los diferentes elementos
del proyecto, por ejemplo, en la palabra e icono *huaco” que
representalaculturanacional. Ademas se muestraen la paleta

decoloresque, como ya se menciono con anterioridad, expresa
contrasteydinamismo por ser colores IUdicosy contemporaneos.
Otro elemento son las tramas que representan el movimiento,
siendo este parte del concepto principal, expresamovimientoen
el tiempo como las culturas, en el espacio como esen el centro
educativoyenlas personasy su percepcion, logrando romper
los prejuiciosrespecto al museos.

Finalmente, todolomencionado, en conjunto conunaidentidad
grafica que buscaromper los esquemas concebidos respecto
alosmuseos, enfatizael contraste que se busca obtenerconel
proyecto para asiexpresar larealidad de los museosy brindar
informacion sobre estos.

[Paleta de color
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Propuesta grafica

La identidad visual de la marca es compuesta por diversos
elementos. Los colores que generan un alfo confraste por
ser complementarios u opuestos, el uso de lineas y formas
geométricas, asicomo el elementoiconograficoque eselhuaco
conasapuente, teniendo este ultimo lineas infernas que generan
una frama o textura. Son todos estos elementfos importantes
para que lamarca proyecte laimagen que desea establecer.

Se utiliza la tipografia Arial modificada para el nombre
‘Huaconocer’, esta posee unafuerte estructura que demuestra
seguridad, produciendo una sensacion académicay siendo
ademaslamasutilizadaen laetapaescolarparaelaborartareas.
También se utiliza, en unamenor jerarquia, la tipografia Hero.
Estatipografia san serif, es bastante limpiay ligera brindando
unaexcelente legibilidad.

Ellogotipode lamarca, fue creado en base alasreferenciasya
mencionadas en capitulos anteriores, enfatizando el concepto
del proyecto. Enfonces, tipografia, color, forma, fondo, framas,
entre otros se fusionan para llegar al publico beneficiarioy
expresar claramente unaimagen, mensaje e incluso evocaruna
época o contextualizar el proyecto.
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Merchandising
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Piezas de la campana

I Rompecabezasde dioses

B Crucigrama con hilos de colores
B Giganfografiasinformativas

I Rompecabezas gigantes
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Etapas de desarrollo del proyecto

ETAPA1:LICENCIAS

Problema: Los largos procesos burocraticos para obtener
permisos o citas eninstituciones gubernamentales, corriendo
elriesgo de que tu solicitud searechazada.

Objetivos: En esta efapa se busca obtener los permisos
necesarios por parte de lainstitfucion educativa. Ademas, se
busca tener una gestion idonea con el museo que realiza la
muestra itinerante, feniendo en cuenta el adecuado fraslado
delas piezas de lamuestra.

Actividades: Presentacion de documento con ladescripciondel
proyectoa las autoridadesrespectivas.

Material/ Grafica: PDF con lalinea grafica del proyecto.
ETAPA 2: CONVOCATORIAS

Problema: No contar con personal de apoyo denfro de la
institucion educativa, en especial el apoyo de docentes
especializados en el area de ciencias sociales y educacion

artisticade lainstitucion educativa.

Objetivo: Obtener el apoyo de docentes especializados para
poder llevar a cabo lamuestraitinerante.

Actividades: Presentacion de documento con la descripcion
del proyecto a dichos docentes, enfatizando los beneficios

educativos para susalumnos.

Material/ Grafica: PDF con la linea grafica del proyecto.
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ETAPA 3: COMUNICACION

Problema: No obtener el alcance deseado con el proyecto en
redes sociales.

Objetivo: Llegar por medio de la grafica adecuaday lasredes
sociales a escolares de lera grado de secundaria de colegios
nacionalesdelLima.

Actividades: Disefio y conceptualizacion de la linea grafica del
proyecto, creaciony lanzamiento del fan page del proyectoen
Facebook.

Material/ Grafica: Logotipo, portaday post para Facebook,
fotografias conlalinea grafica del proyecto.

ETAPA 4:ELABORACIONY TRASLADO

Problema: No tener un adecuado diseno del mobiliario para la
muestra segun normas de la museografia. Ademas, no tener
untrasporte adecuado paratrasladarelmobiliarioy las piezas.

Objetivo: Crearmobiliario (pedestales) enbase alasnormasde
la museografia. Asimismo, conseguirel trasporte adecuado, que
realice el correcto embalaje y tenga las medidas de seguridad
adecuadas para el frasporte de las piezas.

Actividades: Disefio de mobiliario basado en la museografia.
También, supervision del fransporte durante el embalaje y
fransporte de las piezas.

Material/ Grafica: Pedestales de madera paracolocar las piezas
delamuestra. Ademas, conseguirmaterialestales como: papel
burbuja, cintade embalaje, cajas, stickersde “fragil” paraindicar
que se transporta algo delicado denfro de la caja, entre otros
para el correctoembalaje y transporte de las piezas.



ETAPAS5: INTERVENCION

Problema: Las instituciones educativas brindan un tiempo
limitado denfro del horario escolar para el desarrollo de la
muestraifinerante.

Objetivo:Realizarunrecorrido exitoso de lamuestra. Se busca
informar correctamente alosescolares, llegaraellos mediante
lasactividadesinteractivasyreforzar los aprendizajes adquiridos
durante lamuestra.

Actividades: Implementacion del salon como la sala de un
museo, colocando los pedestales con las piezas asi como los
juegosinteractivos de talmanera que haya uncorrectorecorrido.

Material/ Gréafica: Logotipo, portada y post para Facebook,
fotografias conlalinea grafica del proyecto.

ETAPA6: DIFUSION

Problema: notener suficientes recursos o apoyo financiero para
poder llegaramasinstitucioneseducativasen Limay provincias.

Objetivo:incrementar el publico beneficiario del proyecto, a
colegios nacionalesy particulares de Limay provincias.

Objetivo: crear convenios con museos de lima y provincia e
incrementar el numero de auspiciadores del proyecto. Ufilizar las
redes sociales para obtener lamayor cantidad de seguidoresy
lamayor cantidad de interacciones con lafan page del proyecto.
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Actividades: presentacion de proyecto alosmuseosdeLimay
provincias, adistintos auspiciadores interesados en mejorar la
culturaylaeducaciondel pais. Finalmente, parapoder organizar
la visita a los colegios, se realizan sorteos enredes sociales,
conloscolegiosinscritos para que lamuestre itinerante vaya a
visitarlos a su colegio.

Material/ Grafica: documento para presentacion enformato PDF,
mostrando lamuestrarealizada evidenciandolosresultados de

lacampana.

Finalmente, el objetivo general de lacomunicaciénes:

La promocion de
los museos

El aumento de promocion de los mismos a través de una
muestra itinerante, utilizando como herramienta principal
lamuseografia.

Elacercamiento de los museos a la sociedad volviéndolos
mas participativos.

Informary motivaralos escolares avisitaralos museos.

Generar culturanacional.
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CAPITULO 6

I Analisis de los resultados

1 Registro de laimplementacion

Fotfografia: Luis Velazco



Analisis de los resultados

Aplicacion

historico precolombino aun colegio nacional ubicando en

el Callao, conesto, sebuscoacercarelmuseosal colegio,
llevando alosescolaresculturanacional. Se evalué previamente
el concepto de museo que tienen los alumnos y luego de la
muestralosresultadosyelimpacto que estatuvoenellos.

E | proyecto consistio en llevar una muestra de museo tipo

Etapas y reqgistro de la implementacion

ETAPA1: INTRODUCCION

Durante esta etapa se busca obtener informacion concreta de
los escolares y su experiencia o falta de esta con respecto a
losmuseos através de encuestas. Paraestaetapaseingresaa
todas las seccionesde 1ergradode secundariade la|.ENo 5097
San Juan Maciasy sereparte material alos escolares para que
puedanresponder ala encuesta. Finalmente, através de esta

//Ed CC]// /C] m en [e actividad se valida la investigacion, demostrando por la gran
l /I cantidad de alumnos que nunca en su vida han asisfido a un
museo, que existe una brecha entre instituciones educativasy

. d ‘ /7 estasorganizaciones culturales.
no es educacion”

-cthistételes




ETAPA 2: DURANTE

Esta etapa busca brindar una experiencia vivencial llena de
aprendizajey actividades interactivas como elementos que
expliquen de manera mas dinamica y ludica el tema sobre
culturas precolombinas.

Enestaetapa, seingresaordenadamente a un salonambientado
como un areadel museo, con piezas especificas de lamuestra,
para que realicen el recorrido y cierren esta etapa con una
competencia. La competencia final del recorrido consiste en
armar 2 grupos y que luego de leer lo proyectado en la pared
puedanarmarenlosrompecabezas gigantesados personajes
de distintas culturas precolombinas lo mas rapido posible. Se

recompensa esta actividad obsequiandoles recuerdos.

Finalmente, al salir del salon donde se realizo el recorrido se
les hizo la entrega de ‘gift bags’ donde encontraron algunos
utiles escolaresy pines pero lomasimportante era el brochure
informativo donde podian encontrar fodos los 11 museos
administrados por el Ministerio de Culturadel Peru, enloscuales
se baso este proyecto, parainformarlos, sobre laubicacion del
museo, el precio de entraday sus horario, buscando de esta
maneramotivarlos a asistir.
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ETAPA 4: CIERRE

En esta etapa se desea reforzar lo aprendido durante el alumnos que ya se encuenfran en su aula, se les reparte el
recorrido en lamuestraitinerante a fravés de un taller de arte. material adecuado y la profesora especialista en educacion
Estetaller consistiraenrealizar latecnicade collage y mosaico artistica apoya con la explicacion del temay supervision de la
eniconografia precolombina. Para desarrollar esta etapa los correctaaplicacionde latécnica.

b B I52UUN
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ETAPA 3: RESULTADOS

Alfinalizarelrecorrido, losalumnos son llevadosasuaulay se
lesreparte hojas de colores paraque puedanredactar suopinion
respectoalamuestra. Entonces, se comprueba la satisfaccion
que tuvo lamuestraitinerante, lograndose tfodos los objetivos
planteados del proyecto, resultando una campana exitosa que
rompe con prejuicios, brinda aprendizaje vivencial y acerca el
museo al colegio.
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ETAPA5: DOCUMENTACION
Finalmente, todas las etapas yamencionadas son registradas

tanfo en video como en fotografia. Sin embargo, al final de
toda la actividad se realiza una sesion de fotos grupal con la
profesora especialista en ciencias sociales. Finalmente, un
elementoimportante queinfluyéeneldesarrollodel proyectofue

G |0 [T

elfactor ‘tiempo’. Lamentablemente, las horas que lainstitucion
educativa brindé para desarrollar este proyecto que consta de
varias etapas fue muy reducido, por lo que se tuvo que apresurar
un poco cada una de estas etapas.
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Evaluacion de la metodologia

La metodologia utilizada funciono exitosamente,
llegd a los alumnos de manera asertiva y dinamica,
cumpliendo con todos los objetivos del proyecto. Sin
embargo, el recorrido podria sermas beneficioso conmas
actividades interactivas para que todos puedan participar
paralelamenteynotengan que esperaraque sucompanero
acabe con su intervencion. Ademas, el tiempo utilizado
para esta muestra fue bastante limitado por disposicion
delainstitucion educativa, este seriaun factorimportante
paramejorar.

Este proyecto tuvo la cantidad de etapas oportunas,

SO

generando intriga en los estudiantes con la primera
encuesta, ademas de que estavalido la brecha existente
entre museos e instituciones educativas. Luego, los
alumnos fueronmaravillados e inspirados con el recorrido
de lamuestra. La encuesta final reafirmo la eficiencia de
la campana con respuestas como “nunca habiaido aun
museo, vengan mas seguido”, “muchas gracias por esta
muestra, aprendi mucho”y “gracias porque algunos no
tenemos los recursos econdmicos para ir a un museo”.
Finalmente el taller de arte fue el cierre de proyectoidoneo

parareforzarlosaprendizajesaprovechando lainspiracion

que lamuestrarepresento paraellos.
| ——
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Documentos: permisos

IWERSIDAD
SAN IGNACIO
DE LOYOLA

La Molina, 8 de Setiembre de 2016

Museo del Banco Central de Reserva del Peru

Sra. Pilar Riofrio Flores
Gerencia de comunicaciones

Estimada Sra. Riofrio:

Aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo y a la vez presentarle a

nuestra alumna Nathalie Alexandra Aguilar Alegre identificada con DNI 73106897,

quien esta realizando su proyecto de investigacion para el curso de Tesis, por lo cual

solicito le pueda brindar las facilidades para la obtencion de toda la informacién y

autorizaciones que requiera.

Anticipadamente le agradezco por su valioso apoyo.

Muy cordialmente,

Ricardo Ts aW. =
Coordipadpr | E
Carrera De Arte Y Disefio Emaresé’
Facultad de Humanidades
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Solicitud de permiso para realizar una entrevista en el
Museo del Banco Central de Reserva del Perualagestora
cultural Maria del Pilar Riofrio Flores
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UNIVERSIDAD
SAN IGNACIO
DE LOYOLA

La Molina, 8 de Setiembre de 2016

Direccion General de Museos del Ministerio de Cultura
Arg. Martin Sosa Valle
Director

Estimado Arqg. Sosa:

Aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo y a la vez presentarle a
nuestra alumna Nathalie Alexandra Aguilar Alegre identificada con DNI 73106897,
guien esta realizando su proyecto de investigacion para el curso de Tesis, por lo cual
solicito le pueda brindar las facilidades para la obtencién de toda la informacidn y
autorizaciones que requiera,

Anticipadamente le agradezco por su valioso apoyo.

Muy cordialmente,

LT
o 8

!

Rlcar;%éﬁtwa W, .
Coordinador ‘gz
Carrera De Arte Y Disefio Empre&
Facultad de Humanidades

Solicitud de permiso para realizar una enfrevista en el
Ministerio de Cultura del Peru al, en aquel momento,
Director General de Museos
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UNIVERSIDAD

SAN IGNACIO
DE LOYOLA

Av. La Fontana 580
La Molina, Lima-Pert
tel (811) 317 1000
www.usil edu.pe

Arte y Disefio Empresarial
Facultad de Humanidades

CONSTANCIA

Luis Farias Portugal
Director
L.LE. N°6097 San Juan Macias

El que suscribe, se dirige respetuosamente a Uds. a fin de dejar en
constancia que la Bachiller Nathalie Alexandra Aguilar Alegre,
identificada con DNI N°73106897 se encuentra realizando su proyecto
de investigacion: “Falta de interés sobre nuestra cultura nacional en
estudiantes de 1er grado de secundaria en colegios nacionales de Lima
a causa de una deficiente gestién y promocién de los museos de Lima

Metropolitana administrados por el Ministerio de Cultura”. Para obtener
su titulo de licenciada.

Se extiende el presente documento para los fines que el interesado
estime conveniente

La Molina, 23 de febrero de 2017
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[\ AN /s
Ricarge Tsughiyaiabt: Ha’he'/\?‘
Cogfdinador Acad fwﬂi{““@ﬁ*@
Afte y Disefio Empresaral

Facultad de Humanidades

Solicitud de permiso pararealizarentrevistasaescolares
de nivel secundaria, a docentes de la especialidad de
ciencias socialesy pararealizar la implementacion del
proyecto “Huaconocer - muestra itinerante”
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Evaluacidon de pares

Proyecto: Huaconocer

Este proyecto es una gran propuesta para el campo educativo, sobre todo en el
area de ciencias sociales, porque permite romper la brecha que existe entre un
aula y un lugar que ofrece cosas reales, tangibles y palpables como es un
museo; en este caso de aula abierta.

Con este tipo de trabajo podriamos lograr que el alumno capte el sentido de la
vida pasada y tenga una vision de los avances culturales de un pueblo.,
constituyéndose en una alternativa metodolégica relevante en el campo
educativo. Ademas brindaria la oportunidad de que nuestros estudiantes
desarrollen habilidades y que su aprendizaje sea mucho mas eficaz.

En la experiencia que tuvimos en la escuela, en donde se convirtié un ambiente
en un aula de museo abierto, pude observar la inquietud que muestra el
alumno cuando tiene frente a él una pieza palpable de lo que hicieron nuestros
ceramistas por ejemplo, y el interés que despiertan en ellos los elementos
histéricos que pudieron percibir, mas aun cuando en su mente comienza
aparecer toda aquella informacion histérica que recibieron en algin momento
en el proceso ensefianza-aprendizaje.

Este proyecto permitiia ademéds en nuestros estudiantes desarrollar
aprendizajes significativos para el conocimiento de nuestra cultura histérica.

Cabe indicar que se hace necesario para un maestro, plantear dentro de su
planificacién anual las visitas de estudio a un museo, ya que esto puede ser de
gran ayuda para lograr mejores aprendizajes.

Fllmewmué@

Maria del Carmen Anchante Fernadndez

DNI: 06685872

PROYECTO "HUACONOCER"

La presente tesis en desarrollo se enfoca, de una forma innovadora, en uno de
los problemas base de nuestro sistema educativo. La ausencia de interés en la
cultura nacional y temas referentes, los cuales siempre han representado un
gran problema en la educacién que se imparte en las escuelas a nivel nacional.
La forma en que se aborda y se asume esta probleméatica puede ser en
muchas ocasiones plana, y desprovista de elementos didacticos.

La forma y el enfoque que se propone en esta tesis re-direcciona la atencién
hacia un elemento externo al sistema educativo tradicional, elemento que
puede aportar nuevas perspectivas y soluciones a esta falta de interés sobre
nuestra cultura nacional. Trata de acercar al sistema educativo los beneficios y
aportes que los museos pueden ofrecer.

Los museos son espacios que albergan informacién y conservan nuestra
cultura para el conocimiento de todos los peruanos, pero dan un paso extra, ya
que logran articular cultura y conocimiento a través de herramientas e
instrumentos interactivos y ludicos. Bajo esta dptica, la tesis de la candidata a
la licenciatura, Nathalie Aguilar, propone una serie de estrategias de educacién
y comunicacion mediante su proyecto Huaconocer.

Para |a elaboracion de este proyecto es interesante recalcar que en el proceso
se pudo dar a conocer que la percepcion que poseen los estudiantes acerca de
los museos es sumamente lejana y ajena, debido a que piensan que el acceso
a los mismos puede ser caro, ademas de desconocer la gran variedad tematica
que existe al respecto. Con esta premisa, Huaconocer interviene atacando
directamente este tema, acerca el museo a la escuela mediante una exhibicién
itinerante, la cual busca brindar cultura, pero a su vez desmitificar la imagen del
museo como espacio inaccesible, frio y lejano a la realidad de los estudiantes.

En la ejecucién del proyecto se pudo observar y recoger opiniones de los
mismos estudiantes, y se pudo constatar un cambio real de percepcién y
acercamiento hacia una cultura nacional. En mi opinién personal y como
comunicador social, el proyecto alcanza los objetivos propuestos: promociona
los museos, genera participacion, informa, motiva, erradica prejuicios y genera
cultura. Logra acercar la historia de nuestro pais a nuestros estudiantes para
permitir una identificacién con lo nacional, genera una reflexién y estimula el
conocimiento de nuestra realidad.

@7;@ !

-
Daniel Alejandro Carbajal Alegre

DNI 41872727

Docente de Maria del Carmen Anchante Fernandez, Daniel Alejgndro Carbajal Alegre, especialis’.ra. en
especialistaen Ciencias Sociales, Psicologiay Filosofia. Co.mun.lcauonlp_ara el Delsarrollo de la Pontificia
Mas de 20 anos de experiencia en sector publico. Universidad Catolica del Peru.
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PROYECTO “HUACONOCER”

Como profesora de arte opino que, teniendo en cuenta las carencias que existe en
la actualidad en cuanto a la falta de identidad cultural y al desinterés en cuanto a
la educacion, el proyecto Muestra Itinerante HUACONOCER, es una propuesta
interesante, una alternativa de solucién a ese quiebre que existe entre la cultura
peruana y los jévenes que viven inmersos en los videojuegos por mencionar un
ejemplo. Lamentablemente hoy en dia existe poca valoracién sobre nuestro
pasado historico, nuestras raices.

Esta Muestra Itinerante tiene ademas un valor agregado que es ser ‘interactivo’
esto quiere decir que el estudiante se involucra y participa de manera activa y de
forma lidica lograndose un aprendizaje realmente significativo, ya que lo vivencial
queda para toda la vida. Esta actividad es una buena antesala para el desarrollo
de las diferentes areas ya que es motivador y permite a los jévenes trabajar con
interés y entusiasmo y no con apatia y desgano.

Ademas, en el area de Arte, este proyecto es muy enriquecedor ya que permite
trabajar posteriormente elementos artisticos tales como la iconografia
precolombina, tema que se realiza con primer grado de secundaria. Ademas es
motivador debido a que pueden trabajar este tema con diferentes técnicas como el
mosaico por ejemplo y con materiales alternativos de reciclaje. Dicha actividad
artistica les permite explorar, conocer y desarrollar su imaginacién y creatividad.

Todo esto suma a la educaciéon aprendizajes positivos, sobre todo para los
estudiantes que son el futuro de nuestrao pais y que debne ser la principal
preocupacion de la sociedad.

Hoy en dia los docentes tenemos un rol muy importante y un compromiso con los
jovenes, el de cultivar valores a través de la cultura y el arte. Se necesita mas
propuestas como la Muestra ltinerante Huaconocer, el cual da a los jovenes el
mensaje claro de que ellos son lo mas importante para la sociedad y que existe un
mundo mejor. Por tal motivo le decimos a los estudiantes “si quieres que el mundo
cambie, cambia tu primero” y es a través de estas propuestas que se enriquece y
genera un cambio.

(4 7} . —>
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Minny Viéle'fa Alegre Figueroa

DNI 09271403

Docente Minny Violeta Alegre Figueroa, especialistaen
Artes Visuales, con 30 anos de experiencia en el sector
publico.
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“La educacion no cambia
el mundo, cambla a las
personas gue van a
cambilar el mundo”

- Qule Freire

Conclusiones

delacampana, se puede concluir que efectivamente existe

unabrecha entre el museoy lasinstifuciones educativas
nacionalesenlLima.Estabrecha, seglinresultadosde encuestas
realizadas en el colegio No 5097 San Juan Macias ubicado en
el Callao, se da principalmente por la falta de informacion
respecto alos museosy lafalta de recursos econémicos. Sin
embargo, cabe resaltar que la falta de solvencia econdmica,
es una afirmacion desinformada por parte de los encuestados
puesto que los museos tienen enfradas con bajos costos,
siendo accesibles a todo publico e incluso varios de estos
tienen entradas gratuitasy ademas el 1lerdomingo de cadames
la entrada a fodos los museos gestionados por el MINCU es
gratuita paratodos.

| uegode lapresenteinvestigacionydelaimplementacion

Alfinalizar la campana se realizo una encuesta para evaluarla
satisfaccion de los escolares con la muestra itinerante de tipo
historico - precolombino. Esta encuesta tuvo como resultado

unatotal satisfaccion por parte de ellos conlamuestraitinerante,
lesgenerd sorpresa, maravillandolos e inspirandolos. Porlo que
podemos afirmar que efectivamente acercandolaculturaaellos,
el principal publico beneficiario de los museos, se reducen las
brechas junto conlos largos procesos burocratficos que estos
deben ftener para llevar a los alumnos a una visita de estudio.
Ademas se lograron romper los prejuicios que tenian los
escolaresrespectoalosmuseos, prejuicios falescomo el costo
elevado de sus entradas hasta una entidad ajena e indiferente
alarealidadenlaqueellosviven.

Finalmente, fodos los objetivos planteados en el proyecto,
promocionar alos museos haciéndolos mas participativos en
lasociedad, crearunpuente entre estosylos colegiosnacionales
através de lamuseografia como herramienta metodologica,
motivar e informar a los escolares a fravés de las piezas de
comunicacion, erradicar los prejuicios gracias alamuestray por
ultimoymasimportante generar cultura nacional, se alcanzaron
conun éxito de 100% de satisfaccion en los escolares.
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