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Introduccion

Lego ingresa al Peru en su formato de Lego Store de la mano de Comexa S.A.,
representante de Lego para el Pert y Sudamérica desde hace 17 afios, que ya venia
comercializando la marca en sus tiendas de la marca Baby Infanti. Alli los productos Lego se
siguen vendiendo en un area diferenciada de la tienda.

A finales del afio 2010, Lima fue la segunda ciudad de Sudamérica donde se abri6 una
Lego Store, la emblematica tienda de juguetes que despierta la imaginacion de adultos y
nifios. La tienda se ubico en el bulevar del Jockey Plaza, en un local de 80 m2, formato
pequefio en comparacion con las grandes tiendas de otras ciudades del mundo.

El atractivo de la tienda son las esculturas disefiadas especialmente para el local y la
llegada de ediciones limitadas, especiales para coleccionistas. El costo de implementacion de
la tienda del Jockey Plaza fue de US$ 150 mil y fue disefiada en la oficina de Dinamarca. La
tienda cerr6 el 2011 con ventas superiores a los S/ 2.5 millones, por debajo de los S/ 10
millones que se pronostico para dicha tienda.

Segtn Juan Pablo Sitnisky, gerente comercial de Comexa, Pert consume mas
productos Lego por persona comparada con los otros paises de Latinoamérica. Actualmente,
Lego Store tiene tres locales en el Perq, el del Jockey Plaza, otro en Plaza San Miguel, abierto
en el afio 2011 y el ultimo y mas reciente abierto en Plaza Norte, en agosto del 2015.

“... el mundo es distinto al de 1932, es en ese anio que salen los primeros Lego como
bloques de madera. Hoy, la tendencia es preferir las herramientas tecnologicas como ipads,
celulares, tablets o Wii, paralelamente, los padres estin cada vez mas seguros de que los
Jjuguetes educan y deben ser para educar. Nada alimenta mds la creatividad de un nifio que
diseriar miles de formas con algunas fichas de Lego” (Juan Pablo Sitnisky, gerente comercial

de Comexa El Comercio, 18 de noviembre del 2010).



