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Glosario

CFI-China: Términos comerciales utilizados para la compra y venta de minerales y
concentrados en base a los Incoterms 2012

Compaiiias Trading: Empresas comerciales en el sector minero que tiene como

objeto social la compra y venta de minerales y concentrados de manera local e
internacional.

Concentrado de Plomo:

Concentrado de Zinc:

CPT-Callao: Términos comerciales utilizados para la compra y venta de minerales
y concentrados en base a los Incoterms 2012

Ensayes de Calidad:

EXW-Planta: Términos comerciales utilizados para la compra y venta de minerales
y concentrados en base a los Incoterms 2012

Inspector_Origen: Empresa nominada que esta encargada de presenciar las

operaciones de carguio, despacho y toma de muestras de los minerales o
concentrados.

Inspector Destino: Empresa nominada que esta encargada de presenciar las

operaciones de descarga, determinacién de pesos y toma de muestras de los
minerales o concentrados en pais 0 punto de entrega.

Liguidaciones: Documento que muestra los calculos comerciales para determinar

el precio de compra y venta de minerales y concentrados.
Mineral: Material extraido de la mina con contenidos metalicos

Servicio de tratamiento: Servicio ofrecido que consiste en la transformacion de

mineral a concentrado.

TM: Tonelada Métrica

TMH: Tonelada Métrica HUmeda

TMS: Tonelada Métrica Seca

Trader: Termino utilizado para referirse a las compafias trading del sector minero.

Valorizaciones: Calculos estimados de los minerales transportados a las

instalaciones de la empresa para futura transformacion en base a la calidad o

pureza y precios promedio del mercado.
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Introduccion

Se sabe que el Peru es un pais con amplia variedad de minerales y reservas en esta parte
del continente. Esto llevo que, con el paso de los afios, diversas empresas interesadas en
la exploracion de éstas desarrollen métodos, estrategias para la extraccion y
comercializacién de los minerales, siendo parte importante para el desarrollo de nuestro

pais.

La pequefia mineria, a pesar de tener una buena proyeccion para explotacion de proyectos
mineros, no cuenta con los recursos suficientes ni apoyo por parte del gobierno para su
desarrollo sostenible, por ende, ellos buscan financiamiento de manera rapida provocando
la desestabilizacion de su economia, muchas veces no superando las adversidades que
conlleva a su cierre o cese de funcionamiento y en algunos casos, optan por continuar con

extraccién de manera ilegal perjudicando el desarrollo econémico y ambiental del pais.

En el presente trabajo se aborda temas respecto a la proyeccion comercial de una pequefia
empresa, la cual busca, en un futuro, un reconocimiento y abrirse camino
internacionalmente para su desarrollo y crecimiento econémico. Asimismo, busca cerrar
las brechas de futuras proyecciones comerciales de otras empresas interesadas en su

crecimiento y expansion.



