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INTRODUCCION

Desde siempre la humanidad ha tenido la necesidad de comunicarse y lo
ha logrado luego de varios intentos por disefiar e inventar aparatos que
sean capaces de transmitir sonidos a distancia en tiempo real. Uno de
estos aparatos es la radio, esa caja con parlantes y nimeros desde donde
sale informacion, musica, sonidos, voces, ruidos; de facil acceso, que
transmite sensaciones a pesar de la distancia. Esa caja que hace aiios
era la comparfiera de nuestros abuelos y que ahora, a pesar del tiempo
transcurrido, es uno de los medios de comunicacién mas utilizados, pues

su inmediatez marca la diferencia.

La radio posee una gran diversidad de funciones, no solo transmite toda
clase de informacion y estimulo cultural, entretiene, persuade y publicita
sino que también es una compaiiia, incita a la imaginacion y a la
reflexion; es barata y sencilla. Para el oyente la relacién directa, el tu a tu,
el trato diario, es importante porque los hace participes del programa y es
precisamente lo que este medio de comunicacién masivo les brinda. Una
interrelacion entre el locutor y el oyente donde la retroalimentacion es un

punto a favor de ambos.

La radio comercial, siempre accesible a todos los escuchas cuenta hoy
con muchas y diversas emisoras dirigidas, por lo general, a publico

segmentado. Esos segmentos estan definidos segun los gustos y/o



preferencias de cada publico. Este proyecto de realizacion profesional en
comunicaciones llamado “De Buena Onda” es un programa dirigido a un
segmento que consume mucha radio pero que a la vez no cuenta con un
programa disefiado solo para ellos, me refiero a los adolescentes

escolares.

En el presente documento se desarrolla las diferentes partes del
programa de radio “De Buena Onda”. Primero se propone el plan de
proyecto y luego se procede a armar la propuesta comunicacional,
basandose en el analisis de los programas escuchados por el publico
objetivo y teniendo en cuenta sus preferencias para asi obtener como
resultado, un programa radial donde la expresion de los jovenes escolares
sea el eje principal, sin dejar de lado el ayudarlos a desarrollarse como

personas y futuros profesionales.

El 14 de mayo la radio cumplié 108 afios, poco mas de un siglo llevando a
los oyentes mucho mas que una simple comunicacién. Este proyecto tiene
por objetivo ser un espacio de expresion, de informacion digerible para
ellos, de diversion y entretenimiento, generando un lazo de identificacion

de la audiencia con “De Buena Onda”.



