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INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO 

 

Las ferias internacionales son un mecanismo de promoción efectivo debido a su alto 

impacto en las asociaciones que participan en ellas. Estas, son vitrinas de exhibición al 

mundo que permiten a las empresas estar presentes, por un corto tiempo, en una zona 

geográfica distinta de donde generalmente realizan sus operaciones con el afán de generar 

ventas, nuevos contactos y hasta aliados comerciales estratégicos. Las ferias también les 

permiten trabajar con países que pueden ser su mercado objetivo o, por otro lado, son un 

punto de apoyo para insertarse en nuevos mercados. Las ferias internacionales de turismo 

se muestran como un apoyo muy interesante para las empresas del sector turístico, 

quienes participan en estos eventos en periodos anuales con el afán de cumplir varios 

objetivos, además de lograr el considerado como más importante: generar ingresos 

económicos. 

 

En el Perú, las empresas de turismo apuestan por participar en ferias de turismo que 

atienden diversos mercados; entre ellas, las ferias que se encuentran en el continente 

asiático, por lo que se ha determinado cuales son los factores internos y externos que 

impulsan a las empresas de turismo peruano a participar en estos eventos. 

 

Se recabó información secundaria para definir diversos conceptos que ayuden a entender 

lo necesario a estudiar para lograr los objetivos planteados. Posteriormente, se realizó un 

trabajo de campo con un número de empresas de turismo peruanas que ha participado en 

estas ferias entre los años 2009 y 2013 para, finalmente, analizar los resultados y entender 

cuáles son los factores que más toman en cuenta a la hora de decidir la participación en 

estas actividades. 

 

 

 

 

 

 

  


