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Impacto de las importaciones de prendas de 

vestir de China en las Mypes del Emporio 

Comercial de Gamarra 

 

Resumen 

El presente estudio tuvo como propósito determinar el impacto de las importaciones de 

prendas de vestir de China en las Mypes del Emporio Comercial de Gamarra, 

determinando un análisis económico en los diferentes casos de las Mypes y analizando 

el grado de impacto en que estas se ven afectadas. También se construyó un nuevo 

modelo empírico a través de una regresión lineal múltiple basándose en modelos 

económicos que sustentan la investigación. Para la recolección de datos, se elaboró 

una encuesta con preguntas cuantitativas y cualitativas para determinar si las variables 

escogidas tales como volumen de producción, insatisfacción ante las importaciones 

chinas e insatisfacción ante el apoyo del estado, causan impacto en  las ventas de las 

Mypes de Gamarra. Para la muestra se consideró 330 Mypes del Emporio Comercial de 

Gamarra dedicadas a la fabricación de prendas de vestir para obtener dicha información. 

Los resultados mostraron que sí existe una disminución en las ventas de prendas de 

vestir en 0.84% por cada Mype insatisfecha adicional frente a las importaciones de 

China, así como también que la insatisfacción ante el apoyo del estado, no genera un 

efecto negativo en las ventas de estas empresas. Por último, se concluye que si las 

Mypes del Emporio Comercial de Gamarra continúan sintiendo insatisfacción ante las 

importaciones de prendas de vestir de China, estas se verán afectadas en sus ventas 

generando una desventaja en sus negocios.  

Palabras claves: Ventas, importaciones chinas, volumen, insatisfacción, textil,  Mypes. 

 

Summary 

The purpose of this research was to determine the impact of Chinese clothing imports 

on the Emporio Comercial of Gamarra MSEs determining an economic analysis on 

different MSEs cases, also analyzing the degree of impact which they are impacted. 

Besides, a new empiric model was built through a multiple linear regression based on 

economic models that sustain this study. A survey was elaborated for data collection with 

quantitative and qualitative questions to determine if the chosen variables such as 

productivity volume, dissatisfaction face of Chinese imports and dissatisfaction face of 

the state support, cause any impact on MSEs sales. For the sample was considered 330 
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MSEs of the Emporio Comercial of Gamarra to obtain the information. The results proved 

that exist a decrease in 0.84% of clothing sales for each additional dissatisfied MSE face 

of Chinese imports and about support state any negative effects on their sales are 

generated. Finally, it concludes whether the MSEs continue feeling dissatisfied with 

Chinese clothing imports, so they will be affected in their sales and it will generate a 

disadvantage in their businesses.   

Keywords: Sales, Chinese imports, volume, dissatisfaction, clothing, MSEs. 
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Introducción 

El intercambio comercial entre China y Perú se ha venido desarrollando sin embargo 

este ha tenido un mayor impacto a partir del Tratado de Libre Comercio (TLC) firmado 

por ambas partes en el 2009 y entrando en vigencia el 01 de Marzo del 2010 de acuerdo 

al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo. Pues no es ninguna novedad que el 

crecimiento económico de China les ha permitido poder aumentar sus exportaciones 

hacia todo el mundo, lo cual ha tenido una gran aceptación en cuanto a su demanda 

principalmente en el sector textil dejando así que este país pueda disminuir sus precios 

manufacturados logrando posicionarse en todos los mercados internacionales que ha 

intentado ingresar y por consecuencia convirtiéndose en el principal competidor y 

amenaza para las industrias locales. Las importaciones provenientes del país Asiático 

aumentaron debido al TLC una vez vigente, sobretodo estas se vieron reflejadas en el 

sector textil. Dicho sector engloba dos industrias o dos subsectores, las cuales son 

textiles que abarca lo que son tejidos, hilados y fibras, y el subsector de prendas de 

vestir y confecciones. El presente problema se enfocó en el sector de prendas de vestir 

y confecciones, sector que ha tenido un aumento de importaciones del país de China al 

Perú en 302 millones en el 2010 a 509 millones en el 2016 (Ministerio de Comercio 

Exterior y Turismo, 2017). 

 

Figura 1. Importaciones prendas de vestir y confecciones de China a Perú del 2010 al 
2016. 

Como consecuencia del masivo aumento de las importaciones, indicadores 

como son el producto bruto interno (PBI) y la  producción nacional se ha visto afectadas 

por estos ingresos de prendas de vestir y confecciones al país. (Ministerio de Comercio 

Exterior y Turismo, 2017). 
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Figura 2. PBI Perú de prendas de vestir y confecciones del 2010 al 2016.  

 

Figura 3. Producción nacional de prendas de vestir y confecciones del 2010 al  2016 

Pues se sabe además que a pesar de las regulaciones dadas por Indecopi donde 

se sancionan a las empresas Chinas, medidas que se dan a raíz de las distintas quejas 

por parte de las empresas del sector textil, estas cifras de producción han seguido 

disminuyendo. Cabe mencionar además que Indecopi una vez terminada la 

investigación dictaminó en el año 2013 el aplicar medidas antidumping a los 5 productos 

con mayor número de importaciones través de la Resolución N° 297-2013/CFD-

INDECOPI, sin embargo en el 2015, año en el que culminaba la vigencia esta institución 

se rectificó quitando así la medidas antidumping desprotegiendo nuevamente a las 

industrias nacionales, viéndose perjudicadas especialmente las micro y pequeñas 
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empresas (Mypes) que conforman el 99.3% a nivel nacional y el 99% ubicadas en Lima 

porcentaje significativo a nivel empresas (Ministerio de la Producción, 2017).  

En el departamento de Lima, específicamente en el distrito de la Victoria se 

encuentra ubicado el Emporio Comercial de Gamarra, lugar que está relacionado a la 

industria de la moda y textil y que para el 2016 contaba con 31,737 establecimientos 

divididos en galerías que reciben alrededor de 300 mil y 500 mil clientes por día (Instituto 

Nacional de Estadística e Informática, 2017). Además de ser el lugar en donde han 

llegado la mayor cantidad de prendas de vestir provenientes de China para ser 

comercializadas. 

En recientes investigaciones se ha analizado acerca de los impactos producidos 

por las importaciones de China, fue el caso de Isaza (2014) que evidencia que en la 

década de los 90 la industria textil colombiana tuvo efectos a raíz de las importaciones 

chinas en sus industrias locales encadenando así la disminución de la evaluación de la 

producción en ese sector obteniendo como resultados que las importaciones si 

afectaron a su industria de tal manera que tuvieron que cerrar empresas generando 

desempleo; así como también Torres y Osorio (2014) indica que el estado colombiano 

tuvo un principal papel la aplicación de regulaciones e intervenciones en la industria 

textil afectada, estableciendo políticas arancelarias, de precios e impulsando al sector 

textil-confección a mejorar y poder competir con el país asiático. Otro caso fue el de 

Jenkins y de Freitas (2012) que realizaron un estudio sobre China y el temor que se 

presenta en el sector manufacturero de Brasil y América Latina, determinando que existe 

varios aspectos negativos de la competencia China contra América Latina, donde la 

existencia de una posible desindustrialización de las economías locales se deben a que 

las importaciones aumentan. Por otro lado la rapidez de la producción de China es 

posible a su economía de escala y su mano de obra eficiente que resulta competitiva 

frente a otras industrias, asimismo teniendo una tecnología más sofisticada y mejores 

maquinarias, hace que para los países latinoamericanos sea más difícil competir para 

mejorar sus industrias y aumentar su dinámica en el mercado. 

Morris y Eninhorn (2008) también consideró que hay un impacto en los 

fabricantes locales quienes se ven forzados a enfrentar una competitividad y mejorar 

sus capacidades de producción, así como por otro lado los consumidores se ven 

beneficiados con la ropa barata. Complementando con este argumento Berrios (2014) 

que indica que las importaciones provenientes de China favorecen a los importadores 

(mayormente extranjeros), a los consumidores locales debido al bajo precio del producto 

y que finalmente es totalmente desfavorable para el productor nacional. Se determina 
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que las importaciones de prendas de vestir de china afectan a la producción nacional, 

manteniendo a este sector insatisfecho por la falta de apoyo del estado. 

Por otro lado Amaya (2017) y Miranda y Sánchez (2017) concluyen que las 

Mypes y Pymes han dejado de producir por a causa de las importaciones ya que se 

vieron afectados por el ingreso masivo de productos chinos  (Cabrera y Rodríguez, 

2016). 

Modelos sobre impacto de las importaciones en las ventas 

Para determinar el impacto del crecimiento significativo desde el año 2000 de las 

exportaciones provenientes de China a América Latina (Durán y Pellandra, 2017) fue 

necesario estimar una ecuación de la tasa de penetración de las importaciones en el 

mercado local: 

𝐶𝐴𝑖𝑡
𝑘 =  𝑂𝑁𝑖𝑡

𝑘 +  𝑀𝑖𝑡
𝑘 −  𝑋𝑖𝑡

𝑘  

Dónde: CA = Consumo Aparente; ON = Oferta Nacional; M = Importaciones; X = 

Exportaciones;   k = Sector; i = País; t = Año.  

Adicionalmente Ángeles, Mora, Martínez y García (2004) determinaron una 

problemática existente en el sector de producción mexicano, que siendo el principal país 

importador de leche, se estaban viendo afectados en sus ingresos por lo que se utilizó 

el modelo econométrico de regresión múltiple para poder calcular la elasticidad del 

precio de la demanda, y determinar los incrementos y precios . 

𝐼 = 𝑃(%) + 𝑄(%) 

Dónde: I = Ingreso; P = Precio; Q = Cantidad. 

En base a las investigaciones previamente mencionadas se construyeron las 

variables para el presente artículo: como variable dependiente las ventas que es aquella 

transacción por el cual se entrega un artículo a cambio del equivalente en dinero, y esta 

se da en función a la cantidad del efectivo (BCRP, 2018); como variables dependientes 

el volumen que es la cantidad real de producto obtenido por la empresa en un horizonte 

temporal determinado (Wolters Kluwer, 2018); la insatisfacción ante las importaciones e 

insatisfacción ante el apoyo del estado que significa la falta se satisfacción ante lo 

mencionado (RAE, 2017). 

El problema del presente estudio es conocer cuáles son los determinantes de las 

ventas de las Mypes del Emporio Comercial de Gamarra dedicadas a la fabricación de 

prendas de vestir, así como también conocer individualmente cual es el impacto del 
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volumen de producción, la insatisfacción ante las importaciones de China, la 

insatisfacción ante el apoyo del estado, la insatisfacción ante las importaciones de China 

con su volumen de producción y la insatisfacción ante el apoyo del estado con su 

volumen de producción , todas estas en sus ventas de las Mypes del Emporio Comercial 

de Gamarra. Por ello la hipótesis general nula es que los factores determinantes para 

las ventas de las Mypes no son el volumen de producción, el grado de insatisfacción 

ante las importaciones de China ni el grado de insatisfacción ante el apoyo del estado, 

así como las hipótesis específicas nulas es que individualmente cada factor no es 

significativo en las ventas de estas empresas. 

 

Método 

El estudio tuvo como objetivo hallar los determinantes de las ventas de las Mypes del 

Gamarra dedicadas a la fabricación de prendas de vestir así como también medir el 

impacto de cada factor en las ventas.  

El tipo de investigación que aplicó en el trabajo de investigación es de carácter 

descriptivo de enfoque cuantitativo. Se realizó una investigación de tipo descriptiva 

debido a que se busca descubrir si las importaciones textiles de China están impactando 

en las ventas de las Mypes fabricantes de prendas de vestir del Emporio Comercial de 

Gamarra y de tipo cuantitativa para medir los determinantes de las ventas de las Mypes 

fabricantes de prendas de vestir del Emporio Comercial de Gamarra. 

Debido a que la información de las variables es aquella que contiene cada 

empresa y no se encuentra pública, se realizó una encuesta para recolectar esa 

información utilizando por ende un estudio de corte transversal. 

 

Participantes  

A partir de la información publicada en el INEI, 2016 se consideró como universo: 
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Tabla 1 

Número de Mypes del Emporio Comercial de Gamarra 

TAMAÑO MYPES TOTAL 

Total empresas del Emporio Comercial de Gamarra  27280 

% Estrato empresarial 99.5% 27144 

% Industria Manufacturera 18.9% 5130 

% Fabricación Prendas de Vestir  61.7% 3165 

% No exporta ni importa 95.0% 3007 

% Sector Formal 77.3% 2324 

Fuente: INEI 
Elaboración: Propia 
 

Se obtuvo como universo un total de 2324 Mypes Emporio Comercial de 

Gamarra. En base a ello se sacó la muestra obteniendo a 330 empresas que realizaron 

la encuesta respectiva previo cumplimiento de las características de la población como 

son de pertenecer al estrato micro y pequeña empresa formal dedicada a la fabricación 

de prendas de vestir que no exporten ni importen sus productos. 

 

Instrumentos 

Para poder recolectar la información cuantitativa y cualitativa se utilizó la encuesta. Esta 

se diseñó con respecto a las variables previamente señaladas, se utilizaron diez 

preguntas, las cuales dos fueron abiertas netamente cuantitativas que respondían el 

número de ventas mensuales en soles y volumen de producción de prendas de vestir 

mensuales en unidades, luego ocho fueron a través de la escala de Likert que permitió 

medir la insatisfacción ante las importaciones e insatisfacción ante el apoyo del estado. 

 

Procedimiento 

El procedimiento que se utilizó con los encuestados en este caso con las Micro y 

pequeñas empresas fabricantes de prendas de vestir del Emporio Comercial de 

Gamarra es a través de una comunicación con los dueños de estas mismas, los cuales  

fueron encuestados en su mismo centro laboral lo cual ayudó con el llenado del 

cuestionario. 

La presente investigación es de tipo no experimental, debido a un escenario ya 

existente dado en los últimos años, que además no es posible manipular las variables, 
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y que posteriormente los datos serán reunidos por medio de encuestas a la persona que 

esté a cargo de las Mypes. 

Para poder llevar a cabo el desarrollo de las encuestas, se visitó en una primera 

oportunidad el Emporio Comercial de Gamarra con el fin de poder ubicar los locales de 

las Mypes debido a que se encuentran dispersas en todo el emporio así como para 

poder observar el comportamiento en cuanto a sus tiempos. Después de lo observado 

se concluyó que los empresarios de Mypes están en constante actividad por lo cual se 

decidió disminuir las preguntas que en un principio se tenía propuesto ya que los 

minutos que podrían dar estas empresas serían pocos.  

Se hizo unas preguntas a través de la encuesta filtro para seleccionar 

correctamente a la muestra de acuerdo a las características que esta posee, para así 

luego proceder con las preguntas de la encuesta principal. 

 Con respecto a los métodos del plan de análisis se examinó con estadísticos 

descriptivos para las preguntas de insatisfacción y para todas las preguntas se analizó 

mediante el programa Eviews 9 utilizando el modelo econométrico de regresión múltiple 

planteado que buscó explicar qué factores impactan o determinan la variación mensual 

de las ventas de las Mypes del Emporio Comercial de Gamarra el cual es el siguiente: 

𝑉𝑇𝐴𝑆𝑖 = 𝛽0 + 𝛽1𝑉𝑂𝐿𝑖 + 𝛽2𝐷1𝑖 + 𝛽3𝐷2𝑖 + 𝛽4𝐷1𝑖𝑉𝑂𝐿𝑖 + 𝛽5𝐷2𝑖𝑉𝑂𝐿𝑖 + 𝑢𝑖 

Dónde: VTAS = Ventas; VOL = Volumen; D1 = Dummy de Insatisfacción ante las 

importaciones de China; Dummy 2 (D2)  = Insatisfacción ante el apoyo del Estado; D1 

por VOL y D2 por VOL = Variables interactivas 

Sin embargo este modelo al estimarlo presentó problemas de no normalidad en 

la distribución de la serie de residuales y de heterocedasticidad por lo que al corregirla 

con la aplicación de logaritmos, de Mínimo Cuadro Ponderados y una  variable Dummy 

(DC2) se obtuvo finalmente la siguiente ecuación para ser analizada: 

𝐿𝑉𝑇𝐴𝑆𝑖
∗ = 𝛽0 + 𝛽1𝐿𝑉𝑂𝐿𝑖

∗ + 𝛽2𝐷1𝑖
∗ + 𝛽3(𝐷1𝑖 ∗ 𝑉𝑂𝐿𝑖)∗ + 𝛽4𝐷2𝑖

∗ + 𝛽5(𝐷2𝑖 ∗ 𝑉𝑂𝐿𝑖)∗ + 

𝛽6𝐷𝐶2𝑖
∗ + 𝑢𝑖

∗ 

Dónde: LVTAS = Logaritmo de las ventas; LVOL = Logaritmo del volumen; D1 = Dummy 

de Insatisfacción ante las importaciones; D2 = Dummy de Insatisfacción ante el apoyo 

del Estado; D1 por VOL y D2 por VOL = Variables interactivas 
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Resultados 

Los resultados se hallaron en base a la información recolectada a través de las 

encuestas a 330 Mypes del Emporio Comercial de Gamarra. 

Tabla 2  

Estadísticas descriptivas de las variables del modelo econométrico 

Variable Media 
Desviación 

Estándar 

Valor 

Mínimo 

Valor 

Máximo 

Estadístico de 

Jarque-Bera 

P-valor del 

JB 

VTAS 8814.848 11353.69 1000.000 80000.00 920.0847 0.000000 

VOL 441.6061 736.0095 30.00000 10000.00 103116.2 0.000000 

D1 0.712121 0.453462 0 1 65.59819 0.000000 

D2 0.833333 0.373244 0 1 195.8000 0.000000 

Fuente: Elaboración propia con resultados de EViews 9 

Se observa que las ventas mensuales promedio de las Mypes de Gamarra fueron 

de 8814.848 soles en abril del 2018. Además, estas ventas presentaron un alto nivel de 

dispersión, reflejado en su desviación estándar de más de 11 mil soles. Además que el 

promedio de la producción de prendas fueron de 441.60 unidades en el mismo periodo. 

Adicionalmente, este volumen de producción tuvo un alto nivel de dispersión, reflejado 

en su desviación estándar de 400 unidades de prendas de vestir aproximadamente. Con 

respecto a la D1 se puede decir que el 71.21% se encuentra insatisfecha ante las 

importaciones de prendas de vestir chinas y que de acuerdo a la D2 se interpreta que 

el 83.33% se encuentra insatisfecha ante el apoyo del estado. 

Tabla 3  

Resultados del modelo econométrico de la investigación 

Estimador Valor 
P-value del T-

estadístico 

𝛽0 3.943761 0.0000 

𝛽1 0.840651 0.0000 

𝛽2 -0.407958 0.0000 

𝛽3 0.000127 0.2112 

𝛽4 0.292706 0.0000 

𝛽5 -1.73E-05 0.8436 
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𝛽6 -1.844643 0.0735 

R-cuadrado 0.923283 

Criterio de información de Akaike 0.395302 

P-value del F-estadístico 0.000000 

P-value del Estadístico de Jarque-Bera 0.073157 

P-value del Estadístico de Glejser 0.1523 

P-value del Estadístico de White 0.1955 

P-value del Estadístico de Breusch-Pagan-Godfrey 0.7524 

Error estándar de la regresión 0.291773 

Tamaño de muestra (n) 330 

Fuente: Elaboración propia con resultados de EViews 9 

 

Se puede observar que contiene como variables significativas al β1 (Volumen), 

β2 (Insatisfacción ante las importaciones) y β4 (Insatisfacción ante el apoyo del estado). 

Adicionalmente, con respecto a la variable β1 (LVOL), que representa al volumen, refiere 

a que si el volumen de producción de prendas de vestir de cada empresa se incrementa 

en 1%, cada Mype del Emporio Comercial de Gamarra verá incrementada su promedio 

de ventas en 0.84%. Con respecto a la variable β2 (Insatisfacción ante las 

importaciones) refiere a que por cada Mype adicional insatisfecha ante la presencia de 

las importaciones de prendas de vestir de China, las ventas promedio mensuales de 

estas se reducirán en -0.40%, con respecto a la variable β3 y β5 (Variables interactivas 

de las Dummys con el volumen de producción) al ser prácticamente 0 no influye en las 

ventas, con respecto a la variable β4 (Insatisfacción ante apoyo del estado) refiere a que 

por cada Mype insatisfecha con respecto al apoyo del Estado, las ventas promedio 

mensuales en soles aumentaran en 0.29%, es decir que por cada Mype insatisfecha 

adicional hay una aumento en las ventas, lo cual económicamente no es válido, porque 

más bien lo que se espera es un efecto negativo en las ventas ya que el Estado podría 

mejorar la productividad de las Mypes con programas de apoyo social, financiamiento, 

capacitaciones, de inversiones en infraestructura pública, etc, 

Finalmente con respecto al R-cuadrado indica que el 92.33% de las variaciones 

de ventas es explicado de manera conjunta por las variables independientes, F-

estadístico tuvo un valor de 0.0000, lo cual quiere decir que modelo es entendido como 

un todo, el error estándar de desviación de la regresión como tuvo un valor pequeño de 

0.29, la dispersión de los valores residuales es mínima y adecuada para el modelo, el 

p-valor del Jarque Bera es 0.0732, por lo tanto se concluye que existe normalidad de 
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errores (al nivel de 5%) y con el test de White, Glejser y Breusch-Pagan-Godfrey se 

verifica que no existe evidencia de heteroscedasticidad (al nivel de 5%). 

 

Discusión 

A partir de la información encontrada se puede interpretar que los factores 

determinantes del modelo final estimado no fueron todos individualmente significantes 

para determinar las ventas, para ser precisas las dos variables interactivas, sin embargo 

como un todo es decir como conjunto, las variables independientes sí explican las 

variaciones de las ventas de las Mypes del Emporio Comercial de Gamarra. Además 

como el modelo estimado es significativo como un todo, existe evidencia suficiente del 

impacto conjunto que causan todas las variables independientes consideradas en el 

nivel de ventas mensuales de las Mypes de Gamarra, por lo que se rechaza la hipótesis 

nula de la hipótesis general.  

El volumen de la producción de prendas de vestir individualmente si fue 

significante para las ventas de las Mypes, lo cual quiere decir que mientras más prendas 

de vestir sean producidas, mayor será el número de ventas. Cabe señalar que la 

insatisfacción ante las importaciones por sí sola si ha sido relevante para el modelo por 

lo que significa que la insatisfacción de las Mypes ocasiona una disminución en las 

ventas. 

La insatisfacción ante el apoyo del estado existe en las Mypes del Emporio de 

Gamarra, sin embargo este no ha sido motivo para que estas empresas dejen de vender 

sus prendas de vestir, por lo que esta variable fue estadísticamente significativa. Para 

el modelo la insatisfacción de las importaciones con el volumen no han tenido un 

impacto indirectamente a las ventas, siendo no estadísticamente significante, 

generando que no exista una variación en las ventas por cada empresa insatisfecha, así 

como también, la insatisfacción ante el apoyo del Estado con el volumen individualmente 

no ha tenido resultados significativos. 

De acuerdo al modelo econométrico con respecto el mercado de la leche en 

México (Ángeles, Mora, Martínez y García, 2004), el cual fue usado para cuantificar la 

caída del ingreso de los productores locales por las importaciones, afirma que sí existe 

un impacto por lo cual de acuerdo a los resultados de nuestro modelo también se aprecia 

que la insatisfacción ante las importaciones provenientes de China causan un impacto 

en las ventas, es decir los ingresos de las Mypes.  
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Después de haber recopilado antecedentes, se puede observar que mayoría de 

estas investigaciones concordaron con el presente modelo de investigación, como por 

ejemplo el de Jenkins y de Freitas (2012) que determinaron que existen varios aspectos 

negativos de la competencia China contra América Latina, en donde mayormente la 

producción local se ve afectada, pero lamentablemente es un factor incontrolable, ya 

que debido a los acuerdos comerciales existentes no se pueden evitar la entrada de 

importaciones.  

Para reconocer las limitaciones del el estudio se sugiere aplicar modelos más 

complejos para medir el efecto de las importaciones en las ventas, ya que modelos de 

series de tiempo tendrían efectos más resaltantes, sobre todo por su efecto dinámico en 

los ingresos o ventas de esta industria o sector textil además de realizar investigaciones 

acerca del Emporio Comercial de Gamarra, para esta pueda contar con información 

pública ya sea con respecto a ventas, producción, ingreso de productos chinos al 

Emporio, etc, así como estudios anuales de su situación. 

Finalmente, llegamos a la conclusión de que la insatisfacción de las Mypes del 

Emporio Comercial de Gamarra genera una clara reducción en las ventas promedio de 

las Mypes, generando una desventaja en muchos negocios de las Mypes de este sector, 

a su vez la influencia de la insatisfacción de las Mypes con respecto al apoyo del estado 

parece errónea, esto debido a que presenta un impacto positivo, el cual no tiene sentido 

económico y probablemente indique una presencia nula del gobierno en proyectos del 

Emporio Comercial de Gamarra, pues de acuerdo a la encuesta sí se obtuvo un 

porcentaje significativo de insatisfacción por la falta de apoyo.  

El modelo propuesto es el adecuado para medir estos efectos en las ventas de 

las Mypes de prendas de vestir de Gamarra, ya que después de haber investigado la 

problemática llegamos a la conclusión de que las variables que se propusieron, 

efectivamente tienen relación con el impacto negativo de las importaciones en la 

producción local, que a su vez afecta a las ventas sin embargo también existen otros 

factores que probablemente sea el causante de la competitividad existente en este 

sector, como por ejemplo la mala gestión de las Mypes, falta de tecnología y 

capacitaciones, el número de trabajadores, entre otros. 
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