U

UNIVERSIDAD
SAN IGNACIO
DE LOYOLA

FACULTAD DE DERECHO
Carrera de derecho
Trabajo Final
LA PROMOCION DE LOS DERECHOS Y OBLIGACIONES

DE LA FAMILIA PERUANA EN LAS CAMPANAS
PUBLICITARIAS DE LAS MARCAS

Curso: Derecho de Familia
Bloque: FC-PREDERO7A1N
Periodo: 2021-01

ALUMNA: MARIANA LUCIA ACOSTA CHUMBEZ
CODIGO: 1810258

Docente: Ana Patricia Crosby Crosby

Lima - Peru
2021



INDICE

Lo TTTULO oottt et ettt et ettt et et ettt et et et e ettt et et e et et et e e e e enneane
2. OBIET IV O i e ettt ettt e e e e e e e e e teeeeeeeaa—— i ———teteeeearar———————taeaaaaa————
3. U ST ENT O .o e e ettt e e e e e e e ettt ee e et e e et e e e e e e e e e
B JUSTIFICACION. ettt et e et ettt e e e e e e ettt ee e eeeeeeeeeeeese e s seeeeseeesssa s eseesseeessbnssseesseeesnbnnnarseeeeeeens
.2 INTERES PROFESIONAL ... eeeteeeeee ettt e et e e et et e e e e e e e et e e e e e e e e e eerean e e e e eeeeeeennntaneeeens
4. PROPUESTAS DE PLAN DE ACCION. .. .o e
R B T 1] =1 N[ F AU T T TR TTROURPRRRRRRR
4.2 IIMPLEMENTACION «.eteeettiee st e ettt eeetee e e e e e et eeee e et eeeaeseessa s s seeeaetees s ns s seeeessesssnsnnseeeeesenssnnnns
4.3 SEGUIMIENTO ettt e eeeeeee e e e e e e ettt e e e e e e e e eeeeee e e e e s eeeeeeeeeaneanseeeeeeeeesnnnnseseeeeeennnsnaaseeeeeeeens
5. MARCO JURIDICO ...ttt ettt et et e et et et et eeee et et aeeaetee et et e eeeeeeeeneeens
DL N ORMAS ettt e et e e et e e e e e e ————eeee e e e e ——————aaaaaaaa——
5.1.1 ConstituCion POITICA el PEIU ..ot

LI ATHICUIO 0. e ettt et e et e e e e e e e e

(I N o ({10 | (o N SRR

LI ATEICUIO L3, .ottt e e et e e e et e e e e e e e e e e e e e ees
5.1.2 Codigo Civil del Pert — Libro Hl........oooooveiieceee e

LI AT CUIO 2350 e ettt e e et e e e e

LI ATHICUIO 2380 . ettt et e et e e e e e e e e e

(I AN g (11U (o T3 K LT

[T ATEICUIO 3810, ..ottt e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e ees

[ ATEICUIO 3020 ...ttt e e e e e

[ ATHICUIO AL8O. ettt e e ettt e e e e e e e e

(I N o (10| (o I TR

[ ATEICUIO A740. e ettt e e e e e e et e e e e e e e e e
5.1.3 Cadigo del Nifio y Adolescente - Libro TErCEI0........coveiieiveiieiieieee e

(1 Capitulo I Patria POtESLA .........ccoiiiiiieieise e

(1 Capitulo 1I: Tenencia del Nifio y del AdOIESCENLE..........ccevvveiiiieiiee e

(1 Capitulo HI: REGIMEN A8 VISITAS .....ccviieiieeiieeie e



(1 Capitulo 1V: ALMENTOS......cviiiicee et e e e sra e ne e 7

5.2 CASOS DE POSIBLE APLICACION ....ciiiiieetueseeeeeeetteeteeseseeeeeeeestassseseseseessnsassesessseeesnraaseeees 7
5.2 1 SAN FOINANUOD ... 7
WA Y, o] [ -1 LT IR TRURPRRRRRRR 8
B5.2.3 COCA COla 9
B.2.4 Al CONA . 10

B. CONCLUSIONES ... 10
7. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .....ooov oo oot e e eaee e eees e aesaraieesaeesanaenssanen 12



1. TITULO
La promocién de los derechos y obligaciones de la familia peruana en las campafias
publicitarias de las marcas.

2. OBJETIVO
Promover los derechos y obligaciones de la familia, establecidos en las distintas normas
peruanas a través de las campafias publicitarias de las diversas marcas orientadas a

transmitir un mensaje en relacion con la familia.

3. SUSTENTO

3.1 Justificacion

Personalmente, considero de suma importancia que, a través de este proyecto de
responsabilidad social, se pueda incentivar a las empresas que ofrecen productos o
servicios para el consumo familiar, dar a conocer lo establecido en las distintas normativas
peruanas, como: La Constitucion del Pera, EI Codigo Civil, y ElI Codigo de los Nifios y
Adolescentes. Es por ello por lo que, en el presente trabajo, se ha considerado relevante
desarrollar “La promocion de los derechos y obligaciones de la familia peruana en las

campafias publicitarias de las marcas”.

3.2 Interés Profesional

Como estudiante de Derecho con Doble Grado en Business, pienso que es importante
que las marcas tengan un objetivo de responsabilidad social, por ello considero relevante
que las normas establecidas en los mencionados libros, las cuales han sido desarrolladas
en virtud de proteger el Derecho de Familia, puedan ser fomentadas también por las
distintas empresas que deseen promocionar productos, servicios o campafas en relacion
con la familia. Ademas, el hecho de incentivar a las corporaciones a promover lo
mencionado a través de sus marcas en provecho del espacio de visibilidad en su publicidad,
seria una gran oportunidad para que los consumidores de los diversos productos o servicios

orientados a la adquisicion familiar puedan conocer los derechos que poseen.



4. PROPUESTAS DE PLAN DE ACCION
4.1 Diseio

El disefio de la propuesta consiste en poder introducir las distintas normativas
relacionadas al rubro de derecho de familia, en los distintos spots publicitarios de las
marcas que se encuentren vinculadas a dar un mensaje también a la familia, ya que con ello
se estaria dando una informacidén con respecto al producto y educando al publico objetivo
de estas campafias realizadas, el cual justamente son las familias peruanas. Por ende, se
puede deducir que a este grupo de personas le seria de mayor importancia la informacion
que se les brindaria, la cual al ser propagada contribuiria a fomentar el conocimiento y el
adecuado manejo de informacién sobre los derechos de familia.

4.2 Implementacion

La incorporacion de las distintas normativas relacionadas al rubro de derecho de familia,
se introduciran al spot publicitario de la marca, en el momento que esta lo considere idoneo
y de la forma que estime prudente. Es decir, que no se establecerd un momento en
especifico como inicio o final donde deba introducirse la informacion, ni tampoco la
modalidad a usarse para realizarla. Es decir, podria ser escrita y presentada, anunciada por
algun protagonista de la publicidad, representada en el propio spot, etc. Ello, en
consideracién que la publicidad le pertenece a la marca y la propia al introducir la
normativa correspondiente, lo haria con un objetivo social de educar a la poblacion sobre
sus derechos con respecto al rubro de familia. Por lo tanto, el objetivo principal ya se estaria
cumpliendo en el momento que la marca procure adoptar el programa disefiado, el cual
puede ser transmitido por distintos medios de comunicacion, como: la radio, la television,
los paneles publicitarios e incluso las redes sociales, las cuales actualmente tienen un

mayor alcance.

4.3 Seguimiento
El seguimiento que se realizara sera a partir de una pauta de promocion establecida, en

las cuales se estableceran los siguientes puntos:



Marca que lo | Titulo del Spot Norma Medio de Horario

realizara Publicitario Incorporada Difusion Establecido

Ello en virtud de poder verificar que se cumpla con el objetivo de difusion de la
normativa en un adecuado contexto y que se encuentre vinculado tanto con el propdésito de
la publicidad, como con el programa de responsabilidad social disefiado para la promocion
de los derechos y obligaciones de la familia peruana en las campafias publicitarias de las

marcas.

MARCO JURIDICO

5.1 Normas

A continuacion, se van a mencionar aquellas normas que se consideran deberian ser
promovidas a través de las distintas campafias publicitarias de las marcas. Cabe recalcar
que estas, han sido seleccionadas en virtud de la generalidad de aplicacion y de la
importancia del debido conocimiento que se estima deberia ser propagado hacia todas las
personas. Con respecto a las seleccionadas, seran citadas literalmente, ya que son puntales.
Sin embargo, esto no quiere decir que el proyecto presentado, no pueda ser aplicado a las
otras normas relacionadas al derecho de familia establecidas en los distintos libros
normativos sefialados, los cuales estan siendo propiamente adjuntados con su enlace

respectivo en la seccién de referencias bibliograficas.

5.1.1 Constitucion Politica del Peru
e Articulo 4°
e Articulo 6°

e Articulo 13°



5.1.2 Caodigo Civil del Perd — Libro 111
e Articulo 235°
e Articulo 236°
e Articulo 316°
e Articulo 361°
e Articulo 362°
e Articulo 418°
e Articulo 472°
e Articulo 474°

5.1.3 Cddigo del Nifio y Adolescente - Libro Tercero
e Capitulo I: Patria Potestad

e Capitulo Il: Tenencia del Nifio y del Adolescente

e Capitulo Ill: Régimen de Visitas

e Capitulo IV: Alimentos

5.2 Casos de posible aplicacion

A partir de la evaluacion de las distintas campafias publicitarias de las marcas y de los
lemas que han sido propicios de estas, se eligieron ciertas marcas que podrian ser objeto
para la incorporacion de la propuesta disefiada. A continuacidn, se mencionaran las
escogidas y que principios 0 normas podrian ser aplicadas para cada una de estas, teniendo
en consideracion la promocién que han realizado y el objetivo propio de la campafa que

disefaron.

5.2.1 San Fernando
La conocida marca San Fernando, tiene como lema “La Buena Familia”, es por este motivo,
que se considerd idonea para que a través de su publicidad pueda exponer los principios
que van acorde a la promocion de la familia, entre los cuales se encuentran: El Principio

de Proteccion de La Familia, y EI Principio de La Proteccidn especial de la nifiez,



adolescencia, maternidad y ancianidad en abandono. Del mismo modo, con respecto a la
Constitucion del Peru, se considerd idoneo el ART. 4°, el cual versa sobre la Proteccion de
la Familia. Siguiendo esta linea, también se podria incluir el ART. 6° del mismo libro en
mencion, el cual hace referencia a la politica nacional de la poblacion, la paternidad y
maternidad responsable y la igualdad de los hijos. De igual forma, considero que el ART
13° de nuestra Carta Magna, estaria también relacionado con “La Buena Familia”, porque
parte de ser una buena familia, es cumplir con el deber de educar a los hijos, escoger los
colegios de su formacién y participar en el proceso educativo. Por ultimo, se podria
considerar incluir el ART. 316° del Cddigo Civil Peruano, el cual establece las cargas de
la sociedad, la cual justamente es un componente esencial de la familia, que debe cumplir

con las obligaciones sefialadas en el articulo en mencién.

Con respecto a las campanas publicitarias elaboradas por la marca San Fernando, se
realizé una campafia con los apellidos de distintas familias, las cuales eran participes de
comerciales, paneles, banners en los camiones propios de la marca, calendarios, etc. Por lo
tanto, también se considera adecuado que se pueda establecer en la difusion de esta
publicidad, el ART. 361 del Cédigo Civil del Peru, el cual hace referencia a la presuncion
de la paternidad del hijo nacido durante el matrimonio o dentro de los trescientos dias
siguientes a su disolucion. A partir de este, se puede detonar el deber que el padre tiene de
otorgar el apellido al menor nacido, en las circunstancias mencionadas. También en virtud
de lo senalado, en el ART. 362° del Codigo Civil Peruano, se establece que “El hijo 0 hija
se presume matrimonial, salvo que la madre declare expresamente que no es del marido”.
Este, también podria ser incluido en la campafia mencionada, ya que se establece el vinculo
en la promocion de los diversos apellidos, con lo que derivaria de la norma en mencién

que, es otorgar el apellido del padre correspondiente al menor.

5.2.2 Molitalia

Molitalia tiene como lema “Reuniendo a La Familia”, por lo tanto, se considera
adecuado que a través de su campafia de promocién pueda introducirse la normativa
relacionada a la tenencia del nifio y adolescente, asi como también al régimen de visitas,

establecidos en el Libro Tercero del Codigo de Los Nifios y Adolescentes, Capitulo 11y 111



respectivamente. Esto con la motivacion que, este aspecto sefialado que es cubierto por la
normativa busca promover que se establezca un pacto adecuado, mediante el cual los hijos
puedan tener un momento para disfrutar también con sus padres, a pesar de poder estar
estos separados, por lo tanto, se podria asociar con la iniciativa de reunir a las familias

peruanas.

5.2.3 CocaCola

Una campafia muy conocida y aceptada por los consumidores, fue la promovida por
Coca Cola, al introducir en las etiquetas de las botellas de tamafio personal, distintos
nombres de personas. La acogida de esta campafia fue grande y distintas familias, iban
coleccionando las botellas con los nombres de los distintos miembros que la componian,
para de este modo poder armar su “Familia Coca Cola”. Tomando esto en cuenta, fue que
se estimé adecuado poder volver a introducir al mercado estas presentaciones de botellas
con los nombres en las etiquetas, pero al momento de realizar la publicidad de estas,
incorporar la informacion relacionada al ART. 235° del Cddigo Civil Peruano, el cual
justamente establece aquellas regulaciones vinculadas al deber de sostenimiento,
proteccion, educacion y formacidn de sus hijos menores segln su situacion de posibilidades.
Tambien, se podria hacer uso del ART. 418 en la publicidad correspondiente, ya que este
justamente establece la nocién de la patria potestad, el cual hace referencia al deber y el
derecho que tienen los padres de cuidar de la persona y bienes de sus hijos menores. De
igual forma, se puede implementar lo establecido en el Capitulo Primero del Libro Il del
Codigo de Los Nifios y Adolescentes, el cual también hace referencia a la patria potestad.

Del mismo modo, el ART. 236° del mismo Cdédigo Civil, también podria ser parte de
la publicidad, ya que hace mencion del parentesco consanguineo, del cual justamente se
determinaré el grado de parentesco por el nimero de generaciones, que podria haber dentro
de la familia. Se puede denotar, que lo mencionado se encuentra relacionado con la
publicidad al querer formar los distintos grados de consanguinidad con las botellas que
tienen los nombres de los miembros de la familia, por lo tanto, seria éptimo que formara

parte de esta campafa publicitaria.



5.2.4 AlaCena

Con respecto a la marca Ala Cena, esta tiene como lema “El rico sabor de casa”, la cual
es puesta en sus diversas propagandas para sus productos de cremas como la mayonesa y
el aji. Por lo tanto, para este caso en especifico, se vio adecuado poder incluir aquella
normativa relacionada con los alimentos, ya que, en concordancia con el lema de la marca,
se podria incorporar el ART 472° del Cédigo Civil, que establece el concepto de alimentos,
el cual muchas veces se considera errdneamente que solo vendria a ser aquello que hace
referencia a lo que consumira el menor como parte de su alimentacion. Considero que al
vincular lo mencionado, con “El rico sabor de casa”, se podra entender que el concepto de
alimentos abarca justamente lo establecido en el ART 472° del Codigo Civil Peruano, que

hace referencia a:

“Lo indispensable para el sustento, habitacion, vestido, educacion, instruccion y
capacitacion para el trabajo, asistencia médica y psicoldgica y recreacion, segun la
situacion y posibilidades de la familia. También los gastos del embarazo de la madre

desde la concepcion hasta la etapa de postparto”.

Lo mencionado, se podria relacionar con la satisfaccion que se siente estar protegido
adecuadamente en virtud del respeto de aquellos componentes indispensables, los cuales
hacen que pueda sentir “El rico sabor de casa”. Ademads, como parte también de esta
publicidad se podria establecer quienes son los que se deben alimentos reciprocamente en
virtud de lo estipulado en el ART 474° del Cddigo Civil, asi como lo regulado en el
Capitulo 1V, del Libro Tercero del Cddigo de Los Nifios y Adolescentes, que hace

referencia al mismo tema, los alimentos.

CONCLUSIONES

Considero adecuado poder aprovechar los espacios de méxima difusion para que se
pueda dar a conocer los derechos que poseen las personas. Para la propuesta en particular,
la cual se encuentra ligada al Derecho de Familia, el dar a conocer las normativas

relacionadas al tema, sin duda contribuira a lograr establecer un concepto proveniente de
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una fuente adecuada de los principios, derechos y obligaciones con las pertinentes

regulaciones que la familia tiene.

Es importante que cada empresa pueda adoptar la responsabilidad social, en las
distintas acciones a ejecutar. Para el caso en especifico, que las marcas que justamente
buscan llegar a las familias peruanas puedan aprovechar el espacio implementado no solo
para dar a conocer sus productos y que estos puedan ser objeto de consumo, sino también
informar y educar a las familias a través de los distintos medios de comunicacion, sobre

aquellos derechos y obligaciones que les pertenecen.

Poder tener el espacio y la oportunidad de vincular dos rubros que, aunque no parezcan
se encuentran relacionados entre si, traera beneficios a ambas partes. Con respecto a las
empresas, la realizacién de este tipo de spots publicitarios podra facilitar que se posicione
la marca siendo esta relacionada con el concepto de familia, el cual justamente ha sido su
objetivo. Del mismo modo, con respecto al Derecho, para el caso en especifico de familia,
la implementacion de esta propuesta contribuira a que se proporcione la informacion
adecuada sobre los principios, derechos y obligaciones relacionados a la familia, el cual
contara con un alcance masivo con especial énfasis a las familias peruanas, que justamente

son las que se encuentran protegidas y reguladas por estas normativas que seran expuestas.

La responsabilidad social que tendrian las marcas al incorporar las distintas normativas
en su publicidad, en virtud de contribuir en informar a los peruanos, también atraeria a
nuevos consumidores, ya que verian que estas marcas realmente tienen un objetivo que
contribuye con la sociedad. De igual manera, mas personas se sentirian interesadas en
trabajar para estas empresas, ya que pensarian que, si existe un objetivo de responsabilidad
familiar social con los consumidores, también existird una responsabilidad familiar
corporativa con sus colaboradores, lo cual es fundamental para que los trabajadores

ejecuten sus labores de forma productiva y se sientan a gusto en su espacio de trabajo.
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