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RESUMEN 

El Circuito Mágico del Agua del Parque de la Reserva, reconocido nacional e 

internacionalmente como uno de los principales atractivos turísticos de la ciudad de 

Lima, se ha convertido en el símbolo de la recuperación de los espacios públicos e ícono 

de la modernidad de la ciudad. Los visitantes disfrutan del espectáculo lleno de magia 

y fantasía que integra entretenimiento, cultura y naturaleza en un solo lugar. 

Se plantearon estrategias comerciales durante el año 2019 y 2020, en base a las 

categorías del producto. Además, debido a la situación actual generada por la 

enfermedad a nivel global, las operaciones de actividades en el Circuito Mágico del 

Agua se vieron afectadas, flexibilizando las estrategias de acuerdo con la experiencia 

in situ, a la necesidad de los usuarios y al entorno del mercado.  

El Presente trabajo de suficiencia profesional en modalidad informe ejecutó 

propuestas innovadoras, sostenibles durante el tiempo y acciones que generan un gran 

impacto en el beneficio a la ciudad, enfocándose en sus 3 principales ejes de 

entretenimiento, histórico y natural.  
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Palabra Clave: Parque; Entretenimiento; Fuentes Cibernéticas; atractivo 

turístico; propuesta de valor; visitantes.  

ABSTRACT 

 

The Magic Water Circuit (Circuito Mágico del Agua) of the Parque de la 

Reserva, is nationally and internationally recognized as one of the main tourist 

attractions of the city of Lima, and has become the symbol of the recovery of public 

spaces and an icon of the modernity of the city. Visitors enjoy the full of magic and 

fantasy show which combines entertainment, culture and nature in one place. 

Trade strategies were proposed during 2019 and 2020 based on the circuit 

categories. Furthermore, due to the current situation generated worldwide by the 

COVID-19 disease, the activities performed at the Magic Water Circuit were affected, 

making strategies more flexible according to the on-site experience, the need of users 

and the market environment. 

This report, in terms of professional research, executed innovative proposals and 

sustainable actions that generate a great impact for the benefit of the city, focusing on 

its 3 main axes: entertainment, history and nature. 

 

 

 

 

 

 



XV 

 

 

Keywords: Park; Entertainment; Cyber Fountains; tourist attraction; value 

proposition; visitors. 


