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El caso de Las Lomas de Pachacámac fue elegido porque el 

territorio natural es perfecto para la práctica ecoturística, se cuenta con 

un circuito turístico, jóvenes guías capacitados e infraestructura que se 

inaugurará en Agosto del presente año. Sin embargo, muy pocos saben 

de la existencia de las lomas. Por este motivo, el presente proyecto se 

En sus faldas las lomas albergan tres poblados que en un 

pnncipio amenazaban con invadirlas. Sin embargo, gracias a la 

intervención de ONGs ambientalistas, los habitantes han aprendido a 

valorarlas como parte de su patrimonio cultural y natural. Por ello, se 

han dedicado a conservarlas mediante actividades de reforestación con 

tara y el establecimiento de un nuevo circuito turístico. 

El presente proyecto pretende cambiar la idea que el distrito de 

Pachacámac solamente es un lugar de . chicharronerías, restaurantes 

campestres y asentamientos humanos. Detrás de todo ese comercio, a 

3 7 Km. al sur de Lima, se encuentra el último ecosistema de lomas 

costeras que cada año cambia su suelo árido a uno cubierto de flora y 

fauna silvestre durante tres meses. 

INTRODUCCIÓN 
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El objetivo de este proyecto es promover las lomas de 

Pachacámac como un lugar natural y cultural donde se pueda hacer 

actividades ecoturisticas. Como consecuencia del futuro incremento 

Para la realización del presente proyecto se tuvo que hacer 

continuas visitas a los centros poblados rurales para la recopilación de 

información. Se entrevistó a los responsables de cada pueblo. Además 

para evaluar el circuito turístico tuvimos que realizar el recorrido por 

el tramo corto, el cual duró aproximadamente cinco horas. También 

fue necesario contactamos con la ONG Ecociudad la cual contribuyó 

con información y material visual de manera que nos hizo entender 

mejor la naturaleza de las lomas y de sus pueblos. El material 

bibliográfico y la Internet brindaron información principalmente 

conceptual. Por tanto, el documento básicamente se ha organizado en 

tres grandes partes, la primera es la presentación del proyecto, la 

segunda la propuesta comunicacional, y finalmente la realización del 

producto a presentarse. 

ha enfocado principalmente en promover el ecoturismo dirigiéndonos 

a un segmento del mercado limeño que demuestra cada vez más 

interés en este tipo de turismo y en destinos más cercanos a la capital. 



3 

de visitas los ingresos de las comunidades aledañas serán mayores, y 

al mismo tiempo, se contribuirá a la conservación de las lomas. 


