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RESUMEN EJECUTIVO 

El turismo es una de las principales actividades económicas que se desarrolla en el Perú y 

viene aumentando en los últimos años, asimismo el boom gastronómico viene generando un 

mayor reconocimiento a nivel internacional, lo que genera una atracción más para los turistas. 

Por lo ya mencionado y por la carencia de tours que ofrezcan actividades de aventura como 

el paddle y la gastronomía nace Totora Paddle Tour para aprovechar la oportunidad de negocio 

que se centrara principalmente en brindar una experiencia turística en el agua a través del 

paddle, dirigida a turistas extranjeros entre los 15 y 44 años de edad de cualquier procedencia 

que generen ingresos entre US$ 500.00 A US$ 1999.00 y que además sean turistas 

alocentricos que valoren las actividades al aire libre y no convencionales. Este mercado estará 

conformado por aproximadamente 1530 personas para el primer año de operaciones. Totora 

paddle tour contara con cinco paquetes turísticos: Miraflores, Paracas, Callao, Chorrillos y 

Albufera de Medio Mundo; todos los paquetes son full time y contara con recorridos turísticos 

y una clase de cocina donde aprenderán a realizar el plato bandera del Perú, el ceviche. Se 

trabajará con una estrategia de diferenciación enfocada, ya que el público objetivo es un 

segmento especifico con un perfil particular. 

El proyecto requiere de una inversión de US$50 000.00, con el cual se alcanzan ventas por 

US$ 365 282.71 para el primer año de operaciones. La estructura del capital está conformada 

por 53.10% financiación bancaria a una tasa de 27.85% pagadera a tres años y 46.90% capital 

propio. El punto de equilibrio se alcanzará a los 12 meses de iniciadas las operaciones y el 

capital invertido se recupera a los 3 años, 3meses y 15 días. La VAN del proyecto es de US$ 

74,660.21 la TIR 46.71% y el COK 25.97%. Por lo antes mencionado se concluye que el 

proyecto es financieramente rentable y económicamente viable. 

 

 

 

 

 

 


