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Resumen:  
El rock emergente es una tendencia cultural de los jóvenes en distintas ciudades del mundo, 
Lima no es ajena a esta preferencia. Esta investigación tuvo como propósito describir y comparar 
las preferencias sobre el tipo de comunicación digital que ofrecen las bandas emergentes de rock 
peruano en el público oyente y en los mismos miembros de estas bandas. El tipo de investigación 
es descriptiva. Se utilizaron tres tipos de instrumentos para los resultados. Se hizo entrevistas a 
una especialista en el tema y a dos miembros de dos bandas emergentes de rock peruano. Así 
mismo, se hizo un análisis de las piezas gráficas de tres bandas distintas. Finalmente se realizó 
una encuesta a todas las personas que siguen este tipo de bandas emergentes para conocer su 
opinión al respecto. Los resultados determinaron que el público prefiere que las bandas se 
comuniquen de manera jovial y transgresora en un 73.7%. Un gran porcentaje también prefiere 
que estas tengan una identidad organizacional definida y se manejen como si fuera una empresa 
(78.9%). Lo que nos lleva a la conclusión de que las bandas deben proyectar una fuerte imagen 
y tener una dirección independientemente de los miembros que la conforman actualmente o en 
el futuro. 
 
Palabras clave: Estrategias de comunicación, posicionamiento de marca, rock peruano, bandas 
emergentes, medios digitales. 
 
 
Abstract: 
Emerging rock is a cultural trend of young people in different cities of the world, Lima is no stranger 
to this preference. The purpose of this research was to describe and compare the preferences on 
the type of digital communication that emerging Peruvian rock bands offer to the listening public 
and to the members of these bands themselves. The type of research is descriptive. Use three 
types of instruments for the results. Interviews were conducted with a specialist in the subject and 
two members of two emerging Peruvian rock bands. Likewise, an analysis was made of the 
graphic pieces of three different bands. Finally, a survey was conducted of all the people who 
follow this type of emerging gangs to find out their opinion in this regard. The results determined 
that the public looked for the bands that communicate in a jovial and transgressive way in 73.7%. 
A large percentage also included that they have a defined organizational identity and are 
managed as if it were a company (78.9%). Which brings us to the conclusion of the bands must 
project a strong image and have a specific direction of the members that make it up today or in 
the future. 
 
Keywords: Communication strategies, brand positioning, Peruvian rock, emerging bands, digital 
media. 
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Introducción: 
 

El rock emergente es una tendencia cultural de los jóvenes en distintas 

ciudades del mundo. En la era digital se vuelve necesario que las bandas se 

identifiquen con una imagen sólida y un estilo de comunicación adecuado según 

el público al que espera apuntar, tal como una empresa de la sociedad de la 

información.  

 

Este artículo analiza las preferencias del público respecto a las estrategias 

de comunicación que utilizan las bandas emergentes para transmitir sus 

mensajes en el entorno digital y la opinión que surge de los miembros de estas 

bandas al respecto. De esta forma, las bandas emergentes de rock peruano 

podrán guiar su estrategia de comunicación de acuerdo con las preferencias del 

público y vincularlo directamente con su identidad organizacional. Se analizó el 

contenido de las tres principales redes sociales de difusión: Facebook, Instagram 

y YouTube de las bandas “Blind” (Hard Pop-Rock), “Suerte Campeón” (Indie 

Rock) y “Omen Noise” (Rock Alternativo). Así mismo, se hizo entrevistas a 

miembros aleatorios de algunas de estas bandas y una encuesta al público sobre 

sus preferencias a la hora de percibir la comunicación de parte de sus bandas 

favoritas.  

 

La investigación toma como referencia los marcos teóricos de 

comunicación empresarial y publicidad, Identidad cultural, Identidad verbal, 

Identidad visual, Identidad comunicacional, Medios propios, Medios ganados, 

Medios pagados, Publicidad tradicional y publicidad digital. (IAB Spain, 2019) 

 

La Cultura corporativa proviene de la Identidad institucional y se define 

conceptualmente en Misión, Visión y Valores. La identidad cultural define, pues, 

la conducta de la empresa a través del tiempo ante los ojos de los distintos 

públicos. (Costa, 2008, pág. 128) Es por ello que la organización siempre debe 

tener establecida un conjunto de parámetros que regule internamente los 

comportamientos y accionar de sus miembros en todo lo que involucre el nombre 

de dicha organización. La conducta del empleado representa la conducta 
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corporativa: es un átomo del comportamiento de la empresa. Y siendo así, su 

conducta es una parte de su identidad. (Costa, 2008, pág. 129) 

 

En el caso de las bandas emergentes de rock peruano el medio más 

utilizado es el digital debido a los altos costos de anunciantes en medios 

tradicionales, esto es algo positivo ya que un gran porcentaje del público objetivo 

de estas agrupaciones musicales se encuentra inmersos en el económico mundo 

digital. La inversión en Internet pasó del 3% en 2010 a 23% en 2016, (Gascue, 

2016, págs. 55, 66). Dos años después la inversión publicitaria en medios 

digitales aumentó 28% más en el Perú. (Peralta, 2018). Por lo que estas cifras 

se traducen como un incremento del público en medios digitales, lo cual es 

positivo para las bandas emergentes que se anuncian en un medio que mantiene 

sus costos bajos. 

 

La autogestión es una pieza importante durante la formación de un 

proyecto musical, pues, permitirá que la banda pueda conocer de qué trata su 

proyecto y a dónde quiere llegar, como también conocer a su público y futuros 

seguidores. (Narvaez, 2020) 

 

La pregunta que se buscó responder es si existe coherencia entre la 

identidad organizacional de las bandas emergentes limeñas y el tipo de 

publicidad digital que emplean para su difusión y de ese modo demostrar que es 

una buena idea hacerse de una identidad corporativa en esta era digital. 

 

 

1. Materiales y métodos:  

 

El presente trabajo de investigación es de carácter descriptivo. Nos 

centramos en el propósito de explicar y describir el trabajo interno de las bandas 

emergentes de rock peruano y los estilos de comunicación que utilizan para 

llegar a cada tipo de público, así como la aplicación de las teorías de Identidad 

cultural, Identidad verbal, Identidad visual, Identidad comunicacional, Medios 

propios, Medios ganados, Medios pagados, Publicidad tradicional y publicidad 

digital.  
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Para poder definir las respuestas a todas las interrogantes descritas a lo 

largo de esta investigación, se utilizaron los métodos cuantitativos y cualitativos. 

 

De acuerdo con el método cuantitativo, se realizaron encuestas al público 

oyente de bandas emergentes peruanas en donde dieron a conocer sus 

preferencias sobre el estilo de comunicación y de propagación de anuncios que 

esperan recibir por parte de sus bandas favoritas.  

 

Los métodos cualitativos se dividieron en el análisis de contenido y las 

entrevistas a profundidad. Para analizar las diferencias y similitudes que existen 

de acuerdo con estos conceptos se utilizó como muestra directa a las bandas 

“Blind”, “Calíbanes” y “Omen Noise”. Primero se realizó un análisis de contenido 

en sus redes sociales, luego se colocó la información en las categorías 

correspondientes para así realizar un estudio de esta, tomando en cuenta las 

preguntas de investigación a las que da respuesta.  

 

Posteriormente, se pudo ubicar a los miembros de dos de estas bandas 

para realizar entrevistas a profundidad previamente diseñadas, abordando 

preguntas estrechamente relacionadas con las hipótesis planteadas a lo largo de 

la investigación en donde se daría a conocer las estrategias de comunicación 

entre estas bandas y su público. Según (Monje, 2011, pág. 149), el objetivo de 

las entrevistas es captar la percepción del entrevistado, sin imponer la opinión 

de la persona que realiza la entrevista. Para profundizar más en materia teórica 

y postura profesional, se procedió a realizar una entrevista a una experta en 

temas de identidad organizacional cuidadosamente seleccionada para este 

trabajo de investigación. 
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2. Resultados:  

 

En primer lugar, se procedió a encuestar al público de estas bandas y de 

esta forma se obtuvo su opinión respecto a nuestra hipótesis: 

 

Los datos de la encuesta indican que las preferencias de las personas en 

cuestión de géneros musicales son, en su mayoría, el Rock y el Pop. Respecto 

a su interés por la música de bandas de rock peruano emergentes, mayor parte 

(84.2%) se encuentra interesada por ese tipo de música y un 15,8% no lo está. 

Las dos bandas con más alto porcentaje de conocimiento por parte de la muestra 

fueron “Blind” y Temple Sour empatando con 68.3%. Facebook es la red social 

con mayor porcentaje de usuarios en donde se enteran de las novedades de las 

bandas que escuchan y Twitter es en donde menos se enteran, con 

prácticamente una nula participación. Respecto a si las bandas que la muestra 

escucha transmiten una sólida identidad organizacional la mayoría coincide en 

que sí la tienen y proyectan adecuadamente en sus estilos de comunicación y 

propagación publicitaria. Curiosamente un alto y mayoritario porcentaje de la 

muestra prefiere que las bandas se comuniquen de una manera jovial y con 

lenguaje transgresor en lugar de una manera prudente y formal al sentirse más 

atraídos y cercanos. Existe una cantidad importante de personas (78.9%) que 

piensa que una banda sí debería ser enfocada internamente como una 

organización. Y por supuesto, la gran mayoría coincide en que las bandas 

emergentes no habrían obtenido el espacio publicitario e impacto del que gozan 

actualmente si es que los medios digitales no existieran. 

 

A continuación, se realizó un análisis de contenido de publicaciones 

parecidas según la misma categoría de comunicación: “anuncio de próxima 

presentación” en las principales redes sociales de las bandas “Blind”, “Suerte 

Campeón” y “Omen Noise”. 

 

La banda “Blind”, luego de mantener una comunicación formal y mesurada 

durante años, este 2020 optó por cambiar hacia un estilo de comunicación más 

jovial de acuerdo con su desenvolvimiento en el escenario y el tipo de público 

que quiere atraer. En esta ocasión, se analizó una publicación en donde se hizo 
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uso de la ironía mientras describen que vayan a felicitarlos por la segunda 

presentación consecutiva en donde mantienen a su formación intacta haciendo 

alusión a que anteriormente hubo inestabilidad con los miembros de sus 

formaciones pasadas. Se utiliza una imagen muy clara como flyer con una foto 

alusiva al local donde tocarán y con toda la información necesaria para la cita. El 

número de reacciones es bajo debido a que la banda recientemente ha iniciado 

un adecuado proceso de posicionamiento digital según ellos mismos en una 

reciente entrevista (Zumarán & Méndez, 2018).  

 

La banda “Suerte Campeón” siempre se ha caracterizado por su 

comunicación jovial y transgresora y su tema central (depresión y abandono 

parental) compagina perfectamente con el tipo de público que quieren atraer, 

haciendo que este se sienta plenamente identificado con el contenido de esta 

banda. Sus publicaciones detallan el día y lugar en donde se van a presentar, 

además de incluir un enlace de la página oficial del establecimiento. Hacen uso 

del sarcasmo y la ironía. Se utiliza una imagen como flyer con la fotografía del 

grupo dando algunos detalles. El número de reacciones es alto con respecto a 

las otras dos bandas ya que llevan mucho tiempo empleando este tipo de 

comunicación y han logrado un eficiente posicionamiento en su público. 

 

La banda “Omen Noise” siempre se ha caracterizado por su comunicación 

formal, elocuente y pertinente, pero a la vez transgresora debido a algunos de 

sus gráficos. Es relativamente nueva, y ya se encuentran en el camino de definir 

su imagen. En sus publicaciones solamente indican los detalles de varias citas, 

en bloque, sin mayor tipo de discurso, pues es característica de esta banda 

expresarse solamente en vivo y no en demasía a través de las redes sociales 

más que para anunciar presentaciones y nuevos lanzamientos. Se utiliza una 

imagen como flyer con la fotografía del grupo sin mayores detalles. El número 

de reacciones es elevado respecto a la primera banda debido a que desde hace 

mucho tiempo comenzaron a trabajar en su estrategia de comunicación pese a 

no tener completamente definida su identidad. 
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Posteriormente se dio lugar a las entrevistas a profundidad, se tomó como 

referencia a “Blind” y “Omen Noise”, con uno de sus miembros, respectivamente: 

 

Ambas bandas tocan subgéneros derivados del rock, solamente “Blind” 

se encuentra trabajando con una productora, a diferencia de “Omen Noise” que 

aún no cuenta con una. Sin embargo, sus planes a mediano plazo distan un 

poco, mientras “Blind” quiere terminar de grabar su primer EP, conseguir la 

mayor cantidad de eventos para presentarse y tener material completo para un 

disco. “Omen Noise” quiere realizar un videoclip, grabar un segundo EP, un 

álbum completo y aumentar su base de seguidores. Respecto a su identidad, 

“Blind” manifiesta tener definida la suya, mientras que “Omen Noise” aún no lo 

hacen ya que comentan que suben su música sin medir consecuencias, muchas 

veces. Ambas bandas utilizan las plataformas de difusión social más populares, 

sin embargo, “Omen Noise” usa Onuniverse, además. “Blind” considera que han 

obtenido buenos resultados a través de las redes sociales debido a la fácil 

difusión de su música. De igual forma, “Omen Noise” manifiesta hacer mucho 

uso del medidor de estadísticas además de las herramientas digitales clásicas. 

Ambos consideran que las bandas deberían tener la oportunidad de conocer 

todas las herramientas que tienen a su disposición ya que concluyen con que sí 

funcionan y les han otorgado muchos beneficios publicitarios. 

 

 

3. Discusión: 

 

En esta investigación se quiere demostrar la importancia de mantener a 

una banda emergente como una organización con estructuras internas de 

carácter administrativo y que tengan procesos de comunicación interna y externa 

con todos sus públicos interesados (Zaragoza, 2016). Para estos fines, se 

procedió a aplicar una encuesta al público de estas bandas y de esta forma se 

obtuvo su opinión respecto a nuestra hipótesis. Por otro lado, también se 

entrevistó a dos miembros de bandas emergentes de rock peruano para conocer 

su postura interna respecto a lo aquí planteado. Finalmente se dio paso al 

análisis de contenidos, en donde monitoreamos la situación actual de cada 

banda respecto a sus estilos de comunicación con el público. 
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Los resultados de las encuestas indican que las preferencias de las 

personas en cuestión de géneros musicales son, en su mayoría, el Rock y el 

Pop. Respecto a su interés por la música de bandas de rock peruano 

emergentes, mayor parte (84.2%) se encuentra interesada por ese tipo de 

música y un 15,8% no lo está. Las dos bandas con más alto porcentaje de 

conocimiento por parte de la muestra fueron “Blind” y Temple Sour empatando 

con 68.3%. Facebook es la red social con mayor porcentaje de usuarios en 

donde se enteran de las novedades de las bandas que escuchan y Twitter es en 

donde menos se enteran, con prácticamente una nula participación. Respecto a 

si las bandas que la muestra escucha transmiten una sólida identidad 

organizacional la mayoría coincide en que sí la tienen y proyectan 

adecuadamente en sus estilos de comunicación y propagación publicitaria. 

Curiosamente un alto y mayoritario porcentaje de la muestra prefiere que las 

bandas se comuniquen de una manera jovial y con lenguaje transgresor en lugar 

de una manera prudente y formal al sentirse más atraídos y cercanos. Existe una 

cantidad importante de personas (78.9%) que piensa que una banda debería ser 

enfocada internamente como una organización. Y por supuesto, la gran mayoría 

coincide en que las bandas emergentes no habrían obtenido el espacio 

publicitario e impacto del que gozan actualmente si es que los medios digitales 

no existieran. 

 

De esta manera se confirma que las bandas emergentes de rock peruano 

con una identidad organizacional definida tienen mayor éxito al generar 

recordación en el público a través de la imagen que proyectan y las campañas 

publicitarias que realizan coherentemente con esta. 

 

En las entrevistas, se tomó como referencia a “Blind” y “Omen Noise”, con 

uno de sus miembros, respectivamente: 

 

Ambas bandas tocan subgéneros derivados del rock, solamente “Blind” 

se encuentra trabajando con una productora, a diferencia de “Omen Noise” que 

aún no cuenta con una. Sin embargo, sus planes a mediano plazo distan un 

poco, mientras “Blind” quiere terminar de grabar su primer EP, conseguir la 
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mayor cantidad de eventos para presentarse y tener material completo para un 

disco. “Omen Noise” quiere realizar un videoclip, grabar un segundo EP, un 

álbum completo y aumentar su base de seguidores. 

 

Respecto a su identidad, “Blind” manifiesta tener definida la suya, 

mientras que “Omen Noise” aún no lo hacen ya que comentan que suben su 

música sin medir consecuencias, muchas veces. Ambas bandas utilizan las 

plataformas de difusión social más populares, sin embargo, “Omen Noise” usa 

Onuniverse, además.  

 

“Blind” considera que han obtenido buenos resultados a través de las 

redes sociales debido a la fácil difusión de su música. De igual forma, “Omen 

Noise” manifiesta hacer mucho uso del medidor de estadísticas además de las 

herramientas digitales clásicas. Ambos consideran que las bandas deberían 

tener la oportunidad de conocer todas las herramientas que tienen a su 

disposición ya que concluyen con que sí funcionan y les han otorgado muchos 

beneficios publicitarios. 

 

Ello determinaría que la hipótesis sobre si las bandas emergentes de rock 

peruano consideran importante que el público los recuerde por medio de sus 

canciones sin preocuparse por tener una identidad organizacional definida es 

errónea, ya que en una banda emergente que tiene objetivos definidos se 

encuentra muy claro la importancia que tomaría tener una identidad definida para 

con su público y sus estilos de comunicación. 

 

La parte final de la recolección de datos cualitativos fue el análisis de 

contenido. Para la obtención de esta información se monitorea las redes de las 

bandas “Blind”, “Suerte Campeón” y “Omen Noise”. En esta ocasión se obtuvo 

datos de publicaciones parecidas de las bandas según la misma categoría de 

comunicación: Anuncio de próxima presentación, que hay que acotar que no 

siempre son remuneradas ya que el contexto actual de informalidad laboral en el 

mundo musical no lo permite (Montez, 2017).  
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La banda “Blind”, luego de mantener una comunicación formal y mesurada 

durante años, este 2020 optó por cambiar hacia un estilo de comunicación más 

jovial de acuerdo con su desenvolvimiento en el escenario y el tipo de público 

que quiere atraer. En esta ocasión, se analizó una publicación en donde se hizo 

uso de la ironía mientras describen que vayan a felicitarlos por la segunda 

presentación consecutiva en donde mantienen a su formación intacta haciendo 

alusión a que anteriormente hubo inestabilidad con los miembros de sus 

formaciones pasadas. Se utiliza una imagen muy clara como flyer con una foto 

alusiva al local donde tocarán y con toda la información necesaria para la cita. El 

número de reacciones es bajo debido a que la banda recientemente ha iniciado 

un adecuado proceso de posicionamiento digital.  

 

La banda “Suerte Campeón” siempre se ha caracterizado por su 

comunicación jovial y transgresora y su tema central (depresión y abandono 

parental) compagina perfectamente con el tipo de público que quieren atraer, 

haciendo que este se sienta plenamente identificado con el contenido de esta 

banda. “El objetivo que articula la participación del público es la concreción de la 

producción musical. Gracias a ello, todas las personas participantes son 

generadores, emisores y catalizadores de los recursos que permiten la existencia 

del conjunto.” (Riveros, 2019). Sus publicaciones detallan el día y lugar en donde 

se van a presentar, además de incluir un enlace de la página oficial del 

establecimiento. Hacen uso del sarcasmo y la ironía. Se utiliza una imagen como 

flyer con la fotografía del grupo dando algunos detalles. El número de reacciones 

es alto con respecto a las otras dos bandas ya que llevan mucho tiempo 

empleando este tipo de comunicación y han logrado un eficiente posicionamiento 

en su público. 

 

La banda “Omen Noise” siempre se ha caracterizado por su comunicación 

formal, elocuente y pertinente, pero a la vez transgresora debido a algunos de 

sus gráficos. Es relativamente nueva, y ya se encuentran en el camino de definir 

su imagen. En sus publicaciones solamente indican los detalles de varias citas, 

en bloque, sin mayor tipo de discurso, pues es característica de esta banda 

expresarse solamente en vivo y no en demasía a través de las redes sociales 

más que para anunciar presentaciones y nuevos lanzamientos. Se utiliza una 
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imagen como flyer con la fotografía del grupo sin mayores detalles. El número 

de reacciones es elevado respecto a la primera banda debido a que desde hace 

mucho tiempo comenzaron a trabajar en su estrategia de comunicación pese a 

no tener completamente definida su identidad.  

 

Con la información obtenida en este punto de la investigación, se puede 

apoyar la idea de que las bandas detectan y hacen un uso adecuado de los 

marcos de distribución ya que es importante que la organización identifique los 

medios que tiene disponible para poder difundir su publicidad y estilos de 

comunicación. 

 

 

4. Conclusiones y recomendaciones: 

 

Mayoritariamente, las bandas detectan y hacen uso adecuado de los 

marcos de distribución ya que identifican los medios que tienen disponibles para 

poder difundir su publicidad. Sin embargo, no se cumpliría en todas las bandas 

ya que debemos considerar que muchos de sus integrantes cuentan con 

conocimientos al respecto debido a que sus carreras universitarias contarían con 

cursos relacionados. Hay un sector importante que solo toma en cuenta los 

procesos de comunicación “de la forma en la que les gustaría ser tratados por 

sus bandas favoritas”, lo cual, carecería de sustento teórico de los marcos de 

distribución y las herramientas comunicativas que emplean. 

 

Como recomendación, se le sugeriría a las bandas emergentes de rock 

peruano que obtengan mayor conocimiento de marketing publicitario (Gilardi, 

2016) orientado a bandas y que aprendan a comparar sanamente para obtener 

un estilo propio en base a esos nuevos conocimientos y a la sumatoria de 

experiencias en comparación a bandas que tengan como referencia para el 

establecimiento de su identidad organizacional. 

 

Se pudo determinar que la hipótesis sobre que las bandas emergentes de 

rock peruano consideran importante que el público los recuerde por medio de 

sus canciones sin preocuparse por tener una identidad organizacional definida 
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es errónea, ya que podemos apreciar que las bandas tomadas en cuenta para 

esta investigación siguen una línea de comunicación determinada según la 

imagen que quieren proyectar y se encuentra en segundo orden de prioridades, 

luego de su estilo de composición musical y planes de esta índole. Ellos 

consideran que uno de los pilares por los que su público los recuerde debe ser 

una identidad sólida acorde con sus mensajes y música ya que saben el impacto 

que actualmente tienen estos componentes. 

 

De igual forma, una vez establecida esta identidad según los parámetros 

(personales, musicales) que ellos crean convenientes incluir se debe aumentar 

la frecuencia con la que el contenido es publicado en los medios que tienen a su 

disposición. (Ruiz, 2018) Recordemos que no existe música mala, sino una mala 

dirección hacia el público al que apuntan.  

 

Por otro lado, se determinó que las bandas emergentes de rock peruano 

con una identidad organizacional definida tienen mayor éxito al generar 

recordación en el público a través de la imagen que proyectan y las campañas 

publicitarias que realizan coherentemente con esta, apoyando la hipótesis 

planteada anteriormente. El público manifestó que se siente muy cómodo 

escuchando a una banda que es coherente en todo sentido respecto a lo que 

transmite con sus canciones y proyecta con sus mensajes publicitarios y estilos 

de comunicación. El público busca sentirse identificado y si la banda logra 

captarlo con todas las herramientas que tienen a la mano podrá fidelizarlo tal y 

como una organización lo hace con sus clientes (Castañeda, 2016). 

 

Así mismo, las bandas deben buscar qué salir del encierro de las redes 

sociales, a pesar de la versatilidad que nos da este entorno, los medios 

tradicionales nunca dejan de ser atractivos para un público que no busca, sino 

que espera encontrar sin hacerlo. (Klaric, 2012) Las bandas deberían buscar 

oportunidad de aparecer en la radio o en la televisión, así su música llegará a 

quienes no los vieron en redes sociales (Zanoni, 2008), y si les gusta es muy 

probable que compre sus discos que se traduciría en dinero real en un largo 

plazo. 
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Finalmente podemos afirmar que la coherencia entre la identidad 

organizacional y la publicidad digital es vital para transmitir adecuadamente la 

imagen que una organización quiere proyectar en su público. En el caso de las 

bandas emergentes de rock peruano comprobamos que estas sí se auto 

perciben como una organización y el público también manifiesta sentirse más en 

coherencia y cómodo con una banda que cumple con estos estándares de 

identidad que va de la mano con la publicidad digital de los medios en donde 

están presentes. Curiosamente, las bandas entrevistadas manifiestan no sentir 

que tienen una identidad organizacional definida, a pesar de que al momento de 

realizar el análisis de contenido sí se pudo observar un patrón que definiría 

(momentáneamente) su estilo de comunicación y la coherencia que existe entre 

su publicidad y el estilo musical que interpretan. 

 

Todos los integrantes de una banda emergente pertenecen a dicha 

organización y deben actuar como personajes de tal en todo lo que involucre el 

nombre de su banda. Si el público observa un grupo sólido, sentirá confianza en 

el grupo, y la confianza genera fidelización. Sería bueno pactar estos estilos de 

manera tácita de modo que, si en algún momento existen nuevos integrantes, 

estos puedan adaptarse rápidamente a lo establecido de manera grupal como 

unidad común. 
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