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RESUMEN EJECUTIVO

En el presente trabajo se desarroll6 la viabilidad de la empresa Rukma Derm S.A.C, que
se dedica a la produccién y comercializacién de bloqueadores solares que tiene como
ingrediente activo un fruto natural, la ldcuma. La tendencia a tener un mejor cuidado de la
piel va en aumento, cada vez es mas importante debido a que hoy en dia se estan
presentando radiaciones solares mas intensas; como también la creciente tasa de
enfermedades cutaneas que existen en el mundo, una de ellas es el cancer de piel. Los
habitantes limefios estan pasando por un proceso de migracién en los cambios de
hébitos de consumo, dandole mayor valor a productos del cuidado personal para el
bienestar de la salud. Por otro lado, en la actualidad los bloqueadores solares son
considerados un producto del sector cosmético e higiene personal, el cual espera un
crecimiento optimista del 7.70% para el presente afio segun la proyeccion del Gremio de
Cosmética e Higiene Personal (Copecoh) de la Camara de Comercio de Lima (CCL),

siendo favorecedor para este proyecto.

Se incluye informacién acerca de la elaboracién del producto, receta y proceso de
fabricacion. El bloqueador solar serd envasado en tubos de plastico con capacidad de
llenado de 50 mly 200 ml. Se ofrecera al pablico cuatro PRESENTACIONes: 50 ml con
SPF de 30, 200 ml con SPF de 30, 50 ml con SPF de 50+ y 200 ml con SPF de 50+.

Los productos seran distribuidos a supermercados de Lima Moderna, como
Supermercados Peruanos S.A. (Plaza vea y Vivanda), Farmacias del grupo Intercorp

(Inkafarma y Mifarma) y tiendas por conveniencia (Tambo, Listo, Minimarket).

Se realiz6 un estudio de mercado para conocer la factibilidad de la produccion,
conociendo la necesidad de la demanda. Rukma Derm va dirigido a personas entre 25y
65 afios, hombres y mujeres que son decisores de compras, residentes en los distritos
gue conforman Lima moderna, del nivel socioeconémico A, By C+y con un nivel de

ingresos familiar mensual de S/. 3,649.00 a mas.

La demanda que se obtuvo para el primer afio es de 35,902 unidades, calculada en base
a nuestras 100 encuestas validas realizadas. Se realiz6 el estudio de localizacion para la
implementacion del laboratorio de produccion, permitiéndonos definir la mejor ubicacion en
el distrito de Villa el Salvador, ademas de establecer que la capacidad instalada esta

determinada por trabajar 8 horas al dia, los 6 dias de semana.

Nuestro proyecto tendra un horizonte de evaluacion de 5 afios. La estructura del proyecto

es la siguiente:



Como se puede apreciar en el cuadro anterior, el mayor porcentaje de estructura esta
conformada por los gastos preoperativos con el 46% y el activo fijo tangible con 25%.

Finalmente, a través de la evaluacion econdmica financiera y con una inversién de S/.
408,558 de los cuales el 25% sera financiado por un banco y el 75% sera capital propio,
se concluye que el proyecto para la produccion de Rukma Derm es rentable dado los

siguientes valores positivos:

- VANE de S/.306,629.00 y una TIRE de 49.46% la cual es mayor que el WACC
(24.18%).
- VANF S/.299,320.00 y un TIRF de 56.42% el cual es mayor al COK de 25.54%.



Capitulo I: Informacién general
1.1. Nombre de la empresa, horizonte de evaluacion.
Nombre de la empresa: Rukma Derm S.A.C
Nombre comercial: Rukma Derm

Horizonte de evaluacion: 05 afos, porque es el tiempo estimado para el retorno de la
inversion ya que se espera generar un crecimiento sostenible y nos permita obtener

utilidades
1.2. Actividad econémica, codigo ClIU, partida arancelaria.

Actividad Econdmica: Elaboracidén y comercializacién de bloqueadores solares para el

cuidado de la piel.

Cadigo CllU: 4772, venta al por menor de productos farmacéuticos y medicinales,

cosmeéticos y articulos de tocador en comercios especializados.
Partida arancelaria: 3304.99.00.00. “Bloqueador Solar”.
1.3. Definicién del negocio y Modelo Canvas.

Rukma Derm S.A.C, es una empresa dedicada a la produccién y comercializacién de
blogueador solar con Factor de Protector Solar (SPF) de 30 y 50+, que brindan proteccién
contra los rayos ultravioleta UVA y UVB. Nuestro producto esta dirigido al cuidado de la
piel y dentro de su composicién tiene como elemento activo de proteccion la licuma, la
cual cuenta con un alto contenido de betacaroteno (provitamina A). Esta vitamina es un
fuerte antioxidante natural que ayuda a reducir los dafios causados por los rayos UVA Y
UVB, los cuales son los principales responsables del envejecimiento cutaneo prematuro y
el cancer de piel. También contribuye en mejorar la apariencia de la piel; la licuma actta
también como potente tratamiento anti-edad disminuyendo el envejecimiento y lineas de
expresion. Al poseer propiedades antiinflamatorias y reparadoras aceleran y mejoran la

cicatrizacion de los tejidos y curacién de heridas.

Nuestro blogueador solar esta dirigido a jévenes, adultos y adultos mayores, hombres y
mujeres en Lima Moderna que se encuentren entre los 25 y 65 afios de edad del NSE A,

B y C+. Llegaremos a nuestros clientes B2C por canales B2B.



Tabla 1
Canvas - Rukma Derm.

ALIADOS CLAVE

ACTIVIDADES CLAVE

PROPUESTA DE VALOR

RELACION CON EL
CLIENTE

SEGMENTOS DE CLIENTES

Nuestros aliados claves son:

- Proveedores de materia
prima.

- Tiendas de supermercados
como Vivanda y Plaza Vea.

- Farmacias como Inkafarma
y Mifarma.

- Quimicos farmacéuticos
especialista en productos
galénicos.

-Ingeniero quimico que valida
la férmula del producto.

o™ W

Yo}

n

ESTRUCTURA DE COSTES

Realizar la correcta
formulacion de nuestro
producto (proporciones de
insumos).

- Gestion de compra de los
insumos y materia prima.

- Control de calidad en el
proceso de elaboracion.

- Elaboracion o preparacion
del bloqueador solar de
acuerdo a la formulacion.

- Comercializacion del
bloqueador solar.

- Induccion a la fuerza de
ventas.

RECURSOS CLAVE
- Maquinaria.
- Capital humano.

- Planta produccion.
- Oficinas administrativas.

- Tecnologia.

- Costos fijos: internet, teléfono, publicidad, entre otros, costos

indirectos de fabricacion.

- Costos variables: comisiones de la fuerza de ventas,
personal a destajo, materia prima.

Contar con un insumo peruano y
natural (licuma) en la elaboracion.

- La ldcuma contiene tiene
provitamina A que ayuda a reducir los
dafios en la piel causados por los
rayos UVA y UVB.

- La ventaja de licuma es que tiene
propiedades antioxidantes

que aporta a la regeneracion de la
piel, el envejecimiento

cutaneo prematuro y el cancer
de piel.

-
" 4 %

- El vinculo comercial con los
clientes serd a través de los
puntos de venta.

- Nuestra fuerza de ventas
seran los representantes ante
nuestros clientes.
- Realizaremos campafas
para concientizar el uso de
bloqueador solar.
- Se haran promociones para
dar a conocer nuestro
producto

CANALES
- Supermercados.
- Cadena de farmacias de

Lima.

- Tiendas por conveniencia.

ESTRUCTURA DE INGRESOS

- Hombres y mujeres de 25 a
65 afios.

- Nivel Socio Econémico A, B
y C+.

- Ubicados en Lima
Moderna.

- Decisores de la compra de
bloqueadores en el hogar.

- La ganancia del bloqueador solar se dara por la cantidad de

unidades vendidas.

- Los cobros se realizaran a través de letras a 15y 60 dias, y

cheques diferidos.

Nota: Elaboracién propia.



1.4. Descripcion del producto o servicio

El producto “Rukma-Derm” es un bloqueador solar en crema el cual tiene como
ingrediente activo la licuma, fruta que cuenta con las siguientes propiedades y beneficios

para la piel:

e Betacaroteno (Provitamina A), antioxidante natural que ayuda a reducir los
dafios causados por los rayos UVA y UVB.

e Actla como potente tratamiento anti edad disminuyendo el envejecimiento de las
lineas de expresion.

e Posee propiedades antiflamatorias y reparadoras.

e Aceleray mejora la cicatrizacion de los tejidos y curacion de heridas.

e Disminuye el riesgo de contraer cancer a la piel.

Asimismo, la licuma presenta la siguiente composicion técnica por 100gr de parte

comestible:

Tabla 2

Composicién de la Lucuma.
Agua 72.30%
Proteinas 1.50%
Carbohidratos 25.00%
Fibra 1.30%
Cenizas 0.7 mgr
Calcio 16.0 mgr
Fosforo 26.0 mgr
Hierro 0.4 mgr
Caroteno 2.30 mgr
Tiamina 0.01 mgr
Riboflavina 0.14 mgr
Niacina 1.96 mgr
Ac Ascdrbico 2.20 mgr

Nota: Sistema Integrado de Informacién de Comercio Exterior

La base de este producto esta compuesto por los siguientes ingredientes:



Tabla 3

Ingredientes de la crema base de bloqueador.

Producto

Descripcion

Benzofenona3y4

Emulgade
1000/Promulgen D

Miristato de
Isopropilo

Metoxicinamato de
Octilo

Sorbitol

Carbopol Ultrez 10

Agua Disionizada

Trietanolamina

Oxido de Zinc

Benzofenona 3y 4, es conocido también como oxibenzona, es un ingrediente
aprobado por Agencia de Gobiernos de los Estados Unidos responsable de la
Administracién de Alimentos y Medicamentos (FDA), el cual esta presente en
diversos productos de proteccion solar ayudando a absorber los rayos
ultravioletas.

Es una base de auto-emulsionante con propiedades de consistencia adecuado
para la preparaciéon de cosméticos y, cremas.

Medicamento que ablandan las zonas resecas de la piel protegiéndola de
agentes externos.

Aprobado a nivel mundial para la preparacion de filtros solares, ayuda a la
absorcion en la region UVB, es insoluble en agua.

Compuesto quimico de sabor dulce, excelente agente humectante y texturizador.
Producto bien tolerado por la piel.

Usado en geles, lociones, y cremas que posee una alta capacidad de
humectacion y viscosidad.

Agua desmineralizada, que no posee cationes como sodio, calcio, hierro, cobre y
otros, y aniones como el carbonato, el fluoruro, cloruro y otros.

Regulador de pH

Compuesto mas completo para la proteccion de la piel, poco soluble al agua con
una funcidn antiséptica ademas de evitar sarpullidos.

Nota: Elaboracién propia con datos del Dr. Jorge Angulo Cornejo.

El bloqueador solar que produce Rukma-Derm S.A.C tiene cuatro presentaciones:

- 50 ml con SPF de 30

- 200 ml con SPF de 30
- 50 ml con SPF de 50+
- 200 ml con SPF de 50+

El bloqueador esta envasado en tubos de plastico de ¢ 50 y ¢$30 con tapa rosca de PVC

con capacidad de llenado de 50 ml'y 200 ml.
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Figura 1.Portafolio Rukma Derm.

Elaboracién Propia.

Concepto del Logotipo: tiene la forma de una licuma partida por la mitad dando un
aspecto de simplicidad en vectores, la idea de la pepa en forma de una gota es para dar
el aspecto que el producto con poca cantidad cumpla sus funciones, los colores fueron

elegidos en base a los de la licuma.

e Marrén, de lo que no hay duda es de que es un color un tanto peculiar, especial,
distinto, indica naturaleza, utilidad, tranquilidad, profundidad, tierra, riqueza,
simplicidad, seriedad, constancia, fiabilidad, reflexion. Se relaciona con lo
masculino y nos traslada de manera directa a la temporada otofial. Es el color de
la tierra, de los sutil y experimentado.

e Naranja, es el color de la accion, de la efusividad, de la generosidad, del
entusiasmo y de la determinacion. Es vibrante y es enérgico. Estimula la
actividad mental y se asocia a la creatividad y a la felicidad. Se vincula con la
fruta que lleva el mismo nombre, que denota salud y vitalidad. Es muy usado

este color para transmitir este concepto.
1.5. Oportunidad de negocio

Geogréficamente nos ubicamos cerca de la linea ecuatorial, por lo que nos vemos
afectados con una de las radiaciones solares mas altas a nivel mundial generando una
gran demanda en el mercado de blogueadores solares. Hoy en dia la poblacion esta
mas consciente del dafio que repercute al exponerse al sol. Esta tendencia de
crecimiento de la demanda sumado al crecimiento demografico y el favorable

crecimiento del PBI nos indica la viabilidad del producto que se comercializara.



Por otro lado, debemos mencionar la Ley N° 30102 decretada en el 2013, la cual
favorece el potencial de crecimiento en este mercado, al publicar una norma que
dispone medidas preventivas contra los efectos nocivos para la salud por la exposicién
prolongada a la radiacion solar.

Con este proyecto buscamos que nuestro producto satisfaga la necesidad de un
mercado que se preocupa por su salud, su bienestar dermatoldgico, innovando con

insumos propios oriundos del Perq; los cuales cuentan con grandes beneficios.

Segun la encuesta realizada por la empresa KANTAR Worldpanel el 29% de las
personas utiliza bloqueadores solares con FPS mayor a 30. Asimismo, observamos que

aln hay un 33% gue usa proteccién como gorros, lentes, entre otros.

El 9% de los hogares con jévenes entre 18 y 34 afios indicaron exponerse al sol en

horarios recomendados

Métodos de cuidado frente a la radiacién solar
33

29
10 10 0
4 3
[ ] .
[ |

Utilizo accesorios de proteccién (gooros lentes, etc) M No me expongo al sol

B Tomo sol sélo en horarios recomendados B No tengo ningtin cuidado en particular
B Uso bloqueador solar factor mayor a 30 B Uso cremas hidratantes para después del sol
Uso bloqueador solar factor 30 o menor m Otros

Figura 2.Cuidados de los peruanos frente a la radiacién solar.

Recuperado de Kantar Worlspanel. Elaboracion propia.

Segun la encuesta realizada por la empresa KANTAR Worldpanel el 29% de las personas
utiliza bloqueadores solares con FPS mayor a 30. Asimismo, observamos que aun hay

un 33% que usa proteccién como gorros, lentes, entre otros.



El 9% de los hogares con jovenes entre 18 y 34 afios indicaron exponerse al sol en

horarios recomendados.
1.6. Estrategia genérica de la empresa

La estrategia genérica que utilizaremos es la diferenciacion, ya que nuestro producto

tendra como valor agregado un ingrediente activo oriundo del Perq; la [lGcuma. También,
resaltamos lo beneficiosa que es esta fruta para disminuir los dafios causados en la piel
por los rayos UVA y UVB. Asimismo, emplearemos sistemas de gestion de calidad (ISO

9001) en los diferentes procesos para garantizar un producto de calidad.



Capitulo II: Informacién General
2.1. Analisis del Macro entorno
2.1.1. Del Pais.

2.1.1.1. Capital, ciudades importantes. Superficie, nUmero de
habitantes.

Capital

Segun fuentes del INEI, nuestro capital supera los 11°182,000 de habitantes, con una
superficie de 34°801,59 Km2. La segunda ciudad con mas habitantes es Truijilllo, con
1’905,300, y 63'345,40 Km2, seguida por Piura con 1’873,000 habitantes y 35°892,50
Km2.

Tabla 4
Poblacion de las ciudades importantes del Peru.
N° Ciudad Departamento  Superficie %  Poblacion %
Importantes (Km2) Mls
1 Lima Lima 34 801,59 2.7 11182,0 351
2 Arequipa Arequipa 6334540 4,9 13155 41
3 Trujillo La Libertad 25 499,90 2,0 1905,3 6,1
4  Chiclayo Lambayeque 14 231,30 1.1 1280,7 4
5 Piura Piura 35 892,50 2,8 18730 59
6 Iquitos Loreto 368 852,00 2,3 1 059,0 3,3
7 Cusco Cusco 71986,50 28,7 13318 4,2
8 Chimbote Ancash 35 914,80 2,8 1160,5 3,6
9 Huancayo Junin 35914,8 3.4 1370,2 4,3
10 Pucallpa Ucayali 102 399,90 8,0 506,9 2,2
11 Tacna Tacna 16 075,90 1.3 506,9 2,2
12 Ica Ica 21 327,8 1,7 802,6 2,5
Total 1285215.6 100 31826,0 100

Nota: Elaboracién propia con datos del INEI censo 2017.

La ciudad de Lima por tener el mayor nimero de habitantes con un 35.1% en
comparacion con los otros departamentos del Per(, favorece la demanda del mercado
del bloqueadores solares. La capital esta clasificado por zonas geograficas que

comprenden Lima Norte, Sur, Este, Oeste y Lima Moderna.

Lima moderna esta compuesta por 12 distritos que alberga aproximadamente 13% del

total de la poblacién limefia y el nivel socioeconémico es A, By C+.
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En la Tabla 5 mostramos los distritos de Lima moderna en donde nos enfocaremos

para realizar nuestro estudio de mercado y la posterior introduccion de venta del

bloqueador solar.

Tabla 5:
Distritos de Lima Moderna.
Ne Distrito Poblacién %
1 Santiago de Surco 357,600 3,2
2 La Molina 178,912 1,6
3 San Miguel 140,900 1,3
4 San Borja 116,700 1,1
5 Surquillo 94,900 0,9
6 Miraflores 85,800 0,8
7 Pueblo Libre 79,400 0,8
8 Jesus Maria 74,700 0,7
9 Magdalena del Mar 56,900 0,6
10 San Isidro 56,800 0,6
11 Lince 52,400 0,5
12 Barranco 31,200 0,3
Total, Lima Metropolitana 11’ 182,000 100,0

Nota: Elaboracién propia con datos del INEI.

2.1.1.2. Tasa de crecimiento de la poblacion. Ingresos per capita.

Poblacion econémicamente activa (2010-2015).

Tasa de crecimiento de la poblacion.

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas e Informatica (INEI), en el Ultimo censo

nacional, afio 2017, éramos 31°237,385 peruanos. De acuerdo al informe de Estadistica

poblacional 2018, realizado por Ipsos con fuente INEI, nuestro pais supera los 32

millones de personas.
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Figura 3.Crecimiento de la Poblacion.

Recuperado de INEI- Estimaciones y proyecciones de poblacion.
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El ritmo del crecimiento de la poblacion ha sido constante, ya que no supera el 1.11%
del 2014 y no ha sido inferior al 1.06% del 2018, siendo la tasa promedio anual en los
ultimos 5 afios de 1.08%. Sin embargo, presenta una ligera tendencia descendente,
siendo la del 2018 la mas baja. Esta tendencia declinante es minimay se explica por la
reduccion de los niveles de fecundidad, comportamientos confirmados por las encuestas
demograficas y de salud familiar realizada por el INEI. Lima metropolitana representa el
41.2% del Pert Urbano. Segun los resultados de los dos ultimos censos, 2007 y 2017,

la tasa de crecimiento anual de la capital es de 1.2%.
Ingreso per capita.

El ingreso real per cépita es el promedio de lo que recibe cada poblador de un pais de
acuerdo al Producto Bruto interno y la cantidad total de la poblacion de la nacion. En la
siguiente tabla podemos observar la evolucion del PBI Per Céapita del Perd, el cual
presenta un crecimiento de forma consecutiva hasta el afio 2016. El ingreso para el
2017 presenta un descenso del -1.5% en referencia al del 2016.Gracias a estos
buenos resultados y a otros factores econémicos, el Peru ha sido considerado por la
prestigiosa revista Forbes como uno de los tres mejores paises para hacer negocios en

Latinoamérica.

GRAFICO N°1.10
PERU: EVOLUCION DEL INGRESO REAL PROMEDIO PER CAPITA MENSUAL, 2007-2017
(Soles constantes base=2017 a precios de Lima Metropolitana)

2011/2010 2012/2011 2013/2012 2014/2013 2015/2014 2016/2015 2017/2016
) (oo ) ) (v

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 016 2017

%4 Variacién porcentual, 2007 -2017
* Diferencia significativa (p < 0.10)
** Diferenca altamente significativa (p < 0.0 5)
*** Diferencia muy aitamente significativa (p < 0.01).

Figura 4.INEI- Encuesta Nacional de Hogares, 2007-2017.
Recuperado de INEL.
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Poblacién econdmica activa.

En la siguiente figura, el INEI nos detalla el ingreso promedio mensual en el periodo
2016 y 2017. Se observa que en los grupos de 14 a 24 afios y 25 a 44 aiios, asciende el
porcentaje en 1,3 % y 0.8%, respectivamente. Favoreciendo al proyecto, ya que
demuestra que hay més confianza de parte del consumidor y un mayor poder
adquisitivo. Estos grupos de personas estan incluidos en el rango de edades de nuestro
mercado objetivo.

Pert: Ingreso promedio mensual proveniente del trabajo, segin grupos de edad,
2016 - 2017
(Soles cormentes)

0,8% 0'7* 2,7%
I /

20000 - . - - -
wgr7 1587 1573
14753 14270 13887

13’6 6,5%
10000 8858 WA 7458 94
5000 1
00 +

14a24a‘\os Haddafos 45a59afes  60abdaos 65ymas

n 2016 2017

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética-Encuesta Nacional de Hogares.

Figura 5: Ingreso promedio mensual proveniente del trabajo, segun grupos de edad
2016-2017.

Recuperado de INE.

En la Figura 6 los departamentos: Madre de Dios, la provincia de Lima, Pasco, La
Libertad, Ucayali, San Martin, Callao y Huancavelica, muestran crecimientos por encima
del promedio nacional (1.5 %) en el periodo 2007-2017. Este dato acerca de la provincia
de Lima es alentador ya que sera el lugar donde “Rukma Derm” comercializara su

producto.
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Peri: Tasa de crecimiento de la Poblacién Econdmicamente Activa, segun departamento, 2007-2017
(Porcentaje)
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Figura 6: Tasa de crecimiento de la poblacion Econémicamente Activa, segun poblacion
departamento 2007-2017
Recuperado de INE
2.1.1.3. Balanza comercial: Importaciones y Exportaciones. (2010-
2015).

La balanza comercial se define como el total de las exportaciones menos el total de las
importaciones que se llevan a cabo en el pais.

Una balanza comercial es positiva y denominada Superavit Comercial cuando la
cantidad de bienes y servicios que un pais exporta es mayor a la que importa.

Cuando la balanza comercial es negativa se denomina Déficit Comercial, esto se da

cuando la cantidad de bienes y servicios que un pais exporta es menor a la que importa.

Tabla 6:
Exportaciones, importaciones y saldo comercial del 2014 al 2018.
Periodo Valores FOB (millones Valores FOB (millones Saldo Comercial
US$) — Exportaciones US$) — Importaciones
2014 39,532.68 41,042.15 -1,509.47
2015 34,414.35 37,330.79 -2,916.43
2016 37,019.78 35,131.62 1,888.16
2017 45,275.03 38,703.86 6,571.17
2018 48,942.39 41,893.13 7,049.26
Nota: BCRP.

Podemos observar que en periodo 2014 y 2015 el pais obtuvo un déficit comercial
debido a la caida de precio de los metales como cobre, plata y zinc.
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En los afios 2017 y 2018 el pais obtuvo el mejor saldo comercial debido al aumento del
precio de la exportacion del zinc, harina de pescado y derivados del petroleo. Esto fue
favorable ya que nos indica que entraron mas recursos al pais por las ganancias de las

exportaciones que los recursos que salen por el pago de las importaciones.

Como pais nos beneficia tener una balanza comercial positiva, ya que gracias a las

reservas excedentarias se podria invertir en bonos de otros paises. Al poder obtener
una deuda publica tendriamos como pais comprador influencia econémica sobre otro
pais. También nos permitiria invertir en el mejoramiento de la capacidad exportadora,

buscando mantener el excedente en periodos futuros.
2.1.1.4. PBI, Tasa de inflacion, tipo de cambio, riesgo pais.
Producto bruto interno (PBI)

El PBI es un indicador que ayuda a medir el crecimiento de la produccion de empresas
(bienes y servicios) de cada pais dentro de su territorio, de esa manera se refleja la
competitividad de las empresas.

Tabla 7
Producto Bruto Interno (2014 — 2018).

Producto Bruto Interno

ANO MILLONES DE SOLES TASA ANUALES DE CRECIMIENTO
2014 467 307 2.40%
2015 482 522 3.30%
2016 501 610 4.00%
2017 514 246 2.50%
2018 534 695 4.00%

Nota: Elaboracién propia con datos INEI

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica en el afio 2018 la produccién
nacional tuvo un crecimiento del 1.5% en comparacion con el afio anterior. Este
crecimiento fue impulsado por los sectores de pesca, construccion, agropecuario y

manufactura.
Tasa de inflacién.

La tasa de inflacién es el aumento anual porcentual del nivel general de precios en un
cierto periodo temporal y su medicion es a través del indice de precios al consumo
(IPC).
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IPC ano IPC ano
Tasadeinflacion ~ _ _actual  — pasado x 100

IPC afio pasado

Figura 7. Calculo de la Tasa de Inflacion.

Elaboracién propia.

TASA DE INFLACION

4.40%
3.20%

3.20%
2.25%
I I . i ]

2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: Elaboracion propia con datos BCRA

Figura 8. Tasa de inflacion.

Elaboracién propia con datos BCRP.
En la Figura 8 podemos observar que en el afio 2015 obtuvimos una inflacion de 4,4%, la
mas alta de los Ultimos cuatro afios. La cual se debi6 al alza de los siguientes precios:
Tarifa eléctrica, agua potable y tubérculos. Asimismo, observamos que en el afio 2018 la
inflacion fue la mas baja de los ultimos cuatro afios, manteniéndose en el rango meta

oficial (entre 1% y 3%) debido al alza en el sector de los alimentos y bebidas.

Segun el BCRP la tasa de inflacion del afio 2019 tendra una tendencia a mantenerse

constante
Tasa de interés.

La tasa de interés es coste del dinero en un determinado tiempo. Hay dos tipos de tasas

principales:

Las tasas activas, que son aquellas que los bancos cobran segun el tipo de crédito que
pueden ser corporativos, empresas (grandes, medianas, pequefias y micro), consumo,

hipotecario y financiamiento (préstamos a diversos plazos).

e Tasa Activa Promedio en Moneda Nacional (TAMN).

16



e Tasa Activa Promedio en Moneda Extranjera (TAMEX
Estas tasas promedio tienen saldo vigente a la fecha y las tasas resultan de
operaciones pactadas con clientes de distintos riesgos crediticios.

Las tasas pasivas, son las tasas que reciben los depositantes por sus cuentas

corrientes, cuentas de ahorro y depositos a plazo fijo.

e Tasa de Interés Promedio en Moneda Nacional (TIPMN)

o Tasa de Interés Promedio en Moneda Extranjera (TIPMEX)

Tabla 8
Tasa de Interés del Perd.

ANO TAMN TAMEX TIPMN TIPMEX

2014 16.26 7.60 2.26 0.37
2015 16.26 7.89 2.42 0.33
2016 17.91 7.46 2.71 0.33
2017 15.78 6.66 2.47 0.57
2018 14.37 7.85 2.47 0.84

Nota: BCRP.

En la siguiente tabla se muestra el promedio de las principales tasas de interés activa y
pasiva en moneda nacional y extranjera (ddlar), En la tasa de interés activa se observa
gue durante el periodo 2017 y 2018 fueron favorables porque las tasas de interés son
bajas en comparacién de los otros afios; por otro lado, las tasas de interés pasivas se
incrementaron en comparaciéon con los afos anteriores y es favorable para todas as

transacciones de ahorro, depdsito a plazo fijo y cuentas corrientes.
Tipo de cambio.

El dblar es la moneda de una de las economias mas importantes a las que esta
asociado el Peru: Los Estados Unidos de América, pais que es el segundo socio

comercial del Peru, siendo el destino del 15% de las exportaciones.

El Banco Central de Reserva interviene periédicamente comprando o vendiendo dolar

con la finalidad de estabilizar la cotizacion o el tipo de cambio.

El dolar es afectado por diversos indicadores tales como: El crecimiento del PBI, la tasa
de interés fijada por el BCR, el comportamiento de las exportaciones, las politicas de la

FED (Reserva Federal de Estados Unidos) y la situacion geopolitica internacional.
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TIPO DE CAMBIO DEL MERCADO PARALELO, 2014 - 2018
(Soles por US ddlar)

m Promedio del Periodo

m Fin de Periodo

3.38
3.38 408329 332333

3.193.21
2.84 285 I

2014 2015 2016 2017 2018

Figura 9: Tipo de cambio del mercado paralelo 2014 - 2018
Recuperado de BCRP.

De acuerdo con

TIPO DE CAMBIO DEL MERCADO PARALELO, 2014 - 2018
(Soles por US ddlar)

m Promedio del Periodo

m Fin de Periodo

3.38
3.38 3 283.29 3.323.33

3.193.21
2.84 285 I

2014 2015 2016 2017 2018

Figura 9Recuperado de BCRP.
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El tipo de cambio ha tenido un incremento desde el afio 2014 hasta el fin de periodo del
2016 llegando a cerrar con 3.38 PEN. Hasta el cierre del 2018 el tipo de cambio ha

tenido una ligera variacion decreciente.

Para las empresas que tienen mas pasivo que activos en moneda extranjera no es

conveniente el incremento del tipo de cambio debido a la depreciacion de la moneda.

Por otro lado, las empresas exportadoras se benefician ante un incremento del tipo de

cambio porque sus divisas seran mayores.
Riesgo Pais.

El riesgo pais se puede estimar tomando la diferencia entre el rendimiento de la deuda
externa en délares de un pais y el rendimiento de la deuda de minimo riesgo o libre de
riesgo con el mismo plazo. El indice EMBI+ (por sus siglas en inglés: Emerging Market
Bond Index Plus), elaborado por J.P. Morgan, es el indicador mas utilizado para medir el
rendimiento de la deuda externa. Usualmente se considera a los bonos del tesoro de los

EEUU como la deuda libre de riesgo.

Diferencial de rendimientos del indice de bonos de mercados emergentes (EMBIG) /
Emerging Market Bond Index (EMBIG) Stripped Spread

Fecha Perd Argentina Brasil Chile Colomhia Ecuador México Venezuela
2014 162 1067 209 154 158 637 189 927
2015 201 590 361 186 250 9495 251 2775
2016 200 476 395 201 279 998 304 2747
2017 145 412 263 130 194 621 256 2846
2018 122 365 217 110 159 451 236 4893

Figura 10.Indicadores Riesgo pais 2014 - 2018.

Nota: Elaboracion propia con datos BCRP

Desde al afio 2015 a la fecha el Pera bajo el indicador de riesgo pais a 122 puntos
béasicos (pb) y si llegara a alcanzar los 100 pb pagaria un punto porcentual (1%) por

encima del rendimiento de los bonos libres del riesgo.
2.1.1.5. Leyes o reglamentos vinculados al proyecto.

- Ley N° 26887 “Ley General de Sociedades: que regula la formacion de
organizaciones o sociedades a nivel nacional.”
- Ley N° 30354 “Ley que modifica la Ley N° 26887 sobre el cargo de Director y las

actas del Directorio.”
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- Ley de Registro Unico del Contribuyente y Decreto Legislativo N° 943: que
indica que las personas naturales y juridicas requieren de una identificacion RUC
para dedicarse a alguna actividad econodmica.

- Ley N° 30102 “Ley que dispone medidas preventivas contra los efectos nocivos
para la salud por la exposicion prolongada a la radiacién solar. El objetivo es
establecer medidas, que deben ser adoptadas por las entidades publicas y
privadas, para reducir los dafios causados, a las personas, por la radiacion solar.

- Ley N° 29675 “Ley que modifica diversos articulos del codigo penal sobre delitos
contra la salud publica.”

- Ley N° 29459 “Ley de los Productos Farmacéuticos, Dispositivos Médicos y
Productos Sanitarios” establece los principios, normas, criterios y exigencias
basicas sobre los productos farmacéuticos, dispositivos médicos y productos
sanitarios de uso en seres humanos.

- Ley N° 26842 “Ley General de Salud”.

2.1.2. Del Sector
2.1.2.1. Mercado internacional.

Tabla 9

Comportamiento y prevision del consumo de bloqueadores solares en Brasil, Colombia
y México.

Comportamiento y prevision del consumo de Bloqueadores solares en Brasil, Colombia y México

(2015 — 2018)(Cifras en millones de Euros)
2015 2016 2017 2018 Variacion porcentual (2015-2018)

Brasil 169,3 184,4 177,8 181,2 7.03%
Colombia 1,1 1,1 1,2 1,2 9.10%
México 20,3 21,3 22,2 23,0 13.30%

Nota: Elaboracién propia con data Constanza Business & Protocol School.

A raiz del cambio climatico y las fuertes temperaturas que se estan presentando
alrededor del mundo y al incremento de las enfermedades a la piel, vemos en la tabla 9
gue el comportamiento del mercado de bloqueadores solares en Brasil, Colombia y
México han obtenido un variacién porcentual en los ultimo 4 afios de 7.03%, 9.01% y
13.3%.

En el 2016 se aprobé en Colombia el proyecto de Ley 129 donde se establecieron
normas con el objeto de establecer medidas de proteccion y prevencion para reducir los
efectos nocivos en la salud de la poblacién por causa de la exposicién a la radiacion
solar, a raiz de la nueva Ley aumento del consumo de bloqueadores solares respecto a

los afios anteriores.
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José Miguel Arellano, presidente de la Asociacion Nacional de la Industria del cuidado
Personal y del Hogar (CANIPEC) en México, da a conocer que el rubro de venta de
bloqueadores solares en América Latina ha aumentado significativamente por lo que se
esta convirtiendo en un negocio potencial; ello es debido también a la posicion
geografica donde nos encontramos por lo que nos convierten en Paises donde la
demanda es alta, ya que contamos con turismos de playa y ecoturismo, por ejemplo, en
paises como Brasil y Argentina se invierten entre 5y 8 ddlares por cépita y si hablamos
de América Latina en general los bloqueadores solares generan ventas de

aproximadamente 1,518.8 millones de dolares.

Segun Arellano da a conocer que el consumo es bajo pero a pesar de ello la compra de
blogqueadores solares en América Latina siguen incrementando en 5% y 6% al afio por
lo que existe un potencial crecimiento, para ello recomienda realizar campafias que

concienticen la importancia del cuidado de la piel.

En un estudio realizado en el afio 2016 por la Agencia de Inteligencia de Mercado Lider
en el Mundo (MINTEL) revela que en Brasil las personas solo usan los bloqueadores
solares en épocas estacionales, como el verano ya que sélo relacionan los dias

soleados para protegerse la piel.

De acuerdo a las personas que fueron encuestadas, el estudio nos da a conocer las
siguientes cifras, que el 33% usa bloqueador solar todo el afio incluso en dias de
invierno, 23% usan solo en la temporada de verano, 17% en dias soleados, 16% no
usan bloqueador solar, 12% lo usa en todas las estaciones del afio, excepto en invierno

y el 7% sélo lo usa cuando se encuentra de vacaciones.

En el 2015 debido a la recesion econdémica en la que se vio afectada Brasil el mercado
bajo un 1.9% con respecto al afio 2014 que present6 un crecimiento de 18.2%. Se
estima que hasta el 2021 el mercado crezca una media de 10% anual alcanzando

ventas de 3,77 mil millones de reales.

El estudio dio también a conocer que gran parte de los brasilefios que fueron
encuestados prefieren usar bloqueadores solares con beneficios duraderos que eviten
la transpiracion, sean de rgpida absorcion, les hidrate la piel y sobre todo que posea

propiedades anti-manchas y antienvejecimiento.
2.1.2.2. Mercado del consumidor.

Los indices altos de radiacion solar que afecta al mundo debido al cambio climatolégico,

el Per( ocupa uno de los primeros lugares donde se alcanza los indices de valores
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méaximos de radiacion de 14 y 15 puntos segun el servicio nacional de Meteorologia e
Hidrologia (Senamhi).

Ante los dafios ocasionados por la sobreexposicion al sol, el ministerio de salud (Minsa)
alertd sobre la importancia de tomar medidas de proteccion de la piel, ademas de evitar
exponerse entre las 10.00 am y 16.00 pm.

En el interior del pais ya se estdn tomando medidas donde los colegios suspenden sus
actividades al aire libre y evitar exponerse al sol durante la mafiana, obligando a los
nifios el uso de gorros. Entre las zonas mas afectadas se encuentra Junin, Cusco,

Arequipa, Puno, Moquegua y Tacna.

Segun Ccora dice: “ las personas no estan tomando las medidas necesarias y los casos

de cancer de piel y ojos se estan incrementando”.

El oncélogo Miguel Falla declaré que “las personas de tez blanca, se encuentran en
especial peligro aquellos que trabajan en las calles, como policias, conductores,

taxistas, ambulantes, personas de seguridad, entre otros”".

En una estadistica del MINSA, indican que el cancer de piel se presenta con mas
frecuencia en el sexo femenino (54.5%), de entre 50 y 89 afios (78.7); y la regién que
registra mas casos es Lima, con 45.9% de los casos; seguida de las regiones de la
Libertad con 14% y Cajamarca con 5%.

El grupo de edad mas responsable respecto al cuidado de la piel frente a la radiacién
ultravioleta se encuentra en las personas de entre 35 y 44 afios, quienes componen el
23.1% de compradores de protector y/o bloqueador solar, seguidos de cerca por los

usuarios entre los 25 y 34 afos que representan el 21.8%.

Los consumidores que menos se aplican algun producto contra los efectos del sol
tienen entre 20 y 24 afios (11.5%), 55y 64 (8.0%) y 65 y 75 afos (3.7%). Cabe

destacar, ademas, que 2 de cada 3 usuarios son mujeres y solo 1 es hombre.

Entre los meses de octubre y diciembre, la mayor parte de la inversién publicitaria de la
categoria de protectores solares y bronceado se centré en exteriores (74%), es decir en
vallas y paneles publicitarios. Lo siguieron muy de lejos los anuncios a través de la radio

(12%) y la television (10%). Solo el 4% de gastos en publicidad fue a través de revistas.

22



Mes: Octubre 2018/Octubre 2017
{ndice de radiacién ultravioleta (IUV)
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CIUDAD DE LIMA: INDICE DE RADIACION ULTRAVIOLETA, SEGUN PROMEDIO MENSUAL
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Figura 11: indice de radiacion ultravioleta, segin promedio mensual

Recuperado del SENAMHI.

En este grafico observamos que en el afio 2017 la radiacion solar fue mayor al afio

2018 sobre todo en los meses de febrero a mayo y la gran mayoria de los consumidores

buscan protegerse de los rayos ultravioleta debido al incremento del indice de radiacién

solar que resultan dafiinos ocasionando manchas, envejecimiento prematuro y cancer

de la piel.

2.1.2.3. Mercado de proveedores.

Para llevar a cabo nuestro producto “bloqueador solar de licuma” requerimos diversas

maquinarias para la produccion, materia prima de calidad que garantice un buen

producto final y personal calificado que aporte su conocimiento en cada proceso.

Tabla 10
Proveedores de maquinas.
Proveedor Direccion

Dosificador manual SIMAG INDUSTRIAL Jr. H. Quiroga N° 138 Barrio Santa Rosa - Puno
PERU SAC

Mezcladora de PERU TRADING Av. Los Héroes 165, San Juan de Miraflores

Laboratorio

M&quina Selladora HENKEL Venta por internet.

Marmita INGENIERIA IMKA Av. Garcilaso de la Vega 911, San Juan de
EIRL Lurigancho

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 11

Proveedores de materia prima.

Proveedor

Direccién

Ldcuma
Ajonjoli
Benzofenona 3y 4

Emulgade
1000/Promulgen D
Miristato de Isopropilo

Metoxicinamato de
Octilo
Sorbitol

Carbopol Ultrez 10
Trietanilamina

Oxido de Zinc

VILLA ANDINA SAC

MERCADO DE PRODUCTORES
DE SANTA ANITA
DROCERSA

QUIMICA ANDERS S.A.C
MERCK PERUANA S.A

INDUSTRIAS
ELECTROQUIMICAS S.A

AGUA SISTEMA Y TECNOLOGIA
S.AC

OMNICHEN S.A.C

MERCK PERUANA S.A

IEQSA-Industrias Electroquimicas

Av. Los Eucaliptos - Lurin

Av. De la Cultura N° 701, Santa Anita —
Lima

Parcela 6 sublote B-2 Lote 9 Av. Los
eucaliptos esq. Av. Las Poncianas Lurin

Calle Los Hilanderos N° 109, Urb.
Vulcano-Ate
Av. Los Frutales N° 220, Ate

Av. Elmer Faucett N° 1920, Callao

Alameda Felipe Pinglo N° 184, San Borja

Calle Los Hilanderos N° 109, Urb.
Vulcano-Ate
Av. Elmer Faucett 1920, Callao

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 12

Proveedores de etiquetas y envases.

Proveedor

Direccién

Etiquetas Adhesivas

Envases plasticos

Cajas Display de Cartdn

RAMISERO STUDIO

EUROPLAST S.A.C

FORMAS UNIVERSALES
S.AC

Jirbn Camanéa N° 1190, piso 3, Of. 302-
A, Cercado de Lima

Los Hilanderos N° 151, Urb. Vulcano,
Ate Vitarte, Lima

Calle Constelacion Austral N° 149. Urb.
La Campifia, Chorrillos, Lima.

Nota: Elaboracién propia.

Personal idéneo para laborar en nuestra empresa: debe ser personal capacitado y con

conocimientos de procesos de recepcion de materia prima, tratamiento de materia

prima, mezclado de insumos, envasado y etiquetado. Asi mismo, la fuerza de venta que

esta conformada por nuestras (0s) vendedoras y vendedores. Entre el personal

requerido tenemos lo siguiente:

e Quimicos: Profesionales de la carrera de quimica, con 3 afios de experiencia en

empresas industriales del sector cosméticos e higiene.

¢ Quimicos farmacéuticos: Profesional de la carrera de quimica, con especialidad

en productos galénicos habilitado para ejercer la profesion, experiencia de 3

afios en puestos similares.

e Operarios técnicos: técnicos industriales, con conocimientos en procesos de

mezcla, envasado, etiquetado, entre otros.

e Personal administrativo: profesionales y técnicos de las carreras de

administracién, contabilidad, marketing, con experiencia de 2 afios a mas.
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e Fuerza de venta: técnico de la carrera de marketing, experiencia en atencion al

cliente y ventas, extrovertido, empatico.
2.1.2.4. Mercado competidor.

Segun la investigacion realizada por “Euromonitor internacional 2019”, las ventas
actuales del cuidado del sol, aumentan en un 7% esto permite actualmente a los
competidores tener un mayor margen de mercado.

El crecimiento de la demanda es conducido por el conocimiento del dafio del sol a la

piel y efectos sobre la piel.

Actualmente en el mercado no existe un bloqueador a base de lucuma, Rukma Derm en

comparacion de las otras marcas se diferenciara por utilizar insumo natural y de marca

peruana.

En esta tabla se muestra las ventas actuales del bloqueador solar de las diferentes

marcas
Unigue I 40.8%
Nivea Sun | 12.1%
Bahia — 7.0%
Eucerin Sun ] 6.9%
Natura Fotoequilibrio | ] 5.4%
Esika [ 2.3%
Bronztan [ 2.2%
Avon Care | 1.5%
Sundown | | 1.3%
Neutrogena | 0.8%
Hawaiian Tropic | | 0.8%
Aval Sun [ | 0.6%
Aval ] 0.6%
Oriflame SOL | 0.5%
Avon Renew/Anew 1 0.5%
Seytu I 0.3%
Esika | 0.3%
L'Bel I 0.2%
Natura I 0.2%
Others 15.7%

Figura 12: Ventas actuales del cuidado del sol
Recuperado de EUROMONITOR
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Tabla 13
Empresas y marcas que actualmente se encuentran en el mercado.

Empresas y marcas que actualmente se encuentran en el mercado

Competidores Propuesta de Valor Fortalezas
Eucerin Brindar proteccién solar superior para de Tiene una gama de productos en
todo tipo de piel. presentaciones para cada tipo de piel y

el producto es color a la piel.
Textura liviana, no graso y resistente al

agua.

Neutrogena Brinda proteccion solar duradera y esta Tiene presentaciones para adultos
disefiado para actividades que generar nifos y bebés, creo una amplia
sudor, protege e hidrata la piel sin variedad de productos para diversos
sensaciones grasosas. tipos de piel.

Bioderma Brinda proteccién muy alta con una Sus puntos de ventas son extensos.

textura ligera y fluida a la vez estimula los
sistemas de autodefensa de la piel

Bahia Brinda Proteccion necesaria en cada Es un bloqueador solar de bajo costo.
actividad diaria donde la piel se expone a
los rayos UVA y UVB y es para toda la
familia.

Nota: Elaboracién propia.

2.1.2.5. Mercado distribuidor.

Nuestro principal canal sera el moderno, sector retail, debido a que la comercializacién

es masiva y es el lugar de preferencia de nuestro publico objetivo. Segun el MEF,
Ministerio de Economia y Finanzas, este sector crecera mas de un 30 % entre el
periodo 2018-2019.

Los canales minoristas son los siguientes:

- Supermercados Peruanos S.A. (Plaza vea y Vivanda).
- Farmacias Intercorp (Inkafarma y Mifarma).

- Tiendas por conveniencia (Tambo, Listo, Minimarket).

En el siguiente esquema se detalla, el tipo de venta y la distribucién que se realizara por

medio de los asesores de venta.
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Tabla 14
Canales de comercializacion y distribucion en el sector cosmético.

CANALES DE COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION SECTOR COSMETICO
DISTRIBUCION CANAL COMERCIALIZACION
89% Venta Minorista ° Supermercados

° Farmacias
12% Venta Minorista ° Tiendas por conveniencia

NOTA: Elaboracion Propia
2.1.2.6. Leyes o reglamentos del sector vinculados al proyecto

- RM N° 367-2005-MINSA-Modificatoria SISMED.

- RM N° 1753-2002 Directiva SISMED.

- Decreto Supremo N° 024-2005- SA-Aprueban Identificacion Estandar de datos
en salud.

- Decreto Supremo N° 010-97-SA-Reglamento para el Registro, Control y
Vigilancia de Productos Farmacéuticos y Afines.

- Decreto Supremo N° 023-2001-SA-Reglamento de Estupefacientes
Psicotrépicos Sujetas a Fiscalizacién Sanitaria.

- Decreto Supremo N° 010-2005-SA-Modifica Reglamento de Estupefacientes,
Psicotrdpicos y otras sustancias sujetas a fiscalizacién sanitaria.

- Decreto Supremo N° 021-2001-SA-Reglamento de Establecimientos
Farmacéuticos Ley N° 22095-Ley de Represion del Trafico llicito de Drogas.

- Ley N° 29459-Aprueba la Ley de los Productos Farmacéuticos, Dispositivos
Médicos y Productos Sanitarios

- Decreto Supremo N° 016-2011/SA Aprueban Reglamento para el Registro,
Control y Vigilancia Sanitaria de productos farmacéuticos, Dispositivos Médicos y
Productos Sanitarios.

- Decreto Supremo N° 014-2011/SA Aprueban Reglamento de Establecimientos
Farmacéuticos.

- Decreto Supremo N° 001-2012/SA Modifican articulos para el Reglamento para
el Registro, Control y Vigilancia sanitaria de productos farmacéuticos,
dispositivos médicos y productos sanitarios

- Decreto Supremo N° 002-2012/SA Modifican el Reglamento de Establecimientos
Farmacéuticos.

- Resolucion Directoral N° 152-2012-DIGEMID-DG-MINSA Aprueban el "Listado
de Excipientes".

- Resolucion Directoral N° 138-2012-DIGEMID-DG-MINSA Aprueban “Listado de

Productos Galénicos”.
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- Resolucion Directoral N° 139-2012-DIGEMID-DG-MINSA Aprueban “Listado de
Colorantes”
- Resoluciéon Directoral N° 140-2012-DIGEMID-DG-MINSA Decision 516 del 2002,

Armonizacion de legislaciones en materia de productos cosméticos.
2.2. Anélisis del Micro entorno.
2.2.1. Competidores Actuales: Nivel de competitividad.

En la actualidad el nivel de competitividad es Alto. En el mercado peruano existe una
gran variedad de bloqueadores solares tanto en gel, crema y spray. Los canales que
tienen mayor porcentaje de participacién son los supermercados y cadena de farmacias,
ellos ofrecen variedad de presentaciones en tamafo, precio, factores SPF que estan

dirigidos a personas de todas las edades e incluso para todo tipo de piel.

En el mercado de bloqueadores las 5 marcas que tienen mayor participacién son:

Eucerin 16%, bahia 16%, Hawaiian Tropic 14.20%, Natura 12.30% y Nivea 11.90%.
2.2.2. Fuerza negociadora de los clientes.

La fuerza negociadora de los clientes es ALTA, porque existe, en el mercado, una gran
variedad de marcas y puntos de venta donde se pueden adquirir presentaciones de
todos los tamafios y diferentes niveles de precios; por lo que el cliente cuenta con una
amplia gama de productos a su eleccion.

2.2.3. Fuerza negociadora de los proveedores.

La fuerza negociadora de los proveedores es BAJA porgue en el mercado existe una
diversidad de estos proveedores para poder abastecernos ya sea en materia prima o en
adquisiciéon de maquinaria, equipos, herramientas, entre otros.

Asimismo, los proveedores podrian llegar a considerar a "Rukma Derm" como un cliente
potencial, debido a que realizaremos compras periddicas.

2.2.4. Amenaza de productos sustitutos.

La amenaza de sustitutos es BAJA, en lo que se refiere a las propiedades del producto
para protegernos de los rayos ultravioletas. No hay otro producto en el mercado que
pueda reemplazar un bloqueador o protector solar. Segun las recomendaciones de la
Organizacién Mundial de la salud, es importante que se utilice como un conjunto de
proteccion los siguientes elementos: lentes de sol, un sombrero de ala ancha,

blogqueador y prendas de vestir holgadas y de tejido tupido.
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Sin embargo, la amenaza de sustitutos para las propiedades de retrasar el
envejecimiento si es alta ya que existe una amplia gama de productos en el mercado;

como cremas anti arrugas con colageno o acido hialurénico.
2.2.5. Competidores potenciales barreras de entrada.

Las Barreras de Entrada son medias debido a que existe una amplia variedad de
bloqueadores solares en el mercado peruano pero hasta la fecha no existe alguno que

esté elaborado con insumos peruanos.

Marcas como Nivea, Aval, Bahia, las cuales ya estd muy bien posicionadas con precios
accesibles en comparacion de otras marcas, podrian aprovechar el crecimiento de
nuestro negocio y darle valor agregado a sus blogueadores elaborandolos con insumos
naturales en especial con aquellos que sean nativos del Pert, como la licuma. Ellos al
tener mas capital para invertir, mejor tecnologia y mas experiencia en el mercado

peruano significaran una gran amenaza para nosotros.

Una forma de contrarrestar las barreras sera aumentando la variedad de productos en
nuestro portafolio; tanto en la presentacién como en nuevas lineas de producto.
Investigaremos otros insumos propios del Perd, para continuar con nuestra estrategia
de diferenciacion. Incursionariamos en el cuidado de la piel de los mas pequefos y

ofreceriamos otras presentaciones como las de sachet para ventas masivas.
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Capitulo lll: Plan Estratégico
3.1. Visién y mision de la empresa.
3.1.1. Vision.

Ser reconocidos a nivel nacional como una empresa innovadora en el desarrollo de

protectores solares a base de insumos peruanos con alta calidad para contribuir con el

cuidado y salud de la piel de las personas, asi mismo apoyar el crecimiento de la

comunidad donde nos ubicamos y generar rentabilidad para nuestros inversionistas.
3.1.2. Mision.

Somos una empresa peruana dedicada a la produccién de bloqueadores solares con
productos nacionales contribuyendo con todos los sectores econémicos del pais en el

cuidado y prevencion de enfermedades de la piel.
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Tabla 15
FODA — Rukma Derm.

ACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

Oportunidades:

Fortalezas: Debilidades:

1. Producto diferenciado e Innovador. 1. Como empresa nueva en el rubro, el know how
sera adquirido externamente.

2. Contamos con un staff de profesionales y técnicos 2. Falta de posicionamiento de la marca.

calificados en produccién de bloqueadores, asi como en

la venta.

3. Herramientas de trabajo eficientes (tecnologia, 3. Al ser una empresa nueva en el mercado, las

mobiliario)

4. Produccion y transportes de distribucion propias.

FO (Maxi - Maxi)

tasas de interés para obtener un préstamo seréan alta.

4. Desarrollo limitado de nuevos productos.

DO (Mini - Maxi)

1. Mercado en expansion, mayor concientizacion de
las personas preocupadas en temas de cuidado de piel.
2. Leyes reguladas por el Estado a favor del cuidado
de la piel.

3. Crecimiento significativo del sector minorista /retail
(tiendas por conveniencias y supermercados).

4, Geograficamente nos ubicamos cerca de la linea

ecuatorial, por lo que contamos con una de las
radiaciones solares mas altas a nivel mundial todo el afo.
Amenazas:

(F4-03) Contar con una planta que cumpla con la
produccién requerida por la demanda.

(F1-O4) Desarrollar un producto el cual
estandares internacionales de calidad,
certificacion del SPF.

cumplira
como la

FA (Maxi - Mini)

(D2- 01) Invertir en el marketing efectivo del producto.

(D4-04) Educar al publico con la informacién de nuestras
4 presentaciones y sus 2 factores de proteccion.

DA (Mini — Mini)

° Tendencia al consumo de productos orgénicos (sin
quimicos).

° Poca informacién de las bondades de la licuma y
del ajonjoli en el cuidado de la piel.

=

° “Fenémenos del Nifio” ya que la materia prima se
cultiva en el interior del pais.

(F1-A3) Realizar campafias donde se expliquen los
beneficios de nuestro bloqueador solar, asimismo brindar
muestras gratuitas para las personas.

(F2-A2) Atencion al publico a través de las redes sociales
para generar un fidelizacién con el cliente.

(D1-A1) Nuestra receta es avalada por un especialista,
quien garantiza que nuestro producto es saludable.

(D2-A2) Realizar un plan de marketing agresivo para
ingresar al mercado y poder competir.

Nota: Elaboracion propia.
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3.2. Objetivos

e Ofrecer, a los consumidores, un producto diferenciado y de calidad.

e Tener una participacién en el mercado minima de 5% para el afio 2021.

e Tener alianzas con nuestros puntos de ventas para contar con moédulos propios en
los establecimientos para el afio 2020.

e Convertirnos en una marca reconocidas a nivel nacional

e Innovar en el rubro del cuidado de la piel utilizando ingredientes naturales.
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Capitulo IV: Estudio de mercado
4.1. Investigacion de mercado

El objetivo de la investigacion de mercado es determinar las preferencias y caracteristicas
de nuestro mercado objetivo. Asimismo, analizaremos y realizaremos la estimacién del
mercado al que vamos dirigidos, calculo del precio del producto y de las ventas en el

mercado.
4.1.1. Criterios de segmentacion.
4.1.1.1. Demografico.

Son personas entre 25 y 65 afios, hombres y mujeres que son decisores de compras, de
estado civil solteros y casados, residentes en los distritos que conforman Lima moderna,
del nivel socioeconémico A, B y C+, con un nivel de ingresos familiar mensual de S/.

3,649.00 a mas (comenzando en el NSE C+ hasta el A)
4.1.1.2. Geografico.

Segun los resultados del censo realizados en el 2017 Lima Metropolitana esta
conformada por 11°182,000 habitantes. Para el estudio que estamos realizando se esta

considerando los 12 distritos de Lima Moderna de los sectores 6, 7y 8.

Tabla 16:
Distritos de Lima Moderna.
N° Distrito Poblacion %
1 Santiago de Surco 357,824 3,2
2 LaMolina 178,912 1,6
3 San Miguel 145,366 1,3
4 San Borja 123,002 1,1
5 Surquillo 100,638 0,9
6 Miraflores 89,456 0,8
7 Pueblo Libre 89,456 0,8
8 Jesus Maria 78,274 0,7
9 Magdalena del Mar 67,092 0,6
10 San Isidro 67,092 0,6
11 Lince 55,910 0,5
12 Barranco 33,546 0,3

Total, Lima Moderna 1'386,568 100,0

Nota: Elaboracion propia con datos del INEI.

En la Tabla 16 observamos que la poblacion de Lima Moderna es de 1'386,568 millones

de habitantes; liderado por Santiago de Surco con un total de 357,824 mil habitantes.
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4.1.1.3. Psicografica.

Segun Arellano (2002), el comportamiento y conducta del consumidor se define en base
a los factores y necesidades que lo motiva a realizar la compra de un producto, basadas
en experiencias vividas o adquiridas durante su vida, de acuerdo al medio en el que se
desarroll6. Conocer mejor los rasgos psicologicos de los consumidores puede ayudarnos
a desarrollar un producto mucho més ajustado a la demanda y de mayor valor.

Hombres Formalistas: Su nivel de ingreso es variado y su grado de instruccion es
similar al promedio. Son calidos y hogarefios. Les gusta estar informados y valoran

mucho su estatus social.

Mujeres Modernas: Sus niveles de ingreso son variados y no muy altos. Su nivel
educativo es similar al promedio. Buscan lograr su desarrollo por ellas mismas, trabajan o
estudian afuera. Buscan la realizacion personal como mujer y como mama. Se preocupan
por su imagen, se mantienen siempre arregladas y compran productos de marca

comprobada.

Hombres y Mujeres Sofisticados: Su nivel de ingreso e instruccién es alto. Son
peruanos mas instruidos, muchos de ellos tienen carrera universitaria completa. Valoran
mucho la imagen personal. Son modernos, educados, informados e innovadores. Vienen
de familias con una buena posicién econémica por lo que aspiran puestos de nivel alto.

Les importa mucho el status.

ESTILOS DE VIDA PROACTIVOS ESTILOS DE VIDA REACTIVOS

INGRESO

AN

X Q P o
N
B e, e ) \"‘.‘J/‘I
c 47 Modernas
i, )9 Formalistas

D Progresistas "&‘v
E *

P

0 . -

MODERNGEN Hombres Mujeres . Mixtos TRECN

Figura 13: Los estilos de vida en el Pert 2017. Arellano Marketing.
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4.1.1.4. Nivel Socio Econdmico.

Nuestro producto va dirigido a un universo NSE (A, By C+).

Miles % sobre Lima Metrop AB C D E
Lima Norte 25811 249 238 483 235
Lima Centro 7829 76 269 53f% 165
Lima Modema 1350 ¢ 13 753 213 32
Lima Este 2553 ¢ 24.¢ 211 434 289 6.7
Lima Sur 19358 187 172
Callao 1.053 102 257 429 230
Bainearios 1083 113 56.6 23
vl 1085.3 I 1000 I 29 | @22 I 20 I 59

Figura 14.Lima Metropolitana: Personas segln zona geografica y nivel socioeconémico
2018.

Recuperado de APEIM- Estructura Socioeconémica 2017

La Figura 14 nos indica que Lima Moderna esta conformada por el 13 % del total de la
poblacién de Lima Metropolitana. Seguin su NSE (nivel socioeconémico), el Ay B
representa el 75.3 % de la poblacién y el C el 21.3 %. En total tenemos como publico

objetivo un 96.6% de la poblacién de la zona Lima Moderna.
4.1.2. Marco muestral.

Hombres y mujeres entre 25 y 65 afios que viven en los distritos de Lima Moderna de
nivel socioeconémico A, B y C+ que deciden la compra del bloqueador solar en su familia.

La finalidad del marco muestral es saber a cuantas personas debemos encuestar segun
las distribuciones de la tabla 17.
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Tabla 17
Céalculo del Marco Muestral.

CALCULO DEL MARCO MUESTRAL

ZONA

ZONA

ZONA

ZONA

DISTRITO

JesUs
Maria
Lince

Pueblo
Libre
Magdalena

San
Miguel
La Molina

Miraflores
San Borja
San Isidro

Santiago
de Surco
Surquillo

Barranco

Poblacion

Total

2019
77,320
53,664

81,867

58,727
145,220

185,382
88,423
120,516
58,450
370,605

97,547
31,901
1,369,622

25-65 ANOS
55.34% 42,789
55.85% 29,971
54.33% 44,478
55.43% 32,552
55.08% 79,987
55.52% 102,924
58.67% 51,878
56.06% 67,561
57.05% 33,346
55.29% 204,907
54.73% 53,388
54.78% 17,475
761,257

NSE A

16.20%

16.20%
16.20%

16.20%
16.20%

35.90%
35.90%
35.90%
35.90%
35.90%

2.00%
2.00%

NSE B

58.10%

58.10%
58.10%

58.10%
58.10%

43.20%
43.20%
43.20%
43.20%
43.20%

29.10%
29.10%

NSE
C1

13.80%

13.80%
13.80%

13.80%
13.80%

9.15%
9.15%
9.15%
9.15%
9.15%

32.84%
32.84%

NSE
ABy
C1
88.10%
88.10%

88.10%

88.10%
88.10%

88.25%
88.25%
88.25%
88.25%
88.25%

63.94%
63.94%

Segmento
mercado

2019

37,695

26,404
39,184

28,677
70,466

90,833
45,783
59,625
29,429
180,837

34,137
11,174
654,244

%
Cuota

6%

4%
6%

4%
11%

14%
7%
9%
4%

28%
5%
2%

100%

# Encuestas

(tamafo

muestra 100)
22
16

23

17
41

53
27
35
17
106

20

385

# Encuestas
(tamafio de
muestra 100)

11

14

28

100

Nota: Elaboracion propia con datos CPI.
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4.1.3. Entrevistas a profundidad.

Fueron entrevistas realizadas de manera directa a expertos en diferentes campos
importantes para la produccion y comercializacion del bloqueador solar de liGcuma. El
objetivo es poder obtener informacion relevante de primera fuente, basandonos en la

amplia experiencia profesional de estos expertos.
4.1.3.1 Entrevista a profundidad N°1: Ingeniero Quimico.

Tabla 18
Datos de entrevista.

DATOS IMAGEN

Datos del experto: Dr. Jorge Angulo Cornejo

Grado de Instruccidn: Ingeniero Quimico de la Universidad Mayor
de San Marcos

Cargo actual: Docente de la Universidad Mayor de San Marcos.
Experiencia Laboral: 20 afios en el rubro.

Fecha de la entrevista: 8 de abril del 2019

Link de la entrevista:

https://drive.google.com/folderview?id=18izCspHQOBJM68KUcITTYP2

G2gyCEKwKm

Nota: Elaboracién propia.
1. ¢Qué opina que nuestro bloqueador tenga Lacuma?

El bloqueador tiene una gran ventaja y tendencia de incrementar su consumo
especialmente en las zonas de mayor radiacion a nivel nacional porque el problema de la

radiacion solar no es solo en Lima sino en todo el Peru.

También comenta que hay muchas marcas en el mercado pero que la presentacion que
se esta considerando con ingredientes naturales en su composicién, seria muy favorable

para Rukma Derm.
2. ¢Qué nos podrias decir de las propiedades de la lGcuma?

La lacuma tiene un potente antioxidante que se encuentra en la pulpa y es de color
amarillo también permite proteger la piel porque tiene un alto contenido de betacaroteno.
También recomienda consumir como alimento porque es la mejor forma de cuidarse en

este verano ya que cuenta con muchos beneficios para la Salud.
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A la vez afadir nosotros compramos a todo el Peru diferentes productos nuestra planta
realiza diferentes procesos y exportamos; la Lucuma es uno de los producto que

dltimamente tengo mas pedidos en el extranjero.
3. ¢Qué opinasobre el incorporar licuma en nuestro bloqueador?

La idea es interesante porque el producto en si tiene muchos beneficios para la piel, de
acuerdo a mi experiencia recomendaria implementar 2 productos a mas y que cuenten

con los beneficios del cuidado de la piel.

Hoy en dia la gran mayoria de los consumidores se estan concientizando que lo natural

€S mejor y que es una buena alternativa consumir estos productos.

4. Segln su experiencia ¢qué requisitos son fundamentales para lanzar al

mercado un producto con insumo natural?

La concientizacién es muy importante hay muchos productos en nuestro Peru que tienen

multiples beneficios y que pueden reemplazar a muchos productos quimicos.

Una idea seria vender salud y que lleg6 la solucion a un problema para el futuro, prevenir
y evitar el cancer a la piel de esa manera se generaria la necesidad de usar un
blogqueador solar. Las promociones serian un requisito fundamental porque probarian sus
productos, también nos hace un comentario que él no usa bloqueador solar pero si se

trabaja con la concientizacién se obtendria resultados favorables.
5. ¢Qué ventajas ve sobre nuestro bloqueador solar?

Producto con un Peruano, innovador y creativo que la marca Rukma Derm se preocupa

por el cuidado y salud para tu piel

Nos transmite naturaleza, vitalidad y el componente principal Lacuma estimula a que todo

es natural, por ende transmite confianza por los beneficios que tiene en si los frutos.

La conclusidn de esta entrevista, es que segun el experto la ventaja seria como se
vende en el mercado este producto: "Rukma Derm se preocupa por el cuidado y salud de
tu piel” y que todos los insumos del bloqueador solar que existe en el mercado se han
reemplazo por productos naturales y previo a un estudio se descubra que tienen las

mismas propiedades y beneficios que los insumos quimicos.

También nos recalcé que la eleccion de la lGcuma es una buena opcion ya que tiene

muchos beneficios para la proteccién y cuidado de la piel.
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Como comentario personal nos manifesté que se continde realizando investigacion y
estudios para que el bloqueador solar sea 100% natural y que en el Peru si existe
producto que cuenten con las propiedades que necesitan para un bloqueador solar.

4.1.3.2 Entrevista a profundidad N° 02: Ingeniero agrénomo.

Tabla 19
Datos entrevista a profundidad 1.

DATOS IMAGEN

Datos del experto: Andrés Valladolid Cavero
Grado de Instruccién: Ingeniero Agrénomo de la
Universidad Nacional Agraria La Molina.

Cargo actual: Presidente de la Comision Nacional
contra la Biopirateria en INDECOPI.

Experiencia Laboral: Mayor a 10 afios en el rubro.
Fecha de la entrevista: 9 de abril del 2019.

Link de la entrevista:
https://drive.google.com/open?id=1r7RnPPegrzoDh
K-DAJIIEAJD6icn690y

Nota: Elaboracion propia.

Se le realizaron las siguientes preguntas y las respuestas fueron redactadas tal y como el
experto respondio.

1. ¢Qué opina que nuestro bloqueador tenga Lucuma y aceite de Ajonjoli?

La licuma es una de las especies mas emblematicas de la biodiversidad peruana. Es
muy conocida por tener diversas propiedades. Es una gran idea porque el mercado
internacional esta regresando a usar productos naturales. Las grandes empresas
internacionales sobre cosméticos basan su estrategia de ventas en la utilizacion de la

biodiversidad nativa de sus paises.
2. ¢Qué nos podrias decir de las propiedades de la lGcuma?

La ldcuma es mas conocida por sus propiedades alimenticias, sin embargo se reconoce
la presencia de vitamina B3 que mejora el sistema inmunoldgico y la presencia de
caroteno que es la sustancia que le da el color anaranjado y es uno de los responsable
de los beneficios que tiene la licuma en un bloqueador, porque tienen como funcion la
proteccion y regeneracion de la piel. También se podria usar el aceite de la nuez de la

licuma, porque ya es usado en productos americanos.
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3. ¢Qué opinasobre el incorporar licuma en nuestro bloqueador?

Es una muy buena idea incorporar productos naturales de la biodiversidad peruana,
productos que sean naturales. Eso forma parte de un nuevo estilo de vida, los
consumidores compran responsablemente, tienen en cuenta el cuidado del

medioambiente y tienen en cuenta los principios del biocomercio.

4. Segln su experiencia ¢gqué requisitos son fundamentales para lanza al

mercado un producto con insumo natural?

Respaldar las propiedades del producto con estudios serios o publicaciones de revistas
indexadas que avalen las propiedades son muy importantes para empezar a educar al
consumidor, porque ultimamente aparecen muchos productos de dudosa reputacion o
garantia. Todo el proceso de produccion debe ser debidamente auditado y cuente con las

certificaciones del caso.
5. ¢Qué ventajas ve sobre nuestro producto?

La mayor ventaja es usar un producto natural, peruano, conocido, reconocido y querido
por el consumidor nacional. Ultimamente esta siendo muy promocionado en el exterior,
esto refuerza el uso de la licuma en un producto cosmético. Por ultimo este tipo de
productos esta siendo demandado por un mercado mas selectivo, de personas con
ingresos de medios a altos, que no tienen mayor reparo en cuidar su salud usando

productos de calidad, organicos y naturales.

Conclusién: La conclusion de esta entrevista, es que segun el experto la ventaja radica
en usar un producto natural en nuestro bloqueador solar, ya que la tendencia de hoy en
dia es que las personas utilicen productos naturales para su cuidado personal. Asimismo,
la licuma presenta propiedades como la vitamina B3 y los carotenos que son muy
beneficiosos para el bloqueador. Aclaré, también, que para lanzar un producto se

deberian establecer procesos auditados con la finalidad de obtener una buena calidad.

Como comentario personal del Sr. Andrés, nos menciond que nuestro producto es una
buena propuesta porque la licuma ya se usa a nivel internacional siendo un producto

oriundo de nuestro pais.
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Entrevista a profundidad N° 03: Investigador, cientifico y empresario.

Tabla 20
Datos entrevista a profundidad 02.

DATOS IMAGEN

7

Datos del experto: Ivan Manrique Cavero

Grado de Instruccion: Ingeniero Agronomo de la
Universidad Nacional Agraria La Molina.

Cargo actual: Investigador en el centro
Internacional de la Papa.

Socio de una empresa que comercializa productos
en base al yacon.

Experiencia Laboral: 25 afios en el rubro de
investigacion.

Fecha de la entrevista: 10 de abril del 2019.

Link de la entrevista:
https://drive.google.com/open?id=1f-
EmDw_vj6CD4rcl7Pbvif tnoggnB-k

Nota: Elaboracién propia.

Se le realizaron las siguientes preguntas y las respuestas fueron redactadas tal y como lo

comento el experto:
1. ¢Qué opina que nuestro bloqueador tenga Lucuma y aceite de Ajonjoli?

En primera instancia parece una innovacion interesante. Hasta donde sé no se ha usado
la ltcuma para elaborar un bloqueador. El uso del ajonjoli, me imagino, que es para

impermeabilizar el bloqueador cuando uno ingresa al mar.

Sin embargo, esto es un desafio para el proyecto porque se deberan hacer estudios para
analizar las propiedades de un buen bloqueador.

2. ¢Qué nos podrias decir de las propiedades de la lGicuma?

La licuma es un alimento o fruta. Lo interesante es que es un fruto nativo y originario del
Peru. Entonces es mas interesante por un tema de innovacién para un producto digamos
exotico diferente. Posiblemente la licuma sea conocida dentro del pais, pero a nivel

internacional no es tan conocida, por lo que seria un desafio.

La ldcuma hasta donde sé no tiene un uso para preparar bloqueadores, aunque tiene
betacaroteno que es el precursor de la vitamina A y quizds podria ayudar a tener un

factor de proteccion bueno, que es la caracteristica principal de un bloqueador.
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3. ¢Qué opina sobre el incorporar licuma en nuestro bloqueador?

Nuevamente, esto es un desafio porque si antes no se ha usado la lGcuma para hacer
bloqueadores, lo que habria que hacer antes de lanzar el bloqueador al mercado son
unos estudios que demuestren la eficiencia del bloqueador y basicamente es determinar
el factor de proteccion solar que podria aportar la licuma. Sin este tipo de estudio no se
puede validar la calidad de un producto.

4. Segln su experiencia ¢,qué requisitos son fundamentales para el lanzamiento

al mercado un producto con insumo natural?

Ya que se trata de un bloqueador, tendria que inscribirse en la DIGEMID y habria que
demostrar las propiedades del bloqueador y esto es para saber si realmente tiene un
factor de proteccion solar que va garantizar la proteccion solar. Hay que validar a través

de un estudio la formulacion del blogueador que estan pensando sacar al mercado.
5. ¢Qué ventajas ve sobre nuestro producto?

La principal ventaja es la idea innovadora y el tema que tenga un componente natural
podria llegar a ser atractivo, mas aun cuando es un producto originario del Perd. En una
primera fase, si han pensado que el mercado objetivo es interno (dentro del Per() podria
haber una oportunidad interesante, no sin antes demostrar que el bloqueador tiene las
propiedades de un buen bloqueador.

6. Recomendacion por parte del experto

Adicional a lo descrito en la entrevista, el experto nos comento6 que es una buena
propuesta producir y comercializar un bloqueador solar con licuma, porque es un
producto que no se ve en el mercado y porque las empresas usualmente no usan
productos oriundos del Peru. Para finalizar menciono que, si deseamos exportar, seria un

buen reto como empresa nacional.
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4.1.4. Focus Group.

Tabla 21:

Ficha técnica estudio cualitativo Datos Focus Group.

Datos Focus Group
Fecha 09/04/2019
Ne. De 8

participante
s

Lugar de
residencia
de los
participante
s

Nivel Socio
Econémico
Duracién

Link

Objetivos

San Borja (2)
La Molina
San Miguel
Jesus Maria
Miraflores
Lince
Barranco

A, ByC+

20 Minutos

https://drive.google.com/file/d/1wVCFz0aMdYG7mzaRzcp3mTBvncOUx3 Y/view?usp=shar

ing

Saber los gustos y preferencias de los participantes

Conocer la aceptacion de nuestro portafolio de productos.

Alimentarnos con las opiniones y recomendaciones de las personas que pertenecen a

nuestro marco muestral.

Nota: Elaboracién propia.

Figura 15. Focus imagen 1.

Elaboracion propia.
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Figura 16.Focus imagen 2.

Elaboracién propia.

Figura 17.Focus imagen 3.

Elaboracién propia.

Resultados:

- Todos los participantes son decisores de compra de alimentos y bebidas en su
hogar.

- Todos los participantes indicaron que si usaban bloqueador solar para el cuidado
de su piel. Una indicé que también usaba crema hidratante y otra también una
crema humectante aparte del bloqueador.

- Cuatro personas indicaron que era muy importante el uso del bloqueador solar

debido a los cambios climaticos; una de ella dijo lo considera asi ya que tiene
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rosacea en el rostro y otro participante porque tuvo cancer a la piel afios atras.
Para tres de ellos, es importante, sobre todo en la época de verano.

Cuatro personas usan “Hawaiian Tropic”, dos personas “Nivea”, “Natura” y
“Unique”. Dos de ellas indicaron que para el rostro solo usaban Euserin,
Neutrégena y La Roche-Posay.

Tres personas indicaron que usaban esas marcas porque no eran tan grasosas. A
una porque le gusta la textura cremosa. Otras dos por costumbre y fidelidad a la
marca. Otro indico que la compraba por las ofertas o promociones que ofrecen. Y
otra persona indico que era por indicacion del dermatologo.

Tres indicaron que compraban el bloqueador en Supermercados y farmacias, tres
s6lo farmacias, una supermercado. Uno indicé que conseguia el bloqueador para
sus empleados en Sodimac o las Malvinas.

Cuatro personas indicaron que la caracteristica mas importante en un bloqueador
es la presentacion del Proteccion (textura, envase). Otras tres indicaron que era el
Factor de proteccion y una dijo que era la resistencia al agua.

Sobre la muestra del producto a dos participantes les pareci6 perfecto el olor, a
otros dos les encantd y a dos mas indicaron que les gusté. Dos dijeron que el olor
a licuma era muy ligero pero que estaba bien asi. A una le gustd que no deje
manchada la piel. A dos le gustaron la textura cremosa y también opinaron que
no sentian la crema grasosa.

Cinco personas indicaron que comprarian la presentacion de 50+SPF-200ml, las
otras tres comprarian la presentacion 50+SPF- 50ml.

De acuerdo a la presentacion que eligieron, 3 personas indicaron que estaban
dispuestos a pagar por la presentacion de 50+SPF-200ml el rango de S/60 a S/64
y otra dos S/50 a S/54. Por la presentacion de 50+ SPF-50ml, una persona
pagaria el rango de S/45 a s/49 y otras dos dijeron que estaban dispuestos a
pagar mas de S/60.

Todos afirmaron que si comprarian el producto de Rukma Derm.

Conclusiones:

El producto tuvo buena acogida entre los participantes e indicaron que, si lo
comprarian, por las buenas caracteristicas que este presenta como la textura que
no deja grasosa la piel, y el olor a Lucuma que era ligero.

Todos s6lo comprarian las dos presentaciones de SPF 50+, habria que

replantearse si se produce y comercializa las de SFP 30.
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Dos personas que eligieron la presentacion de 50+ SPF-50ml, indicaron que
pagarian mas de lo que indica el rango de mayor monto. El precio podria ser
superior a lo calculado, ya que la percepcion del producto es competitivo. La
gente esté dispuesta a pagar por un producto de buena calidad que cumpla con
sus expectativas.

Prefieren comprar en las farmacias y supermercados, por lo que estos deberian
ser nuestros principales cabales de venta.

Podriamos caracterizarnos por el olor ya que tuvo muy buena aceptacion y segun

el marketing sensorial que usa el sentido del olfato, busca asociar una marca con

el olor para crear un vinculo emocional. Es importante atraer al cliente por medio

de olores que caractericen el producto. La idea es que el cliente cree sensaciones

y recuerdos que lo ayuden a confirmar la acciéon de compra.
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4.1.5. Encuestas.
1. ¢Cuantos afios tiene?

Tabla 22
Rango de edad.

Rango de Edad N° der personas

25 — 35 afios 126
36 — 45 afios 36
46 — 55 afios 9

56 a 65 afios 17
Otros 34
Total 222

Nota: Elaboracién propia.

Rango de Edad de los encuestados

W 25 - 35 afios
H 36 - 45 afios
M 46 - 55 afios
156 - 65 afios

W Otros

Figura 18. Rango de edad.

Elaboracion propia.

2. ¢Género?

Tabla 23

Género.
Género N° der personas %
Femenino 138 62,2%
Masculino 84 37,8%
Total 222

Nota: Elaboracion propia.
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@ Masculino
@ Femenino

Figura 19. Genero.

Elaboracion propia.

3. ¢En qué distrito vive?

Tabla 24

Distrito de Residencia.

Distrito de Residencia N° der personas

Surco 28
La Molina 23
San Miguel 20
Pueblo Libre 18
San Borja 16
Jesus Maria 11
Miraflores 10
Magdalena 7
San Isidro 6
Surquillo 5
Lince 4
Barranco 4
Otros 70
Total 222

Nota: Elaboracion propia.
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Otros I 70
Surquillo M 5
Surco I 28
San Miguel IS 20
SanlIsidro M 6
San Borja N 16
Pueblo Libre IS 138
Miraflores [ 10
Magdalena N 7
Lince 1M 4
La Molina I 23
Jesis Maria N 11
Barranco 1M 4

0 10 20 30 40 50 60 70

B N° de Personas

80

Figura 20. Ubicacion de distrito.

Elaboracion propia.
4. ¢En qué rango se encuentra su ingreso familiar mensual?

Tabla 25
Ingreso familiar.

Rango de Ingreso Familiar Mensual N° der personas

De S/. 3,649 — S/. 5,605 100
De S/. 5,606 — S/. 10,859 60
De S/. 10,860 a mas 22
Otro 40
Total 222

Nota: Elaboracion propia.

Rango de Ingreso Familiar Mensual
120
100
80
60
40
40
20
0
N° de Personas
mDeS/. 3,649 -5/.5,605 100
mDeS/.5,606-S/.10,859 60
W DeS/. 10,860 a mas 22
Otros 40

Figura 21. Ingreso familiar.
Elaboracion propia.
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5. Para el cuidado de la piel ¢ Qué productos usa usted?

Tabla 26
Variedad de productos.
Respuestas Encuestados %
Crema hidratante 52 52,0%
Crema humectante 23 23,0%
Crema antiarrugas 11 11,0%
Crema de proteccion solar 70 70,0%
Otros 6 6,0%
Total 100
Nota: Elaboracion propia.
80
70
70
60 52
50 ™
40
30 23
20
11
. ] :
0 -
Crema Crema Crema Crema de Otros
hidratante humectante antiarrugas proteccion solar

Figura 22. Variedad de productos.

Elaboracién propia.

6. ¢Qué marca de blogueador solar usa usted?

Tabla 27
Marca de bloqueadores solares.
marcas Cantidad %

Eucerin 35 16.00%
Bahia 12 16.00%
Hawaian tropic 13  14.20%
Natura 31 12.30%
Nivea 26 11.90%
Neutrogena 35 5.90%
Bioderama 27 5.50%
Aval San 1 0.50%
Palmeras San 2 0.90%
Isdin 4  1.80%
Frezyderm 3 1.40%
La roche 2 0.90%
Otros 28 12.70%
Total 219 100%

Nota: Elaboracion propia.
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Porcentaje de Marcas que usan las personas

16.00%16.00%
14.20% 0
12.30 /(11 90% 12.70%
I I 1]
1.80% 1.40%
0.50% 0.90% 0.90%

s
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Figura 23.Marca de bloqueadores solares.
Elaboracion propia.

7. Ahora que conoce los beneficios de la licuma para la piel ¢ Compraria usted el
blogueador solar a base de licuma?

Tabla 28
Preferencia de compra de nuestra Marca de producto.
Respuesta Cantidad %

Definitivamente Sl 12 17,1%
Sl 37 52,7%
Tal vez 19 27,5%
No 2 2,7%
Definitivamente No 0 0,0%
Total 70 100%

Nota: Elaboracién propia.
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= Definitivamente Sl
= S|
= Tal vez

No

Figura 24. Grafica de Preferencia de compra de nuestro producto.

Elaboracion propia.

8. ¢Cual de las presentaciones de nuestro portafolio probablemente comprarias?

Marque solo una.

Tabla 29
Preferencia por alguno de nuestro producto.
Respuesta Cantidad %
30 SPF - 50ml 9 18,4%
30 SPF - 200ml 7 14,3%
50+ SPF - 50ml 23 46,0%
50+ SPF - 200ml 10 20,4%

Total 49 100%

Nota: Elaboracion propia.

Cantidad

20.4% | 18.4%
m 30 SPF - 50ml

m 30 SPF - 200ml
= 50+ SPF - 50ml
m 50+ SPF - 200ml

Figura 25. Grafica Preferencia por alguno de nuestro producto.

Elaboracion propia.

52



9. Siusted escogio la presentacion de 50 ml con 30 SPF ¢ Cuanto estaria dispuesto

a pagar?
Tabla 30
Cuanto pagaria por nuestro producto segun presentacion.
Respuesta Cantidad %
De S/ 25a S/ 29 4 44,44%
De S/30aS/34 2 22,2%
De S/35a S/ 39 1 11,11%
De S/ 40 a S/ 44 1 11,11%
De S/ 45 a S/ 49 1 11,11%
Total 9 100%

Nota: Elaboracién propia.

11%

mDe S/25aS/29
mDe S/30aS/34
uDe S/35aS/39
mDe S/40a S/ 44
mDe S/45a S/ 49

45%
11%

22%

Figura 26. Grafica de precios de nuestros productos.

Elaboracion propia.

10. Si usted escogio la presentacion de 200 ml con 30 SPF ¢, Cuanto estaria dispuesto

a pagar?
Tabla 31
Cuanto pagaria por nuestro producto segun presentacion.
Respuesta Cantidad %
De S/ 44a S/ 48 2 28.6%
De S/49a S/ 53 1 14.3%
De S/54aS/58 2 28.6%
De S/59a S/ 63 1 14.3%
De S/ 64aS/ 68 1 14.3%
7 100%

Nota: Elaboracion propia.
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= DeS/44aS/48
=DeS/49aS/53
=DeS/54aS/58
=DeS/59aS/63
=DeS/64aS/ 68

Figura 27. Disposicién de precio presentacion de 200 ml.

Elaboracion propia.

11. Si usted escogio la presentacion de 50 ml con 50+ SFP. ¢ Cuanto estaria

dispuesto a pagar?

Tabla 32
Cuanto pagaria por nuestro producto segun presentacion.
Respuesta Cantidad %
De S/30aS/ 34 7 30.4%
De S/ 35a S/ 39 4 17.4%
De S/ 40 a S/ 44 5 21.7%
De S/ 45 a S/ 49 4 17.4%
De S/ 50 a S/ 54 3 13.0%
23 100%

Nota: Elaboracion propia.

13%

31%  mwpes/30as/34
mDeS/35aS/39
mDeS/40aS/ 44
mDeS/45aS/49
mDeS/50aS/54

17%

17%

22%

Figura 28.Disposicion de precio presentacion de 50 ml.

Elaboracion propia.



12. Si usted escogio la presentacion de 200 ml con 50+ SFP. ¢ Cuanto estaria

dispuesto a paga?

Tabla 33
Cuanto pagaria por nuestro producto segun presentacion.

Respuesta Cantidad %
De S/ 47 a S/ 51
De S/ 52 a S/ 56
De S/57a S/ 61
De S/ 62 a S/ 66
De S/67aS/71

20%
20%
20%
20%
20%
10 100%

N N N NN

Nota: Elaboracién propia.

=DeS/47aS/51
=DeS/52aS/56
=DeS/57aS/61
=DeS/62aS/66
=DeS/67aS/71

Figura 29.Disposicion de precio presentacion de 200 ml con 50+ SFP

Elaboracion propia.
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13. ¢ Con qué frecuencia compraria el producto que eligié entre los meses de
diciembre — abril (temporada de calor)?

Tabla 34
Frecuencia de compra temporada de calor.
Respuesta Cantidad %
Semanalmente 0 0.00%
Quincenalmente 7 28.00%
Mensualmente 9 36.00%
Bimestral 5 20.00%
Trimestral 4 16.00%
Otros 0 0.00%
25 100%
Nota: Elaboracién propia.
0%

16%

B Semanalmente
® Quincenalmente
20%

Mensualmente

H Bimestral

® Trimestral

36% Semestral

Figura 30. Frecuencia de compra (Dic-Abr).
Elaboracién propia.

14. ¢ Con qué frecuencia compraria el producto que eligié entre los meses de mayo —

noviembre (temporada fria)?

Tabla 35
Frecuencia de compra temporada de frio.
Respuesta Cantidad %
Semanalmente 0 0%
Quincenalmente 1 4%
Mensualmente 5 20%
Bimestral 5 20%
Trimestral 10 40%
Otros 4 16%
25 100%

Nota: Elaboracion propia.
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® Semanalmente
B Quincenalmente
= Mensualmente
D H Bimestral
()

M Trimestral

® Semestral

Figura 31. Frecuencia de compra (May-Nov).

Elaboracién propia.

15. Si eligio la presentacion de 50 ml con 30 SPF como producto de mayor
preferencia, indique cuantas unidades compraria de este producto segun la

frecuencia seleccionada.
Tabla 36
Frecuencia de compra segun eleccion.
Respuesta Cantidad %
1 unidad 2 66.7%
2 unidades 1 33.3%
3 unidades 0 0.0%
Total 3 100%

Nota: Elaboracion propia.

Figura 32. Grafica de unidad de compra producto 50 ml con 30 SPF.

Elaboracién propia.
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16. Si eligio la presentacion de 200 ml con 30 SPF como producto de mayor
preferencia, indique cuantas unidades compraria de este producto segun la

frecuencia seleccionada.

Tabla 37
Frecuencia de compra segun eleccion.
Respuesta Cantidad %
1 unidad 3 75.0%
2 unidades 1 8.1%
3 unidades 0 0.0%
Total 4 83%

Nota: Elaboracién propia.

1l
m2

m3

Figura 33.Grafica de unidad de compra producto 200 ml con 30 SPF.

Elaboracion propia.

17. Si eligio la presentacion de 50 ml con 50+ SPF como producto de mayor

preferencia, indique cuantas unidades compraria de este producto segun la

frecuencia seleccionada.

Tabla 38
Frecuencia de compra segun eleccion.
Respuesta Cantidad %
1 unidad 5 41.7%
2 unidades 7 58.3%
3 unidades 0 0.0%
Total 12 100%

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 34.Grafica de unidad de compra producto 500 ml con 50+
SPF.

Elaboracion propia.

18. Si eligié la presentacién de 200 ml con 50+ SPF como producto de mayor
preferencia, indique cuantas unidades compraria de este producto segun la
frecuencia seleccionada.

Tabla 39
Frecuencia de compra segun eleccion.
Respuesta Cantidad %
1 unidad 4 66.7%
2 unidades 2 33.3%
3 unidades 0 0.0%
6 100%

Nota: Elaboracion propia.

Figura 35.Grafica de unidad de compra producto 200 ml con 50+ SPF.
Elaboracion propia.
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19. Indique el lugar donde le gustaria encontrar nuestro producto.

Tabla 40
Lugar donde gustaria encontrar nuestro producto.
Respuesta Cantidad %
Supermercados 127 61,1%
Farmacias 149 71,6%
Tiendas por conveniencia 36 17,3%
(Tambo, Listo)
Otros 1 50%
Nota: Elaboracion propia.
160 149 80.0%
140 127 70.0%
120 60.0%
100 50.0%
80 40.0%
60 30.0%
40 30 20.0%
20 1 10.0%
0 0.0%
Supermercado Farmacias Tiendas por otros

conveniencia
(Tambo, Listo)

Figura 36.Preferencia de ubicacion de producto.
Elaboracion propia.

20. ¢ Mediante qué medio publicitario le gustaria enterarse de nuestros productos?

Tabla 41
Medios publicitarios donde gustaria enterarse de nuestros productos.
Respuesta Cantidad %
Facebook 156 72,9%
Instagram 90 42,1%
Anuncios en Youtube 30 14,0%
Revistas 34 15,9%
Radio 24 11,2%
Paneles Publicitarios 53 24,8%
Catélagos 52 24,3%

Nota: Elaboracion propia.
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180
160
140
120
100 Q0
80
60
40 30 34 24

20

156

53

52

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%

Figura 37. Medios de comunicacion publicitaria.
Elaboracion propia.

4.2. Demanday oferta

4.2.1. Estimaciéon del mercado potencial.

En la siguiente tabla, podemos observar el mercado potencial en los 12 distritos de Lima

Moderna. Este dato fue hallado de la multiplicacion de los porcentajes de los rangos de

edad con el del nivel socioecondmico, el resultado nos indica qué porcentaje representa

el mercado potencial respecto al total de la poblacién por cada distrito.

Tabla 42

Estimacion de mercado potencial de cada distrito de Lima Moderna.
CRITERIOS SEGMENTACION

N° Distritos de Lima Edad NSE
seleccionados 2565 A B
afos
1 JesuUs Maria 55.34% 16.2% 58.1%
2 Lince 55.85% 16.2% 58.1%
3 Pueblo Libre 54.33% 16.2% 58.1%
4 Magdalena del Mar 55.43% 16.2% 58.1%
5 San Miguel 55.08% 16.2% 58.1%
6 LaMolina 55.52% 35.9% 43.2%
7  Miraflores 58.67% 35.9% 43.2%
8 San Borja 56.06% 35.9% 43.2%
9 Sanlsidro 57.05% 35.9% 43.2%
10 Santiago de Surco 55.29% 35.9% 43.2%
11  Surquillo 54.73% 2.0% 29.1%
12 Barranco 54.78% 20% 29.1%

C+ A+B+

13.8%
13.8%
13.8%
13.8%
13.8%
9.2%
9.2%
9.2%
9.2%
9.2%
32.8%
32.8%

NSE

C+
88.1%

88.1%
88.1%
88.1%
88.1%
88.3%
88.3%
88.3%
88.3%
88.3%
63.9%
63.9%

M.POTENCIAL

%

48.75%
49.20%
47.86%
48.83%
48.52%
49.00%
51.78%
49.47%
50.35%
48.79%
35.00%
35.03%

Nota: Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se podra observar mercado potencial tomando en cuenta el

horizonte del proyecto
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Tabla 43

Estimacién de mercado potencial de acuerdo al horizonte del proyecto 2020-2024.
MERCADO POTENCIAL (personas)

N° Distritos de 2020
Lima
seleccionados
1 Jesus Maria 38,199
2 Lince 26,534
3 Pueblo Libre 39,603
4 Magdalena del 29,036
Mar
5 San Miguel 71,311
6 La Molina 92,878
7 Miraflores 46,213
8 San Borja 60,385
9 San Isidro 29,657
10 Santiago de 184,118
Surco
11 Surquillo 34,472
12 Barranco 11,210
Numero de personas 663,617

2021

38,710
26,665
40,027
29,400

72,165
94,969
46,647
61,154
29,887
187,459

34,810
11,245
673,140

2022

39,227
26,797
40,456
29,768

73,031
97,108
47,085
61,933
30,119
190,860

35,151
11,281
682,817

2023

39,751
26,929
40,889
30,141

73,906
99,294
47,528
62,722
30,353
194,323

35,496
11,317
692,650

2024

40,282
27,062
41,327
30,519

74,792
101,529
47,974
63,522
30,589
197,849

35,844
11,353
702,643

Nota: Elaboracién propia.

4.2.2. Estimacion del mercado disponible.

El total de encuestados fueron 222, de las cuales obtuvimos 100 encuestas validas con

las cuales trabajaremos en el Mercado Disponible. Para poder hallar el mercado

disponible trabajamos con la pregunta 5 de nuestra encuesta, ¢ Qué producto usa usted

para el cuidado de la piel?, fue una pregunta multiple que se realiz6 con la finalidad de

identificar a las personas que usan bloqueador solar cuyo resultado fue positivo con un

70%

Tabla 44

Variedad de productos.
Respuestas Encuestados %
Crema hidratante 52 52,0%
Crema humectante 23 23,0%
Crema antiarrugas 11 11,0%
Crema de proteccion solar 70 70,0%
Otros 6 6,0%
Total 100

Nota: Elaboracién propia.
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Otra pregunta que resulté clave para la obtencién de nuestro mercado disponible fue la
pregunta 7, ¢ Compraria usted el bloqueador solar a base de lGcuma?, donde el 70%
indico que si comprarian el bloqueador solar a base de lucuma.

Tabla 45
Preferencia de compra de nuestro producto.
Respuesta Cantidad %

Definitivamente Sl 12 17,1%
Sl 37 52,7%
Tal vez 19 27,5%
No 2 2,7%
Definitivamente No 0 0,0%
Total 70 100%

Nota: Elaboracién propia.

Continuando con el segundo filtro quedarian 49 personas, como Mercado Disponible, que

estan dispuestas a comprar el bloqueador solar Rukma Derm.

En la Tabla 46 podemos observar la cantidad de personas de Lima moderna que

comprarian nuestros productos. La data la hallamos de la multiplicacion de la cantidad de

personas de nuestro mercado potencial con el porcentaje de las personas que usan

blogueador solar y los que comprarian nuestro blogqueador solar.

Tabla 46

Estimacién de mercado disponible por personas.

MERCADO DISPONIBLE (personas)

N°¢ Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 Jesls Maria 18,718 18,968 19,221 19,478 19,738
2 Lince 13,002 13,066 13,131 13,195 13,261
3 Pueblo Libre 19,406 19,613 19,823 20,036 20,250
4  Magdalena del Mar 14,228 14,406 14,587 14,769 14,954
5 San Miguel 34,942 35,361 35,785 36,214 36,648
6 LaMolina 45,510 46,535 47,583 48,654 49,749
7  Miraflores 22,645 22,857 23,072 23,289 23,507
8 San Borja 29,588 29,965 30,347 30,734 31,126
9 Sanlsidro 14,532 14,645 14,759 14,873 14,989
10 Santiago de Surco 90,218 91,855 93,521 95,218 96,946
11  Surquillo 16,891 17,057 17,224 17,393 17,564
12 Barranco 5,493 5,510 5,528 5,545 5,563

Total 325,172 329,839 334,580 339,399 344,295

Nota: Elaboracion propia.

63



4.2.3. Estimacion del mercado efectivo.

Para el célculo del mercado efectivo tomamos para nuestro analisis las preguntas 8,
¢, Cudl de las presentaciones compraria? y luego se pidi6 elegir el monto que estarian
dispuestos a pagar por cada producto de nuestro portafolio.

Tabla 47
Resultados de preferencia de compra
Respuesta Cantidad %
30 SPF - 50ml 9 18,4%
30 SPF - 200ml 7 14,3%
50+ SPF - 50m| 23 46,0%
50+ SPF - 200m| 10 20,4%
49 100%

Nota: Elaboracién propia.

En la siguiente tabla observamos que el 33.3% de los encuestados esta dispuesto a
pagar por la presentacion de 30 SPF — 50 ml, tomando en cuenta que el precio para el
consumidor final es de 35.00 Soles

Tabla 48
Disposicion de pago por la presentacion de 30 SPF — 50ml.
Respuesta Cantidad %
De S/25a S/ 29 4 44,44%
De S/30aS/34 2 22,2%
De S/35a S/ 39 1 11,11%
1
1
9

De S/ 40 a S/ 44 11,11%
De S/ 45 a S/ 49 11,11%
100%

Nota: Elaboracién propia.

En la siguiente tabla observamos que el 57.1% de los encuestados esta dispuesto a
pagar por la presentacion de 30 SPF — 200 ml, tomando en cuenta que el precio del
bloqueador Rukma Derm para el consumidor final es de 53.90 Soles.

Tabla 49
Disposicion de pago por la presentacion de 30 SPF — 200ml.

Respuesta Cantidad %
De S/ 44 a S/ 48 2 28.6%
De S/ 49 a S/ 53 1 14.3%
De S/ 54 a S/ 58 2 28.6%
De S/59 a S/ 63 1 14.3%
De S/ 64 a S/ 68 1 14.3%
7 100%

Nota: Elaboracion propia.
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En la siguiente tabla observamos que el 52.2% de los encuestados esta dispuesto a
pagar por la presentacion de 50+ SPF — 50 ml, tomando en cuenta que el precio del
blogueador Rukma Derm para el consumidor final es de 40.00 Soles.

Tabla 50
Disposicion de pago por la presentacion de 50+ SPF — 50ml.

Respuesta Cantidad %
De S/30a S/ 34 7 30.4%
De S/35a S/ 39 4 17.4%
De S/ 40 a S/ 44 5 21.7%
De S/ 45a S/ 49 4 17.4%
De S/ 50 a S/ 54 3 13.0%
23 100%

Nota: Elaboracién propia.

En la siguiente tabla observamos que el 60% de los encuestados esta dispuesto a pagar
por la presentacion de 50+ SPF — 200 ml, tomando en cuenta que el precio del
bloqueador Rukma Derm para el consumidor final es de 56.90 Soles.

Tabla 51
Disposicion de pago por la presentacion de 50+ SPF — 200ml.
Respuesta Cantidad %
De S/ 47 a S/ 51
De S/ 52 a S/ 56
De S/57a S/ 61
De S/ 62 a S/ 66
De S/67aS/ 71

20%
20%
20%
20%
20%
10 100%

N N N N DN

Nota: Elaboracién propia.
De las 49 personas encuestadas, solo 25 estan dispuestas a pagar el precio tentativo por

producto.

En las siguientes tablas tenemos las estimaciones proyectadas del mercado efectivo de

las personas que compraria cada producto de nuestro portafolio.
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Tabla 52
Estimacion de mercado efectivo — 30 SPF — 50ml.

MERCADO EFECTIVO (30 SPF - 50ml)

N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 JesuUs Maria 1,146 1,161 1,177 1,193 1,208
2 Lince 796 800 804 808 812
3 Pueblo Libre 1,188 1,201 1,214 1,227 1,240
4  Magdalena del Mar 871 882 893 904 916
5 San Miguel 2,139 2,165 2,191 2,217 2,244
6 LaMolina 2,786 2,849 2,913 2,979 3,046
7  Miraflores 1,386 1,399 1,413 1,426 1,439
8 SanBorja 1,812 1,835 1,858 1,882 1,906
9 Sanlsidro 890 897 904 911 918
10 Santiago de Surco 5524 5624 5726 5830 5,935
11  Surquillo 1,034 1,044 1,055 1,065 1,075
12 Barranco 336 337 338 340 341

19,909 20,194 20,485 20,780 21,079

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 53
Estimacion de mercado efectivo — 30 SPF — 200ml.

MERCADO EFECTIVO (30 SPF - 200ml)

N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 JesuUs Maria 1528 1548 1569 1590 1611
2 Lince 1061 1067 1072 1077 1082
3 Pueblo Libre 1584 1601 1618 1636 1653
4  Magdalena del Mar 1161 1176 1191 1206 1221
5 San Miguel 2852 2887 2921 2956 2992
6 La Molina 3715 3799 3884 3972 4061
7  Miraflores 1849 1866 1883 1901 1919
8 San Borja 2415 2446 2477 2509 2541
9 Sanlsidro 1186 1195 1205 1214 1224
10 Santiago de Surco 7365 7498 7634 7773 7914
11  Surquillo 1379 1392 1406 1420 1434
12 Barranco 448 450 451 453 454

26,545 26,926 27,313 27,706 28,106

Nota: Elaboracion propia.



Tabla 54

Estimacion de mercado efectivo — 50+ SPF — 50ml.
MERCADO EFECTIVO (50+ SPF - 50ml)

N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 JesuUs Maria 4,584 4,645 4,707 4,770 4,834
2 Lince 3,184 3,200 3,216 3,232 3,247
3 Pueblo Libre 4,752 4,803 4,855 4,907 4,959
4 Magdalena del Mar 3,484 3,528 3,572 3,617 3,662
5 San Miguel 8,557 8,660 8,764 8,869 8,975
6 LaMolina 11,145 11,396 11,653 11,915 12,184
7  Miraflores 5546 5598 5650 5,703 5,757
8 San Borja 7,246 7,338 7,432 7,527 7,623
9 Sanlsidro 3,559 3586 3,614 3,642 3,671
10 Santiago de Surco 22,094 22,495 22903 23,319 23,742
11  Surquillo 4,137 4,177 4,218 4,260 4,301
12 Barranco 1,345 1,349 1,354 1,358 1,362
79,634 80,777 81,938 83,118 84,317

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 55

Estimacion de mercado efectivo — 50+ SPF — 200ml.

MERCADO EFECTIVO (50+ SPF - 200ml)
N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 JesuUs Maria 2,292 2,323 2,354 2,385 2,417
2 Lince 1,592 1,600 1,608 1,616 1,624
3 Pueblo Libre 2,376 2,402 2,427 2,453 2,480
4 Magdalena del Mar 1,742 1,764 1,786 1,808 1,831
5 San Miguel 4,279 4,330 4,382 4,434 4,488
6 LaMolina 5,573 5,698 5,826 5,958 6,092
7  Miraflores 2,773 2,799 2,825 2,852 2,878
8 San Borja 3,623 3,669 3,716 3,763 3,811
9 San lIsidro 1,779 1,793 1,807 1,821 1,835
10 Santiago de Surco 11,047 11,248 11,452 11,659 11,871
11 Surquillo 2,068 2,089 2,109 2,130 2,151
12 Barranco 673 675 677 679 681
39,817 40,388 40,969 41,559 42,159

Nota: Elaboracion propia.
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4.2.4. Estimacién del mercado objetivo.

Para obtener la participacién del marcado objetivo, se realizo la siguiente pregunta: ¢ Qué
marca de blogueador solar usa usted? Obteniendo un porcentaje de 70% entre las
marcas Eucerin, Bahia, Hawaian tropic, natura y nivea. Estas marcas ya se encuentran
posicionadas en el mercado y tienen sus propios clientes y por esta razén solo
consideraremos el 30% en la participacion del mercado donde se encuentran 8 marcas
incluyendo a Rukma derm. La participacion de Rukma derm seria 3.75% dentro de este
rango. Para obtener el crecimiento del sector, se estd tomando en cuenta la informacion

de 5 afios la participacién de Rukma derm que seria 1.99%

PARTICIPACION DE MERCADOS

Neutrogena 5.90%
Bioderama 5.50%
Aval San 0.50%
Palmeras San 0.90%
Isdin 1.80%
Frezyderm 1.40%
La roche 0.90%
Otros 12.70%
Total 100.00%
Nivel competitividad alta = 70.00% 5mds grandes competidores
Nivel competitividad baja = 30.00% 8 competidores medianos y pequefios (incluyendo Rukma derm)
Participacion Rukma derm = 3.75%
X
Visibilidad de los canales = 53% Canal indirecto (Supermercados, farmacias ytiendas por conveniecia)
Participacion de Mercado 1.99%
Crecimiento de Mercado 7.70%

Figura 38. Visibilidad de los canales y nivel de competitividad.
Elaboracion propia.

A continuacion, presentaremos la participacion anual de mercado de Rukma Derm, en la
cual se multiplico la participacién en el Mercado por el crecimiento del Mercado 7.70%,

hasta el afio 2024.
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2020 2021 2022 2023 2024

Participacion de mercado "Rukma derm" 1.99% 2.14% 2.31% 2.48% 2.67%

Figura 39. Participacion de mercado “Rukma Derm”.

Elaboracion propia.

En las siguientes tablas se muestra el Mercado Objetivo en personas, por presentacion
durante los cinco afios del horizonte de evaluacion.

Tabla 56
Mercado objetivo (30 SPF - 50ml) en personas.

MERCADO OBJETIVO (30 SPF - 50ml)

N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 Jesus Maria 23 25 27 30 32
2 Lince 16 17 19 20 22
3 Pueblo Libre 24 26 28 30 33
4 Magdalena del Mar 17 19 21 22 24
5 San Miguel 43 46 51 55 60
6 La Molina 55 61 67 74 81
7 Miraflores 28 30 33 35 38
8 San Borja 36 39 43 a7 51
9 San Isidro 18 19 21 23 25
10 Santiago de Surco 110 120 132 145 159
11 Surquillo 21 22 24 26 29
12 Barranco 7 7 8 8 9

Total 396 432 472 516 564

Nota: Elaboracién propia. Expresado en cantidad de personas

Tabla 57
Mercado objetivo (30 SPF- 200ml).

MERCADO OBJETIVO (30 SPF - 200ml)

N°  Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 JesuUs Maria 30 33 36 39 43
2  Lince 21 23 25 27 29
3 Pueblo Libre 31 34 37 41 44
4 Magdalena del Mar 23 25 27 30 33
5  San Miguel 57 62 67 73 80
6 LaMolina 74 81 90 99 109
7  Miraflores 37 40 43 47 51
8 SanBorja 48 52 57 62 68
9  Sanlsidro 24 26 28 30 33
10 Santiago de Surco 146 161 176 193 212
11 Surquillo 27 30 32 35 38
12 Barranco 9 10 10 11 12

528 576 630 688 752

Nota: Elaboracion propia. Expresado en cantidad de personas



Tabla 58
Mercado objetivo (50+ SPF - 50ml).

MERCADO OBJETIVO (50+ SPF - 50ml)

N°  Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1 Jesus Maria 91 99 109 118 129
2 Lince 63 68 74 80 87
3 Pueblo Libre 94 103 112 122 133
4 Magdalena del Mar 69 76 82 90 98
5  San Miguel 170 185 202 220 240
6 LaMolina 222 244 269 296 326
7  Miraflores 110 120 130 142 154
8 San Borja 144 157 171 187 204
9 Sanlsidro 71 77 83 90 98

10 Santiago de Surco 439 482 528 579 635

11 Surquillo 82 89 97 106 115

12 Barranco 27 29 31 34 36

1,583 1,729 1,889 2,064 2,255
Nota: Elaboracién propia. Expresado en cantidad de personas
Tabla 59
Mercado objetivo (50+ SPF - 200ml).
MERCADO OBJETIVO (50+ SPF - 200ml)

N° Distritos de Lima seleccionados 2020 2021 2022 2023 2024
1  Jesus Maria 46 50 54 59 65
2 Lince 32 34 37 40 43
3 Pueblo Libre 47 51 56 61 66
4 Magdalena del Mar 35 38 41 45 49
5 San Miguel 85 93 101 110 120
6 La Molina 111 122 134 148 163
7 Miraflores 55 60 65 71 77
8  San Borja 72 79 86 93 102
9  Sanlsidro 35 38 42 45 49
10 Santiago de Surco 220 241 264 289 317
11 Surquillo 41 45 49 53 58
12  Barranco 13 14 16 17 18

791 865 944 1,032 1,127

Nota: Elaboracion propia. Expresado en cantidad de personas

4.2.5. Frecuencia de compra.

Para calcular la frecuencia de compra, se utilizé la siguiente pregunta (13) ¢, Con qué

frecuencia compraria el producto que eligié entre los meses de diciembre - abril

(temporada calor)? se obtuvo los siguientes resultados.
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Tabla 60
Frecuencia de compra temporada de calor.

Respuesta Encuestados % Veces en temporada calor
Semanalmente 0 0.00% 20
Quincenalmente 7 28.00% 10
Mensualmente 9 36.00% 5
Bimestral 5 20.00% 25
Trimestral 4 16.00% 1.67
Semestral 0 0.00% 0.83
Total general 25 100% 5.4

Nota: Elaboracion propia.

Tenemos como resultado que en la temporada de calor, de los 25 encuestados, 5.4

comprarian nuestro producto.

Considerando en la siguiente pregunta sobre el célculo de la frecuencia de compra en la
temporada fria se realiz6 la siguiente pregunta (14) ¢ Con qué frecuencia compraria el
producto que eligié entre los meses de mayo - noviembre (temporada fria)? Se obtuvo los

siguientes resultados.

Tabla 61
Frecuencia de compra temporada fria.
Respuesta Encuestados % Veces en temporada fria
Semanalmente 0 0% 28
Quincenalmente 1 4% 14
Mensualmente 5 20% 7
Bimestral 5 20% 3.5
Trimestral 10 40% 2.33
Semestral 4 16% 1.17
Total general 25 100% 3.8 veces temporada fria

Nota: Elaboracion propia.

Tenemos como resultado que, en la temporada fria, de los 25 encuestados, 3.08 veces

comprarian nuestro producto.

A continuacion, se mostrard los resultados de las unidades de compra por persona, por

temporada y por presentacion.

Pregunta 15 ¢ Cuantas unidades compraria de 30 SPF 50ml segun la frecuencia elegida?
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Tabla 62
Frecuencia unidades de compra 30 SPF 50ml

Respuesta  Encuestados % Unidades por vez de compra
1 2 66.7% 1
2 1 33.3%
3 0 0.0%
Total general 3 100% 1.33 unidades por vez de compra

Nota: Elaboracién propia.

Pregunta 16 ¢ Cuantas unidades compraria de 30 SPF 200ml segun la frecuencia
elegida?

Tabla 63
Frecuencia unidades de compra 30 SPF 200ml,

Respuesta  Encuestados % Unidades por vez de compra

1 3 75.0% 1
2 1 8.1% 2
3 0 0.0% 3
Total general 4 83% 0.91 unidades por vez de compra

Nota: Elaboracién propia.

Pregunta 17 ¢ Cuantas unidades compraria de 50+ SPF 50ml segun la frecuencia

elegida?
Tabla 64
Frecuencia unidades de compra 50+ SPF 50ml.
Respuesta Encuestados % Unidades por
vez de compra
1 5 41.7% 1
2 7 58.3% 2
3 0 0.0% 3
Total general 12 100% 1.58 unidades por vez de compra

Nota: Elaboracién propia.

Pregunta 18 ¢ Cuantas unidades compraria de 50+ SPF 200ml segun la frecuencia

elegida?
Tabla 65
Frecuencia unidades de compra 50+ SPF 200ml.
Respuesta  Encuestados % Unidades por
vez de compra
1 4 66.7% 1
2 2 33.3% 2
3 0 0.0% 3
Total general 6 100% 1.33 unidades por vez de compra

Nota: Elaboracion propia.

72



4.2.6. Cuantificacién anual de la demanda.

De acuerdo en la siguiente tabla se muestra la demanda proyectada desde 2020 hasta
2024.

Tabla 66

Cuantificacién anual de la demanda.
DEMANDA (UNIDADES) 2020 2021 2022 2023 2024
TEMPORADA CALOR 23,609 25,792 28,177 30,784 33,632
30 SPF - 50ml 2,770 3,026 3,306 3,611 3,946
30 SPF - 200m| 2,638 2,882 3,148 3,440 3,758
50+ SPF - 50ml 12,662 13,832 15,112 16,510 18,037
50+ SPF - 200m| 5540 6,052 6,611 7,223 7,891
TEMPORADA FRIO 17,014 18,587 20,306 22,185 24,238
30 SPF - 50ml 1,978 2,161 2,361 2,580 2,818
30 SPF - 200m| 1,583 1,729 1,889 2,064 2,255
50+ SPF - 50ml 9,496 10,374 11,334 12,382 13,528
50+ SPF - 200ml 3,957 4,323 4,722 5159 5,637

TOTAL DEMANDA (UNIDADES) 40,623 44,379 48,483 52,969 57,870

Nota: Elaboracién propia.
4.2.7. Estacionalidad.

Para hallar la estacionalidad se ha considerado dos temporadas, la de calor (de
diciembre a abril) y la de frio (de mayo a diciembre). El porcentaje de ventas por

temporada se hallé de la demanda de unidades por temporada entre el total de demanda

de unidades.

Tabla 67

Estacionalidad.
Estacionalidad % Ventas en latemporada % Ventas mensual
Temporada calor (diciembre-abril) 58.1% 11.6%
Temporada fria (mayo-diciembre) 41.9% 6.0%

Nota: Elaboracién propia.
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4.2.8. Programa de Ventas en unidades y valorizado.

En las siguientes tablas observamos la proyeccion de las unidades mensuales de los afios 2020 — 2024, tomando en cuenta la
estacionalidad para cada afio. En el 2020 se castiga cuatro meses por la curva de aprendizaje.

Tabla 68
Programa ventas (unidades) afio 2020
PRODUCTOS 2020

ENE FEB MAR ABR MAY JUN  JUL AGO SEP OCT NOV DIC TOTAL
Estacionalidad 11.6% 11.6% 11.6% 11.6% 6.0% 6.0% 6.0%  6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 11.6% 100.0%
Castigo - -30.0% -20.0% -

40.0% 10.0%

SUPERMERCADOS 1,154 1,346 1,539 1,731 990 990 990 990 990 990 990 1,923 14,624
30 SPF - 50mI 135 157 180 202 116 116 116 116 116 116 116 225 1,709
30 SPF - 200m| 120 140 160 180 103 103 103 103 103 103 103 200 1,519
50+ SPF - 50m| 629 734 839 944 540 540 540 540 540 540 540 1,049 7,977
50+ SPF - 200m| 270 315 360 405 231 231 231 231 231 231 231 450 3,419
FARMACIAS 1,352 1,578 1,803 2,028 1,160 1,160 1,160 1,160 1,160 1,160 1,160 2,254 17,137
30 SPF - 50m| 158 184 211 237 136 136 136 136 136 136 136 263 2,003
30 SPF - 200m| 141 164 187 211 121 121 121 121 121 121 121 234 1,780
50+ SPF - 50m| 738 861 984 1,106 633 633 633 633 633 633 633 1,229 9,347
50+ SPF - 200m| 316 369 422 474 271 271 271 271 271 271 271 527 4,006
TIENDAS POR 327 381 436 490 280 280 280 280 280 280 280 545 4,141
CONVENIENCIA
30 SPF - 50m| 38 45 51 57 33 33 33 33 33 33 33 64 484
30 SPF - 200m| 34 40 45 51 29 29 29 29 29 29 29 57 430
50+ SPF - 50ml 178 208 238 267 153 153 153 153 153 153 153 297 2,259
50+ SPF - 200m| 76 89 102 115 66 66 66 66 66 66 66 127 968
Total unidades 2,833 3,305 3,777 4,250 2,431 2431 2,431 2,431 2,431 2,431 2,431 4,722 35,902

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 69

Programa ventas (unidades) afio 2021.

PRODUCTOS 2021

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC  TOTAL
Estacionalidad 11.6% 11.6% 11.6% 11.6% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 11.6% 100.0%
SUPERMERCADOS 2,101 2,101 2,01 2,101 1,082 1,082 1,082 1082 1,082 1,082 1,082 2101 18,077
30 SPF - 50ml 246 246 246 246 126 126 126 126 126 126 126 246 2,113
30 SPF - 200ml| 218 218 218 218 112 112 112 112 112 112 112 218 1,878
50+ SPF - 50ml| 1,146 1,146 1,146 1,146 590 590 590 590 590 590 590 1,146 9,860
50+ SPF - 200ml 491 491 491 491 253 253 253 253 253 253 253 491 4,226
FARMACIAS 2,462 2,462 2,462 2,462 1,267 1,267 1,267 1,267 1,267 1,267 1,267 2,462 21,184
30 SPF - 50ml 288 288 288 288 148 148 148 148 148 148 148 288 2,476
30 SPF - 200ml 256 256 256 256 132 132 132 132 132 132 132 256 2,201
50+ SPF - 50ml| 1,343 1,343 1,343 1,343 691 691 691 691 691 691 691 1,343 11,555
50+ SPF - 200ml 576 576 576 576 296 296 296 296 296 296 296 576 4,952
TIENDAS POR CONVENIENCIA 595 595 595 595 306 306 306 306 306 306 306 595 5,118
30 SPF - 50ml| 70 70 70 70 36 36 36 36 36 36 36 70 598
30 SPF - 200ml 62 62 62 62 32 32 32 32 32 32 32 62 532
50+ SPF - 50ml| 325 325 325 325 167 167 167 167 167 167 167 325 2,792
50+ SPF - 200ml 139 139 139 139 72 72 72 72 72 72 72 139 1,197
Total unidades 5158 5,158 5,158 5,158 2,655 2,655 2,655 2,655 2,655 2,655 2,655 5,158 44,379

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 70

Programa ventas (unidades) afio 2022.

PRODUCTOS 2022

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC  TOTAL
Estacionalidad 11.6% 11.6% 11.6% 11.6% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 11.6% 100.0%
SUPERMERCADOS 2,295 2,295 2,295 2295 1,182 1,182 1,182 1,182 1,182 1,182 1,182 2,295 19,749
30 SPF - 50ml 268 268 268 268 138 138 138 138 138 138 138 268 2,308
30 SPF - 200ml 238 238 238 238 123 123 123 123 123 123 123 238 2,052
50+ SPF - 50ml| 1,252 1,252 1,252 1,252 645 645 645 645 645 645 645 1,252 10,772
50+ SPF - 200ml 537 537 537 537 276 276 276 276 276 276 276 537 4,617
FARMACIAS 2,690 269 2,690 269 138 1,38 1,38 1385 1,385 1,38 1,38 2,690 23,143
30 SPF - 50ml 314 314 314 314 162 162 162 162 162 162 162 314 2,705
30 SPF - 200ml 279 279 279 279 144 144 144 144 144 144 144 279 2,404
50+ SPF - 50ml| 1,467 1,467 1,467 1,467 755 755 755 755 755 755 755 1,467 12,623
50+ SPF - 200ml 629 629 629 629 324 324 324 324 324 324 324 629 5,410
TIENDAS POR CONVENIENCIA 650 650 650 650 335 335 335 335 335 335 335 650 5,592
30 SPF - 50ml 76 76 76 76 39 39 39 39 39 39 39 76 654
30 SPF - 200ml 68 68 68 68 35 35 35 35 35 35 35 68 581
50+ SPF - 50ml| 355 355 355 355 182 182 182 182 182 182 182 355 3,050
50+ SPF - 200ml 152 152 152 152 78 78 78 78 78 78 78 152 1,307
Total unidades 5635 5635 5,635 5635 2901 2901 2901 2901 2901 2901 2901 5,635 48,483

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 71

Programa ventas (unidades) afio 2023

PRODUCTOS 2023

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC  TOTAL
Estacionalidad 11.6% 11.6% 11.6% 11.6% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 11.6% 100.0%
SUPERMERCADOS 2,508 2,508 2,508 2508 1,291 1,291 1,291 1,291 1291 1,291 1,291 2508 21,576
30 SPF - 50ml 293 293 293 293 151 151 151 151 151 151 151 293 2,522
30 SPF - 200ml 261 261 261 261 134 134 134 134 134 134 134 261 2,242
50+ SPF - 50ml| 1,368 1,368 1,368 1,368 704 704 704 704 704 704 704 1,368 11,769
50+ SPF - 200ml 586 586 586 586 302 302 302 302 302 302 302 586 5,044
FARMACIAS 2939 2939 2939 2939 1513 1513 1513 1,513 1,513 1,513 1,513 2,939 25,284
30 SPF - 50ml 343 343 343 343 177 177 177 177 177 177 177 343 2,955
30 SPF - 200ml 305 305 305 305 157 157 157 157 157 157 157 305 2,627
50+ SPF - 50ml| 1,603 1,603 1,603 1,603 825 825 825 825 825 825 825 1,603 13,791
50+ SPF - 200ml 687 687 687 687 354 354 354 354 354 354 354 687 5,910
TIENDAS POR CONVENIENCIA 710 710 710 710 366 366 366 366 366 366 366 710 6,109
30 SPF - 50ml 83 83 83 83 43 43 43 43 43 43 43 83 714
30 SPF - 200ml 74 74 74 74 38 38 38 38 38 38 38 74 635
50+ SPF - 50ml| 387 387 387 387 199 199 199 199 199 199 199 387 3,332
50+ SPF - 200ml 166 166 166 166 85 85 85 85 85 85 85 166 1,428
Total unidades 6,157 6,157 6,157 6,157 3,169 3,169 3,169 3,169 3,169 3,169 3,169 6,157 52,969

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 72

Programa ventas (unidades) afio 2024

PRODUCTOS 2024
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OoCT NOV DIC ENE

Estacionalidad 11.6% 11.6% 11.6% 11.6% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 6.0% 11.6% 100.0%
SUPERMERCADOS 2,740 2,740 2,740 2,740 1,410 1,410 1,410 1,410 1,410 1,410 1,410 2,740 23,572
30 SPF - 50ml 320 320 320 320 165 165 165 165 165 165 165 320 2,755
30 SPF - 200ml 285 285 285 285 147 147 147 147 147 147 147 285 2,449
50+ SPF - 50ml| 1,495 1,495 1,495 1,495 769 769 769 769 769 769 769 1,495 12,858
50+ SPF - 200ml 641 641 641 641 330 330 330 330 330 330 330 641 5,510
FARMACIAS 3,211 3,211 3,211 3,211 1,653 1,653 1,653 1,653 1,653 1,653 1,653 3,211 27,623
30 SPF - 50ml 375 375 375 375 193 193 193 193 193 193 193 375 3,229
30 SPF - 200ml 334 334 334 334 172 172 172 172 172 172 172 334 2,870
50+ SPF - 50ml| 1,751 1,751 1,751 1,751 902 902 902 902 902 902 902 1,751 15,067
50+ SPF - 200ml 751 751 751 751 386 386 386 386 386 386 386 751 6,457
TIENDAS POR 776 776 776 776 399 399 399 399 399 399 399 776 6,674
CONVENIENCIA

30 SPF - 50ml 91 91 91 91 a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7 91 780
30 SPF - 200ml 81 81 81 81 41 41 41 41 41 41 41 81 693
50+ SPF - 50ml 423 423 423 423 218 218 218 218 218 218 218 423 3,641
50+ SPF - 200ml 181 181 181 181 93 93 93 93 93 93 93 181 1,560
Total unidades 6,726 6,726 6,726 6,726 3,463 3,463 3,463 3,463 3,463 3,463 3,463 6,726 57,870

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 73
Programa de venta anual (soles).

VENTA ANUAL (SOLES)

2020 2021 2022 2023 2024
SUPERMERCADOS S/.360,971  S/.446,210  S/.487,476  S/.532,573  S/. 581,856
30 SPF - 50ml S/. 32,954 S/. 40,736 S/. 44,504 S/. 48,621 S/. 53,120
30 SPF - 200ml S/. 45,111 S/. 55,763 S/. 60,920 S/. 66,556 S/. 72,715
50+ SPF - 50ml S/.175757  S/.217,260  S/.237,352  S/.259,310  SI. 283,306
50+ SPF - 200ml S/.107,149  S/.132,451  S/.144700  S/.158,086  S/. 172,715
FARMACIAS S/. 488,082  S/.603,335  S/.659,134  S/.720,110  S/. 786,747
30 SPF - 50ml S. 44,559 S/. 55,081 S/. 60,175 SI. 65,742 S/. 71,825
30 SPF - 200ml S/. 60,996 S/. 75,399 S/. 82,373 S/. 89,993 S/. 98,321
50+ SPF - 50ml S/.237,647  S/.293,764  S/.320,932  S/.350,622  SI. 383,067
50+ SPF - 200ml S/. 144,880  S/.179,091  S/.195654  S/.213,754  S/.233,534
TIENDAS POR S/.117,930  S/.145778  S/.159,260  S/.173,993  S/. 190,094
CONVENIENCIA
30 SPF - 50ml S/. 10,766 S/. 13,309 S/. 14,539 S/. 15,884 S/. 17,354
30 SPF - 200ml S/. 14,738 S/. 18,218 S/. 19,903 S/. 21,744 SI. 23,756
50+ SPF - 50ml SI. 57,420 S/. 70,979 SI. 77,544 S/. 84,717 S/. 92,557
50+ SPF - 200ml S/. 35,006 SI. 43,272 S/. 47,274 S/. 51,647 SI. 56,427
Ventas (sin IGV) S/. 966,983 S/.1,195,323  S/.1,305,870 S/. 1,426,676 S/. 1,558,696
IGV S/. 174,057  S/.215158  S/.235057  S/.256,802  SI. 280,565
Ventas (con IGV) S/.1,141,040 S/. 1,410,481  S/. 1,540,927  S/. 1,683,477  S/. 1,839,261

Nota: Elaboracién propia.
4.3. Mezcla de marketing
4.3.1. Producto.

El bloqueador solar Rukma Derm, es un producto para el cuidado y proteccion de la piel
de los rayos ultravioletas, dentro de su composicion encontramos la licuma y el ajonjoli
gue contienen vitamina y acidos grasos que son muy beneficiosos para el cuidado de la

piel.

Rukma Dem, esté dirigido para los adultos de 25 a 65 afios que deciden la compra
familiar. El producto tiene dentro de su composicion la licuma que es un poderoso
regenerador, cicatrizante, combate el envejecimiento de la piel como también ayuda a
mejorar su aspecto. Mientras que el ajonjoli ayuda a eliminar hongos y bacterias, y
previenen infecciones en la piel, es por estas caracteristicas que Rukma Derm se va a

diferenciar de los productos similares que se encuentran en el mercado.
4.3.1.1. Logo.

Se presento el logo del producto y hubo una aceptacion con respecto al color utilizado y

su disefo.
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Figura 40. Logo.
Elaboracion propia.

4.3.1.2. Concepto logotipo.
Disefio del Isotipo: Lucuma

Forma: partida por la mitad dando un aspecto de simplicidad en vectores, la idea de la
pepa en forma de una gota es para dar el aspecto que el producto con poca cantidad

cumpla sus funciones, los colores fueron elegidos en base a la lGcuma.
4.3.1.3. Color.

Marrén: De lo que no hay duda es que es un color un tanto peculiar, especial, distinto.
Indica naturaleza, utilidad, tranquilidad, profundidad, tierra, riqueza, simplicidad, seriedad,
seguridad, constancia, fiabilidad, reflexién. Se relaciona con lo masculino y nos traslada
de manera directa a la temporada otofial. Es el color de la tierra, de lo sutil, de lo

experimentado.

Naranja: Es el color de la accion, de la efusividad, de la generosidad, del entusiasmo y
de la determinacioén. Es vibrante y enérgico. Estimula la actividad mental y se asocia a la
creatividad y a la felicidad. Se vincula con la fruta que lleva el mismo nombre, que denota
salud y vitalidad. Muchas marcas de bebidas como zumos, batidos y refrescos, utilizan

este tono en su identidad corporativa y envases para transmitir esa vitalidad.
4.3.1.4. Envase.

El envase de nuestro producto es de pvc, la etiqueta serd impreso en el envase en sus

cuatro presentaciones.

- Bloqueador solar FPS 30 de 50 ml.

- Bloqueador solar FPS 30 de 200 ml.
- Bloqueador solar FPS 50+ de 50 ml.
- Blogqueador solar FPS 50+ de 200 ml.
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Figura 41.Presentacién de bloqueador.
Elaboracion propia.
4.3.2. Precio.

El bloqueador solar de licuma, esta orientado a los NSE A, B y C+, a personas de 25 a

65 afios decisores de compra, residentes en Lima moderna. El precio tentativo que se ha

elegido para las diversas presentaciones del bloqueador solar fue producto de realizar
una comparaciéon de precios, tomando en cuenta los niveles socioeconémicos de Lima

moderna y los competidores que hay en el mercado. También se tomé en cuenta los

analisis que se realizaron como resultado del Focus Group y las entrevistas.

Como resultado de esta investigacion de precios se obtuvo lo siguiente:

Tabla 74
Precios de bloqueadores de la competencia.
FPS 30
PRESENTACION (ML) 50 200 50 200
MARCAS BAHIA S/ 44.90

NIVEA S/ 53.90 S/ 49.30 S/ 59.90
HAWAIIAN TROPIC S/36.90 S/ 59.39
BANANA BOAT S/ 55.90
TANGA S/ 58.79
NEUTROGENA S/ 51.00 S/ 58.79
BIODERMA S/112.00
AVAL SUN S/ 45.00
ISDIN S/ 69.00
LA ROCHE S/ 59.90

Nota: Elaboracién propia.
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Comparacion de Precios
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Figura 42.Comparacién de precios de la competencia.

Elaboracién propia

En base al andlisis realizado en el cuadro anterior es que hemos escogido el precio para
el lanzamiento de nuestro portafolio de productos y se muestra a continuaciéon en el
siguiente cuadro:

Tabla 75
Precios tentativos Rukma Derm S.A.C

Presentaciones del Portafolio Precio tentativo de mercado

30 SPF - 50ml S/. 35.00
30 SPF - 200ml S/. 53.90
50+ SPF - 50ml S/. 40.00
50+ SPF - 200ml S/. 56.90

Nota: Elaboracién propia.

En cuanto al plazo de pago, segun lo investigado en esta industria, la mayoria de
empresas venden a crédito de 60 dias, por lo que tendriamos que adaptarnos a esto, sin

perjudicarnos.
4.3.3. Plaza.

Rukma Derm S.A.C esté dirigido a hombres y mujeres entre 25 y 65 afios de los sectores
socioecondmicos A, B y C+ y ofrecera sus productos a los 12 distritos de Lima Moderna
mediante el siguiente canal de distribucion: Canal detallista, que es aquel cuya

distribucion va desde el productor, minorista y por ultimo llega al consumidor.

Nuestros intermediarios minoristas seran los Supermercados como Plaza Vea y Vivanda,

debido a que posee en la actualidad una participacion cercana al 34%, segun el estudio
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de Inversiones y asesorias. Las cadenas de farmacias del grupo Intercorp también

formaran partes de nuestro canal junto con las tiendas por conveniencia.

Productor

Minorista .
Rumak Derm Consumidor

plozoléa

Figura 43. Canal detallista Intermediarios Supermercados.
Elaboracion propia.

Productor Minorista

Rumak Derm S.A.C Farmacias Consumidor final

®lInkafarma

Mifarmac»

5

Figura 44.Canal detallista Intermediarios Farmacias.
Elaboracion propia.

Productor Minorista
Rumak Derm S.A.C Tiendas por conveniencia

Consumidor final

Figura 45.Canal detallista Intermediarios Tiendas por conveniencia.
Elaboracion propia.

4.3.4. Promocion.
4.3.4.1. Campariia de lanzamiento.

a) Objetivos
e Introduccion y lanzamiento de un producto alternativo de marca peruana.
e Posicionamiento y reconocimiento de la marca Rukma Derm.
e Generar interés en el cuidado y salud de su piel.

¢ Incrementar la necesidad del consumo de bloqueadores solares.

¢ Concientizar que el uso de bloqueadores solares ayuda a evitar enfermedades a

la piel, como el cancer.
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e Generar tendencia en el consumo de bloqueadores Rukma Derm.

e Generar e incrementar una comunidad de seguidores de Rukma Derm.

Figura 46. Publicidad.
Elaboracion propia.
b) Duracion
Rukma Derm en la campafia de lanzamiento presentara 2 etapas: que sera la campafia
de intriga y la campafia de lanzamiento.
El tiempo de duracién de la campafia a realizar sera de 3 meses: desde enero a marzo.

Campafia de intriga:

En esta etapa se busca generar expectativa, interés, polémica o curiosidad.
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Figura 47 Campafia intriga.

Elaboracion propia.

Figura 48.Campafia intriga paneles.

Elaboracion propia.
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Campafia de lanzamiento:

Las estrategias para la campafa de lanzamiento tendran como herramienta el sampling
con la finalidad de minimizar el tiempo transcurrido entre el primer contacto y la compra
del producto. Nos permitira ofrecer directamente los productos a los consumidores
potenciales para generar ventas a corto plazo.

Contrataremos anfitrionas que distribuiran de forma gratuita pequefias muestras de los
productos en ciertas playas, que tengan una amplia visibilidad, donde concurran
personas dentro de nuestro marco muestral con la finalidad que el consumidor potencial
al recibir nuestro producto, compruebe las cualidades y decida comprarlo. También
enviaremos muestras a un influencer que tengan alcance a personas dentro de nuestro

marco muestral, ya que estas personas tienen un mayor impacto a bajo costo.

BLOQUEADOR SOLAR EN CREMA

Figura 49 .Publicidad bloqueador.
Elaboracion propia.
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Figura 50. Stand de publicidad.

Elaboracion propia.

Se implementara redes sociales y medios digitales con la finalidad de poder transmitir

contenido acerca de la salud y el cuidado de la piel de las personas.

l@l rukmaderm
rukmaderm

www.rukmaderm.com

Figura 51. Paginas de Internet para la publicidad.

Elaboracién propia.
Contaremos con diferentes herramientas que nos permitiran condicionar los habitos de
compra de los consumidores; adicional a ello, buscaremos posicionarnos con la marca. El
objetivo es concientizar a las personas de la importancia del uso del bloqueador solar. Para

activar nuestra marca se implementara el Branding:
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T- SHIRT BAGS

ACTIVACION DE LA MARCA

INVITACIONES ~ ug

M
PRIMERA ACTIVACION MERE

Figura 52. Brochure publicitario.

Elaboracién propia.
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4.3.4.2. Promocion para todos los afios.

Tabla 76
Plan de Inversion Afio 0 y Afio 1.
ANO 0 ANO 1
DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC

WEB
HOSTING S/120
DOMINIO S/50
DISENO Y PROGRAMACION S/550
GOOGLE S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800 S/800
GOOGLE MAR S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300 S/300
FACEBOOK
ANUNCIOS FB S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120 S/120
ANUNCIOS FB (C.M) S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170 S/170
CANALES
ANFITRIONAS S/800 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0
INFLUENCER S/250 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0
BANNER S/35 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0
DISENO GRAFICO S/300 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0
CAMARA DE COMERCIO
INCRIPCIONY PARTICIPACION S/1,200 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0 S/0
RADIO
PRESENTACION S/500 S/500 S/500
MATERIAL IMPRESO
BROCHURE (1000) S/150 S/600
AFICHES (1000) S/200
TRAJETAS DE S/180
PRESENTACION
DISENO GRAFICO S/1,000
AUSPICIO
EVENTOS 1,200 1,200 1,200 1,200 1,200
BANNER S/65
BROCHURE (3000) S/450
PERSONAL EVENTO 1,000 1,000 1,000
TOTAL 4,615 5,535 S/4,300 S/3,800 S/1,600 S/1,600 S/1,600 S/1,600 S/1,600 S/2,200 S/1,600 S/2,800 S/3,300
IGV

671.95 812.29 623.90 547.63 212.03 212.03 212.03 212.03 212.03 303.56 212.03 395.08 471.36
SUB TOTAL 3,733.05 4,512.71 3,466.10 3,042.37 1,177.97 1,177.97 1,177.97 1,177.97 1,177.97 1,686.44 1,177.97 2,194.92 2,618.64

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 77
Plan de Inversion Afo 2

ARNO 2 ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SET ocT NoV DIC
WEB
HOSTING S/.120.00
DOMINIO S/.50.00
GOOGLE $/.800.00 S/. 800.00 S/.800.00 S/.800.00 S/.800.00 S/.800.00 S/. 800.00 S/.800.00 S/.800.00 S/.800.00 S/. 800.00 S/. 800.00
GOOGLE MAR S/. 300.00 S/. 300.00 S/.300.00 S/.300.00 $/.300.00 S/.300.00 S/. 300.00 S/. 300.00 S/.300.00 S/.300.00 $/.300.00 S/. 300.00
FACEBOK
ANUNCIOS FB $/.120.00 $/.120.00 S/.120.00 $/.120.00 $/.120.00 S/.120.00 $/.120.00 S/.120.00 $/.120.00 $/.120.00 $/.120.00 S/.120.00
ANUNCIOS FB (C.M) S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/. 170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 $/.170.00 S/.170.00 S/.170.00
CAMARA DE COMERCIO
INCRIPCION Y $/.1,200.00
PARTICIPACION
RADIO
PRESENTACION S/.450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00 S/. 450.00
MATERIAL IMPRESO
BROCHURE (1000) S/. 150.00 S/. 150.00
AFICHES (1000) S/.200.00
TRAJETAS DE S/. 180.00
PRESENTACION
DISENO GRAFICO S/.1,000.00
AUSPICIO
EVENTOS S/.1,200.00 $/.1,200.00 $/.1,200.00 $/.1,200.00 $/.1,200.00
BANER S!. 65.00
TOTAL S/.6,005.00  S/.3,040.00 S/. 3,040.00 S/.1,840.00 S/.1,840.00 S/.1,840.00 $/.1,990.00 S/.1,840.00 S/.1,840.00 S/.1,840.00 S1.3,040.00 S1.3,040.00
IGV

916.02 463.73 463.73 280.68 280.68 280.68 303.56 280.68 280.68 280.68 463.73 463.73
Subtota 5,088.98 2,576.27 2,576.27 1,559.32 1,559.32 1,559.32 1,686.44 1,559.32 1,559.32 1,559.32 2,576.27 2,576.27

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 78
Plan de Inversion Afo 3.

ANO 3
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
WEB
HOSTING $/.120.00
DOMINIO S/.50.00
FACEBOOK
ANUNCIOS FB (C.M) S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00
CAMARA DE COMERCIO
INCRIPCIONY PARTICIPACION  S/.1,200
MATERIAL IMPRESO
BROCHURE (1000) S/.150.00 S/.150.00
AFICHES (1000) $/.200.00
TRAJETAS DE PRESENTACION  S/.180.00
DISENO GRAFICO S/.1,000
AUSPICIO
EVENTOS S/. 1,200.00 S/. 1,200.00 S/. 1,200.00 Sl 1,200.00 S/ 1,200.00
BANER S/. 65.00
TOTAL S/.4,335 S/.1,370 S/.1,370 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.320.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.1,370 S/.1,370
IGV 661.27 208.98 208.98 25.93 25.93 25.93 48.81 25.93 25.93 25.93 208.98 208.98
Subtotal 3,673.73 1,161.02 1,161.02 144.07 144.07 144.07 271.19 144.07 144.07 144.07 1,161.02 1,161.02
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 79
Plan de Inversion Afio 4.
ANO 4
WEB ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OoCT NOV DIC
HOSTING S/0.12
DOMINIO S/. 50
FACEBOOK
ANUNCIOS FB (C.M) S/0.17 S/170 S/.170 S/0.17 S/.170 $/0.17  S/0.17 S/.170 S/. 170 S/0.17 S/0.17 S/.170
CAMARA DE COMERCIO
INCRIPCIONY PARTICIPACION  S/.1,200
MATERIAL IMPRESO
BROCHURE (1000) S/. 150 $/0.15
AFICHES (1000) S/. 200
TRAJETAS DE PRESENTACION  S/. 180
DISENO GRAFICO S/. 1,000
AUSPICIO
EVENTOS S/.1,200 S/.1,200  S/. 1,200 S/.1,200  S/.1,200
BANER S/. 65.00
TOTAL S/.4335 S/.1,370 S/.1,370 S/.170 S/ 170 S/.170 S/. 320 S/.170 S/. 170  S/. 70 S/.1,370  S/.1,370
IGV S/.661.27 S/.208.98 S/.208.98 S/.2593 S/.2593 S/.2593 S/.48.81 S/.2593  S/.2593  S/.25.93 S/.208.98  S/.208.98
SUBTOTAL 3,673.73 1,161.02 1,161.02  144.07 144.07 144.07  271.19 144.07 144.07 144.07  1,161.02 1,161.02

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 80
Plan de Inversion Afo 5.

ANO 5

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
WEB
HOSTING S/.120.00
DOMINIO S/.50.00
FACEBOOK
ANUNCIOS FB (C.M) S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00 S/.170.00
CAMARA DE COMERCIO
INCRIPCIONY PARTICIPACION  S/.1,200
MATERIAL IMPRESO
BROCHURE (1000) S/0.15 S/0.15
AFICHES (1000) $/0.20
TRAJETAS DE PRESENTACION S/0.18
DISENO GRAFICO S/.1,000
AUSPICIO
EVENTOS $/.1,200  S/.1,200  S/.1,200 S/.1,200  S/.1,200
BANER S/. 65.00
TOTAL S/. 4335 S/.1,370 S/.1,370 S/. 170 S/.170 S/. 170  S/.320 S/. 170 S/. 170 S/. 170 S/.1,370  S/.1,370
IGV 661.27 208.98 208.98 25.93 25.93 25.93 48.81 25.93 25.93 25.93 208.98 208.98
SUBTOTAL 3,673.73 1,161.02 1,161.02 144.07 144.07 144.07 271.19 144.07 144.07 144.07 1,161.02 1,161.02

Nota: Elaboracién propia.
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Capitulo V: Estudio legal y organizacional

5.1. Estudio legal

Rukma Derm ser& constituida por cinco (5) socios como una Sociedad Andénima
Cerrada (Rukma Derm S.A.C) cumpliendo con los requisitos que sefiala la Ley
General de Sociedades (N° 26887), articulo 234°, los cuales sefialan lo siguiente:

- La Sociedad o Empresa debe ser constituido con un minimo de dos (2)
accionistas y debe de contar con un maximo de veinte (20) socios o

accionistas.

- Los socios fundadores deben de constituir la empresa al momento que esta
se registre en la Superintendencia Nacional de Registros Publicos, dicha
institucion sera quien tenga el pacto social y estatutos de la empresa.

- Al momento de constituir la empresa se debe suscribir y pagar el capital.

- El capital de la empresa esta constituido por los bienes o el aporte de dinero

en efectivo, ambos deberan ser acreditados mediante una declaracion jurada.

- Sus acciones no podran ser inscritas en el Registro Publico de Mercado de

Valores.

Tabla 81
Capital social.

CAPITAL SOCIAL

Accionistas %
Johana Abregu Ignacio 20%
Andrea Arauco Grandez 20%
Claudia Bazalar Palacios 20%
Javier Condori Chaico 20%
Fernando Villagémez Galvan 20%
Total 100%

Cargo
Presidenta de la junta de accionistas
Vicepresidenta de la junta de accionistas
Presidenta suplente de la junta de accionistas
Vicepresidenta suplente de la junta de accionistas
Secretario

Nota: Elaboracién propia.
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5.1.1. Forma societaria

5.1.1.1. a. Actividades y valorizacion.

Tabla 82
Forma Societaria actividades y valorizaciones.
ACTIVIDADES DETALLES TIEMPO VALOR IGV % PRECIO
DURACION VENTA VENTA
Busqueda de Se realiza la busqueda de 20 min S/.5.00 S/.5.00
nombre nombre ante la Superintendencia
Nacional de Registros Publicos
(SUNARP)
Reserva de nombre  Reserva de nombre por 30 dias, 1 dia habil S/. 20.00 S/. 20.00
en ese tiempo nadie puede usar
el nombre reservado.
Elaboracion de Elaboracion de la minuta, la cual 3 dias S/.296.61 S/.53.39 S/.350.00
minuta de contiene el acto de constitucion habiles
constitucion y de la empresa que sera
escritura publica presentada ante un notario para
su elevacion ante Registros
Publicos. (Notaria Barriento)
Elevacion de Minut- Inscripcién se realizard en las 30 dias S/.127.12 S/.22.88 S/.150.00
a a RRPPy entrega oficinas de SUNARP hébiles
de testimonio de la
empresa
Obtencion RUC Inscripcion como persona 1 dias habil  Sin costo Sin costo
Juridica ante SUNAT
MONTO TOTAL S/.448.73 S/.76.27 S/. 525.00

Nota: SUNARP, SUNAT y Municipalidad de Villa el Salvador

5.1.2. Registro de marcas y patentes

Todo nuevo emprendimiento tiene la opcidn de registrar la marca del producto ante el

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccién de la Propiedad

Intelectual (INDECOPI) con la finalidad de protegerla y evitar que otras personas

hagan uso de ella y se beneficien.

Al registrar la marca ante INDECOPI tendremos derecho de usarla de manera

exclusiva durante 10 afios con la posibilidad de renovar el registro.

El registro de Rumak Derm se realizara en la Direccion de Signos Distintivos, de esa

manera protegeremos nuestra marca de posibles copias.
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5.1.2.1. Actividades y valorizacion.

Tabla 83
Registro de marcas y patentes actividades y valorizaciones.
ACTIVIDADES DETALLES TIEMPO VALOR PRECIO
DURACION  VENTA VENTA
Busqueda de Se realizara la busqueda con la finalidad 2 dias Sin costo  Sin costo
antecedentes ver si existen signos fonéticos registrados  habiles
fonéticos 0 solicitados que sean comudn con lo que
estamos buscando.
Busqueda de Se realizara para conocer si existen signos 4 dias Sin costo  Sin costo
antecedentes 0 elementos figurativos en comudn con la habiles
figurativos figura que estamos buscando.
Solicitud de registro  Presentar 3 ejemplares del formato de 180dias S/ S/535.00
de marca solicitud ante INDECOPI habiles 535.00
MONTO TOTAL S/. 535.00

Nota: Elaboracion propia con data INDECOPI

5.1.3. Licencias y autorizaciones

Rukma Derm S.A.C estara ubicado en el distrito de Villa El Salvador en un espacio

de 312 m? y para el inicio de sus actividades es importante cumplir con todos los

requisitos, autorizaciones y tradmites correspondientes para que la Municipalidad de

Villa El Salvador nos otorgue el funcionamiento segln lo dispuesto en la Ley N°

28976 Ley Marco de la Licencia de Funcionamiento.
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5.1.3.1. Actividades y valorizacion.

Tabla 84
Licencias y autorizaciones actividades y valorizaciones.
ACTIVIDADES DETALLES TIEMPO PRECIO
DURACION VENTA
Certificado de - Paso previo para la solicitud de la 5 dias héabiles Sin costo
Zonificacion Licencia de Funcionamiento. Se debe
presentar la solicitud, copia del plano,
direccién y vigencia de poder.
Certificado que avala el -  Certificado emitido por Allergisa-Brasil 45 dias habiles S/.12,987.00
nivel de proteccion solar
Licencia de - Presentar solicitud con caracter de DJ la 10 dias habiles S/. 215.20
Funcionamiento cual debe incluir el RUC de la empresa y
DNI de los representantes legales.
- Vigencia de Poder de la empresa.
- Declaracion Jurada de observancia de
condiciones de seguridad.
Inscripcion de seguridad Tener la aprobacion y habilitacion de las 15 dias habiles S/. 648.90
en Defensa Civil condiciones de seguridad exigidas por
INDECI.
Norma técnica peruana Permite la deteccion del microorganismo 3 a4 diashébiles S/. 45,07
ISO 21150:2009 Escherichia coli en productos cosméticos.
Norma técnica peruana Detecta bacterias aerobias mesdfilas 3 a4dias habiles S/. 61,95
ISO 21149:2009
Norma técnica peruana Detecta la Cadida albicans, virus que infecta 3 a4 dias habiles S/. 50,69
ISO 18416:2009 piel y ufias causando picazén y erupciones
cutaneas.
Notificacion  Sanitaria Equivalente al registro sanitario 30 dias habiles S/. 1,398.40
Obligatoria de productos
cosméticos ante
DIGEMID
Registro de Laboratorio Requisito para todas las empresas que se 30 dias habiles S/. 891.80
en DIGEMID dedican a la fabricaciéon, acondicionado,
comercializacion 'y  Almacénamiento de
productos farmacéuticos, dispositivos médicos
y productos sanitarios
Monto total S/.16,364.01

Nota: Elaboracion propia con data DIGEMID, TUPA Indecopi y Municipalidad de Villa
El Salvador y EL PERUANO

5.1.4. Legislacion laboral

La Empresa sera regulada por el Régimen de la Ley de Sociedades encontrandose

dentro de la Pequefia Empresa cumpliendo con lo estipulado en el Decreto Supremo
N° 007-2008-TR, modificado por el articulo 11° de la Ley N° 30056 cumpliendo los

siguientes criterios:
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Tabla 85
Legislacién laboral.

Ley N° 30056

Ventas Anuales Trabajadores

Pequefia Empresa Mas de 150 UIT y hasta 1,700 UIT  No hay limites

Nota: Elaboracion propia con data Consultora para Emprendedores, Micro y Pequefa

Empresa.
5.1.4.1. Actividades y valorizacién.
Tabla 86
Legislacion laboral actividades y valorizaciones
ACTIVIDADES DETALLES Valorizacion
Planillas La SUNAT tiene implementado el sistema de Planilla Electrénica
con la finalidad de enviar correctamente la informacion de las
obligaciones laborales
Jornada de Trabajo Jornada maxima de 08 horas diarias o 48 horas semanales.
Sobretiempo Remuneracion por sobretiempo
Vacaciones 15 dias calendarios
Gratificacién 2 Gratificaciénes al afio (Fiestas Patrias y Navidad) % sueldo
Indemnizacién Indemnizacién por despido de 20 dias de remuneracion por afio
de servicio con tope de 120 dias de remuneracion.
Compensacion por Equivalente a 15 dias de remuneracion por afio de servicio con
tiempo de servicio (CTS)  tope de 90 dias de remuneracion
EsSalud Cobertura de Seguridad Social a través de EsSalud 9%del
sueldo
Recibo por Honorarios Para aquellos que presten servicios de locacién
Sistema Nacional de Es un aporte que realiza el trabajador, el cual recibird cuando se  13%
Pensiones jubile.
Nota: Elaboracion propia con data SUNAT
5.1.5. Legislacidn tributaria
Rumak Derm S.A.C tributard de acuerdo a lo estipulado en el Régimen Mype.
Cumplira con sus obligaciones tributarias de impuesto General a las Ventas e
impuesto de renta de tercera categoria.
5.1.5.1. Actividades y valorizacién
Tabla 87
Impuestos.
ACTIVIDADES DETALLES Valorizacion

Impuesto General a
Ventas IGV

las Tributo que grava toda la comercializacion de venta 18%

de bienes y servicios.

Impuesto a la Renta Tercera Aquella que es obtenida por la realizacion de Ver tabla 77 y

Categoria

actividades empresariales 78

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 88

Pagos a Cuenta Mensuales.

Pagos a Cuenta Mensuales

Ingresos Netos
Hasta 300 UIT

Tasa
1%

Més de 300 UIT hasta 1700 UIT  Coeficiente 0 1.5%
Nota: Elaboracion propia con data SUNAT.
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Tabla 89
Impuesto a la Renta Anual.

Impuesto a la Renta Anual*
Renta Neta Tasa
Hasta 15 UIT 10%
Més de 15 UIT 29.5%

Nota: Elaboracion propia con data SUNAT.
*Tasas progresivas acumulativas
5.1.6. Otros aspectos legales.

5.1.6.1. Actividades y Valorizacion.

Tabla 90
Otros aspectos legales.
Detalles
Licencia por Ley N°30367, articulo 2 Ley que protege a la trabajadora contra el despido
Maternidad arbitrario y prolonga su periodo de descanso donde precisa que la trabajadora

gestante goce de 49 dias de descanso pre-natal y post-natal.

Licencia por Rumak Derm S.A.C se regird a la Ley N° 29409, articulo 2, la cual concede el
Paternidad derecho de licencia de paternidad.

Nota: Elaboracién propia con data Diario El Peruano.
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5.1.7. Resumen del capitulo

Cuadro valorizado de todos los puntos previos, distribuido por las areas de Administracion, Ventas y Operaciones / Produccion.

Tabla 91
Resumen del capitulo.

Descripcion Cant. Costo Total valor IGV Total precio Administracion Operaciones Comercial
unitario venta venta % Distr Total % Distr Total %Distr total

Constitucion de la empresa SI. 717.37 Sl. 754.66 S/.128.14 S/. 878.80 10% 80% 10%

Busqueda y reserva del nombre 1 S/. 25,00 S/. 25,00 - S/. 25.00 10% S/2.5 80% S/.20.00 10% S/2.5

Elaboracién de Minuta 1 S/. 296.61 S/. 296.61 S/.53.39 S/. 350.00 10% S/.35.00 80% S/.280.00 10% S/.35.00

Elevacion de Minuta ante RRPP 1 S/.127.12 S/.127.12 S/.22.88 S/.150.00 10% S/.15 80% S/.120.00 10% S/.15

Copia literal de partida electrénica 1 S/. 10.00 S/. 10.00 - S/. 10.00 10% S/.1 80% S/.8.00 10% S/.1

Legalizacion de libros contables 3 S/. 18.64 S/. 55.93 S/.10.07  S/. 66.00 10% S/.5.59 80% S/.44.75 10% S/.5.59

Apertura de cuenta corriente 1 S/.30.00 S/. 30.00 - S/.30.00 10% S/3.00 80% S/.24.00 10% S/.3.00

Impresiébn de Comprobantes de pago 1 S/.210.00 S/.210.00 S/.37.80 S/.247.80 10% S/.21.00 80% S/.168.00 10% S/.21.00

autocopiativos  (Facturas y guias de

remision)

Registro de marcas S/. 535.00 S/. 535.00 - S/. 535.00 10% 80% 10%

Solicitud de registro de marca 1 S/. 535.00 S/. 535.00 - S/. 535.00 10% S/.53.50 80% S/.428.00 10% S/.53.50

Licencias y autorizaciones S/9,925.51 S/.16,419.01 S/.21.60 S/.16,440.01 10% 1,636.40 80% S/13,091.21 10% 1,636.40

Certificado que avala el nivel de proteccion 2 S/. 6,493.50 S/.12,987.00 - S/.12,987.00 10% 1,298.70 80% S/.10,389.6 10% 1,298.70

solar.

Licencia de Funcionamiento 1 S/. 215.20 S/. 215.20 - S/. 215.20 10% S/21.52 80% S/.172.16 10% S/21.52

Inscripcidn de seguridad en Defensa Civil 1 S/. 648.90 S/. 648.90 - S/. 648.90 10% S/.64.89 80% S/.519.12 10% S/. 64.89

Norma técnica peruana ISO 21150:2009 1 S/. 45.07 S/. 45.07 - S/. 45.07 10% S/4.50 80% S/. 36.05 10% S/4.50

Norma técnica peruana ISO 21149:2009 1 S/. 61.95 S/. 61,95 - S/. 61.95 10% S/.6.20 80% S/. 49.56 10% S/.6.20

Norma técnica peruana ISO 18416:2009 1 S/. 50,69 S/. 50.69 - S/. 50.69 10% S/.5.00 80% S/.40.55 10% S/.5.00

Notificacion  Sanitaria  Obligatoria de 1 S/.1,398.40 S/.1,398.40 - S/.1,398.40 10% S/ 80% S/.1118.72 10% S/.139.84

productos cosmeéticos ante DIGEMID 139.84

Registro de Laboratorio en DIGEMID 1 S/. 891.80 S/. 891.80 - S/. 891.80 10% S/.89.18 80% S/.713.44 10% S/.89.18

Planos 1 S/.120.00 S/.120.00 S/.21.60 S/.141.60 10% S/.12.00 80% S/.96.00 10% S/.12.00

Nota: Elaboracién propia.
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5.2. Estudio organizacional

5.2.1. Organigrama funcional.

Accionistas

Gerente General
(Director Técnico)

Jefe de Operaciones y
2020-2024 1 Logistica

(Jefe de Produccién)

ncargado de calidad y
2020-2024 1 almacen

(Jefe de control calidad)

2025

: : 2026
ecnicos farmacueticos yjisees
operarios 2028

2029

Figura 53. Organigrama funcional.
Elaboracion propia.
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5.2.2. Servicios tercerizados.

Se tercerizara los servicios de recursos humanos con el objetivo de reducir costos
los motivos son porque nos permitird mejorar la productividad de nuestros procesos
ya que son profesionales especializados en actividades especificas que no son

necesarios contar con sus 8 horas hombres diarias en nuestro proyecto:

Tabla 92
Servicio de tercerizacion.

Cargo Area Cantidad 2020 2021 2022 2023 2024
Contabilidad Tercerizado 1 X X X X X
Limpieza Tercerizado 1 X X X X X
Comunity Manager Tercerizado 1 X X X X X

Nota: Elaboracién propia.
Contabilidad:

Se contara con el servicio de un contador con conocimiento de materia tributaria,
fiscal, cierres contables, registros de ingresos, gastos y reportes financieros y
garantizar el correcto registro de los estados financieros de la empresa en periodo

mensuales para la gerencia general.
Limpieza:

Se solicitara los servicios de 1 persona, cumplira las funciones de limpieza en las
oficinas administrativas, laboratorio y servicios higiénicos. El pago del personal de

limpieza sera de S/ 1,000 soles y de forma mensual
Comunity Manager:

Al tercer afo se contratard los servicios de un profesional de marketing digital quien
tendra como responsabilidad la gestién y desarrollo de la comunidad online de
nuestra marca Rukma Derm y su objetivo sera aumentar la comunidad digital y

detectar los potenciales clientes.
5.2.3. Descripcion de puestos de trabajo.

La finalidad de la descripcion de puestos de trabajo tiene como objetivo definir las
funciones, perfil del empleado, grado de instruccion, experiencia, responsabilidades,
personal a cargo, horarios, etc. Que permita a la empresa desarrollar una politica de

control para cumplir con los objetivos y metas trazadas.
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Tabla 93
Descripcion de puesto de Gerente General.

Gerente General - Director Técnico

Descripcion y perfil del puesto
Nombre del puesto Gerente General
Competencia

Especializacion Grado de instruccion Titulo Profesion
Especializacién en Superior Universitario Ingeniero Ingeniero Quimico
gestiéon administrativa y
financiera
Experiencia: 4 afios en el sector industrial

Habilidades Liderazgo

De negociacién

Trabajo en equipo

Manejo de conflictos y resolucion de problemas
Comunicacion asertiva

Intuicion

Manejo de presupuesto y finanzas

Usar de manera adecuada la posicion de autoridad
Planeamiento estratégico

Relaciones interpersonales

De autocontrol

Planeamiento y manejo de presupuesto
Pensamiento critico

Acciones y Resultados Lidera y asigna las funciones a todas las jefaturas e implanta metas
esperados organizacionales y por areas
Planifica, Organiza, dirige y controla las actividades principales de la
empresa
Realiza las proyecciones de ingresos y gastos de todos los afios.

Vela por el buen funcionamiento de las jefaturas y el bienestar de los
empleados

Participa en la contratacion del personal nuevo y establece los sistemas
de remuneracion

Maneja y controla el presupuesto, compras, gastos y sueldos

Gestiona y administra los recursos de la empresa
Administracion de presupuesto de gastos.

Toma de decisiones e implementacion de nuevos procedimientos de
mejora.
Supervisa todas las funciones del area administrativa

Condiciones del Puesto

Personal a cargo Asistencia de gerencia, jefe de operaciones y logistica y jefe comercial
Tipo de contrato A plazo fijo

Remuneracion S/6,000

Ubicacién Fisica Oficina

Beneficio Sociales Si

Jornada Diurna

Horario Lunes a viernes 8:00 am a 5:30 pm - sabado 8:00 am a 1:30 pm

Tipo de sueldo Mensual

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 94

Descripcion de puesto de Asistente de Gerencia.

Asistente de Gerencia

Nombre del
puesto

Educacion:

Experiencia:

Habilidades

Acciones y
Resultados
esperados

Personal a cargo
Tipo de contrato
Remuneracién
Ubicacion Fisica
Beneficio
Sociales

Jornada
Horario
Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto
Asistente de Gerencia

Competencia

Profesién
Administracion /
Contabilidad / Ingeniero
industrial

Grado de instruccion Titulo

Estudiante /

Universitario
egresado

2 afios de experiencia en puestos similares

Liderazgo

Administracién del tiempo

Disponibilidad y confidencialidad

Comunicacion asertiva y efectiva

De relacionarse con todos los miembros de la organizaciéon
De manejo de tAreas al mismo tiempo y trabajo bajo presion
De Innovacion y creatividad

Recepcion de llamadas, monitorear y responder correos electronicos

Redactar cartas, archivar y organizar documentacion, elaborar y actualizar
reportes.

Coordinar con su jefe inmediato los ingresos, egresos y presupuesto.
Realizar transacciones bancarias y rendicion de cuentas

Gestionar el tareo de todo el personal.

Control de asistencia del
personal

Control de tareo y pago de planilla del personal

Control y gestidn de cuentas por pagar y por cobrar

Gestion de evaluacion, motivacion y retencion del
personal

Contrata al personal nuevo y gestiona los sueldos
Condiciones del Puesto
Ninguno
A plazo fijo
S/1,500
Oficina
Si
Diurna
Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - S4bado 8:00 am a 1:30 pm
Mensual

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 95

Descripcion de puesto de encargado de Jefe de Operaciones.

Jefe de Operaciones y Logistica - Jefe de Produccion

Nombre del
puesto

Especializacié
n

Gestion de
operaciones y
Lean
manufacturan

Experiencia:

Habilidades

Acciones y
Resultados
esperados

Personal a
cargo

Tipo de
contrato
Remuneracion
Ubicacion
Fisica
Beneficio
Sociales

Jornada
Horario
Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto
Jefe de Operaciones y Logistica
Competencia

Grado de instruccién Titulo Profesién

Universitario Ingeniero Ingeniero Quimico

2 afios de experiencia en el rubro
Trabajo en equipo

Experto en negociaciones
Cumplimientos de normas y reglamentos
De Liderazgo

Capacidad de analisis

Capacidad de relacionarse a todo nivel
capacidad de organizacién y planificacion

Tomar decisiones y realizar plan de accion del area

Elaborar, programacion de aseguramiento de calidad: deteccién de errores en el
proceso y corregirlos.

Mejorar la productividad, implementar plan de mejoras y KPI's

Seleccion, evaluacion y reevaluacion de proveedores

Negociacion directa con proveedores, buscando mejorar precio, tiempos, plazos y
formas de pago.

Participar de la formulacion y el control presupuestario
Implementar procesos de mejora en el area.

Planificar y controlar el recurso humano, econémico y material asignado

Supervisar el control de calidad de cada proceso del producto y de la materia prima e
insumos.

Control de la productividad
Supervisar, controlar los diferentes procesos del area.
Elaborar los registros de control de ensayos del laboratorio.
Supervisidn y seguimiento de las muestras de produccion
Asignar a los técnicos tAreas adecuadas

Condiciones del Puesto

Encargado de logistica y compras, técnicos farmacéuticos y operativos
A plazo fijo

S/4,000

Oficina

Si

Diurna

Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sdbado 8:00 am a 1:30 pm
Mensual

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 96

Descripcion de puesto de técnicos farmacéuticos.

Técnicos Farmacéutico

Nombre del
puesto

Educacion:

Experiencia:

Habilidades

Acciones y
Resultados
esperados

Personal a
cargo

Tipo de
contrato
Remuneracion
Ubicacion
Fisica
Beneficio
Sociales

Jornada
Horario
Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto
Técnicos Farmacéutico

Competencia
Grado de instruccion Titulo Profesion
Técnicos Estudiante / Egresado Quimico Farmacéutico

1 afio de experiencia en puestos similares

Facilidad para trabajo en equipo
Facilidad de aprendizaje

Dinamico y proactivo

Cumplimiento de normas y reglamentos
Orientacion de resultados

Responsable y proactivo

Apoyar en el proceso de produccién

Verificar que la materia prima y los insumos sean las que corresponde para ser
procesado

Segregacion e identificacion de materia prima e

insumos

Cumplir con las normas y parametros establecidas en todos los procesos realizados

Efectuar el registro de uso de estandares de las actividades realizadas para la
elaboracion del bloqueador

Operar y controlar los equipos a utilizar para la elaboracion del producto
Ejecutar actividades de apoyo segun requerimiento del area
Condiciones del Puesto

No tiene

A plazo fijo
S/1,800
Oficina

Si

Diurna

Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sadbado 8:00 am a 1:30 pm
Mensual

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 97

Descripcion de puesto de Operarios.

Operarios

Nombre del puesto

Educacion:

Experiencia:

Habilidades

Acciones y Resultados esperados

Personal a cargo
Tipo de contrato
Remuneracién
Ubicacion Fisica
Beneficio Sociales
Jornada

Horario

Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto

Operarios
Competencia
Grado de instruccion Titulo
Secundaria completa Ninguno

1 afio de experiencia en puestos similares

Manuales

Precision y visual

Proactivo

Trabajo en equipo

De comunicacion

Apoyar en el proceso de produccién

Realizar el embalaje y verificacion de cantidades
Etiquetado y sellado

Cumplir con los estandares de orden y limpieza

Acarreo y apilado de productos terminado en almacén

Transporte de producto terminado

Transporte de traslado de materia pima
Condiciones del Puesto

No tiene

A plazo fijo

S/1,200

Oficina

Si

Diurna

Profesion
Ninguno

Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sabado 8:00 am a 1:30 pm

Mensual

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 98

Descripcion de puesto de encargado de calidad y logistica.

Encargado de Calidad y Logistica

Nombre del
puesto

Especializacion

Gestion de
Supply Chain
Management y
Calidad

Experiencia:

Habilidades

Acciones y
Resultados
esperados

Personal a
cargo

Tipo de
contrato
Remuneracion
Ubicacion
Fisica
Beneficio
Sociales

Jornada
Horario
Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto
Encargado de Calidad y Logistica

Competencia

Grado de instruccién Titulo Profesién

Técnico Técnico Quimico Farmacéutico
1.5 afios de experiencia en el rubro

Trabajo bajo presién

Creativo

Negociador

Etica en la negociaciones con los proveedores

Facilidad de aprendizaje

Dindmico y proactivo

Liderazgo

Supervisar el control de calidad de cada proceso del producto y de la materia prima
e insumos.

Gestion de codificacién de proveedores
Elaborar informes gerenciales (ordenes de compras e indicadores)

Realizar busqueda de nuevos proveedores con mejores condiciones comerciales

Control y solicitud de pagos a proveedores cumpliendo con todas las condiciones
pactadas.

Emisién de 6rdenes de compras y 6rdenes de servicio y coordinaciones de las
mismas.

Control y coordinacion del mantenimiento de los equipos y herramientas para la
produccion

Realizar inventarios (mensual, trimestral, semestral y anual)

Mantener el control de ingresos de los insumos y materia prima y salida de
productos terminados.

Disminuir costos y tiempos de distribucion, asignar rutas de manera eficiente
Generar KPI para informacién de gestion de gerencia
Condiciones del Puesto

No tiene

A plazo fijo
S/1,500
Oficina

Si

Diurna

Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sabado 8:00 am a 1:30 pm
Mensual

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 99
Descripcion de puesto del Jefe Comercial.

Jefe Comercial

Descripcion y perfil del puesto

Nombre del Jefe Comercial
puesto
Competencia
Grado de instruccion Titulo Profesion
. Administracion de empresa /
e : I Constancia de egresado / ; L
Educacioén: Universitario . Marketing / Ingenieria
Bachiller . .
industrial
Experiencia: 2 afios de experiencia en puestos similares

Capacidad de negociacion y toma de decisiones
Capacidad analitica
Creativa e innovador
Empatia y proactivo

Habilidades Resolucion de conflictos
Liderazgo y habilidad para trabajar con personas
Comunicacion asertiva y efectiva

Planeacion e implementacion de estrategias de ventas
Ejecutar plan comercial y gestionar puesta en marcha

Realizar reportes de ventas y resultados

Responsable de la evaluacion sobre la renovacion de contratos de las ejecutivas de
ventas.

Investigacion de mercado nuevos y actuales y administracion de base de datos

Proponer estrategias y desarrollar acciones comerciales
Acciones y Acomparfiamiento en visitas de campo al equipo de

Resultados ventas
esperados Atender central
telefénica

Identificar oportunidades de mercado, base de datos de clientes potenciales

Trazabilidad de los negocios enfocada en cierre de
ventas

Supervisar y hacer seguimiento del trabajo y ventas de las ejecutivas comerciales

Estadisticas de ingresos diarios, semanales y
mensuales

Condiciones del Puesto

Personal a
cargo
Tipo de contrato A plazo fijo

Equipos de venta

Remuneracion  S/4,000
Ubicacién Fisica Oficina

Beneficio .
. Si
Sociales
Jornada Diurna
Horario Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sabado 8:00 am a 1:30 pm

Tipo de sueldo  Mensual
Nota: Elaboracion propia
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Tabla 100

Descripcion de puesto del equipo de ventas.

Equipo de ventas

Nombre del puesto

Educacion:

Experiencia:

Habilidades

Acciones y Resultados
esperados

Personal a cargo
Tipo de contrato
Remuneracién
Ubicacion Fisica
Beneficio Sociales
Jornada

Horario

Tipo de sueldo

Descripcion y perfil del puesto
Equipo de ventas
Competencia
Grado de instruccion Titulo Profesion
Técnico / Universitario Egresado /estudiante  Marketing

1 afio de experiencia en puestos similares

Planificacion y organizacién del trabajo
Paciencia e insistencia
Capacidad de escucha
Empatia y confianza
Comunicacion asertiva y efectiva
Energia y entusiasmo
Sincera y honesta
Prospectar clientes y descubrir nuevos sectores
Cartera de clientes
Atender la central telefénica
Enviar cartas de presentacion a los clientes ya sean fisicas o virtuales
Agendar citas con los clientes
Seguimiento de la produccién de los clientes (ver cumplimientos de entrega)
Atender y asesorar a los clientes ofreciendo nuestros productos
Gestion de comunity manager
Condiciones del Puesto
No aplica
A plazo fijo
S/1,200
Oficina
Si
Diurna
Lunes a Viernes 8:00 am a 5:30 pm - Sabado 8:00 am a 1:30 pm
Mensual

Nota: Elaboracion propia

5.2.4. Descripcién de actividades de los servicios tercerizados.

Tabla 101

Servicios Tercerizado.

Servicios tercerizados Area Cantidad Costo

Contabilidad Administracion 1 600
Limpieza Todas las areas 1 1000
Comunity manager Comercial 1 1500

Nota: Elaboracion propia.
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Contabilidad:

Llevar el control de los libros contables, andlisis de cuentas y reportes gerenciales a
la vez también elaborard los estados financieros mensuales y anuales, también
brindard asesoria y consultoria contable con respecto a las operaciones y
transacciones de la empresa, no esta afecto a cumplir con la jornada laboral por el

contrario realizara sus actividades fuera de las instalaciones de nuestras oficinas.
Limpieza:

Su funcioén principal sera mantener limpio las instalaciones de la empresa tanto

produccién como las oficinas administrativas, el horario de trabajo sera 8 horas

diarios.
5.2.5. Aspectos laborales
5.2.5.1. Forma de contrataciéon de puestos de trabajo y servicios
tercerizados.

Tabla 102
Tipos de contrato.

Cargo / Servicio Tipo de Contrato

Gerente General Contrato a plazo fijo

Asistente de Gerencia Contrato a plazo fijo

Jefe de Operaciones y Logistica Contrato a plazo fijo

Jefe Comercial Contrato a plazo fijo

Encargado de compras y almacén Contrato a plazo fijo

Técnicos farmaceéuticos Contrato a plazo fijo

Operarios Contrato a plazo fijo

Equipo de fuerza de ventas Contrato a plazo fijo

Servicio de contabilidad Contrato por locacion de servicios
Servicio de comunity manager Contrato por locacion de servicios
Servicio de Limpieza Contrato por locacion de servicios

Nota: Elaboracién propia.
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5.2.5.2. Régimen laboral de puestos de trabajo.

El régimen laboral que nos acogemos para la contratacion de los trabajadores seréa
como pequefia empresa porque superamos los 150 UIT de nuestras ventas anuales
y los beneficios que obtendran los trabajadores seran los siguientes:

Tabla 103
Régimen Pequefia Empresa.

Pequefia Empresa

Remuneracion Minima Vital (RMV)

Jornada de trabajo de 8 horas

Descanso semanal y en dias feriados

Remuneracion por trabajo en sobretiempo

Descanso vacacional de 15 dias calendarios

Cobertura de seguridad social en salud a través del ESSALUD
Cobertura Previsional

Indemnizacion por despido de 20 dias de remuneracion por afio de servicios (con un tope de 120 dias
de remuneracion)

Cobertura de Seguro de Vida y Seguro Complementario de trabajo de Riesgo (SCTR)
Derecho a captar 2 Gratificaciones al afio (Fiestas Patrias y Navidad)
Derecho a participar en las utilidades de la empresa

Derecho a la Compensacion por Tiempo de Servicios (CTS) equivalente a 15 dias de remuneracion
por afio de servicio con tope de 90 dias de remuneracion.
Derechos colectivos segun las normas del Régimen General de la actividad privada.

Nota: Elaboracién propia.
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5.2.5.3. Planilla para todos los afios del proyecto.

Tabla 104
Planilla Afio 2019 (Octubre - Diciembre)
POR
TRABAJADOR

Cargo Area Tipo De Costo  Q Sueldo Bono Asignacion Sctr Sub-Total Sub- Gratificac  Essalud Remuneracion Total S/.

Y Gasto Mensual Familiar Mensual Mensual Total i6n CTS Anual Por Planilla Anual

Anual (Jul-Dic) Trabajador

Gerente Administrativa G. 1 S/. 6,000 S/L0 S/. 93 S/. 0.00 S/.6,093.00 S/. S/. 1,016 S/. S/. 21,031.01 S/.21,031.01
General Administracion 18,279.00 1,736.51
Asist.Gerencia Administrativa G. 1 S/. 1,500 S/LO S/. 93 S/. 0.00 S/.1,593.00 S/. S/. 266 S/. 454.01 S/.5,498.51 S/. 5,498.51

Administracion 4,779.00
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/. 4,000 S/LO S/. 93 S/. 0.00 S/. 4,093.00 S/. S/. 682 S/. S/. 14,127.67 S/. 14,127.67

12,279.00 1,166.51

Equipo de Ventas G. Ventas 2 S/. 1,200 S/.500 S/.93 S/. 0.00 S/.1,793.00 S/. S/. 299 S/.511.01 S/. 6,188.84 S/. 12,377.68
fuerza de 5,379.00
ventas
Encargado de Produccién MOI 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/. 17.00 S/.1,610.00 S/. S/. 268 S/. 458.85 S/. 5,5657.18 S/. 5,557.18
compras y 4,830.00
almacén
Jefe de Produccién MOl 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/. 37.00 S/.4,130.00 S/. S/. 688 S/. S/. 14,255.38 S/. 14,255.38
Operaciones y 12,390.00 1,177.05
Logistica
Técnicos Produccién MOD 2 S/. 1,800 S/.0 S/. 93 S/. 20.00 S/.1,913.00 S/. S/. 319 S/. 545.21 S/. 6,603.04 S/. 13,206.08
Farmacéuticos 5,739.00
Operarios de Produccién MOD 1 S/. 1,200 S/.0 S/. 93 S/. 18.00 S/.1,311.00 S/. S/. 219 S/. 373.64 S/. 4,525.14 S/. 4,525.14
produccion 3,933.00
Total 10 S/. 90,578.64

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 105
Planilla Ao 2020.

POR TRABAJADOR

Cargo Area Tipo De Costo Q Sueldo Bono Asignacion  Sctr Sub-Total Sub-Total Gratificacion Essalud CTS Remuneracion Total S/.
Y Gasto Mensual Familiar Mensual Mensual Anual (Jul-Dic) Anual Por Trabajador Planilla Anual
Gerente General Administrativa  G. Administracion 1  S/. 6,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.6,093.00 S/.73,116.00 S/.6,093.00 S/.7,128.81 S/.3,300.38 S/.89,638.19 S/. 89,638.19
Asist.Gerencia Administrativa  G. Administracion 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.1,593.00 S/.19,116.00 S/.1,593.00 S/.1,863.81 S/. 862.88 S/. 23,435.69 S/. 23,435.69
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/.4,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.4,093.00 S/.49,116.00 S/.4,093.00 S/.4,788.81 S/.2,217.04 S/.60,214.85 S/. 60,214.85
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas 2 S/. 1,200 500 S/. 93 S/. 0.00 S/.1,793.00 S/.21,516.00 S/.1,793.00 S/.2,097.81 S/.971.21 S/. 26,378.02 S/. 52,756.04
Encargado de compras y almacén  Produccion MOl 1 S/.1,500 S/.0 S/. 93 S/.17.00 S/.1,610.00 S/.19,320.00 S/.1,610.00 S/.1,883.70 S/.872.08 S/. 23,685.78 S/. 23,685.78
Jefe de Operaciones y Logistica Produccién MOl 1 S/.4,000 S/.0 S/. 93 S/.37.00 S/.4,130.00 S/.49,560.00 S/.4,130.00 S/.4,832.10 S/.2,237.08 S/.60,759.18 S/. 60,759.18
Técnicos Farmacéuticos Produccién MOD 2 S/.1,800 S/.0 S/. 93 S/.20.00 S/.1,913.00 S/.22,956.00 S/.1,913.00 S/.2,238.21 S/.1,036.21 S/.28,143.42 S/. 56,286.84
Operarios de produccién Produccién MOD 1 S/.1,200 S/. 0 S/. 93 S/.18.00 S/.1,311.00 S/.15,732.00 S/.1,311.00 S/.1,533.87 S/. 710.13 S/. 19,287.00 S/. 19,287.00
Total 10 S/. 386,063.56
Nota: Elaboracion propia.
Tabla 106
Planilla Afio 2021.
POR TRABAJADOR
Cargo Area Tipo De Costo Q  Sueldo Bono Asignacion  Sctr Sub-Total Sub-Total Gratificacion Essalud CTS Remuneracioén Total S/.
Y Gasto Mensual Familiar Mensual  Mensual Anual (Jul-Dic) Anual Por Trabajador Planilla Anual
Gerente General Administrativa  G. Administracion 1  S/. 6,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.6,093.00 S/.73,116.00 S/.6,093.00 S/.7,128.81 S/.3,300.38 S/.89,638.19 S/. 89,638.19
Asist.Gerencia Administrativa ~ G. Administracion 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.1,593.00 S/.19,116.00 S/.1,593.00 S/.1,863.81 S/.862.88 S/. 23,435.69 S/. 23,435.69
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.4,093.00 S/.49,116.00 S/.4,093.00 S/.4,788.81 S/.2,217.04 S/.60,214.85 S/. 60,214.85
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas 2 S/.1,200 S/.500  S/.93 S/.0.00 S/.1,793.00 S/.21,516.00 S/.1,793.00 S/.2,097.81 S/.971.21 S/. 26,378.02 S/. 52,756.04
Encargado de compras y almacén  Produccion MOl 1 S/.1,500 SO S/. 93 S/.17.00 S/.1,610.00 S/.19,320.00 S/.1,610.00 S/.1,883.70 S/.872.08 S/. 23,685.78 S/. 23,685.78
Jefe de Operaciones y Logistica Produccién MOI 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.37.00 S/.4,130.00 S/.49,560.00 S/.4,130.00 S/.4,832.10 S/.2,237.08 S/.60,759.18 S/. 60,759.18
Técnicos Farmaceéuticos Produccion MOD 3 S/.1,800 S/.0 S/. 93 S/.20.00 S/.1,913.00 S/.22,956.00 S/.1,913.00 S/.2,238.21 S/.1,036.21 S/.28,143.42 S/. 84,430.26
Operarios de produccion Produccién MOD 1 S/.1,200 S/.0 S/. 93 S/.18.00 S/.1,311.00 S/.15,732.00 S/.1,311.00 S/.1,533.87 S/.710.13 S/. 19,287.00 S/. 19,287.00
Gerente General 11 S/. 414,206.98
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 107
Planilla Afio 2022.
POR TRABAJADOR
Cargo Area Tipo De Costo Q Sueldo Bono Asignacion  Sctr Sub-Total Sub-Total Gratificacion Essalud CTS Remuneracion Total S/.
Y Gasto Mensual Familiar Mensual  Mensual Anual (Jul-Dic) Anual Por Trabajador Planilla Anual
Gerente General Administrativa  G. Administracion 1  S/. 6,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.6,093.00 S/.73,116.00 S/.6,093.00 S/.7,128.81 S/.3,300.38 S/.89,638.19 S/. 89,638.19
Asist.Gerencia Administrativa  G. Administracion 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.1,593.00 S/.19,116.00 S/.1,593.00 S/.1,863.81 S/. 862.88 S/. 23,435.69 S/. 23,435.69
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.4,093.00 S/.49,116.00 S/.4,093.00 S/.4,788.81 S/.2,217.04 S/.60,214.85 S/. 60,214.85
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas 2 S/.1,200 S/.500  S/.93 S/.0.00 S/.1,793.00 S/.21,516.00 S/.1,793.00 S/.2,097.81 S/.971.21 S/. 26,378.02 S/. 52,756.04
Encargado de compras y almacén  Produccion MOl 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.17.00 S/.1,610.00 S/.19,320.00 S/.1,610.00 S/.1,883.70 S/.872.08 S/. 23,685.78 S/. 23,685.78
Jefe de Operaciones y Logistica Produccion MOl 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.37.00 S/.4,130.00 S/.49,560.00 S/.4,130.00 S/.4,832.10 S/.2,237.08 S/.60,759.18 S/. 60,759.18
Técnicos Farmacéuticos Produccién MOD 3 S/.1,800 S/.0 S/. 93 S/.20.00 S/.1,913.00 S/.22,956.00 S/.1,913.00 S/.2,238.21 S/.1,036.21 S/.28,143.42 S/. 84,430.26
Operarios de produccion Produccién MOD 1 S/.1,200 S0 S/. 93 S/.18.00 S/.1,311.00 S/.15,732.00 S/.1,311.00 S/.1,533.87 S/.710.13 S/. 19,287.00 S/. 19,287.00
Gerente General 11 S/. 414,206.98

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 108
Planilla Ao 2023.

POR TRABAJADOR

Cargo Area Tipo De Costo Q Sueldo Bono Asignacion  Sctr Sub-Total Sub-Total Gratificaciéon Essalud CTS Remuneracion Total S/.
Y Gasto Mensual Familiar Mensual  Mensual Anual (Jul-Dic) Anual Por Trabajador Planilla Anual
Gerente General Administrativa  G. Administracion 1  S/. 6,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.6,093.00 S/.73,116.00 S/.6,093.00 S/.7,128.81 S/.3,300.38 S/.89,638.19 S/. 89,638.19
Asist.Gerencia Administrativa ~ G. Administracion 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/. 0.00 S/.1,593.00 S/.19,116.00 S/.1,593.00 S/.1,863.81 S/.862.88 S/. 23,435.69 S/. 23,435.69
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/ 4,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.4,093.00 S/.49,116.00 S/.4,093.00 S/.4,788.81 S/.2,217.04 S/.60,214.85 S/. 60,214.85
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas 2 S/. 1,200 S/. 500 S/. 93 S/. 0.00 S/.1,793.00 S/.21,516.00 S/.1,793.00 S/.2,097.81 S/.971.21 S/. 26,378.02 S/. 52,756.04
Encargado de compras y almacén  Produccion MOl 1 S/.1,500 S0 S/. 93 S/.17.00 S/.1,610.00 S/.19,320.00 S/.1,610.00 S/.1,883.70 S/.872.08 S/. 23,685.78 S/. 23,685.78
Jefe de Operaciones y Logistica Produccién MOI 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.37.00 S/.4,130.00 S/.49,560.00 S/.4,130.00 S/.4,832.10 S/.2,237.08 S/.60,759.18 S/. 60,759.18
Técnicos Farmacéuticos Produccion MOD 3 S/.1,800 S/.0 S/. 93 S/.20.00 S/.1,913.00 S/.22,956.00 S/.1,913.00 S/.2,238.21 S/.1,036.21 S/.28,143.42 S/. 84,430.26
Operarios de produccion Produccién MOD 1 S/. 1,200 S/.0 S/. 93 S/.18.00 S/.1,311.00 S/.15,732.00 S/.1,311.00 S/.1,5633.87 S/.710.13 S/. 19,287.00 S/. 19,287.00
Gerente General 11 S/. 414,206.98
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 109
Planilla Afio 2024.
POR TRABAJADOR
Cargo Area Tipo De Costo Q Sueldo Bono Asignacion  Sctr Sub-Total Sub-Total Gratificaciéon  Essalud CTS Remuneracion Total S/.
Y Gasto Mensual Familiar Mensual Mensual Anual (Jul-Dic) Anual Por Trabajador Planilla Anual
Gerente General Administrativa  G. Administracion 1  S/. 6,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.6,093.00 S/.73,116.00 S/.6,093.00 S/.7,128.81 S/.3,300.38 S/.89,638.19 S/. 89,638.19
Asist.Gerencia Administrativa  G. Administracion 1  S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.1,593.00 S/.19,116.00 S/.1,593.00 S/.1,863.81 S/.862.88 S/. 23,435.69 S/. 23,435.69
Jefe Comercial Ventas G. Ventas 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.0.00 S/.4,093.00 S/.49,116.00 S/.4,093.00 S/.4,788.81 S/.2,217.04 S/.60,214.85 S/. 60,214.85
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas 2 S/.1,200 S/.500  S/.93 S/.0.00 S/.1,793.00 S/.21,516.00 S/.1,793.00 S/.2,097.81 S/.971.21 S/. 26,378.02 S/. 52,756.04
Encargado de compras y almacén  Produccion MOI 1 S/. 1,500 S/.0 S/. 93 S/.17.00 S/.1,610.00 S/.19,320.00 S/.1,610.00 S/.1,883.70 S/.872.08 S/. 23,685.78 S/. 23,685.78
Jefe de Operaciones y Logistica Produccién MOl 1 S/. 4,000 S/.0 S/. 93 S/.37.00 S/.4,130.00 S/.49,560.00 S/.4,130.00 S/.4,832.10 S/.2,237.08 S/.60,759.18 S/. 60,759.18
Técnicos Farmacéuticos Produccion MOD 3  S/.1,800 S/.0 S/. 93 S/.20.00 S/.1,913.00 S/.22,956.00 S/.1,913.00 S/.2,238.21 S/.1,036.21 S/.28,143.42 S/. 84,430.26
Operarios de produccién Produccién MOD 1 S/.1,200 S/.0 S/. 93 S/.18.00 S/.1,311.00 S/.15,732.00 S/.1,311.00 S/.1,533.87 S/.710.13 S/. 19,287.00 S/.19,287.00
Gerente General 11 S/. 414,206.98
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 110
Resumen de Planilla de los Préximos 5 Afios.
CARGO AREA TIPO DE COSTO Y GASTO oct-dic 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Gerente General Administrativa  G. Administracion S/. 21,031 S/. 89,638 S/. 89,638 S/. 89,638 S/. 89,638 S/. 89,638
Asistente de Gerencia Administrativa  G. Administracion S/. 5,499 S/. 23,436 S/. 23,436 S/. 23,436 S/. 23,436 S/. 23,436
Jefe Comercial Ventas G. Ventas S/. 14,128 S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215
Equipo de fuerza de ventas Ventas G. Ventas S/.12,378  S/.52,756  S/.52,756  S/.52,756  S/.52,756  S/. 52,756
Encargado de compras y almacén  Produccion MOl S/.5,557 S/.23,686 S/.23,686 S/.23,686 S/.23,686 S/.23,686
Jefe de Operaciones y Logistica Produccién MOI S/. 14,255  S/.60,759  S/.60,759  S/.60,759  S/.60,759  S/. 60,759
Técnicos Farmacéuticos Produccién MOD S/. 13,206 S/. 56,287 S/. 84,430 S/. 84,430 S/. 84,430 S/. 84,430
Operarios de produccion Produccién MOD S/.4525 S/.19,287  S/.19,287  S/.19,287  S/.19,287  S/. 19,287

Total

S/. 90,579 S/. 386,064 S/.414,207 S/.414,207 S/. 414,207 S/. 414,207

Nota: Elaboracion propia.
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5.2.5.4. Gastos por servicios tercerizados para todos los afios del

Cargo Area Cantidad 2020 2021 2022 2023

2024

proyecto.
Tabla 111
Servicio de tercerizacion.
Contabilidad Tercerizado 1
Limpieza Tercerizado 1
Comunity Manager Tercerizado 1

Nota: Elaboracién propia

Costo Anual

Servicios tercerizados Area
Contabilidad Administracion
Limpieza Todas las areas
Comunity manager Comercial

2021 2022 2023

7200 7200 7200
12000 12000 12000
18000 18000 18000
37200 37200 37200

2024

7200
12000
18000
37200

Nota: Elaboracién propia

5.2.5.5. Horario de trabajo de puestos de trabajo

La jornada maxima de trabajo es de 8 horas diarias y 48 horas semanales sin

embargo se establecera por decision unilateral que la jornada de trabajo ser4 menor

a las maximas ordinarias y el horario de refrigerio sera de 1 hora que no se considera

dentro de la jornada de trabajo.

De contar con un exceso de jornada diaria 0 semanal se considera sobretiempo y se

retribuird un pago adicional dependiendo del tiempo extendido, para las 2 primeras

horas de sobretiempo se aplicara el 25% por hora sobre la remuneracion percibida y

35% para las horas restantes.
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Tabla 112

Horario de trabajadores contratos por planilla.

Horario de trabajadores contratados por planilla

Cargo

Gerente General

Asistente de Gerencia

Jefe de Operaciones y logistica
Encargado de calidad y logistica
Técnicos Farmacéuticos
Operarios

Jefe Comercial

Equipo de fuerza de ventas

Clasificacion

Gastos administrativos
Gastos administrativos
Mano de obra indirecta
Mano de obra indirecta
Mano de obra directa
Mano de obra directa
Gastos de ventas
Gastos de ventas

Dias de Trabajo

Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes

Horario de Trabajo

8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm
8:00am - 17:30pm

Refrigerio

01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm
01:00 pm - 02:00pm

Dias de
Trabajo
Séabados
Séabados
Séabados
Séabados
Sabados
Sabados
Sabados
Sabados

Horario de
Trabajo
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm
8:00am - 13:30pm

Jornada
Semanal
48 horas
48 horas
48 horas
48 horas
48 horas
48 horas
48 horas
48 horas

Nota: Elaboracién propia.
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CAPITULO VI: Estudio técnico
6.1. Tamafio del proyecto

El tamafio del proyecto lo determinaremos de acuerdo a la capacidad de produccion
durante el periodo del 2020 a 2024 en relacion con los equipos instalados durante el

periodo de 5 afios de acuerdo a la inversion realizada en maquinarias y equipos.
6.1.1. Capacidad instalada.
6.1.1.1. Criterios.

Para determinar la capacidad instalada se tomara en cuenta las politicas laborales

establecidas por el ministerio de trabajo.
Los dias de descanso establecido seran los sabados, domingos y dia festivos.

El horario de trabajo sera de un solo turno de lunes a sdbado: 8:00 am. a 5:30 pm.

Tiempo de almuerzo: 12:00 m a 1:00 pm.
En total se trabajara de lunes a sdbado 8 horas diarias durante los 24 dias al mes.

En este proceso identificaremos los pasos que influyen para obtener el protector
solar en donde se realizaran las fases de mezclado en su estado grasoso hasta

conseguir el estado acuoso.
Identificaremos los materiales a utilizar para este proceso.

- Mezcladora de acero inoxidable con capacidad de 20 litros

- Balanzas analiticas de precision de laboratorio para el chequeo de pesos
- Ollas de acero inoxidables

- Lavaderos de acero inoxidables

- Extractor

- Mesa de acero inoxidable

- Aire acondicionado

- Dosificador

- Pipetas

- Vaso precipitado
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6.1.1.2. Calculos.

Tabla 113
Célculo de la capacidad instalada.

Mezcladora capacidad

Capacidad de maquina por dia = 90 Litro/dia (protector solar)
Produccion Mensual 1,980 Litro /mes
Produccion Anual 23,760  Litro /afio

Nota: Elaboracion propia
6.1.2. Capacidad utilizada.
6.1.2.1. Criterios.

La capacidad utilizada se orientara en nuestro proyecto segun a la cantidad que la
planta producira de acuerdo al mercado objetivo. Esto definira el tamafio del proyecto
segun las proyecciones de ventas. Para una mejor ilustraciéon se adjunta la tabla de
la capacidad de la planta que producira segun las ventas proyectadas.

6.1.2.2. Calculos.

Tabla 114
Capacidad de produccion segun el proyecto de ventas en litro.

DEMANDA (litro) 2020 2021 2022 2023 2024
30 SPF - 50m 209.81 259.36 283.35 309.56 338.20
30 SPF - 200ml 746.01 922.16 1,007.45 1,100.65 1,202.50
50+ SPF - 50ml 979.13 1,210.34 1,322.28 1,444.60 1,578.28

50+ SPF - 200ml 1,678.51 2,074.87 2,266.76 2,476.46 2,705.62

3,613.46 4,466.73 4,879.83 5,331.26 5,824.60

Nota: Elaboracion propia
6.1.2.3. Porcentaje de utilizacién de la capacidad instalada.

Tabla 115
Porcentaje de utilizacién de la capacidad instalada.
2020 2021 2022 2023 2024
Total produccién 3,613.46  4,466.73 4,879.83 5,331.26  5,824.60
Capacidad instalada  23,760.00 23,760.00 23,760.00 23,760.00 23,760.00
% utilizacion 15.21% 18.80%  20.54%  22.44%  24.51%
Capacidad ociosa 84.79%  81.20%  79.46%  77.56%  75.49%

Nota: Elaboracion propia
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6.1.3. Capacidad maxima
6.1.3.1. Criterios.

Para calcular la capacidad méxima de produccion se esta tomando como referencia
el procesamiento de la mezcladora, considerando cuando trabaje en su total
capacidad y en doble turno

6.1.3.2. Calculos.

Tabla 116
Célculo de la capacidad maxima.

capacidad maxima

Capacidad de maquina por dia = 90 litros/dia (protector solar)
Asumiendo que se realizan 2 turnos diario 180 Litros/dia

Producciéon Mensual 3,960 Litros/mes

Produccion Anual 47,520 Litros/afo

Nota: Elaboracién propia
6.2. Procesos

Describiremos las etapas donde se desarrolla cada proceso que permite visualizar el
ciclo del procesamiento de la elaboracion de los protectores solares con ingredientes
naturales.
a) Despacho de almacén de materia prima
La materia prima es preparada con la medida requerida segun la produccién
por el encargado de almacén. El encargado es responsable de entregar al
laboratorio toda la materia prima y los materiales indirectos para la

produccion. Duracion: 0.33 horas.

b) Fase acuosa
En esta fase se hecha los materiales en dos etapas de 30 minutos cada uno.

La primera etapa tiene una duracion de 0.5 horas en donde el proceso se
trabaja a una temperatura de 90°C , luego se hecha la segunda fase acuosa
gue son materiales solubles al agua por un tiempo de 30 minutos
manteniendo la temperatura de 90°C. Duracion: 1.58 horas.

c) Faseoleosa
En esta fase se junta los materiales oleosos que no son solubles con el agua.

Estos materiales se echan a la marmita donde se encuentra los materiales
acuosos conservando la temperatura a 90°C por un periodo de 35 minutos en

donde los materiales que son agentes de suspension mezclaran atrapando
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las pequefas particulas de agua y grasa creando el liquido cremoso del
bloqueador. Duracion: 0.58 horas.

d) Mezclador

e)

f)

g9)

h)

En este proceso se hecha toda la materia prima semi procesado de la fase
acuosa con la fase oleosa. Por un tiempo de 110 minutos a una temperatura
de 85°C. Luego del tiempo establecido por la primera etapa del mezclado se
agrega los ultimos ingredientes por un periodo de 45 minutos siempre
manteniendo la temperatura a 85°C. Duracion: 2.58 horas.

Estado de enfriamiento
En este proceso en un tiempo de 15 minutos la mezcla es introducida a una

olla especial de acero inoxidable completamente cerrado que contiene un
aparato que controla la temperatura de la crema. Se dejara por un periodo de
40 minutos a temperatura ambiente para su enfriamiento hasta que su llegue
a los 27°C. Luego del enfriamiento la crema estara lista para su envasado.
Duracion: 0.67 horas.

Dosificador
La crema es llenada en el dosificador que mantendra el producto a una

temperatura de 27°C. En el proceso se envasara la crema en sus
presentaciones programada de acuerdo a la produccion. El dosificador llena 4
tubos cada minuto y tiene un sistema que permite mantener la crema en
temperatura programada. Duracion: 0.65 horas.

Sellado y embalaje
Los tubos de pvc con la crema llegan a este proceso para ser sellado con la

maquina. El operario sellara 2 tubos cada minuto y colocara el producto final
para que sea embalado en paralelo.

Almacén
El encargado de almacén es responsable del Almacénamiento y cuidado de

las cajas. Cuando se termine el llenado con las cantidades asignadas por
caja se procese al sellado y se coloca el stickers de presentacion segun la

produccion.
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6.2.1. Diagrama de flujo de procesos de produccion

MEZCLADOR
MARMITA Capacidad 30 It
preparacion y pesado MP 90°C Capacidad 20 It
85°C
1 PRIMERA >
FASE ACUOSA|5 min traslado
10.14 it &
90°C
SEGUNDA 110 mi
2 |, [oma]
1.171t 5 min traslado 20 min traslado
90°C
3 FASE | 35 nup_l T
= - 1.58horas
2421t
s [ omos
ADITVOS
1241t
SELLADO
ALMACEN EMBALAJE

15.51 It L *——__’ —

R

0.5 hora

UTILIZACION
Hora x
Equipo % T min | Hora dia Lote
Marmita 23.60% 95| 158 8 5
Mezcladora 38.51% 155| 258| 8 >
Enfriado 9.94% 40| 067 8 12
Dosificador 9.32% 375 0625 8 13
Sellado 18.63% 75| 128 8 6
ENFRIADO
Capacidad 25 It
27°C
15 min Qf o
\ -m
Temp ambiente
DOSIFICADOR
20 min \ Capacidad 30 f
27°C
37.50 min
4 tubo/minuto

0.5 hora

Figura 54.Diagrama de actividades de procesos.
Elaboracion propia.
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MAPA DE ACTIVIDADES DE PROCESO

ACTIVIDAD

EMPRESA RUKMA DERM SAC
DEPARTAMENTO[PRODUCCION

PRODUCTO PROTECTOR SOLAR RUKMA DERM
OBJETIVO PRODUCCION DE PROTECTOR

SOLAR

OPERACINES

TRANSPORTE

ESPERA

INSPECCION

ALMACENAMIENTO

«mvlje

ELABORAD | RUKMA
O POR DERM
METODO

DE REAL
TRABAJO

TOTAL

TIPO DE ACTIVIDADES

DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD Cant. |DISTANCIA| T'('al"’\f’)o OBSERVACIONES
MATERIA PRIMA E INSUMO EN ALAMCEN °
PESAR DE MATERIA PRIMA o
EN UNA BALANZA
TRASLADO DE MATERIA PRIMA A LABORATORIO ® CON UN COCHE
(PRODUCCION) TRANSPORTADOR
1ERA FASE ACUOSA CALENTAMIENTO A 90°C 4
30 ® EN LA MARMITA
]
2DA FASE ACUOSA SE AGREGA INSUMOS v
MANTENIENDO A 90°C 30 ? EN LA MARMITA
FASE OLEOSA SE ADICIONA A LA FASE ACUOSA *
MANTENIENDO UN A TEMPERATURA DE 90°C 35 EN LA MARMITA
TRASLADO DE LA FASE ACUOSA PARA LA N EN OLLA DE ACERO
MEZCLADORA L INOXIDABLE
1ER MEZCLADO DE LA FASE ACUOSA Y OLEOSA A
UNA TEMPERATURA DE 85°C 110 ? EN LA MEZCLADORA
2DO MEZCLADO DE INSUMOS VARIOS MANTENIENDO v
LA TEMPERATURA DE 85°C 45 o_| EN LA MEZCLADORA
VERIFICAR —
Y CONTROL DE CALIDAD
|
TRASLADO DEL PRODUCTO A UN AREA DE REPOSO = CON UN COCHE
® TRANSPORTADOR
LA MEZCLA PERMANECE EN ETAPA DE ENFRIAMIENTO °
PARA REDUCIR SU TEMPERATURA A 27°C EN UNA OLLA
TRASLADO HACIA EL DOSIFICADOR Py CON UN COCHE
- TRANSPORTADOR
ENVASADO
38.75 ? DOSIFICADOR
SELLADO Y EMBALAJE
77 SELLADORA
TRANSLADO DE LOS PRODUCTOS TERMINADO PARA N CON UN COCHE
ALMACENAJE o TRANSPORTADOR
ALMACENAJE Y APILADO N
@® |PRODUCTO FINAL
TOTAL 365.75 8 5 1 2 2

Figura 55.Diagrama de actividades de proceso.

Elaboracion propia.

- Eltiempo total de proceso es de 365.75 minutos por lote.

- 20000 ml de solucién/6.09 horas.
- Total personal de produccion: 3

Etapas de fase:

1) Primera fase acuosa:
- Nipagin

- Benzofenona 3

- Sorbitol

- Agua desionizada

2) Segunda fase acuosa:
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- Carbopol ultrez

- Nipasol

- Glicerina

3) Fase grasosa:

- Promulgen D

- Miristato de isopropilo
- Metoxisonamato de octilo
- Vitamina E

- Benzofenona 4

4) Aditivos varios

- Trietanolamina

- Oxido de zinc

- Aceite de ajonjoli

- Harina de licuma

6.2.2. Programa de produccion

En la programacién de produccion se esta considerando la demanda mensual de

acuerdo a la estacionalidad, cantidad que se utilizara para sampling, mermay el

stock de seguridad por mes.

6.2.2.1. Premisas para el programa de produccion.

Tabla 117
Demanda de produccién por unidades.
DEMANDA (UNIDADES) Dic 2019 2020 2021 2022 2023 2024
30 SPF - 50ml 225 4,659 5,604 6,065 6,564 6,742
30 SPF - 200ml 205 4,141 4,981 5,391 5,835 5,993
50+ SPF - 50ml 916 21,740 26,150 28,305 30,634 31,465
50+ SPF - 200m| 400 9,317 11,207 12,131 13,129 13,485
Total unidades 1,746 39,857 47,943 51,892 56,163 57,685
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 118
Detalle de porcentaje por actividad.

ltem 2020 2021 2022 2023 2024
% Sampling 4% 4% 4% 4% 4%
% Merma 4% 3.0% 2% 1.0% 1.0%

Nota: Elaboracion propia.
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6.2.2.2. Programa de produccion.

Tabla 119
Programa de produccion por producto por unidad — ANO 2020.
PRODUCTOS Dic-18 PROGRAMA DE PRODUCCION 2020 TOTAL
% ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC

30 SPF - 50m 331 386 442 497 284 284 284 284 284 284 284 552 4,196
Merma 4% 13 15 18 20 11 11 11 11 11 11 11 22 168
Sampling 4% 50 13 15 18 20 11 11 11 11 11 11 11 22 168
Inventario final PT ~ 50% 175 193 221 248 142 142 142 142 142 142 142 276 301 301
Inventario inicial PT -175 193 -221  -248 -142 -142 -142 -142  -142  -142  -142  -276 -175
Total unidades 225 376 445 504 430 307 307 307 307 307 307 441 622 4,659
30 SPF - 200m| 294 343 392 442 253 253 253 253 253 253 253 491 3,730
Merma 4% 12 14 16 18 10 10 10 10 10 10 10 20 149
Sampling 4% 50 12 14 16 18 10 10 10 10 10 10 10 20 149
Inventario final PT ~ 50% 155 172 196 221 126 126 126 126 126 126 126 245 268 268
Inventario inicial PT -155  -172  -196  -221 -126 -126 -126 -126 -126 -126 -126  -245 -155
Total unidades 205 334 395 448 382 273 273 273 273 273 273 392 553 4,141
50+ SPF - 50ml 1,545 1,803 2,060 2,318 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 2,576 19,583
Merma 4% 62 72 82 93 53 53 53 53 53 53 53 103 783
Sampling 4% 100 62 72 82 93 53 53 53 53 53 53 53 103 783
Inventario final PT ~ 50% 816 901 1,030 1,159 663 663 663 663 663 663 663 1,288 1,407 1,407
Inventario inicial PT -816 -901 -1,030 -1,159 -663 -663 -663 -663 -663 -663 -663 -1,288 -816
Total unidades 916 1,754 2,076 2,354 2,007 1,432 1,432 1432 1,432 1432 1,432 2,057 2,901 21,740
50+ SPF - 200m| 662 773 883 993 568 568 568 568 568 568 568 1,104 8,393
Merma 4% 26 31 35 40 23 23 23 23 23 23 23 44 336
Sampling 4% 50 26 31 35 40 23 23 23 23 23 23 23 44 336
Inventario final PT  50% 350 386 442 497 284 284 284 284 284 284 284 552 603 603
Inventario inicial PT -350 -386  -442  -497 -284 -284 -284 -284 -284 -284 284  -552 -350
Total unidades 400 752 890 1,009 860 614 614 614 614 614 614 881 1,243 9,317

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 120

Programa de produccion por producto por unidad — ANO 2021.

PRODUCTOS PROGRAMA DE PRODUCCION 2021 TOTAL
% ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC

30 SPF - 50ml 603 603 603 603 310 310 310 310 310 310 310 603 5,187
Merma 4% 24 24 24 24 12 12 12 12 12 12 12 24 207
Sampling 3% 18 18 18 18 9 9 9 9 9 9 9 18 156
Inventario final PT 50% 301 301 301 155 155 155 155 155 155 155 301 329 329
Inventario inicial PT -276 -301 -301 -301  -155 -155 -155 -155 -155  -155  -155 -301 -276
Total unidades 671 645 645 499 332 332 332 332 332 332 478 673 5,604
30 SPF - 200ml 536 536 536 536 276 276 276 276 276 276 276 536 4,611
Merma 4% 21 21 21 21 11 11 11 11 11 11 11 21 184
Sampling 3% 16 16 16 16 8 8 8 8 8 8 8 16 138
Inventario final PT 50% 268 268 268 138 138 138 138 138 138 138 268 293 293
Inventario inicial PT -245 -268 -268 -268 -138 -138 -138 -138 -138 -138 -138 -268 -245
Total unidades 596 573 573 443 295 295 295 295 295 295 425 598 4,981
50+ SPF - 50ml| 2,814 2814 2,814 2,814 1,448 1,448 1,448 1,448 1,448 1,448 1,448 2,814 24,207
Merma 4% 113 113 113 113 58 58 58 58 58 58 58 113 968
Sampling 3% 84 84 84 84 43 43 43 43 43 43 43 84 726
Inventario final PT 50% 1,407 1,407 1,407 724 724 724 724 724 724 724 1,407 1,537 1,537
Inventario inicial PT -1,288 -1,407 -1,407 -1,407 -724 -724 -724 724 724 -724 -724 -1,407 -1,288
Total unidades 3,130 3,011 3,011 2328 1550 15550 1550 1550 1,550 1,550 2,232 3,141 26,150
50+ SPF - 200ml 1,206 1,206 1,206 1,206 621 621 621 621 621 621 621 1,206 10,374
Merma 4% 48 48 48 48 25 25 25 25 25 25 25 48 415
Sampling 3% 36 36 36 36 19 19 19 19 19 19 19 36 311
Inventario final PT 50% 603 603 603 310 310 310 310 310 310 310 603 659 659
Inventario inicial PT -552 -603 -603 -603 -310 -310 -310 -310 -310 -310 -310 -603 -552
Total unidades 1,341 1,290 1,290 998 664 664 664 664 664 664 957 1,346 11,207

Nota: Elaboracién propia.

125



Tabla 121 )
Programa de produccion por producto por unidad — ANO 2022.

PRODUCTOS PROGRAMA DE PRODUCCION 2022 TOTAL
% ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC

30 SPF - 50ml 659 659 659 659 339 339 339 339 339 339 339 659 5,667
Merma 4% 26 26 26 26 14 14 14 14 14 14 14 26 227
Sampling 2% 13 13 13 13 7 7 7 7 7 7 7 13 113
Inventario final PT 50% 329 329 329 170 170 170 170 170 170 170 329 360 360
Inventario inicial PT -301 -329 -329 -329  -1v0  -17v0  -170 -170 -170 -170 -170 -329 -301
Total unidades 726 698 698 538 359 359 359 359 359 359 519 729 6,065
30 SPF - 200ml 585 585 585 585 301 301 301 301 301 301 301 585 5,037
Merma 4% 23 23 23 23 12 12 12 12 12 12 12 23 201
Sampling 2% 12 12 12 12 6 6 6 6 6 6 6 12 101
Inventario final PT 50% 293 293 293 151 151 151 151 151 151 151 293 320 320
Inventario inicial PT -268 -293 -293 -293 -151 -151 -151 -151 -151 -151  -151 -293 -268
Total unidades 645 621 621 479 319 319 319 319 319 319 462 648 5,391
50+ SPF - 50ml| 3,074 3,074 3,074 3,074 1582 1582 1582 1582 1582 1,582 1,582 3,074 26,446
Merma 4% 123 123 123 123 63 63 63 63 63 63 63 123 1,058
Sampling 2% 61 61 61 61 32 32 32 32 32 32 32 61 529
Inventario final PT 50% 1,537 1,537 1,537 791 791 791 791 791 791 791 1,537 1,679 1,679
Inventario inicial PT -1,407 -1537 -1537 -1537 -791 -791 -791 -791 -791 -791 -791 -1,537 -1,407
Total unidades 3,388 3,258 3,258 2,513 1,677 1,677 1,677 1677 1677 1677 2423 3,400 28,305
50+ SPF - 200ml 1,317 1,317 1,317 1,317 678 678 678 678 678 678 678 1,317 11,334
Merma 4% 53 53 53 53 27 27 27 27 27 27 27 53 453
Sampling 2% 26 26 26 26 14 14 14 14 14 14 14 26 227
Inventario final PT 50% 659 659 659 339 339 339 339 339 339 339 659 720 720
Inventario inicial PT -603 -659 -659 659 -339 -339 -339 -339 -339 -339 -339 -659 -603
Total unidades 1,452 1,396 1,396 1,077 719 719 719 719 719 719 1,038 1,457 12,131

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 122

Programa de produccion por producto por unidad — ANO 2023.

PRODUCTOS PROGRAMA DE PRODUCCION 2023 TOTAL
% ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OoCT NOV DIC

30 SPF - 50ml 720 720 720 720 370 370 370 370 370 370 370 720 6,191
Merma 4% 29 29 29 29 15 15 15 15 15 15 15 29 248
Sampling 1% 7 7 7 7 4 4 4 4 4 4 4 7 62
Inventario final PT 50% 360 360 360 185 185 185 185 185 185 185 360 393 393
Inventario inicial PT -329 -360 -360 -360 -185 -185 -185 -185 -185 -185 -185 -360 -329
Total unidades 786 756 756 581 389 389 389 389 389 389 564 789 6,564
30 SPF - 200ml| 640 640 640 640 329 329 329 329 329 329 329 640 5,503
Merma 4% 26 26 26 26 13 13 13 13 13 13 13 26 220
Sampling 1% 6 6 6 6 3 3 3 3 3 3 3 6 55
Inventario final PT 50% 320 320 320 165 165 165 165 165 165 165 320 349 349
Inventario inicial PT -293 -320 -320 -320 -165 -165 -165 -165 -165 -165 -165 -320 -293
Total unidades 699 672 672 516 346 346 346 346 346 346 501 701 5,835
50+ SPF - 50ml| 3,358 3,358 3,358 3,358 1,729 1,729 1,729 1,729 1,729 1,729 1,729 3,358 28,892
Merma 4% 134 134 134 134 69 69 69 69 69 69 69 134 1,156
Sampling 1% 34 34 34 34 17 17 17 17 17 17 17 34 289
Inventario final PT 50% 1,679 1,679 1,679 864 864 864 864 864 864 864 1,679 1,834 1,834
Inventario inicial PT -1,537 -1,679 -1,679 -1,679 -864 -864 -864 -864 -864 -864 -864 -1,679 -1,537
Total unidades 3,668 3,526 3,526 2,711 1815 1,815 1,815 1,815 1,815 1,815 2,630 3,682 30,634
50+ SPF - 200ml 1,439 1,439 1,439 1,439 741 741 741 741 741 741 741 1,439 12,382
Merma 4% 58 58 58 58 30 30 30 30 30 30 30 58 495
Sampling 1% 14 14 14 14 7 7 7 7 7 7 7 14 124
Inventario final PT 50% 720 720 720 370 370 370 370 370 370 370 720 786 786
Inventario inicial PT -659 -720 -720 -720 -370 -370 -370 -370 -370 -370 -370 -720 -659
Total unidades 1,572 1,511 1,511 1,162 778 778 778 778 778 778 1,127 1,578 13,129

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 123

Programa de produccion por producto por unidad — ANO 2024.

PRODUCTOS PROGRAMA DE PRODUCCION 2020 TOTAL
% ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC

30 SPF - 50ml 786 786 786 786 405 405 405 405 405 405 405 786 6,764
Merma 4% 31 31 31 31 16 16 16 16 16 16 16 31 271
Sampling 1% 8 8 8 8 4 4 4 4 4 4 4 8 68
Inventario final PT 50% 393 393 393 202 202 202 202 202 202 202 393 0
Inventario inicial PT -360 -393 -393 -393 -202 -202 -202 -202 -202 -202 -202 -393 -360
Total unidades 859 826 826 635 425 425 425 425 425 425 616 432 6,742
30 SPF - 200ml 699 699 699 699 360 360 360 360 360 360 360 699 6,012
Merma 4% 28 28 28 28 14 14 14 14 14 14 14 28 240
Sampling 1% 7 7 7 7 4 4 4 4 4 4 4 7 60
Inventario final PT 50% 349 349 349 180 180 180 180 180 180 180 349 0
Inventario inicial PT -320 -349 -349 -349 -180 -180 -180 -180 -180 -180 -180 -349 -320
Total unidades 763 734 734 564 378 378 378 378 378 378 547 384 5,993
50+ SPF - 50mi 3,669 3,669 3,669 3669 1889 1889 1889 1889 1,889 1,889 1,889 3,669 31,566
Merma 4% 147 147 147 147 76 76 76 76 76 76 76 147 1,263
Sampling 1% 37 37 37 37 19 19 19 19 19 19 19 37 316
Inventario final PT 50% 1,834 1,834 1,834 944 944 944 944 944 944 944 1,834 0
Inventario inicial PT -1,679 -1,834 -1,834 -1,834 -944 -944 -944 -944 -944 -944 -944  -1,834 -1,679
Total unidades 4,008 3,852 3,852 2962 1983 1983 1983 1983 1983 1,983 2,873 2,018 31,465
50+ SPF - 200ml 1,572 1,572 1,572 1,572 809 809 809 809 809 809 809 1,572 13,528
Merma 4% 63 63 63 63 32 32 32 32 32 32 32 63 541
Sampling 1% 16 16 16 16 8 8 8 8 8 8 8 16 135
Inventario final PT 50% 786 786 786 405 405 405 405 405 405 405 786 0
Inventario inicial PT -720 -786 -786 -786 -405 -405 -405 -405 -405 -405 -405 -786 -720
Total unidades 1,718 1,651 1,651 1,270 850 850 850 850 850 850 1,231 865 13,485

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 124

Total produccion de unidades por afo.

DEMANDA (UNIDADES) Dic 2019 2020 2021 2022 2023 2024
30 SPF - 50ml 225 4,659 5,604 6,065 6,564 6,742
30 SPF - 200ml 205 4,141 4,981 5,391 5,835 5,993
50+ SPF - 50ml 916 21,740 26,150 28,305 30,634 31,465
50+ SPF - 200m| 400 9,317 11,207 12,131 13,129 13,485
Total unidades 1,746 39,857 47,943 51,892 56,163 57,685

Nota: Elaboracion propia.

6.2.3. Necesidad de materias primas e insumos

Tabla 125

Materias primas e insumos.

Necesidad de Materia Prima para la elaboracion de
un frasco (con merma)

Ingredientes Unidad 34 spr - 30 SPF - 50+ SPF - 50+ SPF -
50ml 200ml 50ml 200ml
Aceite de ajonjoli ml 0.52 2.06 0.52 2.06
Agua desionizada ml 33.11 132.44 32.63 130.53
Benzofenona 3 gramos 0.26 1.03 0.36 1.44
Benzofenona 4 gramos 0.10 0.41 0.19 0.74
Carbopol ultrez gramos 0.52 2.06 0.52 2.06
Glicerina ml 5.26 21.03 5.15 20.62
Harina de licuma gramos 1.03 4.12 1.03 4.12
Metoxisonamato de octilo ml 3.22 12.87 3.61 14.43
Miristato de isopropilo ml 1.55 6.19 1.55 6.19
Nipagin gramos 0.82 3.30 0.82 3.30
Nipasol gramos 0.10 0.41 0.10 0.41
Oxido de zinc gramos 0.49 1.98 0.52 2.06
Promulgen D ml 1.08 4.33 1.03 4.12
Sorbitol gramos 2.27 9.07 2.27 9.07
Trietanolamina ml 2.06 8.25 2.06 8.25
Vitamina E gramos 1.55 6.19 155 6.19
Frasco 50 ml Unidad 1.05 0.00 1.05 0.00
Frasco 200 ml Unidad 0.00 1.05 0.00 1.05

Nota: Elaboracién propia.
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6.2.4. Programa de compras de materias primas e insumos

De acuerdo con los cuadros diseiiados de las necesidades de compras de materiales
de mes a mes segun los afios 2020 al 2024hay materiales que se compraran de

acuerdo a la produccion y su forma de presentacion.

Se programara compras mensuales, trimestrales y semestrales de acuerdo a la

presentacion de empaques de las materias primas.
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Tabla 126
Necesidades de compra de materia prima de 30SPF — 50ml - Afio 2020 — 2024.

NECESIDADES DE MATERIA PRIMA - 30 SPF - 50ml

MATERIA PRIMA E INSUMOS Unidad Dic-19 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul  Ago Sep Oct Nov Dic Total 2020 Total 2021 Total 2022 Total 2023 Total 2024
Aceite de ajonjoli Lt 0.1 0.2 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 2.4 2.9 3.1 3.4 35
Agua desionizada Lt 74 124 147 167 142 102 102 102 10.2 102 102 146 20.6 154.3 185.5 200.8 217.4 223.2
Benzofenona 3 Kg 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 1.2 1.4 1.6 1.7 1.7
Benzofenona 4 Kg 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 0.5 0.6 0.6 0.7 0.7
Carbopol ultrez Kg 0.1 0.2 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 2.4 2.9 3.1 3.4 35
Glicerina Lt 1.2 2.0 2.3 2.7 2.3 1.6 1.6 1.6 1.6 1.6 1.6 2.3 3.3 24.5 29.5 31.9 34.5 35.4
Harina de lucuma Kg 0.2 0.4 0.5 0.5 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.5 0.6 4.8 5.8 6.3 6.8 7.0
Metoxisonamato de octilo Lt 0.7 1.2 14 1.6 14 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 14 2.0 15.0 18.0 19.5 211 21.7
Miristato de isopropilo Lt 0.3 0.6 0.7 0.8 0.7 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.7 1.0 7.2 8.7 9.4 10.2 104
Nipagin Kg 0.2 0.3 0.4 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.5 3.8 4.6 5.0 5.4 5.6
Nipasol Kg 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 0.5 0.6 0.6 0.7 0.7
Oxido de zinc Kg 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 2.3 2.8 3.0 3.2 3.3
Promulgen D Lt 0.2 0.4 0.5 0.5 0.5 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.5 0.7 5.0 6.1 6.6 7.1 7.3
Sorbitol Kg 0.5 0.9 1.0 1.1 1.0 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 1.0 1.4 10.6 12.7 13.8 14.9 15.3
Trietanolamina Lt 0.5 0.8 0.9 1.0 0.9 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.9 1.3 9.6 11.6 12,5 135 13.9
Vitamina E Kg 0.3 0.6 0.7 0.8 0.7 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.7 1.0 7.2 8.7 9.4 10.2 10.4
Frasco 50 ml Unidad 237 396 468 531 453 323 323 323 323 323 323 464 654 4,904 5,899 6,384 6,910 7,097
Frasco 200 ml Unidad - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Nota: Elaboracion propia.

Tabla 127

Necesidades de compra de materia prima de 30SPF — 200ml - Afio 2020 — 2024.

NECESIDADES DE MATERIA PRIMA - 30 SPF - 200mI

MATERIA PRIMA E INSUMOS Unidad Dic-19 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total 2020 Total 2021 Total 2022 Total 2023 Total 2024
Aceite de ajonjoli Lt 0.4 0.7 0.8 0.9 0.8 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.8 1.1 8.5 10.3 11.1 12.0 12.4
Agua desionizada Lt 272 443 524 594 506 361 361 361 361 361 36.1 519 732 548.4 659.7 714.1 772.8 793.8
Benzofenona 3 Kg 0.2 0.3 0.4 0.5 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.6 4.3 5.1 5.6 6.0 6.2
Benzofenona 4 Kg 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 1.7 2.1 2.2 2.4 2.5
Carbopol ultrez Kg 0.4 0.7 0.8 0.9 0.8 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.8 1.1 8.5 10.3 111 12.0 12.4
Glicerina Lt 4.3 7.0 8.3 9.4 8.0 5.7 5.7 5.7 5.7 5.7 5.7 82 11.6 87.1 104.8 113.4 122.7 126.0
Harina de lucuma Kg 0.8 1.4 1.6 1.8 1.6 1.1 1.1 1.1 1.1 1.1 1.1 1.6 2.3 17.1 20.5 22.2 24.1 24.7
Metoxisonamato de octilo Lt 2.6 4.3 5.1 5.8 4.9 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5 5.0 7.1 53.3 64.1 69.4 75.1 77.1
Miristato de isopropilo Lt 1.3 2.1 2.4 2.8 2.4 1.7 1.7 1.7 1.7 1.7 1.7 2.4 34 25.6 30.8 33.3 36.1 37.1
Nipagin Kg 0.7 1.1 1.3 15 1.3 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 1.3 1.8 13.7 16.4 17.8 19.2 19.8
Nipasol Kg 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 1.7 2.1 2.2 2.4 2.5
Oxido de zinc Kg 0.4 0.7 0.8 0.9 0.8 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.8 11 8.2 9.9 10.7 11.5 11.9
Promulgen D Lt 0.9 1.4 1.7 1.9 1.7 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.7 2.4 17.9 21.6 23.3 25.3 26.0
Sorbitol Kg 1.9 3.0 3.6 4.1 35 25 2.5 25 2.5 2.5 2.5 3.6 5.0 37.6 45.2 48.9 52.9 54.4
Trietanolamina Lt 1.7 2.8 3.3 3.7 3.2 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 3.2 4.6 34.2 41.1 44.5 48.1 49.4
Vitamina E Kg 1.3 2.1 2.4 2.8 2.4 1.7 1.7 1.7 1.7 1.7 1.7 2.4 34 25.6 30.8 33.3 36.1 37.1
Frasco 50 ml Unidad - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Frasco 200 mi Unidad 216 352 416 472 402 287 287 287 287 287 287 412 582 4,359 5,243 5,675 6,142 6,309

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 128

Necesidades de compra de materia prima de 50+SPF — 50ml - Afio 2020 — 2024

NECESIDADES DE MATERIA PRIMA - 50+ SPF - 50ml

MATERIA PRIMA E INSUMOS Unidad Dic-19 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total 2020 Total 2021 Total 2022 Total 2023 Total 2024
Aceite de ajonjoli Lt 0.5 0.9 1.1 1.2 1.0 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 1.1 15 11.2 13.5 14.6 15.8 16.2
Agua desionizada Lt 29.9 57.3 67.7 76.8 65.5 46.7 46.7 46.7 46.7 46.7 46.7 67.1 94.7 709.5 853.4 923.7 999.7 1,026.8
Benzofenona 3 Kg 0.3 0.6 0.7 0.8 0.7 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.7 1.0 7.8 9.4 10.2 11.1 114
Benzofenona 4 Kg 0.2 0.3 0.4 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.5 4.0 4.9 53 5.7 5.8
Carbopol ultrez Kg 0.5 0.9 1.1 1.2 1.0 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 1.1 15 11.2 13.5 14.6 15.8 16.2
Glicerina Lt 4.7 9.0 10.7 12.1 10.3 7.4 7.4 7.4 7.4 7.4 7.4 10.6 15.0 112.1 134.8 145.9 157.9 162.2
Harina de lucuma Kg 0.9 1.8 21 24 21 15 15 15 15 15 15 2.1 3.0 224 27.0 29.2 31.6 324
Metoxisonamato de octilo Lt 3.3 6.3 7.5 85 7.2 5.2 5.2 5.2 5.2 5.2 5.2 7.4 10.5 78.4 94.4 102.1 110.5 113.5
Miristato de isopropilo Lt 1.4 2.7 3.2 3.6 3.1 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 3.2 4.5 33.6 40.4 43.8 47.4 48.7
Nipagin Kg 0.8 1.4 1.7 1.9 1.7 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.7 24 17.9 21.6 23.3 25.3 26.0
Nipasol Kg 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.3 2.2 2.7 29 3.2 3.2
Oxido de zinc Kg 0.5 0.9 11 1.2 1.0 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 11 15 11.2 135 14.6 15.8 16.2
Promulgen D Lt 0.9 1.8 2.1 2.4 2.1 15 15 15 15 15 15 2.1 3.0 22.4 27.0 29.2 31.6 32.4
Sorbitol Kg 21 4.0 4.7 53 4.6 3.2 3.2 3.2 3.2 3.2 3.2 4.7 6.6 49.3 59.3 64.2 69.5 71.4
Trietanolamina Lt 1.9 3.6 4.3 4.9 4.1 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 4.2 6.0 44.8 53.9 58.4 63.2 64.9
Vitamina E Kg 1.4 2.7 3.2 3.6 3.1 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 3.2 4.5 33.6 40.4 43.8 47.4 48.7
Frasco 50 ml Unidad 964 1,847 2,185 2478 2,113 1,507 1,507 1,507 1,507 1,507 1,507 2,165 3,053 22,884 27,527 29,794 32,246 33,121
Frasco 200 ml Unidad - - - - - - - - - - - - - - - - - -

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 129

Necesidades de compra de materia prima de 50+SPF — 200ml - Afio 2020 — 2024

NECESIDADES DE MATERIA PRIMA - 50+ SPF - 200ml

MATERIA PRIMA E INSUMOS Unidad Dic-19 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul  Ago Sep Oct Nov Dic Total 2020 Total 2021 Total 2022 Total 2023 Total 2024
Aceite de ajonjoli Lt 0.8 1.6 1.8 2.1 1.8 1.3 1.3 1.3 1.3 13 1.3 1.8 2.6 19.2 231 25.0 271 27.8
Agua desionizada Lt 522 981 1161 131.7 1123 80.1 80.1 801 80.1 80.1 80.1 1151 162.3 1,216.2 1,462.9 1,583.4 1,713.8 1,760.2
Benzofenona 3 Kg 0.6 1.1 1.3 15 1.2 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 13 1.8 13.4 16.2 17.5 18.9 19.5
Benzofenona 4 Kg 0.3 0.6 0.7 0.7 0.6 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.7 0.9 6.9 8.3 9.0 9.7 10.0
Carbopol ultrez Kg 0.8 1.6 1.8 2.1 1.8 1.3 1.3 1.3 1.3 13 1.3 1.8 2.6 19.2 231 25.0 271 27.8
Glicerina Lt 8.2 155 18.3 20.8 1v.7 1277 127 127 127 127 127 18.2 25.6 192.1 231.1 250.1 270.7 278.0
Harina de lucuma Kg 1.6 3.1 3.7 4.2 3.5 2.5 25 2.5 25 2.5 25 3.6 51 384 46.2 50.0 54.1 55.6
Metoxisonamato de octilo Lt 58 109 12.8 14.6 12.4 8.9 8.9 8.9 8.9 8.9 8.9 12.7 17.9 134.5 161.8 175.1 189.5 194.6
Miristato de isopropilo Lt 25 4.7 55 6.2 53 3.8 3.8 3.8 3.8 3.8 3.8 5.5 7.7 57.6 69.3 75.0 81.2 83.4
Nipagin Kg 1.3 25 29 3.3 2.8 2.0 2.0 2.0 2.0 2.0 2.0 29 4.1 30.7 37.0 40.0 43.3 44.5
Nipasol Kg 0.2 0.3 0.4 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.5 3.8 4.6 5.0 54 5.6
Oxido de zinc Kg 0.8 1.6 1.8 2.1 1.8 1.3 1.3 1.3 1.3 13 1.3 1.8 2.6 19.2 231 25.0 271 27.8
Promulgen D Lt 1.6 3.1 3.7 4.2 3.5 2.5 25 2.5 25 2.5 25 3.6 51 384 46.2 50.0 54.1 55.6
Sorbitol Kg 3.6 6.8 8.1 9.2 7.8 5.6 5.6 5.6 5.6 5.6 5.6 8.0 11.3 84.5 101.7 110.1 119.1 122.3
Trietanolamina Lt 3.3 6.2 7.3 8.3 7.1 51 51 51 51 51 51 7.3 10.3 76.8 92.4 100.0 108.3 111.2
Vitamina E Kg 25 4.7 55 6.2 53 3.8 3.8 3.8 3.8 3.8 3.8 55 7.7 57.6 69.3 75.0 81.2 83.4
Frasco 50 ml Unidad - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Frasco 200 ml Unidad 421 791 936 1,062 906 646 646 646 646 646 646 928 1,309 9,808 11,797 12,769 13,820 14,195

Nota: Elaboracion propia.



6.2.5. Requerimiento de mano de obra directa

Para el funciona miento de la planta de produccion y direccionandonos a los
resultado trazados por nuestra demanda de protectores solares, se calculd contratar
a cuatro operarios que se encargaran de la produccion. Este célculo se realizé
tomando los tiempos de cada proceso en la elaboracion de protectores solares.

Tabla 130
Demanda de personal para produccion.

Funciones por demanda de personal 2020 2021 2022 2023 2024

Marmita y mezcladora 2 2 2 2 2
Dosificador, Selladora y embalaje 1 2 2 2 2
Total operarios 3 4 4 4 4

Nota: Elaboracién propia.

6.3. Tecnologia para el proceso

Los activos fijos se compraran en el afio 0 (inversion)
6.3.1. Maquinarias.

Tabla 131
Batidora Amasadora Mezcladora de Laboratorio.

Batidora Amasadora Mezcladora de Laboratorio

Marca Grondoy Panel Fotografico
Modelo QJH-B20FA

Capacidad 30 Litros

Material Acero inoxidable

Medida de cable de poder 1.3 metros

Energia 220 v.

Frecuencia 50~60 Hz
Fuerza RPM 150 | 220 | 410 Rpm
Peso bruto 80 Kg

Precio S/. 2,890 soles incluido impuestos
Informacion  En Grondoy nos dedicamos a importar
adicional productos de calidad con la mas

avanzada tecnologia, es por esto que las
magquinas batidoras multifuncionales de
20 litros cuentan con las funciones
principales de amasar, mezclar y batir
productos.

La méaquina cuenta con 3 velocidades.
Puede ser regulada segun lo que se
desee batir. El batidor provee gran fuerza
al momento de ejecutar las mezclas.

El equipo cuenta con:

» Una manija para hacer el cambio de las velocidades.

» Posee un bowl de acero inoxidable para realizar el mezclado.

» Tiene una palanca para subir y bajar el cabezal para hacer cambios de las paletas
de forma facil.

» Paleta para batir.

» Paleta para mezclar.

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 132
Dosificador manual.

DOSIFICADOR MANUAL

Marca

Modelo

Capacidad de tolva
Material

N° de cabezales
Potencia
Frecuencia

Rango de llenado

Presién de aire
Precision
Capacidad de
produccion
Precio
Informacién
adicional

Armada por la Panel Fotografico
empresa

G1WTD-HM

30 Litros

Acero inoxidable

1

750 W

60 Hz

5a 100ml

10 a 300ml

50 a 500ml

100 a 1000ml

500 a 2500ml

1000 a 5000ml

0.4 - 0.6 MPa
+-1%

10 - 30 botellas por
minuto

S/.5,900 soles incluido impuestos

El equipo cuenta con una tolva equipado con un agitador de velocidad
regulable y un calentador a base de agua para productos de alta
viscosidad.

Posee dos formas de trabajo, de manera automatica (ciclo continuo) y
manual (pisando un pedal), facil uso, lavado y mantenimiento.

Puede llenar liquidos de baja, media y alta viscosidad como: néctar,
yogurt, leche, cremas, manjar, miel, mermelada, aceites, y otras
bebidas.

Nota: Elaboracion propia.
Tabla 133
Maquina Selladora.
MAQUINA SELLADORA
Marca HENKEL Panel Fotogréfico
Modelo ISC
Diametro de de 20 a 100 mm
Induccion

Dimensiones del 340x290x130mm

equipo:

Informacion -Bot6n de Encendido

adicional -Fusible protector de descargas
Eléctricas (Incluye un fusible de repuesto)
-Pantalla Display Programadora de
segundos de sellado
-Pantalla Display Indicadora de voltaje

Precio S/. 1,499 soles incluido impuestos

Nota: Elaboracion p

ropia.
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Tabla 134

Marmita.
MARMITA
Marca IMKA Panel Fotografico
Tipo Estacionaria
Procedencia Nacional
Material Acero inoxidable
Capacidad 30 Litros
Presién de 15 PSI
trabajo
Sistema de por medio de 2 resistencias
calentamiento blindadas de 5 KW
Informacion » 01 Valvula de ingreso de
adicional vapor de 3/4™ de @. De bola
de acero inoxidable.

» 01 Vélvula de
despresurizacion o venteo
manual, de vapor de bola de
acero inoxidable de1/2” de
@. De bola de acero
inoxidable.

» 01 Valvula de seguridad de
bronce con resorte de acero
inoxidable.

» 01 Manémetro de 30 PSI.

» 01 Valvula de de purga de
condensado de bola de acero
inoxidable de1/2” de @.

» Codos, tees, Uniones,
busing, niples de acero
inoxidable 18.8 AISI 304.

» 01 valvula de bola de 2” de @
de acero inoxidable.

» 01 union de 2" de @ x 3” de
acero inoxidable.

» 01 Codo de 90° de 2" de
acero inoxidable

» 02 tapas en media luna de
acero inoxidable 18.8 AISI
304

» 04 patas o soportes de tubo
de acero inoxidable de 2” de
@ sch 10

Precio $. 1,250 délares incluido impuestos al tipo de cambio del dia de la cotizacion

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 135

Desionizador de agua.

Desionizador de agua.

Marca
Modelo

Capacidad
Informacion adicional

Precio

0.8 GPM
» 1 afio de garantia
» Capacitacion al personal
» Incluye instalacion.

AGUA INGENIEROS
Edim 01

S/. 5,139 incluido impuestos

Panel Fotografico

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 136

Maquinaria necesaria para la planta.

AREA DE PRODUCCION

MAQUINARIA Q PRECIODE VALOR DE VALOR DE IGV MONTO
VENTA VENTA VENTA TOTAL
UNITARIO UNITARIO TOTAL EN
EN SOLES EN SOLES SOLES
Batidora 1 S/.2,890.00 S/.2,449.15 S/.2,449.15 S/. 440.85 S/. 2,890.00
Amasadora
Mezcladora de
Laboratorio
Dosificador manual 1 S/. 5,900.00 S/.5,000.00 S/.5,000.00 S/. 900.00 S/. 5,900.00
Maquina Selladora 1 S/. 1,499.00 S/.1,270.34 S/.1,270.34 S/. 228.66 S/. 1,499.00
Marmita 1 S/. 4,143.75 S/. 3,511.65 S/. 3,511.65 S/.632.10 S/. 4,143.75
1 S/. 5,138.90 S/. 4,355.00 S/. 4,355.00 S/. 783.90 S/. 5,138.90
TOTAL S/.19,571.65 S/.16,586.14 S/.16,586.14 S/.2,985.51 S/.19,571.65

Nota: Elaboracién propia.
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6.3.2. Equipos.
6.3.2.1. Equipos para la produccion.

Tabla 137
Esterilizador.

ESTERILIZADOR

Marca LABTECBIO Panel Fotografico
Modelo 30 LITROS
Rango de Al menos 1 °C por encima de la £ i;
temperatura temperatura ambiente hasta +250 °C RE
Capacidad 30 Litros
Medidas Ancho 64 cm '
Altura 66.5 cm
Profundidad 52cm LASTECBIOMEDICA
Peso 43 kilos
Informacion e Interior de acero inoxidable
adicional
e Controla la temperatura con un ]
microprocesador PID MARCA: LABTECBIO
MODELO: 30 LITROS
Precio S/. 2000 soles incluido impuestos

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 138
Mesa de Trabajo.

MESA DE TRABAJO

Medida 2.00 mt de largo Panel Fotografico

0.60 cm de ancho

0.90 cm de alto
Caracteristicas « Mesada superior e inferiores con dobles de

refuerzo de 4 cm

* Omegas inferiores de refuerzo

+ 06 patas tubulares de od de ¢ 1 1/2" (38 mm)

* Regatones antideslizantes

» Material acero inoxidable calidad 304

« soldado con proceso tig - acabado pulido sanitario

Precio S/. 1,800 soles incluido IGV
Nota: Producto Inoxchef

Tabla 139
Mesa de trabajo pequefia.

MESA DE TRABAJO
Medida Ancho: 60 cm Panel Fotografico
Largo: 1.10 cm
Altura: 90 cm
Material Acero inoxidable
Caracteristicas e Mesa superior e inferior con
dobles de refuerzo de 40 mm.

e Patas tubulares de od de 1 1/2".
e Omegas inferiores de refuerzo.
e Regatones antideslizantes.

e Peso aproximado 20 kilos.

Precio S/. 600 soles incluido impuestos
Nota: Articulo mercado libre
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Tabla 140
Lavadero.

LAVADERO DE ACERO CON ESCURRIDOR
Material Acero inoxidable Panel Fotogréfico
Caracteristicas v' Uniones fijas por soldadura TIG, con F
fino acabado. f

v’ Tablero superior de 1/16 de espesor
con bordes antirrebose redondeado. €

v’ Patas tubulares fijas @1 1/2 AISI 304L
con regatones regulables.

v' Amarre tubular de @1 AISI 304L.

v Respaldar sanitario de 200mm de altura

Precio S/. 650 soles incluido impuestos

Nota: Producto Inoxchef

Tabla 141
Coche Transportador.

COCHE TRANSPORTADOR

Material Acero inoxidable Panel Fotografico

Caracteristicas e Tamafio (largo, ancho, alto): 900 cm x 550
cm x 870 cm

e Soporta hasta 500 kilos de peso.

Precio S/. 900 soles incluido impuestos

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 142
Balanza Calibradora.

BALANZA CALIBRADORA

Material Acero Panel Fotografico

Caracteristicas Alta resistencia a la corrosion provocada
po los productos de limpieza y agentes
de desinfeccion.

Display doble (pantalla doble) LED que
provee perfecta visibilidad del valor de
peso aun cuando la pantalla esté
mojada o para pesaje en penumbra que
a su vez brinda supervision de trabajo.

Funcién OVER-UNDER-ACCEPT para
labores de chequeo de peso con
sefializacién luminosa.

Bateria recargable incluida para maxima
autonomia de trabajo y conector AC 220
V.

Pesaje a alta velocidad (la més rapida y
precisa del mercado)

Nivel de burbuja: para estabilizar la
balanza en la horizontal y tener pesadas
sUper precisas.

Funciones e Cambio de unidades: Kg/ Lb.
e Conteo simple de piezas.
e Tara.
e Cero.
Precio $ 180 dolares més IGV al tipo de cambio del dia de la cotizacién

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 143
Olla de Acero Inoxidable.
OLLA
Material Acero inoxidable Panel Fotografico
Medida Alto: 32 cm
Ancho: 32 cm
Capacidad 25 Litros e —
Espesor del 1.2mm ’ —/ \\
acero
Caracteristicas 4 capas en la base que actdan :
como difusor
Precio S/. 630 soles incluido impuestos

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 144

Extractor de Aire.

EXTRACTOR DE AIRE

Modelo

Medida

Velocidad RPM
Potencia Hp
Caracteristicas

Accesorios

Precio

HXB-T Panel Fotografico

Largo y alto: 50
x50 cm

1625

1/2
Embocadura
tipo marco.

Hélice con
alineacion y
balanceo.

Motor
monofasico.
Cubierta
intemperie

Persiana de
gravedad

Malla de ﬁ!:notgf

proteccion.
$ 398 délares incluido IGV al tipo de cambio del dia de la cotizacion

o %l
&P

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 145

Aire acondicionado industrial.

AIRE ACONDICIONADO INDUSTRIAL

Marca
Modelo
evaporador
(interno):
Modelo
condensador
(externo):
Tipo
Capacidad
Informacion
adicional

Precio

Aplicacion

York Panel Fotografico
YAEAGOFS-AET

YNDAGOFS-EET

Split de Techo
60,000 BTU
220V R ORI
3 Fases

o .
60 Hz »(
Incluye control remoto aYORK

. - BY JOHNSON CONTROLS
Incluye la instalacion

S/. 7,600 soles incluido

impuestos 4
Para areas de 120m2 *‘s}'
€COMo maximo. s

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 146

Filtro Hepa
Filtro Hepa
Marca Incovent Panel Fotografico
Modelo B-160
producto
Tipo Centrifuga doble entrada
Transmision  Fajay polea
Informacion Bastidor en plancha estructural
adicional
* Turbina Plancha LAC Disco principal de
4.5 mm.
y alabes de 3 mm
* Balanceo electronico certificado
* Chumaceras de pie SKF
* Motor IP55
* Acabado epoxido
Precio $. 5,549.00 incluido impuestos al tipo de cambio de la fecha de la cotizacién

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 147

Medio de transporte.

Camioneta

Marca

Modelo

Combustible

Cilindrada

Cilindros

Capacidad de carga 500 kg

Precio

Chevrolet

N300 MAX

gasolina
1200 cc

4 en linea

Panel Fotogréfico

$ 10,990 dolares incluido impuestos al tipo de cambio del dia de la

cotizacioén

Nota: Elaboracion propia.
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AREA DE PRODUCCION EQUIPOS.

Tabla 148

Equipos de produccién.
Equipos de Produccién Cantidad Precio de Venta unitario en Valor de venta Valor de venta IGV Monto total Reposicién

soles unitario en soles total en soles

Esterilizador 1 S/.2,000.00 S/. 1,694.92 S/. 1,694.92 S/. 305.08 S/.2,000.00 5 afios
Mesa de Trabajo principal 1 S/.1,800.00 S/. 1,525.42 S/. 1,525.42 S/. 274.58 S/.1,800.00 5 afios
Mesa de Trabajo secundaria 3 S/.600.00 S/. 508.47 S/. 1,525.42 S/. 274.58 S/.1,800.00 5 afos
Lavadero de Acero con 1 S/.900.00 S/.762.71 S/. 762.71 S/. 137.29 S/. 900.00 5 afios
escurridor
Coche Transportador 1 S/.900.00 S/. 762.71 S/. 762.71 S/. 137.29 S/. 900.00 5 afios
Balanza calibradora 1 S/.702.10 S/. 595.00 S/. 595.00 S/.107.10 S/. 702.10 5 afios
Olla 1 S/.630.00 S/. 533.90 S/.533.90 S/. 96.10 S/. 630.00 5 afios
Extractor de Aire 1 S/.1,317.38 S/.1,116.42 S/.1,116.42 S/. 200.96 S/.1,317.38 5 afios
Aire acondicionado industrial 1 S/.7,600.00 S/. 6,440.68 S/. 6,440.68 S/. 1,159.32 S/. 7,600.00 5 afios
Furgoneta 1 S/.36,399.00 S/. 30,847 S/. 30,847 S/. 5,552 S/. 36,399 5 afios
Filtro Hepa 1 S/.18,312.00 S/. 15,528.00 S/. 15,528.00 S/.2,793.00 S/.18,312.00 -
TOTAL S/. 71,160.36 S/. 60,305.39 S/. 61,322.34 S/.11,038.02 S/. 72,360.36

Nota: Elaboracién propia.
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6.3.2.2. Equipos para oficina.

Tabla 149
Cuadro resumen de equipos para oficina.
Equipos de Oficina Cantidad Precio de Venta Valor de venta Valor de venta IGV Monto total Reposicién
unitario en sole§ unitario en soles ) total en soles
AREA DE ADMINISTRACION

Computadora de escritorio 2 S/. 1,682.31 S/. 1,425.69 S/. 2,851.37 S/.513.25  S/. 3,364.62 -
(Ecgl:?pl)sanultifuncional 1 S/. 2,600.00 S/. 2,203.39 S/. 2,203.39 S/.396.61  S/.2,600.00 -
Teléfono IP 2 S/. 102.47 S/. 86.84 S/. 173.68 S/. 31.26 S/. 204.94 -
Frigo bar 1 S/. 399.00 S/. 338.14 S/. 338.14 S/. 60.86 S/. 399.00 -
Microondas 1 S/. 199.00 S/. 168.64 S/. 168.64 S/. 30.36 S/. 199.00 -
Cafetera eléctrica 1 S/. 59.90 S/.50.76 S/. 50.76 S/.9.14 S/. 59.90 -
Hervidor eléctrico 1 S/. 189.90 S/. 160.93 S/. 160.93 S/. 28.97 S/. 189.90 -

TOTAL S/. 5,232.58 Sl. 4,434.39 S/.5,946.92 S/.1,070.44 S/.7,017.36

AREA COMERCIAL

Computadora de escritorio 3 S/.1,682.31 S/. 1,425.69 S/. 4,277.06 S/. 769.87 S/. 5,046.93 -
$§(r§olr?()) celular S/. 149.00 S/. 126.27 S/. 252.54 S/. 45.46 S/. 298.00 -
Chip Bitel S/. 29.90 S/. 25.34 S/. 50.68 S/.9.12 S/. 59.80 -
Teléfono IP S/. 102.47 S/. 86.84 S/. 86.84 S/. 15.63 S/. 102.47 -

TOTAL S/. 1,963.68 S/.1,664.14 Sl. 4,667.12 S/. 840.08 S/. 5,507.20

AREA DE OPERACIONES

Computadora de escritorio 2 S/.1,682.31 S/. 1,425.69 S/. 2,851.37 S/. 513.25 S/. 3,364.62 -
Sl?é)léefc:r:)% P 1 S/. 102.47 S/. 86.84 S/. 86.84 S/. 15.63 S/. 102.47 -

TOTAL 1,784.78 1,512.53 2,938.21 528.88 3,467.09
TOTAL GENERAL S/. 8,981.04 S/. 7,611.05 S/.13,552.25 S/.2,439.40 S/.15,991.65

Nota: Elaboracién propia.
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Figura 56.Imagenes referenciales de equipos de oficina.

Recuperado de catalogos Mercado libre, Hiroaka.
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6.3.3. Herramientas.

Tabla 150
Cuadro resumen de herramientas.
Herramientas Caracteristicas Q Precio de Venta Valor de venta Valor de venta IGV Monto total Reposicion
unitario en soles unitario en soles total en soles
Jabas de pléastico Ancho 35.5 cm, profundidad 52 6 S/.18.90 S/. 16.02 S/. 96.10 S/. 17.30 S/. 113.40 5 afios
cm, alto 29 cm
Baldes de plastico Altura 27.4 cm, diametro 30 cm 4 S/.11.90 S/. 10.08 S/. 40.34 S/.7.26 S/. 47.60 5 afios
Set de cuchillos Largo 33 cm, de acero 3 S/.11.18 S/.9.47 S/. 28.42 S/.5.12 S/. 33.54 5 afios
inoxidable
Set de cucharas con de acero inoxidable 1 S/.84.50 S/.71.61 S/.71.61 S/. 12.89 S/. 84.50 5 afios
medidas
Mandiles para Color blanco 8 S/.50.00 S/. 42.37 S/. 338.98 S/. 61.02 S/. 400.00 1 afio
laboratorios
Lentes de seguridad S/. 15.00 S/.12.71 S/.101.69 S/.18.31 S/. 120.00 1 afio
Guantes de nitrilo cajas por 100 pares S/. 24.90 S/. 21.10 S/. 189.92 S/. 34.18 S/. 224.10 3 meses
desechables
Pipeta de laboratorio 2 S/.10.00 S/. 8.47 S/. 16.95 S/. 3.05 S/. 20.00 6 meses
TOTAL S/. 226.38 S/. 181.85 S/. 884.02 S/.159.12  S/.1,043.14
Nota: Elaboracion propia.
6.3.4. Utensilios.
Tabla 151
Cuadro resumen de utensilios.
Utensilios Precio de Venta Valor de venta Valor de venta total IGV Monto Reposicién
unitario en soles unitario en soles en soles total
Medidor de PH S/. 42.97 S/. 36.42 S/. 36.42 S/. 6.55 S/.42.97 5 afios
Termometro S/. 110.00 S/. 93.22 S/. 93.22 S/.16.78  SI. 5 afios
para Olla 110.00
Paletas de Dimensiones: 100 X 120 X 15 cm, S/. 368.00 S/. 311.86 S/. 1,247.46 S/. S/. 1,472.00
plastico resiste 4 tn estatico 224.54
Vaso precipitado  capacidad de 50ml S$/.10.00 S/. 8.47 S/. 16.95 S/. 3.05 S/. 20.00
TOTAL S/. 530.97 S/. 449.97 S/1,394.04 S/.250.93 S/. 1,644.97

Nota: Elaboracion propia.
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6.3.5. Mobiliario.

Tabla 152
Caracteristicas del Escritorio Gerencial.

Escritorio Gerencial en L
Medida Largo (1) : 150 cm Panel Fotografico

Profundidad (1) : 50 cm.

Largo (2) : 120 cm

Profundidad (2) : 40 cm.

Alto mueble: 76 cm.

Material Melamina de 18 mm

Caracteristicas e  El escritorio consta de 02
maédulos para facilitar su
transporte.

e 03 Cajones con correderas
telescopicas. Manijas
Cromadas.

e 02 Repisas con 02 puertas. En
una de ella puede ubicar
archivadores de palanca.

Precio S/. 549.00 incluido impuestos

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 153
Caracteristicas de escritorios personales.

Escritorio de melamina 2 cajones

Medida Largo :120 cm Panel Fotogréfico
Alto : 75 cm
Profundidad : 45 cm

Material Melamina

Caracteristicas e Tablero con
recubrimiento de
tapacanto grueso de
PVC de 3mm de
espesor.

o Melamina de 18 mm de
las mejores marcas.

e Tapacantos de pvc
pegados a altas
temperaturas para una
larga duracion.

e Correderas y Tiradores
de acero.

e Respaldo de MDF(fondo
en parte de
archivadores)

Precio S/. 249.00 incluido impuestos

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 154
Caracteristicas Sillas oficinas.

SILLA JUVENIL NEGRA CON PISTON KARSON

Medida Alto:83 cm Panel Fotografico
Ancho: 45 cm -
Fondo: 41 cm RESISTE

Material Patas de metal con asiento y respaldar de [KEY T
tapizado.

Caracteristicas e Elaborada con los mejores materiales, el
mismo permite limpieza rapida solo con un
pafio ligeramente humedecido con agua,
ademas de ser super comoda.

Precio S/. 59.90 incluido impuestos

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 155
Caracteristicas Sillas Gerencia.

SILLA PC CAPRICORNIO - GERENCIA

Medida Alto: 104 cm Panel Fotogréfico

Ancho: 63 cm

Diametro: 32 cm

Profundidad: 62 cm

Diametro estrella de silla: 32 cm
Material .Material de la silla tela

Material de la estructura de la silla: Metal
Caracteristicas e Altura regulable.

e Apoyo para brazos.

y %‘T@E

Precio S/. 169.90 incluido impuestos
Nota: Elaboracién propia.

Tabla 156
Caracteristicas Lockers.

LOCKER 2 CUERPOS 8 PUERTAS
Medida 1.80 Alto Panel Fotografico
0.68 Largo
0.38 Fondo
Material Metal

Caracteristicas Respiraderos de ventilacion.

Tiradores cromados.

Aldaba para candado 6 Chapa lengieta.
Regatones PVC.

Refuerzo tipo omega en las puertas

Precio S/. 340.00 incluido impuestos
Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 157
Caracteristicas mueble mural.

MUEBLE MURAL

Medida Ancho: 100 cm Panel Fotografico
Altura: 50 cm
Profundidad: 30 cm
Espesor: 15 mm

Material Aglomerado de madera y tiradores de
plastico

Caracteristicas e Acabado de melamine.
e Tiradores de plasticos.

—> -_—
Precio S/. 199.90 incluido impuestos
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 158
Muebles para area produccién y control de calidad.
Muebles 3 puertas
Medidas Ancho: 115.20 cm Panel Fotografico
Altura: 84 cm
Material Melamina
Caracteristicas e Mueble de 3 puertas.

e Ruedas para facil movilidad.
e Puertas de vidrio de doble
espacio de Almacénamiento.

Precio S/. 207.90 incluido impuestos

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 159
Estantes de angulos ranurados.

Estantes de angulos ranurados

Medidas 2.40 x 0.91 x Panel Fotografico

0.30
mz{gzn\

Material Acero Inoxidable

Caracteristicas Epoxi, de
secado al horno
a gas (180°C)
previo
tratamiento
superficial y
mecanico de
desengrase,
fosfatado amorfo
y pasivado

Precio 64.90 ddlares incluido impuestos

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 160
Cuadro resumen de muebles de oficina.

Muebles de Oficina Q Precio de Venta unitario Valor de venta unitario  Valor de venta total en IGV Monto total Reposicion
en soles ) en soles ) soles
AREA DE ADMINISTRACION

Escritorio de melamina 2 cajones 1 S/. 249.00 S/.211.02 S/.211.02 S/. 37.98 S/. 249.00 -
Escritorio Gerencial en L 1 S/. 549.00 S/. 465.25 S/. 465.25 S/. 83.75 S/. 549.00 -
Silla juvenil negra con pistéon Karson 1 S/. 59.90 S/.50.76 S/. 50.76 S/.9.14 S/. 59.90 -
Silla PC Capricornio - Gerencia 1 S/. 169.90 S/. 143.98 S/. 143.98 S/. 25.92 S/. 169.90 -

TOTAL S/. 1,027.80 S/. 871.02 S/. 871.02 S/.156.78  S/.1,027.80

AREA COMERCIAL

Escritorio de melamina 2 cajones 3 S/. 249.00 S/.211.02 S/. 633.05 S/. 113.95 S/. 747.00 -
Silla juvenil negra con piston Karson 3 S/. 59.90 S/.50.76 S/. 152.29 S/.27.41 S/.179.70 -

TOTAL S/. 308.90 S/. 261.78 S/. 785.34 S/. 141.36 S/. 926.70

AREA DE PRODUCCION

Escritorio de melamina 2 cajones 2 S/. 249.00 S/.211.02 S/. 422.03 S/. 75.97 S/. 498.00 -
Silla juvenil negra con piston Karson 2 S/. 59.90 S/.50.76 S/.101.53 S/. 18.27 S/. 119.80 -
Locker 2 cuerpos 8 puertas 1 S/. 340.00 S/. 288.14 S/. 288.14 S/.51.86 S/. 340.00 -
Mueble mural 3 S/. 199.90 S/. 169.41 S/. 508.22 S/.91.48 S/. 599.70 -
Mueble de 3 puertas 1 S/. 207.90 S/. 176.19 S/.176.19 S/. 31.71 S/. 207.90 -
Estante de angulo ranurados 8 S/.1,715.43 S/. 1,453.75 S/.11,630.03 S/.2,093.41 S/.13,723.44 -

TOTAL S/.2,772.13 S/. 2,349.26 S/.13,126.14 S/.2,362.70 S/. 15,488.84

TOTAL GENERAL S/. 4,108.83 S/. 3,482.06 S/.14,782.49 S/.2,660.85 S/.17,443.34

Nota: Elaboracion propia.
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6.3.6. Utiles de oficina y limpieza.

Tabla 161
Resumen de (tiles de oficina.
Detalle Cantidad Precio Precio Imagen del producto
unitario total
Papel Fotocopia Xerox los de 3 millares 10.30 61.80 xerox @)

paquete verde (paquete x 500)

Lapiceros Faber Castell Azul y rojo 24 unidades 2.80 11.20
(paquete de 6 unid.)

Lapiz Faber Castell (caja de 12 1 caja 6.00 6.00

unidades)

Borrador 9 unidades 3.00 27.00

Tajador marca Ove 8 unidades 1.40 11.20 ‘ &
' I
s

Grapas (caja) 3 cajas 2.70 8.10

Clips (caja x100 unid) 6 cajas 1.10 6.60

Resaltador Amarillo marca vinifan 6 unidades 4.10 24.60

Archivadores de lomo ancho 7 unidades 5.70 39.90

Engrapador 8 unidades 10.90 87.20

Perforador marca ove 8 unidades 9.80 78.40

Sellos 9 unidades - 103.00

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 162
Resumen de Utiles de oficina.

Utiles de Oficina Q Precio de Venta unitario Valor de venta unitario Valor de venta total IGV Monto total Reposicion
AREA DE ADMINISTRACION
Téner para equipo multifuncional 1 S/. 310.00 S/. 262.71 S/.262.71 S/.47.29 S/. 310.00 6 meses
Papel Fotocopia Xerox los de paquete verde (paquete x 500) 2 S/.10.30 S/.8.73 S/.17.46  S/.3.14 S/. 20.60 6 meses
Lapiceros Faber Castell Azul y rojo (paquete de 6 unid.) 1 S/. 2.80 S/.2.37 S/.2.37 S/.0.43 S/. 2.80 6 meses
Lapiz Faber Castell (caja de 12 unidades) 1 S/. 6.00 S/.5.08 S/.5.08 S/.0.92 S/. 6.00 6 meses
Borrador 9 S/. 3.00 S/.2.54 S/. 22.88 S/.4.12 S/. 27.00 6 meses
Tajador marca Ove 8 S/. 1.40 S/.1.19 S/.9.49 S/.1.71 S/.11.20 6 meses
Grapas (caja) 1 S/.2.70 S/.2.29 S/.229 S/.041 S/.2.70 6 meses
Clips (caja x100 unid) 2 S/.1.10 S/.0.93 S/.1.86 S/.0.34 S/.2.20 6 meses
Resaltador Amarillo marca vinifan 2 S/.4.10 S/. 3.47 S/.6.95 S/.1.25 S/. 8.20 6 meses
Archivadores de lomo ancho 2 S/.5.70 S/. 4.83 S/.9.66  S/.1.74 S/. 11.40 6 meses
Engrapador 2 S/. 10.90 S/.9.24 S/.18.47  S/.3.33 S/. 21.80 anual
Perforador marca ove 2 S/.9.80 S/.8.31 S/.16.61  S/.2.99 S/. 19.60 6 meses
Sellos para el personal 3 S/.11.45 S/.9.70 S/.29.11  S/.5.24 S/. 34.35 anual
Botiquin de primeros auxilios 1 S/. 40.90 S/. 34.66 S/.34.66 S/.6.24 S/. 40.90 anual
TOTAL S/. 420.15 S/. 356.06 S/.439.62 S/.79.13 S/. 518.75
AREA COMERCIAL
Papel Fotocopia Xerox los de paquete verde (paquete x 500) 3 S/. 10.30 S/.8.73 S/.26.19 S/.4.71 S/. 30.90
Lapiceros Faber Castell Azul y rojo (paquete de 6 unid.) 2 S/. 2.80 S/.2.37 S/.475 S/.0.85 S/. 5.60
Grapas (caja) 1 S/.2.70 S/.2.29 S/.229 S/.041 S/.2.70
Clips (caja x100 unid) 3 S/.1.10 S/.0.93 S/.2.80 S/.0.50 S/. 3.30
Resaltador Amarillo marca vinifan 3 S/. 4.10 S/. 3.47 S/.10.42 S/.1.88 S/.12.30
Archivadores de lomo ancho 3 S/.5.70 S/. 4.83 S/.14.49  S/.2.61 S/.17.10
Engrapador 4 S/. 10.90 S/.9.24 S/.36.95 S/.6.65 S/. 43.60
Perforador marca ove 4 S/.9.80 S/.8.31 S/.33.22 S/.5.98 S/.39.20
Sellos para el personal 3 S/.11.45 S/.9.70 S/.29.11  S/.5.24 S/. 34.35
TOTAL S/. 58.85 S/. 49.87 S/.160.21 S/.28.84 S/. 189.05
AREA DE PRODUCCION
Papel Fotocopia Xerox los de paquete verde (paquete x 500) 1 S/. 10.30 S/.8.73 S/.8.73  S/.1.57 S/.10.30
Lapiceros Faber Castell Azul y rojo (paquete de 6 unid.) 1 S/.2.80 S/.2.37 S/.2.37 S/.0.43 S/.2.80
Grapas (caja) 1 S/.2.70 S/.2.29 S/.229 S/.041 S/.2.70
Clips (caja x100 unid) 1 S/.1.10 S/.0.93 S/.0.93  S/.0.17 S/.1.10
Resaltador Amarillo marca vinifan 1 S/. 4.10 S/. 3.47 S/.3.47  S/.0.63 S/. 4.10
Archivadores de lomo ancho 2 S/.5.70 S/. 4.83 S/. 9.66 S/.1.74 S/.11.40
Engrapador 2 S/. 10.90 S/.9.24 S/.18.47  S/.3.33 S/.21.80
Perforador marca ove 2 S/.9.80 S/.8.31 S/. 16.61 S/. 2.99 S/. 19.60
Sellos para el personal 3 S/.11.45 S/.9.70 S/.29.11  S/.5.24 S/. 34.35
TOTAL 58.85 49.87 91.65 16.50 108.15
TOTAL GENERAL 537.85 455.81 691.48 124.47 815.95
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Nota: Elaboracion propia.

Tabla 163
Resumen Utiles de limpieza.

AREA DE ADMINISTRACION

Utiles de Limpieza Q Precio de Venta Valor de venta  Valor de venta IGV Monto Reposicién
unitario en soles unitario en soles  total en soles total
Galonera lejia 1 S/.14.90 S/. 12.63 S/.12.63 S/.2.27 S/.14.90 mensual
Galonera limpia todo 1 S/.14.30 S/. 12.12 S/.12.12 S/.2.18  S/.14.30 mensual
Galonera quita sarro 1 S/.12.50 S/. 10.59 S/.1059 S/.191 S/.12.50 mensual
Detergente Liquido por 5Lt 1 S/.48.90 S/. 41.44 S/.41.44 S/.7.46  S/.48.90 mensual
Bolsas de basura por 50 unidades 1 S/.30.90 S/. 26.19 S/.26.19 S/.471 S/.30.90 mensual
Trapeador (escoba y balde) 1 S/.25.90 S/. 21.95 S/.21.95 S/.3.95 S/.25.90 6 meses
Esponja multiuso Scotch Brite por 6 unidades 1 S/. 10.90 S/.9.24 S/.9.24 S/.1.66 S/.10.90 mensual
Pafio multiuso Scotch Brite por 14 unidades 1 S/.12.90 S/.10.93 S/.10.93 S/.1.97 S/.12.90 mensual
Jabon Liquido Elite x litro 1 S/.38.00 S/. 32.20 S/.32.20 S/.5.80 S/.38.00 mensual
Papel Higiénico x 40 rollos 1 S/.22.40 S/. 18.98 S/.18.98 S/.3.42 S/.22.40 mensual
Escoba 1 S/.2150 S/.18.22 S/.18.22  S/.3.28  S/.21.50 anual
Recogedor de acero inoxidable 1 S/.85.00 S/. 72.03 S/.72.03 S/.1297 S/.85.00 -
Tachos recolectores 3 S/.60.00 S/. 50.85 S/.15254 S/.27.46 S/.180.00 -
Tachos de basura de acero inoxidable 3 S/.77.00 S/. 65.25 S/.195.76 S/.35.24 S/.231.00 -
Tachos de basura simple 3 S/.12.40 S/. 10.51 S/.31.53 S/.5.67 S/.37.20 -
TOTAL 487.50 413.14 666.36 119.94 786.30

Nota: Elaboracion propia.
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6.3.7. Programa de mantenimiento de maquinarias y equipos.

Tabla 164
Programa de mantenimiento de maquinarias y equipos.
Mantenimiento Maquinarias para el proceso Q Costo Frecuencia May- Jun- Nov- Dec- 2020 2021 2022 2023 2024 Valor IGV Monto
mantenimiento 20 20 20 20 venta total
Batidora Amasadora Mezcladora de Laboratorio 1 200 Semestral 200 200 400 400 400 400 400 1,695 305 2,000
Dosificador manual 1 180 Semestral 180 180 360 360 360 360 360 1,525 275 1,800
Maquina Selladora 1 100 Anual 100 100 100 100 100 100 424 76 500
Marmita 1 216  Anual 216 216 216 216 216 216 915 165 1,080
total Total por los 5 afios 4,559 821 5,380
Mantenimiento Maquinarias para la Q Costo Frecuencia May- Jun- Nov- Dec- 2020 2021 2022 2023 2024 Valor IGV Monto
produccién mantenimiento 20 20 20 20 venta total
Esterilizador 1 350 Anual 350 350 350 350 350 350 1,483 267 1,750
Balanza calibradora 1 100 Anual 100 100 100 100 100 100 424 76 500
Extractor de Aire 1 250 Anual 250 250 250 250 250 250 1,059 191 1,250
Aire acondicionado industrial 1 600 Anual 600 600 600 600 600 600 2,542 458 3,000
Purificador de aire 1 1,500.00 Anual 1,500 1,500 1,500 1,500 1,500 1,500 6,356 1,144 7,500
Filtro Hepa 1 1,000.00 Semestral 1,000 1,000 2,000 2,000 2,000 2,000 2,000 8,475 1,525 10,000
total Total por los 5 afios 20,339 3,661 24,000
Mantenimiento Maquinarias para la Q Costo Frecuencia May- Jun- Nov- Dec- 2020 2021 2022 2023 2024 Valor IGV Monto
produccién mantenimiento 20 20 20 20 venta total
Computadora de escritorio (core 13) 60 Anual 360 360 360 360 360 360 1,525 275 1,800
Equipo mutifuncional 100 Semestral 100 100 200 200 200 200 200 847 153 1,000
Teléfono IP 4 40 Anual 40 40 40 40 40 40 169 31 200
total Total por los 5 afios 2,542 458 3,000

Nota: Elaboracién propia.
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6.3.8. Programa de compras posteriores (durante los afios de operacién) de maquinarias, equipos, herramientas, utensilios, mobiliario por incremento de ventas.

Tabla 165
Programa de compras posteriores (durante los afios de operacidén) de maquinarias, equipos, herramientas, utensilios, mobiliario por incremento de ventas.
Equipos de Produccién Cantidad Precio de Venta unitario en soles Valor de venta unitario en soles Valor de venta total en soles IGV Monto total Reposicion OCT 19 2022
Purificador de aire 2 S/. 990.00 S/. 838.98 S/.1,677.97 S/.302.03 S/.1,980.00 3 aflos S/.1,677.97 S/.1,677.97
IGV S/. 302.03 S/. 302.03
TOTAL S/.1,980.00 S/.1,980.00
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 166
Programa de compras posteriores Herramientas.
Herramientas Caracteristicas Q Precio Valor Valor IGV Monto Reposicién OCT 19 ENE 20 ABR 20 JUL 20 OCT 20 2020 2021 2022 2023 2024
Venta venta venta total
unitario  unitario total
Mandiles para Color blanco 8 S/.50.00 S/.42.37 S/.338.98 S/.61.02 S/.400.00 1 afio S/. 338.98 S/. 338.98 S/. 338.98 S/. 338.98 S/. 338.98 S/. 338.98 S/. 338.98
laboratorios
Lentes de seguridad 8 S/.1500 S/.12.71 S/.101.69 S/.18.31 S/.120.00 1 afio S/. 101.69 S/. 101.69 S/. 101.69 S/. 101.69 S/. 101.69 S/. 101.69 S/. 101.69
Guantes de nitrilo cajas por 100 pares 9 S/.2490 S/.21.10 S/.189.92 S/.34.18 S/.224.10 3 meses S/.189.92 S/.189.92 S/.189.92 S/.189.92 S/.189.92 S/. 759.66 S/. 759.66 S/. 759.66 S/. 759.66 S/. 759.66
desechables
Pipeta de laboratorio  25ml 2 S/.10.00 S/.847 S/.16.95 S/.3.05 S/.20.00 6 meses S/. 16.95 S/. 16.95 S/. 16.95 S/. 33.90 S/. 33.90 S/. 33.90 S/. 33.90 S/. 33.90
IGV S/. 116.56 S/. 34.18 S/.37.24 S/.34.18 S/.116.56 S/.222.16 S/. 222.16 S/. 222.16 S/. 222.16 S/. 222.16
TOTAL S/.764.10 S/.224.10 S/.244.10 S/.224.10 S/.764.10 S/.1,456.40 S/.1,456.40 S/.1,456.40 S/.1,456.40 S/. 1,456.40
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 167
Programa de compras posteriores Utensilios.
Utensilios Cantidad Precio de Venta unitario Valor de venta unitario Valor de venta total IGV Monto total Reposicion OCT19 ABR20 OCT 20 2020 2021 2022 2023 2024
Vaso precipitado 2 S/. 10.00 S/.8.47 S/.16.95 S/.3.05 S/. 20.00 6 mees S/.16.95 S/.16.95 S/.16.95 S/.33.90 S/.33.90 S/.33.90 S/.33.90 S/.33.90
IGV S/. 3.05 S/. 3.05 S/. 3.05 S/.6.10 S/.6.10 S/.6.10 S/.6.10 S/.6.10
TOTAL S/.20.00 S/.20.00 S/.20.00 S/.40.00 S/.40.00 S/.40.00 S/.40.00 S/.40.00
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 168
Programa de compras posteriores Utiles de oficina.
Utiles de Oficina Q Precio de Venta Valor de venta Valor de venta IGV Monto total Reposicion  NOV 19 ABR 20 NOV 20 2020 2021 2022 2023 2024
unitario en soles unitario en soles total en soles
Téner para equipo multifuncional 1 S/. 310.00 S/. 262.71 S/.262.71 S/.47.29 S/. 310.00 6 meses S/.262.71 S/.262.71 S/.262.71 S/. 525.42 S/. 525.42 S/. 525.42 S/. 525.42 S/. 525.42
Papel Fotocopia Xerox los de 6 S/. 10.30 S/.8.73 S/. 52.37 S/.9.43 S/. 61.80 6 meses S/. 52.37 S/. 52.37 S/. 52.37 S/. 104.75 S/. 104.75 S/. 104.75 S/.104.75 S/. 104.75
paquete verde (paguete x 500)
Lapiceros Faber Castell Azul y 4 S/. 2.80 S/. 2.37 S/.9.49 S/.1.71 S/.11.20 6 meses S/.9.49 S/.9.49 S/.9.49 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98
rojo (paquete de 6 unid.)
Lapiz Faber Castell (caja 12/und) 1 S/. 6.00 S/.5.08 S/.5.08 S/.0.92 S/. 6.00 6 meses S/.5.08 S/.5.08 S/.5.08 S/.10.17 S/. 10.17 S/. 10.17 S/.10.17 S/. 10.17
Borrador 9 S/. 3.00 S/. 2.54 S/.22.88 S/.4.12 S/. 27.00 6 meses S/.22.88 S/.22.88 S/.22.88 S/. 45.76 S/. 45.76 S/. 45.76 S/. 45.76 S/. 45.76
Tajador marca Ove 8 S/. 1.40 S/.1.19 S/.9.49 S/.1.71 S/.11.20 6 meses S/.9.49 S/.9.49 S/.9.49 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98 S/. 18.98
Grapas (caja) 3 S/.2.70 S/. 2.29 S/. 6.86 S/.1.24 S/. 8.10 6 meses S/. 6.86 S/. 6.86 S/. 6.86 S/.13.73 S/. 13.73 S/. 13.73 S/.13.73 S/. 13.73
Clips (caja x100 unid) 6 S/.1.10 S/.0.93 S/.5.59 S/.1.01 S/. 6.60 6 meses S/. 5.59 S/. 5.59 S/. 5.59 S/.11.19 S/.11.19 S/.11.19 S/.11.19 S/.11.19
Resaltador Amarillo (vinifan) 6 S/.4.10 S/. 3.47 S/. 20.85 S/. 3.75 S/. 24.60 6 meses S/. 20.85 S/. 20.85 S/. 20.85 S/. 41.69 S/. 41.69 S/. 41.69 S/. 41.69 S/. 41.69
Archivadores de lomo ancho 7 S/.5.70 S/.4.83 S/. 33.81 S/. 6.09 S/. 39.90 6 meses S/. 33.81 S/. 33.81 S/. 33.81 S/. 67.63 S/. 67.63 S/. 67.63 S/. 67.63 S/. 67.63
Engrapador 8 S/. 10.90 S/.9.24 S/.73.90 S/.13.30 S/. 87.20 anual S/. 73.90 S/. 73.90 S/. 73.90 S/. 73.90 S/. 73.90 S/. 73.90 S/. 73.90
Perforador marca ove 8 S/.9.80 S/.8.31 S/.66.44 S/.11.96 S/. 78.40 6 meses S/.66.44  S/.66.44  S/.66.44 S/. 132.88 S/. 132.88 S/. 132.88 S/. 132.88 S/. 132.88
Sellos para el personal 1 S/. 103.00 S/. 87.29 S/.87.29 S/.15.71 S/. 103.00 anual S/. 87.29 S/. 87.29 S/. 87.29 S/. 87.29 S/. 87.29 S/. 87.29 S/. 87.29
Botiquin de primeros auxilios 1 S/. 40.90 S/. 34.66 S/.34.66 S/.6.24 S/. 40.90 anual S/. 34.66 S/. 34.66 S/. 34.66 S/. 34.66 S/. 34.66 S/. 34.66 S/. 34.66
IGV S/. 124.46 S/.89.21 S/.124.46 S/. 213.67 S/. 213.67 S/. 213.67 S/. 213.67 S/. 213.67
TOTAL S/.815.90 S/.584.80 S/.815.90 S/.1,400.70 S/.1,400.70 S/.1,400.70 S/.1,400.70 S/.1,400.70
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Nota: Elaboracion propia.

Tabla 169 )
Programa de compras posteriores Utiles de limpieza.
Utiles de Limpieza Cantidad  Precio de Venta unitario Valor de venta unitario  Valor de venta total en IGV Monto total Politica de 2020 2021 2022 2023 2024
en soles en soles soles compra
Galonera lejia 1 S/. 14.90 S/. 12.63 S/.12.63 S/.2.27 S/. 14.90 mensual S/. 151.53 S/. 151.53 S/. 151.53 S/. 151.53 S/. 151.53
Galonera limpia todo 1 S/. 14.30 S/.12.12 S/.12.12 S/.2.18 S/. 14.30 mensual S/. 145.42 S/. 145.42 S/. 145.42 S/. 145.42 S/. 145.42
Galonera quita sarro 1 S/. 12.50 S/. 10.59 S/.10.59 S/.1.91 S/. 12.50 mensual S/.127.12 S/.127.12 S/.127.12 S/.127.12 S/.127.12
Detergente Liquido por 5Lt 1 S/. 48.90 S/. 41.44 S/.41.44 S/.7.46 S/. 48.90 mensual S/. 497.29 S/. 497.29 S/. 497.29 S/. 497.29 S/. 497.29
Bolsas de basura por 50 unidades 1 S/. 30.90 S/. 26.19 S/.26.19 S/.4.71 S/. 30.90 mensual S/.314.24 S/. 314.24 S/. 314.24 S/.314.24 S/. 314.24
Trapeador (escoba y balde) 1 S/. 25.90 S/. 21.95 S/.21.95 S/.3.95 S/. 25.90 6 meses S/. 43.90 S/. 43.90 S/. 43.90 S/. 43.90 S/. 43.90
Esponja multiuso Scotch Brite por 6 1 S/. 10.90 S/.9.24 S/.9.24 S/.1.66 S/. 10.90 mensual S/.110.85 S/. 110.85 S/.110.85 S/. 110.85 S/. 110.85
lIél’rz]alfcljcr;u:rigjItiuso Scotch Brite por 14 1 S/.12.90 S/. 10.93 S/.10.93 S/.1.97 S/. 12.90 mensual S/.131.19 S/.131.19 S/.131.19 S/.131.19 S/.131.19
unidades
Jabon Liquido Elite x litro S/. 38.00 S/. 32.20 S/.32.20 S/.5.80 S/. 38.00 mensual S/. 386.44 S/. 386.44 S/. 386.44 S/. 386.44 S/. 386.44
Papel Higiénico x 40 rollos S/. 22.40 S/. 18.98 S/.18.98 S/.3.42 S/. 22.40 mensual S/. 227.80 S/. 227.80 S/. 227.80 S/. 227.80 S/. 227.80
Escoba S/. 21.50 S/. 18.22 S/.18.22 S/.3.28 S/. 21.50 anual S/. 18.22 S/. 18.22 S/. 18.22 S/.18.22 S/.18.22
IGV S/. 387.72 S/. 387.72 S/. 387.72 S/. 387.72 S/. 387.72
TOTAL S/.2,541.70 S/.2,541.70 S/.2,541.70 S/.2,541.70 S/.2,541.70

Nota: Elaboracién propia.
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6.4. Localizacion

Nuestro mercado objetivo se encuentra en Lima metropolitana por lo tanto

buscaremos un lugar apropiado para nuestra planta de acuerdo a factores que

influyen en la decision.

Las cinco Lima y el Callao

% de poblacion respecto al tolal de Lima Metropoiitana

LIMA NORTE LIMA ESTE LIMA MODERNA[15,1%
1_Carabaylo 2 17 San Juan de Lurigancho 21 SanMiguel
2 Puente Piedra 18 ElAgusting 22 Puebio Lilve
3 Comas 1 19 Santa Anita 3 Jesis Maria
4 Los Olivos 20 Ate 4 Magdalena
S San Martin de Porres 5 Lince
7 idencia 26 San Isidro
27 Mirafiores
Surquilio
LIMA ANTIGUA |11% 2 %0 San B
_1 Rimac 3 30 Bananco
M n 31 Santiago de Surco
= L T 4 32__LaMoina
10 LaVicioia
11 Sanluis CALLAO 5
11 Vm;lantl!a @ LIMA SUR |16,6%
12 Calao 34 ; z
" 14 21 24 %5 3 33 Villa Maria de! Triunfo
13 Ca{ly:,,gl)ladelaLE((xla 15 » i
15 laPera 16 36 35 Viifa E Saivador
16 _La Punia 36 _Chorrilios

Figura 57.Zonas de Lima Metropolitana.
Elaboracion propia

6.4.1. Macro Localizacion.

Rukma Derm realizara sus actividades en un local que esté estratégicamente

ubicado. Tenemos tres distritos como posibles opciones de acuerdo a criterios

determinados en nuestra matriz.

6.4.1.1. Analisis de los factores de macro-localizacion.

Se han tomado en cuenta los siguientes criterios para una mejor localizacion de la

planta de operaciones.

Costo del local

Si comparamos los precios del alquiler con otros distritos podemos observar que en

Villa el Salvador los precios son més bajo por lo que es muy beneficioso para

nosotros.
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Tabla 170
Precio promedio de venta de vivienda por metro cuadrado.

Precio por m2

Distritos Precio en S/
Villa el Salvador 2574.05
Ate 3689.49
Chorrillos 3986.26

Nota: Asociacion del desarrollo Inmobiliario el Pert (ADI PERU)
Cercania al proveedor

La cercania de los proveedores de la base del bloqueador es fundamental ya que
mejorara el control y tiempo de recepcién. Al tener una mejor cercania a nuestros
proveedores, podemaos ahorrar en gasolina, horas/lhombre y tiempo de
administracién y logistica. Los locales de dos nuestros proveedores se encuentran

ubicados en Chorrillos el cual colinda con Villa el Salvador.
Cercania al cliente

Nuestro principal canal de ventas, Plaza Vea y Vivanda, tiene como punto de acopio
el almacén ubicado en el distrito de Villa el Salvador y los Almacénes de InkaFarma,
se encuentran en el distrito que colinda, Chorrrillos. Al estar ubicados en el mismo
distrito y cerca de nosotros, nos permitird mejorar el control y tiempo de recepcion

de nuestros productos, y sobre todo el costo de traslado.
Vias de Acceso

Villa el Salvador cuenta con areas reservadas para zona industrial. Es el segundo
distrito con mayor poblacién de la capital, por lo que cuenta con varias lineas de
omnibus y también alberga el recorrido de uno de los alimentadores del
Metropolitano. También el distrito cuenta con el acceso a dos estaciones de la linea 1
del Metro de Lima. La Ubicacion del local esta exactamente ubicada en la carretera

de la Panaméricana Sur, por el cual se movilizan lineas de 6mnibus y autos propios.
Seguridad de la Zona

El distrito de Villa el Salvador cuenta con un Plan de Seguridad Ciudadana, en el cual
se toman acciones en contra dela delincuencia. Este instrumento de gestion permite
tomar acciones de parte del gobierno local, de la Policia Nacional y de las
organizaciones vecinales. El plan esta basado en un sistema integrado por las
diferentes fuerzas tales como: Serenazgo, Fiscalizacién, Policia Nacional del Peru,
Ministerio Publico y otras instituciones. Tienen como vision ser un ejemplo de distrito

seguro y donde la seguridad ciudadana sea sinénimo de educacion y cultura.
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Matriz por distritos

Tabla 171
Matriz de factores de localizacion por distritos.

Villael  Chorrillo Ate Villael  Chorrillo Ate

Salvad s Salvad s
or or

Factores por Ponderaci6  Puntos Puntos Punto  Puntos Puntos Punto
distrito n s S
Costo del local 0.3 8 6 6 2.4 1.8 1.8
Cercania al 0.2 2 3 8 0.4 0.6 1.6
proveedor
Cercania al cliente 0.2 7 7 2 14 14 0.4
Vias de Acceso 0.15 6 5 5 0.9 0.75 0.75
Seguridad de la 0.15 5 5 5 0.75 0.75 0.75
Zona

Total 1 5.85 5.3 5.3

Nota: Elaboracién propia.
6.4.2. . Micro localizacion.

Una vez determinado el distrito donde estara la planta, procederemos a determinar el
andlisis de los diferentes locales en Villa el Salvador.

r 4
& asis Paiace
arque Industrial Villa

Q " 4

./.
4 Villa EL
a y Salvador
) Calle 5 Mz D lote 2
\ 0op las Vertientes

>

Figura 58.Direcciones donde estaria la planta.

Recuperado de

La imagen muestra las tres posibles ubicaciones del local, para verificar es necesario

mencionarlas y ubicarlas geograficamente en el distrito de Villa el Salvador.
Carretera Panamericana Sur Km 25.5 Villa El Salvador, Lima.

Lote N°5, Mz O Con Frente A La Calle 1, Las Vertientes Villa El Salvador, Las

Vertientes, Lima.
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Parque Industrial De Villa El Salvador Villa El Salvador, Lima.

A continuacion se pondera los pesos asignados a cada uno de los 3 locales para asignar el mejor local para nuestra planta de produccion.

Matriz por ubicacién

Tabla 172
Matriz de factores de localizacion por ubicacién.
Carretera Lote N°5, Mz O Parque Carretera Lote N°5, Mz O Parque
Panamericana Sur Con Frente A La Industrial De Panamericana Sur Con Frente A La Industrial De
Km 25.5 Calle 1, Las Villa El Km 25.5 Calle 1, Las Villa El
Vertientes Salvador Vertientes Salvador
Factores por distrito Ponderacion Puntos Puntos Puntos Resultado final Resultado final Resultado final
Alquiler 0.3 9 5 5 2.7 1.5 1.5
Gasto de acondicionamiento 0.3 6 5 4 1.8 1.5 1.2
Cercania de Proveedores 0.2 6 6 6 1.2 1.2 1.2
Cercania de Clientes 0.2 8 8 8 1.6 1.6 1.6
Via de Acceso 0.05 6 4 4 0.3 0.2 0.2
Seguridad 0.05 5 5 5 0.25 0.25 0.25
Total 1 7.85 6.25 5.95

Nota: Elaboracién propia.

De acuerdo al analisis mostrado, se determina que el mejor local es el Nro.1 ubicado en Carretera Panamericana Sur Km 25.5 Villa El

Salvador, el cual tiene un costo de alquiler de US$1500 ddlares mensuales.

Queda cerca de tres de nuestros proveedores de insumaos, como es el caso del proveedor de aceite de ajonjoli (Parcela 2 Mz. K Lt 82- Parque

Industrial Villa el Salvador). A la vez esta cerca al punto de acopio de nuestro cliente principal de Supermecardos Peruanos S.A. (Av.

Algarrobos MZ.K-1 Lote 8 Coop Las Vertientes de la Tablada de Lurin - Villa el salvador) y al punto de acopio de InkaFarma (Av. Defensores

del Morro 1277, Chorrillos). La seguridad y la accesibilidad también fueron factores importantes para ser elegido como el local ideal.
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Figura 59.Mapa de ubicacion geogréfica del local seleccionado.

Elaboracion propia.

Figura 60. Imagen de fachada de local.
Recuperado de Urbania.
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Figura 61. Imagen panoramica de local.

Recuperado de Urbania.

Figura 62. Interior de Local.

Recuperado de Urbania.
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Figura 63. Interior de local imagen 2.

Recuperado de Urbania.
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6.4.3. Gastos de adecuacion.

Tabla 173.
Gastos de adecuacién por area.
ITEM DESCRIPCION UND CANT M.O MAT. PARCIAL PAR TOTAL
EQUI. MO/EQUIL. MAT. S/.
CIAL

1 Demolicion de Pared 460.25
Area Administrativa
Demolicion de pared gl 15 30.51 460.25 460.25
21.4m2

2 Drywall 2,176.38
Muros de Drywall e m2 43 50.85 2,176.27 2,176.38
instalacion

3 Carpinteria Oficinas y 2,372.88
Produccién
Puerta doble batiente und 2 1,186.44 2,372.88 2,372.88
contraplacada de MDF

5 Pintura Interior y 616.75
Exterior + Materiales
Empastado y pintado m2 43 14.41 616.61 616.75
de paredes interiores
con pintura latex pato

6 Aire acondicionado 2,542.37
Instalacion de EEAA Unid. 1 2,542.37 2,542.37 2,542.37

7 Instalaciones 12,120.00
Eléctricas
Instalaciones gl 1 12,120.00 12,120.00 12,120.00
Eléctricas

8 Camaras de 677.12
Seguridad
Cémaras de seguridad gl 1 677.12 677.12 677.12
e instalacion Verisure

9 Instalacién de 2,880.00
luminarias
Luminarias e gl 12 240 2,880.00 2,880.00
instalacion

9 Inodoro ahorradores 643.732
Inodoro ahorradores gl 4 160.93 643.73 643.72

10 Elementos de Seguridad 826

Extintores CO2 5libras  Unid. 110 110 110
Extintores PQS de 6 Unid. 5 60 300 300
kilos
Luces de emergencia Unid. 60 360 360
Sefialética Unid. 7 56 56
Sensores de humo gl 30 270 270
SUB-TOTAL 25,585.23
COSTO 25,585.47
IGV 18% 4,605.38
TOTAL S/. 30,190.85

Nota: Elaboracion propia.
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6.4.4. Gastos de servicios.
e Agua

A continuacion se muestra el plan tarifaria de Sedapal del consumo mensual de agua,
nuestra categoria es la comercial que tiene el rango de 0 a 1000 m3. Para Los gastos
equivalen a S/. 770.97 soles aproximadamente de agua mensual inc. IGV.

RANGOS DE - .
CATEGORIA ) "
m°/mes Agua Potable Alcantarillado "
RESIDENCIAL
Social 0 amas 1.255 0.575
Doméstico Subsidiado 0-10 1.255 0.575
10-20 1.400 0.668
20-50 1.478 0.901
50 a mas 5.360 2.499
Doméstico No Subsidiado 0-20 1.478 0.901
20-50 2.098 1.262
50 a mas 5.360 2.499
|NO RESIDENCIAL
Comercial 0a 1000 5.360 2.499
1000 a mas 5.751 2.680
Industrial 0 a mas 5.751 2.680
Estatal 0 a mas 3.525 1.591

Figura 64.Tarifario de agua.
Recuperado de Sedapal

e Electricidad.

Los gastos de luz se aproximan a los S/1,040.80 soles mensuales (inc.IGV), teniendo en

cuenta que utilizaremos 12 fluorescentes ahorradores, la maquinaria de produccion y los

artefactos eléctricos como cafetera, frigobar y duchas eléctricas.
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Conexiones Basicas en Media Tension - Nuevos Soles Marzo 2019
10kv 13.2/7.62kV 20kV-229/132kV
Potencia Opcidn
Fases Tipo Subtipo #) Tooa L] Celda PMI Celda pMI Celda
Trifdsica (&3 (5.1 Pe s 100 kW MT2/MT3/MT4 11.483 18.691 1259 2421 14.029 24.307
(5.2 100 kW < Pc £ 400 kW MT2/MT3/MT4 12.445 16.863 12,667 21.842 14.029 24.307
(53 400 kW < Pc < 700 kW MT2/MT3/MT4 12,340 16.142 12.988 20.884 14.662 27.147
54 700 kW < Pc £ 1000 kW MT2/MT3/MT4 12.709 15358 12988 20.884 14.961 26.496|
(5.5 1000 kW < Pc £ 2500 kW MT2/MT3/MT4 15277 16.040 14.063 20.566| 16.304 24.684

Figura 65.Tarifario de Luz.

Recuperado de Luz del Sur

e Telefonia.

Se contratara los servicios de Movistar en su plan dio 20 Mb por S/. 79.00 mensual Inc.

IGV. El paquete cuenta con internet y telefonia.
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6.4.5. . Plano del centro de operaciones.
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PLANTA DE PRODUCCION
RUKMA DERM

Figura 66.Plano del Local.

Elaboracion propia
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6.4.6. Descripcion del centro de operaciones.

La instalacion estara ubicada en la Carretera Panamericana Sur Km 25.5 Villa El
Salvador, un solo piso que cuenta con 312.67 m2, el cual se ha segmentado de acuerdo

a las diferentes areas a continuacion:
Recepcion
Area de administracion
Gerencia General
Area de produccion
Control de calidad
Almacén de producto terminado
Almacén de Insumos
Cafeteria
Servicios Higiénicos
Duchas- Vestidores
6.5. Responsabilidad social frente al entorno.
6.5.1. Impacto ambiental.
Las leyes que contemplan nuestra idea de negocio son:
Ley del sistema nacional de gestién ambiental SNGA (Ley 28245)
Ley del sistema nacional de evaluacion de impacto ambiental (Ley 27446)

Rukma Derm estard comprometida en preservar el medio ambiente
contribuyendo al adecuado uso de los desechos, producto de la elaboracion de
nuestro producto. Clasificaremos la basura en vidrio, plastico, organico y papel.
También implementaremos la oficina con fluorescentes ahorradores para ayudar
al medio ambiente desprendiendo menos calor que con los normales. Se

instalaran 4 inodoros ahorradores de agua.
6.5.2. Con los trabajadores.

Rukma Derm respetara los horarios laborales en la empresa, asi también como el
descanso semanal y los beneficios sociales. La seguridad de los trabajadores en las
diferentes areas, la seleccion del personal y la limpieza en el trabajo; seran factores

importantes para la empresa.
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En la zona de produccion, el personal utilizara uniformes de trabajo, guantes, mandiles,
gorros, teniendo en cuenta la seguridad necesaria para la elaboracion de nuestros
productos. El personal del laboratorio también debera contar con una bata larga hasta las
rodillas, lentes de seguridad y guantes de nitrilo.

Daremos prioridad a la contratacién de personal que viva en la zona donde se encuentra
nuestro local de produccion, con la finalidad de que nuestro personal tenga un equilibrio
en su vida diaria reduciendo el tiempo de traslado.

Nos enfocaremos en los siguientes puntos:

- Induccién de la empresa

- Capacitacién en el manejo de equipos y técnicas de produccion.
- Capacitacion en el manejo de equipos de seguridad industrial.

- Informar y promover normas para el laboratorio.

- Salud e higiene en el trabajo.

- Mantendremos siempre un buen clima laboral.

6.5.3. Con lacomunidad

Rukma Derm es una empresa que se preocupa por el bienestar de la poblacion, es por
€s0 que se compromete a colaborar con la Liga Contra el Cancer, la cual realiza cada
aflo una campafa de prevencion de cancer de piel llamada “Protégete por fuera y por
dentro”, en el cual convocan a los mejores chef de Lima para realizar capacitaciones con
recetas de alimentos que te protegen de los rayos del sol. Donaremos el 1% del sampling
anual de protectores solares, con el objetivo de concientizar a los peruanos el peligro de
exponerse al sol sin proteccion, pues es el principal causante del cancer de piel. Una vez
donados, la organizacion se encargara de la distribucion entre la poblacion que mas lo

necesite.
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CAPITULO VII: Estudio econémico y financiero

7.1. Inversiones

7.1.1. Inversion en Activo Fijo Depreciable.

Se ha determinado la siguiente inversion en activos fijos, considerando que el monto de

cada activo debe ser mayor a la cuarta parte de una UIT. El valor de una UIT es igual a

S/ 4,200, por lo tanto la cuarta parte es igual a S/1,050.00.

Tabla 174.
Inversion en activo fijo depreciable

ACTIVOS FIJOS - INVERSION ANO 0

Descripcion Q Costo Costo total IGV 18 % Costo total
unitario (sin IGV) (con IGV)
) (sin IGV)
PRODUCCION
Maquina Dionisadora 1 S/4,355.00 S/4,355.00 S/783.90 S/5,138.90
Mezcladora de laboratorio 1 S/2,449.15 S/2,449.15 S/440.85 S/2,890.00
Dosificador manual 1 S/5,000.00 S/5,000.00 S/900.00 S/5,900.00
Maquina Selladora 1 S/1,270.34 S/1,270.34 S/228.66 S/1,499.00
Marmita 1 S/3,511.65 S/3,511.65 S/632.10 S/4,143.75
Esterilizador 1 S/1,694.92 S/1,694.92 S/305.09 S/2,000.01
Mesa de Trabajo principal 1 S/1,525.42 S/1,525.42 S/274.58 S/1,800.00
Extractor de Aire 1 S/1,116.32 S/1,116.32 S/200.94 S/1,317.26
Aire acondicionado industrial 1 S/6,440.68 S/6,440.68 S/1,159.32 S/7,600.00
Filtro Hepa 1 S/15,518.39  S/15,518.39 S/2,793.31 S/18,311.70
Computadora de escritorio (core 13) 3 S/1,425.69 S/4,277.07 S/769.87 S/5,046.94
Furgoneta 1 S/30,846.51  S/30,846.51 S/5,652.37 S/36,398.88
TOTAL ACTIVOS FIJOS - PRODUCCION S/. S/78,005.45 S/14,040.98 S/92,046.43
VENTAS
Computadora de escritorio (core 13) 3 S/1,425.69  S/4,277.07 S/769.87 S/5,046.94
TOTAL ACTIVOS FIJOS - VENTAS S/. S/4,277.07 S/769.87 S/5,046.94
ADMINISTRATIVA
Computadora de escritorio (core 13) 2 S/1,425.69 S/2,851.38 S/513.25 S/3,364.63
Equipo mutifuncional 1 S/2,203.39 S/2,203.39 S/396.61 S/2,600.00
TOTAL ACTIVOS FIJOS - ADMINISTRATIVA S/. S/5,054.77 S/909.86 S/5,964.63
TOTAL ACTIVOS FIJOS S/. S/. 87,337 S/. 15,721  S/. 103,058

Nota: Elaboracion propia

7.1.2. Inversion en Activo Intangible.

En el siguiente cuadro se detallan los activos intangibles tales como: la constitucion de la

empresa, el registro de la marca, licencia de funcionamiento, etc.
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Tabla 175.

Inversién en activo intangible.

ACTIVOS INTANGIBLES

Descripcion Q Total Valor IGV 18 % Total Precio
Venta de Venta

GASTOS DE CONSTITUCION EMPRESA 754.66 124.14 878.80
Busqueda de indices ante la 1 5.00 5.00 - 5.00
sunat
Reserva de nombre 1 20.00 20.00 - 20.00
Elaboracion de minuta de 1 296.61 296.61 53.39 350.00
Constitucion y escritura
publica
Elevacion de minuta a 1 127.12 127.12 22.88 150.00
RRPP y entrega de
testimonio de empresa
Copia literal de partida 1 10.00 10.00 - 10.00
electrénica
Legalizacion de libros 3 18.64 55.93 10.07 66.00
contables
Apertura de cuenta corriente 30.00 30.00 - 30.00
Obtencion de RUC 1 - - - -
Impresion de 1 210.00 210.00 37.80 247.80
Comprobantes de pago
autocopiativos (Facturas y
guias de remision)
MARCAS Y PATENTES 535.00 - 535.00
Registro de marca y logo 1 535.00 535.00 0 535.00
LICENCIAS 16,419.01 21.60 16,440.61
Licencia de funcionamiento 1 215.20 215.20 - 215.20
Inscripcion en seguridad 648.90 648.90 - 648.90
defensa civil
Registro Sanitario DIGEMID 1,398.40 1,398.40 1,398.40
Registro de laboratorio 891.80 891.80 891.80
Certificado de SFP, emitido 2 6,493.50 12,987.00 12,987.00
por allergisa
Analisis de microorganismos 1 157.71 157.71 157.71
seguln normas técnicas
Peruanas
Planos 1 120.00 120.00 21.60 141.60
SOFTWARE 5,427.67 976.98 6,404.66
Disefio pagina Web 1 550.00 550.00 99.00 649.00
Costo de Hosting 1 120.00 120.00 21.60 141.60
Costo de dominio 1 50.00 50.00 9.00 59.00
Google 1 800.00 800.00 144.00 944.00
Google manager 1 300.00 300.00 54.00 354.00
Facebook 1 300.00 300.00 54.00 354.00
Windows Office 8 313.56 2,508.47 451.53 2,960.00
Antivirus 8 99.90 799.20 143.86 943.06
TOTAL INVERSION 23,136.35 1,122.72 24,259.07
INTANGIBLE

Nota: Elaboracion propia
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7.1.3. Inversion en Gastos Pre-Operativos.

En el siguiente cuadro se detallan los gastos que se deben realizar antes de comenzar las operaciones como el gasto por el
acondicionamiento del local, los servicios, planilla, etc.

Tabla 176.
Inversién en gastos Pre-Operativos

GASTOS PRE-OPERATIVOS

Descripcion Q Costo unitario S/. Total Valor Venta IGV 18 % Total Precio de Venta
ACONDICIONAMIENTO LOCAL PRINCIPAL 25,585.47 4,605.38 30,190.85
Demolicién de pared Area administrativa (MT2) 15 30.51 460.25 82.84 543.09
Muro de drywall e instalacion (MT2) 43 50.85 2,176.38 391.75 2,568.13
Puerta doble batiente contraplacada de MDF 2 1,186.44 2,372.88 427.12 2,800.00
Empastado y pintado de paredes interiores con pintura de latex pato (MT2) 43 14.41 616.75 111.01 727.76
Instalacién de aire acondicionado 1 2,542.37 2,542.37 457.63 3,000.00
Instalaciones eléctricas 1 12,120.00 12,120.00 2,181.60 14,301.60
Cémaras de seguridad e instalacién 1 677.12 677.12 121.88 799.00
Luminarias e instalacion 12 240.00 2,880.00 518.40 3,398.40
Inodoro ahorradores 4 160.93 643.72 115.87 759.59
Extintores CO2 5 libras 1 110.00 110.00 19.80 129.80
Extintores PQS 6 KG. 5 60.00 300.00 54.00 354.00
Luces de emergencia 6 60.00 360.00 64.80 424.80
Sefialeticas 8 7.00 56.00 10.08 66.08
Sensores de humo 9 30.00 270.00 48.60 318.60
ALQUILER PRE OPERATIVO 20,040.00 0.00 20,040.00
Alquiler (3 meses y un adelanto) 4 5,010.00 20,040.00 0.00 20,040.00
MARKETING DE LANZAMIENTO 8,520.74 1,533.73 10,054.48
Campafia de lanzamiento de marca 1 3,733.05 3,733.05 671.95 4,405.00
Sampling 30 SPF - 50ml 50 14.28 713.81 128.49 842.29
Sampling 30 SPF - 200ml 50 26.04 1,302.14 234.39 1536.53
Sampling 50+ SPF - 50ml 100 14.42 1,441.61 259.49 1701.10
Sampling 50+ SPF - 200ml 50 26.60 1,330.13 239.42 1569.55
GASTOS DE PERSONAL (3 MESES) 78,726.00 0.00 78,726.00
Gerente General 1 18,279.00 18,279.00 18,279.00
Asistente de Gerencia 1 4,779.00 4,779.00 4,779.00
Jefe Comercial 1 12,279.00 12,279.00 12,279.00
Equipo de fuerza de ventas 2 5,379.00 10,758.00 10,758.00
Encargado de compras y almacén 1 4,830.00 4,830.00 4,830.00
Jefe de Operaciones y Logistica 1 12,390.00 12,390.00 12,390.00
Técnicos Farmaceéuticos 2 5,739.00 11,478.00 11,478.00
Operarios de produccion 1 3,933.00 3,933.00 3,933.00
SERVICIOS (3 MESES) 15,926.12 2,738.61 18,664.73
Energia Eléctrica 3 S/. 1,426 4,278.24 770.08 5,048.33
Agua 3 S/. 1,056 3,169.09 570.44 3,739.52
Arbitrios 3 S/. 237 711.60 0.00 711.60
Servicio de teléfono — internet 3 S/. 67 200.85 36.15 237.00
Servicio de contabilidad 3 S/. 600 1,800.00 324.00 2,124.00
Servicio de limpieza 3 S/. 1,000 3,000.00 540.00 3,540.00
Comunity Manager 3 S/. 250 750.00 135.00 885.00
Pdliza de seguro contra robo y otros 3 S/. 212 635.59 114.41 750.00
Gasolina 3 S/. 339 1,016.95 183.05 1,200.00
SOAT 1 S/. 127 127.12 22.88 150.00
Seguro vehicular 1 S/. 161 160.66 28.92 189.58
Servicio de lineas de celulares 3 S/. 25 76.02 13.68 89.70
BIENES NO DEPRECIABLES 11,802.47 2,124.45 13,926.92
Operaciones 1 8,863.91 8,863.91 1,595.50 10,459.41
Comercial 1 1,175.40 1,175.40 211.57 1,386.97
Administrativos 1 1,763.17 1,763.17 317.37 2,080.54
UTILES 2,337.08 420.67 2,757.75
Uniformes 1 630.59 630.59 113.51 744.10
Utiles de oficina 1 691.48 691.48 124.47 815.95
Utiles de limpieza 1 1,015.00 1,015.00 182.70 1,197.70
TOTAL GASTOS PRE-OPERATIVOS 162,937.81 11,422.85 174,360.72

Nota: Elaboracién propia



7.1.4. Inversion en Inventarios Iniciales.

El siguiente cuadro muestra la inversién en Inventarios iniciales y sampling. Hay que

considerar que la produccion empezara en el mes de diciembre del 2019.

Tabla 177.
Inversiéon en Inventarios iniciales.

INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES

Descripcion

MATERIA PRIMA
MATERIAL DE EMBALAJE

TOTAL INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES (SIN IGV)
IGV
TOTAL INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES (CON IGV)

INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES

Costo Total

13,766.51
203.79

13,970.30
2,514.65
16,484.96

TOTAL INVENTARIOS SAMPLING

CANTIDAD BLOQUEADOR 30 SPF - 50ml 225 175 50
CANTIDAD BLOQUEADOR 30 SPF - 200ml 205 155 50
CANTIDAD BLOQUEADOR 50+ SPF - 50ml 916 816 100
CANTIDAD BLOQUEADOR 50+ SPF - 200ml 400 350 50
TOTAL PRODUCCION ANO 0 1,746 1,496 250
100% 86% 14%

Descripcion Costo Costo Total Costo

Total Total

MATERIA PRIMA 14,294.49 13,766.51 527.98
MATERIAL DE EMBALAJE 210.10 180.01 30.08
TOTAL INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES (SIN 14,504.59 13,946.52 558.07
:gy 2,610.83 2,510.37 100.45
TOTAL INVENTARIO INICIAL DE MATERIALES (CON 17,115.41 16,456.90 658.52

IGV)

Nota: Elaboracién propia

7.1.5. Inversién en capital de trabajo (método déficit acumulado).

Para hallar la inversién de capital de trabajo se utilizé el método de déficit acumulado. El

siguiente cuadro nos muestra el capital de trabajo necesario el cual asciende a

S/121.482.
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Tabla 178.
Inversidn en capital de trabajo.

INVERSION EN CAPITAL DE TRABAJO

VENTAS ANO 1: 966,983
INGRESOS Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Mes 13 Mes 14 Mes 15
VENTAS (CANTIDADES)
30 SPF - 50ml 331 386 442 497 284 284 284 284 284 284 284 552 603 603 603
30 SPF - 200ml 294 343 392 442 253 253 253 253 253 253 253 491 536 536 536
50+ SPF - 50ml 1,545 1,803 2,060 2,318 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 1,326 2,576 2,814 2,814 2,814
50+ SPF - 200ml 662 773 883 993 568 568 568 568 568 568 568 1,104 1,206 1,206 1,206
VENTAS (SOLES)
30 SPF - 50ml S/. 6,966 S/. 8,127 S/. 9,288 S/. 10,450 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 5,977 S/. 11,611 S/. 12,684 S/. 12,684 S/. 12,684
30 SPF - 200ml S/. 9,536 S/. 11,126 S/. 12,715 S/. 14,304 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 8,181 S/. 15,894 S/. 17,363 S/. 17,363 S/. 17,363
50+ SPF - 50ml S/. 37,154 S/. 43,346 S/. 49,539 S/. 55,731 S/. 31,876 S/.31,876 S/.31,876 S/.31,876 S/.31,876 S/.31,876 S/.31,876 S/. 61,923 S/. 67,648 S/. 67,648 S/. 67,648
50+ SPF - 200ml S/. 22,651 S/. 26,426 S/. 30,201 S/. 33,976 S/. 19,433 S/.19,433 S/.19,433 S/.19,433 S/.19,433 S/.19,433 S/.19,433 S/. 37,751 S/. 41,241 S/. 41,241 S/. 41,241
Ventas mensuales S/. 76,307 S/.89,025 S/.101,743 S/. 114,461 S/. 65,467 S/. 65,467 S/.65,467 S/.65,467 S/.65,467 S/.65,467 S/.65,467 S/.127,179 S/.138,937 S/.138,937 S/. 138,937
IGV Ventas S/. 13,735 S/. 16,024 S/. 18,314 S/. 20,603 S/. 11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/. 22,892 S/. 25,009 S/. 25,009 S/. 25,009
Total VENTAS S/.90,042 S/.105,049 S/.120,057 S/. 135,064 S/. 77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.150,071 S/.163,946 S/.163,946 S/. 163,946
Ventas a 15 dias (farmacias / S/. 27,013 S/. 58,528 S/. 67,532 S/. 76,536 S/. 63,694 S/. 46,351 S/.46,351 S/.46,351 S/.46,351 S/. 46,351 S/. 46,351 S/. 68,197 S/. 94,205 S/. 98,367 S/. 98,367
tiendas de conveniencia)
Ventas a 60 dias (supermercados) S/. 36,017 S/. 42,020 S/. 48,023 S/.54,025 S/.30,900 S/.30,900 S/.30,900 S/.30,900 S/.30,900 S/. 30,900 S/. 30,900 S/. 60,028 S/. 65,578
TOTAL INGRESOS EFECTIVO S/. 27,013 S/.58,528 S/.103,549 S/.118556 S/.111,717 S/.100,376 S/.77,251 S/. 77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.77,251 S/.99,097 S/.125,105 S/.158,396 S/. 163,946
EGRESOS EFECTIVO Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Mes 13 Mes 14 Mes 15
Materiales
Material directo S/. 22,453 S/. 27,285 S/. 29,639 S/. 25,319 S/. 18,537 S/.18,481 S/.18,548 S/.17,864 S/.18,799 S/.18,633 S/. 26,565 S/. 36,540 S/. 39,918 S/. 39,918 S/. 39,918
Material de empaque S/. 378 S/. 441 S/. 504 S/. 567 S/. 324 S/. 324 S/. 324 S/. 324 S/. 324 S/. 324 S/. 324 S/. 630 S/. 688 S/. 688 S/. 688
Uniformes / Utensilios S/. 224 S/. - S/. - S/. 264 S/. - S/. - S/. 224 S/. - S/. - S/. 784 S/. - S/. - S/. 224 S/. - S/. -
Utiles de Oficina S/. - S/. - S/. - S/. 585 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 816 S/. - S/. - S/. - S/. -
Utiles y Materiales de Limpieza S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 232 S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 253 S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 206 S/. 206
IGV Materiales S/. 4,187 S/. 5,028 S/. 5,463 S/. 4,854 S/. 3,432 S/. 3,422 S/. 3,474 S/. 3,311 S/. 3,479 S/. 3,599 S/. 5,024 S/. 6,728 S/. 7,386 S/. 7,346 S/. 7,346
Personal
Gerente General S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000 S/. 6,000
Asistente de Gerencia S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500
Jefe Comercial S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000
Equipo de fuerza de ventas S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400 S/. 2,400
Encargado de compras y Almacén S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500
Jefe de Operaciones y Logistica S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000 S/. 4,000
Técnicos Farmacéuticos S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 3,600 S/. 5,400 S/. 5,400 S/. 5,400
Operarios de produccion S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200
Bono S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000
Asignacion familiar S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930 S/. 930
SCTR S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112 S/. 112
Gratificacion S/. 13,121 S/. 13,121
CTS S/. 4,374 S/. 7,107
ESSALUD S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 3,543 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 2,362 S/. 3,543 S/. 2,524 S/. 2,524
Servicios
Energia Eléctrica S/. 1,466 S/. 1,295 S/. 1,295 S/. 1,295 S/. 1,003 S/. 670 S/. 670 S/. 670 S/. 670 S/. 670 S/. 962 S/. 1,438 S/. 1,571 S/. 1,571 S/.1,571
Agua S/. 1,120 S/. 990 S/. 990 S/. 990 S/. 767 S/. 512 S/. 512 S/. 512 S/. 512 S/. 512 S/. 735 S/. 1,099 S/. 1,201 S/. 1,201 S/. 1,201
Arbitrios S/. 237 S/. - S/. - S/. 237 S/. - S/. - S/. 237 S/. - S/. - S/. 237 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. -
Servicio de teléfono - internet S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67 S/. 67
Alquiler local S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010 S/. 5,010
Servicio de contabilidad S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400 S/. 400
Servicio de limpieza S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000 S/. 1,000
Comunity Manager S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500 S/. 1,500
Recarga de extintores S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 171 S/. - S/. - S/. - S/. -
Mantenimiento de IME S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 456 S/. 932 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 3,972 S/. 932 S/. - S/. - S/. -
Pdliza de seguro contra robo y otros S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212 S/. 212
Gasolina S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 508
Mantenimiento de vehiculo S/. - S/. - S/. - S/. 424 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 424 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. -
SOAT S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 150 S/. - S/. - S/. - S/. -
Seguro vehicular S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161 S/. 161
Servicio de lineas de celulares S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51 S/. 51
IGV Servicios S/. 645 S/. 591 S/. 591 S/. 667 S/. 580 S/. 560 S/. 393 S/. 393 S/. 393 S/. 469 S/. 1,258 S/. 804 S/. 679 S/. 679 S/. 679

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 179
Inversién en capital de trabajo.(CONTINUACION)

Publicidad Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Mes 13 Mes 14 Mes 15
WEB S/. 1,820 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,100 S/. 1,820 S/. 1,100 S/. 1,100
FACEBOOK S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290 S/. 290
CAMARA DE COMERCIO S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. -
RADIO S/. 500 S/. 500 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 500 S/. 500 S/. 500 S/. -
MATERIAL IMPRESO S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 600 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. -
AUSPICIO S/. 2,715 S/. 2,200 S/. 2,200 S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. - S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 2,715 S/. 2,200 S/. 2,200
IGV publicidad S/. 959 S/. 736 S/. 646 S/. 250 S/. 250 S/. 250 S/. 250 S/. 250 S/. 358 S/. 250 S/. 466 S/. 556 S/. 959 S/. 736 S/. 646
Pago IGV - Del médulo de IGV S/. - S/. - S/. - S/. 13,278 S/. 7,521 S/. 7,552 S/. 7,667 S/. 7,830 S/. 7,554 S/. 7,466 S/. 5,036 S/. 14,804 S/. 15,985 S/. 16,248
PAGO A CUENTA IR (1.5%) S/. 1,145 S/. 1,335 S/. 1,526 S/. 1,717 S/. 982 S/. 982 S/. 982 S/. 982 S/. 982 S/. 982 S/. 982 S/. 1,908 S/. 2,084 S/. 2,084
Préstamo
Cuotas prestamo S/. 3,437 S/. 3,437 S/. 3,437 S/. 3,437 S/. 3,437 Sl. 3,437 Sl. 3,437 S/. 3,437 Sl. 3,437 S/. 3,437 Sl. 3,437 Sl. 3,437 Sl. 3,437 Sl. 3,437 Sl. 3,437
Total egresos efectivo S/. 78,149  S/.82,756  S/.85,208 S/.79550 S/.87,264 S/.76,201 S/.88,832 S/.75699 S/.76,493 S/.77,031 < S/.99,745 S/.112,111 S/.118,799 S/.117,415 S/. 117,088
Saldo de caja (ingresos - egresos)  S/.-51,137 S/.-24,229  S/.18,340 S/.39,006 S/.24,453 S/.24,175 S/.-11,581 S/. 1,552 S/. 758 S/.221 S/.-22,494  S/.-13,014 S/. 6,307 S/. 40,980 S/. 46,858
Saldo de caja inicial S/.- S/.-51,137 S/.-75,365 S/.-57,025 S/.-18,019 S/.6,434  S/.30,609 S/.19,029 S/.20,581 S/.21,338  S/. 21,559 S/.-935  S/.-13,949 S/. -7,642 S/. 33,338
Saldo de caja final (acumulado) S/.-51,137 S/.-75,365 S/.-57,025 S/.-18,019 S/.6,434 S/.30,609 S/.19,029 S/.20,581 S/.21,338 S/. 21,559 S/.-935  S/.-13,949 S/. -7,642 S/. 33,338 S/. 80,196
Nota: Elaboracién propia
Tabla 180
Capital de trabajo (Anual).
CAPITAL DE TRABAJO (Anual)
Afio O Afio 1 Afo 2 Afo 3 Afio 4 Afo 5
Ventas S/. 966,983 S/.1,195,323 S/.1,305,870 S/. 1,426,676 S/. 1,558,696
Capital de trabajo necesario S/. 75,365 S/. 93,162 S/. 101,778 S/. 111,193 S/. 121,482 Ratio= 7.79%
Inversion capital de trabajo S/.-75,365  S/.-17,796 S/. -8,616 S/.-9,415 S/. -10,289
Recuperacion de capital de trabajo S/. 121,482
Nota: Elaboracién propia.
7.1.6. Liquidacion del IGV.
En el siguiente cuadro se detalla la liquidacion del IGV del primer afio del proyecto el 2020.
Tabla 181.
Liguidacion del IGV
MODULO DE IGV Afio O Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Mes 13 Mes 14
IGV Ventas S/.13,735 S/.16,024 S/. 18,314 S/.20,603 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/. 11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.11,784 S/.22,892 S/.25,009 S/. 25,009
IGV Materiales -S/. 4,187  -S/.5,028 -S/.5,463 -S/. 4,854 -S/.3,432 -S/.3,422 -S/.3,474 -S/.3,311 -S/.3,479 -S/.3,599 -S/.5,024 -S/.6,728 -S/.7,386 -S/. 7,346
IGV Servicios -S/. 645 -S/. 591 -S/. 591 -S/. 667 -S/. 580 -S/. 560 -S/. 393 -S/. 393 -S/. 393 -S/. 469  -S/. 1,258 -S/. 804 -S/. 679 -S/. 679
IGV Publicidad -S/. 959 -S/. 736 -S/. 646 -S/. 250 -S/. 250 -S/. 250 -S/. 250 -S/. 250 -S/. 358 -S/. 250 -S/. 466 -S/. 556 -S/. 959 -S/. 736
IGV Responsabilidad Social S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
IGV Activos tangibles -S/. 15,721
IGV Activos intangibles -S/. 1,123
IGV Gastos preoperativos -S/. 11,423
IGV Inventarios iniciales -S/. 2,515
IGV Neto -S/. 30,781 S/. 7,945 S/.9,669 S/.11,614 S/.14,831 S/. 7,521 S/. 7,552 S/. 7,667 S/. 7,830 S/. 7,554 S/. 7,466 S/.5,036 S/.14,804 S/.15,985 S/.16,248
Credito fiscal -S/. 30,781 -S/. 22,836 -S/.13,167 -S/. 1,553 SO SO SO SO SO S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
Pago de IGV S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.13,278 S/. 7,521 S/. 7,552 S/. 7,667 S/. 7,830 S/. 7,554 S/. 7,466 S/.5,036 S/.14,804 S/.15,985 S/.16,248

Nota: Elaboracion propia
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7.1.7. Resumen de estructura de inversiones

En el siguiente cuadro se detalla el monto que se requiere para cada una de las
inversiones, tales como: Activo Fijo e Intangibles, Capital de Trabajo, Gastos Pre

operativos, e inventarios. La inversion necesaria para el inicio del proyecto asciende a: S/

408,558 con IGV.

Tabla 182.
Resumen de estructura de inversiones.

ESTRUCTURA DE INVERSIONES: INVERSION ANO 0

Inversion Inversion sin IGV  IGV Inversion con IGV %
Activo Fijo Tangible S/87,337 S/15,721 S/103,058 25%
Activo Intangible S/23,136 S/1,123 S/24,259 5.9%
Capital de Trabajo S/75,365 S/75,365 18%
Inventarios Iniciales S/13,970  S/2,515 S/16,485 4%
Gastos pre-operativos S/177,968 S/11.423 S/189,391  46%
Total S/377,777 S/30,781 S/408,558  100%

Nota: Elaboracién propia.

La mayor inversion esta en los gastos pre-operativos necesarios para el proyecto,

representando el 46% total de la inversion, seguido por los activos fijos que representa el

25% del total de la inversion.
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Figura 67. Estructura de inversiones.

Elaboracion propia
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7.2. Financiamiento

7.2.1. Estructura de financiamiento.

El financiamiento se ha dividido en un 75% que representara el aporte de las acciones de

las accionistas, y el otro 25 % sera financiado con un préstamo bancario.

Tabla 183.

Estructura de financiamiento.

ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO

Inversion Inversién sin IGV Inversién con Capital Deuda
IGV IGV propio

Activo Fijo Tangible S/87,337 S/15,721 S/103,058 S/. 305,558 S/.
Activo Intangible S/23,136 S/1,123 S/24,259 103,000
Capital de Trabajo S/75,365 S/0 S/75,365
Inventarios Iniciales S/13,960  S/2,515 S/16,485
Gastos pre-operativos S/177,968 S/11,423 S/189,391
TOTAL S/377,777 S/30,781 S/408,558 S/305,558 S/103,000

75%

25%

Nota: Elaboracién propia.

Estructura Financiamiento

Figura 68. Grafica de estructura de financiamiento.

Elaboracion propia.

7.2.2. Financiamiento del activo fijo.

Para el financiamiento del activo fijo se ha solicitado financiamiento al banco Interbank a

4 afios a una tasa de 25%. A continuacion, se muestra el cronograma de pagos.

Tabla 184.

Tasa de financiamiento Activo fijo.
PRESTAMO
PRESTAMO  103,000.00
TEA 25.00%
TCEA 28.55% Banco Financiero
TEM 2.11%
PLAZO 4  afos

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 185
Cuota de préstamo.

Periodo Deuda Interés Amortizacion Cuota
1 S/. 103,000.00 S/.2,178.40 S/. 1,258.62 S/. 3,437.02
2 S/.101,741.38 S/.2,151.78 S/.1,285.24 S/. 3,437.02
3 S/. 100,456.15 S/. 2,124.60 S/.1,312.42 S/. 3,437.02
4 S/.99,143.73 S/. 2,096.84 S/. 1,340.17 S/. 3,437.02
5 S/. 97,803.55 S/. 2,068.50 S/. 1,368.52 S/. 3,437.02
6 S/. 96,435.04 S/. 2,039.56 S/. 1,397.46 S/. 3,437.02
7 S/. 95,037.57 S/.2,010.00 S/. 1,427.02 S/. 3,437.02
8 S/. 93,610.56 S/.1,979.82 S/. 1,457.20 S/. 3,437.02
9 S/. 92,153.36 S/. 1,949.00 S/. 1,488.02 S/. 3,437.02
10 S/. 90,665.34 S/. 1,917.53 S/.1,519.49 S/. 3,437.02
11 S/. 89,145.85 S/. 1,885.39 S/. 1,551.63 S/. 3,437.02
12 S/. 87,594.22 S/. 1,852.58 S/. 1,584.44 S/. 3,437.02
13 S/. 86,009.78 S/. 1,819.07 S/.1,617.95 S/. 3,437.02
14 S/. 84,391.83 S/. 1,784.85 S/. 1,652.17 S/. 3,437.02
15 S/. 82,739.66 S/. 1,749.90 S/.1,687.11 S/. 3,437.02
16 S/. 81,052.55 S/.1,714.22 S/.1,722.79 S/. 3,437.02
17 S/.79,329.75 S/.1,677.79 S/. 1,759.23 S/. 3,437.02
18 S/. 77,570.52 S/. 1,640.58 S/. 1,796.44 S/. 3,437.02
19 S/. 75,774.08 S/. 1,602.59 S/.1,834.43 S/. 3,437.02
20 S/. 73,939.65 S/. 1,563.79 S/.1,873.23 S/. 3,437.02
48 S/. 3,365.83 S/.71.19 S/. 3,365.83 S/. 3,437.02
TOTAL S/.61,976.85 S/.103,000.00 S/.164,976.85
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 186
Resumen de préstamo.
ANOS Deuda Interés Amortizacién Cuota
Afiol S/.103,000.00 S/.24,254.00 S/. 16,990.22 S/. 41,244.21
Afio 2 S/.86,009.78  S/. 19,403.29 S/. 21,840.92 S/. 41,244.21
Afo 3 S/.64,168.86 S/. 13,167.71 S/. 28,076.51 S/. 41,244.21
Afio 4 S/. 36,092.35 S/. 5,151.86 S/. 36,092.35 S/. 41,244.21
S/.61,976.85 S/.103,000.00 S/. 164,976.85

Nota: Elaboracion propia.
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7.2.3. Financiamiento del capital de trabajo.

Para el financiamiento del capital de trabajo los 5 accionistas aportaron el monto de S/

61,111.60 cada uno.

Tabla 187.

Financiamiento del capital de trabajo

APORTE DE CADA SOCIO

Johana Abregu S/.61,111.60
Andrea Arauco S/.61,111.60
Claudia Bazalar S/.61,111.60
Javier Condori S/.61,111.60

Fernando Villagomez  S/.61,111.60

TOTAL S/. S/. 305,558

Nota: Elaboracién propia.

7.3. Ingresos anuales

7.3.1. Ingresos por ventas.

En el siguiente cuadro se detalla las ventas que se realizaran durante los 5 afios del

horizonte de evaluacion.
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Tabla 188
Ingreso por ventas en Supermercados.

Producto Precio de Margen Precio IGV Valor venta VENTAS EN UNIDADES VENTAS EN SOLES
venta del canal de venta
sugerido al al canal Ao Afio Ano3 AR04 Af05  Afol Ao 2 Ao 3 Ao 4 Afo 5
publico 1 2
SUPERMERCADOS
30 SPF - 50ml 35 35% S/. 22.75 S/. 3.47 S/. 19.28 1,709 2,113 2,308 2,522 2,755 S/. 32,954 S/. 40,736 S/. 44,504 S/. 48,621 S/. 53,120
30 SPF - 200ml 53.9 35% S/. 35.04 S/.5.34 S/. 29.69 1,519 1,878 2,052 2,242 2,449 S/. 45,111 S/. 55,763 S/. 60,920 S/. 66,556 S/. 72,715
50+ SPF - 50ml 40 35% S/. 26.00 S/. 3.97 S/.22.03 7,977 9,860 10,772 11,769 12,858 S/.175,757 S/.217,260 S/.237,352 S/.259,310 S/. 283,306
50+ SPF - 200ml 56.9 35% S/. 36.99 S/. 5.64 S/. 31.34 3,419 4,226 4,617 5,044 5,510 S/.107,149 S/.132,451 S/.144,700 S/.158,086 S/.172,715
TOTAL S/. 360,971 S/. 446,210 S/.487,476 S/.532,573 S/.581,856
IGV S/.64,975 S/.80,318 S/.87,746  S/. 95,863 S/.104,734
TOTAL CONIGV S/. 425,946 S/.526,528 S/.575,222 S/.628,436 S/. 686,590
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 189.
Ingreso por ventas en Farmacias
Producto Precio de venta  Margen del Precio IGV Valor VENTAS EN UNIDADES VENTAS EN SOLES
sugerido al canal de venta venta Afo Afo2 AfRo3 Afo4 Afo5 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
publico al canal 1
FARMACIAS
30 SPF - 50ml 35 25% S/. 26.25 S/. 4.00 S/.22.25 2,003 2,476 2,705 2,955 3,229 S/. 44,559 S/. 55,081 S/. 60,175 S/. 65,742 S/. 71,825
30 SPF - 200ml 53.9 25% S/. 40.43 S/.6.17 S/.34.26 1,780 2,201 2,404 2,627 2,870 S/. 60,996 S/. 75,399 S/. 82,373 S/. 89,993 S/. 98,321
50+ SPF - 50ml 40 25% S/.30.00 S/.458 S/.2542 9,347 11,555 12,623 13,791 15,067 S/.237,647 S/.293,764 S/.320,932 S/.350,622 S/.383,067
50+ SPF - 200ml 56.9 25% S/.42.68 S/.651 S/.36.17 4,006 4,952 5,410 5,910 6,457 S/.144,880 S/.179,091 S/.195,654 S/.213,754 S/.233,534
TOTAL S/. 488,082 S/.603,335 S/.659,134 S/.720,111 S/. 786,747
IGV S/.87,855 S/.108,600 S/.118,644 S/.129,620 S/.141,614
TOTAL CONIGV S/.575,937 S/.711,935 S/.777,778 S/.849,731 S/. 928,361

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 190

Ingresos ventas en Tiendas por Conveniencia.

Producto Precio de venta Margen Precio IGV Valor VENTAS EN UNIDADES VENTAS EN SOLES
sugerido al del canal deventa venta
publico al canal _ _ _ _ _ _ _ _
Afio Afo Afo Ao 4  Afio 5 Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
1 2 3
TIENDAS POR
CONVENIENCIA
30 SPF - 50ml 35 25% S/.26.25 S/.4.00 S/.22.25 484 598 654 714 780 S/.10,766  S/.13,309 S/.14,539 S/.15,884 S/. 17,354
30 SPF - 200ml 53.9 25% S/.40.43 S/.6.17 S/. 34.26 430 532 581 635 693 S/.14,738 S/.18,218 S/.19,903  S/.21,744  S/. 23,756
50+ SPF - 50ml 40 25% S/.30.00 S/.458 S/.25.42 2,259 2,792 3,050 3,332 3,641 S/.57,420 S/.70,979 S/.77,544  S/.84,717  S[. 92,557
50+ SPF - 200ml 56.9 25% S/.42.68 S/.6.51 S/.36.17 968 1,197 1,307 1,428 1560 S/.35,006 S/.43,272 S/.47,274  S/.51,647 < S/. 56,427
TOTAL S/. 117,930 S/. 145,778 S/. 159,260 S/.173,992 S/. 190,094
IGV S/.21,227  S/.26,240 S/. 28,667 S/.31,319 S/. 34,217

TOTAL CONIGV S/.139,157 S/.172,018 S/.187,927 S/.205,311 S/.224,311

Nota: Elaboracién propia.
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7.3.2. Recuperacién de capital de trabajo.

Para hallar el capital de trabajo que se necesita para los siguientes afios, se ha calculado
un ratio dividiendo el Capital de trabajo del afio 0 entre las ventas del primer afio, dando
un total de 7.79%. Luego este ratio se ha multiplicado con las ventas de cada afio,
obteniendo el Capital de trabajo necesario para cada afio. Ahora como ya tenemos una
inversion de Capital de trabajo para hallar la inversion necesaria en capital de trabajo del
siguiente afio solo se ha restado el capital de trabajo que hoy tengo con el que necesito y
el resultado es el Capital de trabajo que se necesita invertir en ese afio. El siguiente

cuadro muestra el Capital de trabajo necesario por afio y la necesidad de invertir en cada

afo.
Tabla 191
Recuperacion de capital de trabajo.
Afio 0 Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
Ventas S/966,983 S/1,195,323 S/1,305,870 S/1,426,676 S/1,558,696

Capital de trabajo necesario S/75,365 S/93,192 S/101,778 S/111,193 S/121,482

Inversion capital S/-75,695  S/-17,796 S/-8,616 S/-9,415 S/-10,289
de trabajo
Recuperacion de capital de trabajo S/121,482

Nota: Elaboracién propia.
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7.3.3. Valor de Desecho Neto del activo fijo.

Es el ingreso neto que proviene al liquidar los activos fijos depreciables. El tiempo de depreciacion fue de 3 afios. Se le asigné un valor, en este caso hemos colocado el 20% del costo inicial de los activos. Luego

se le resto el valor en libros que es 0, ya que se depreciaron completamente y también el impuesto a la renta que es el 29.5% de la utilidad generada por la venta

Tabla 192
Valor de desecho neto del activo fijo.

ACTIVOS FIJOS - INVERSION ANO 0

DEPRECIACION Y VALOR DE DESECHO

Descripcion Cantidad Costo Costototal IGV18%  Costo total Descripcion Vida util  Depreciacion  Depreciacion  Depreciacion  Depreciacion Valor Valor Valor
unitario (sin IGV) (con IGV) contable ANO 1 ANO 2 ANO 3 acumulada en mercado residual al
(sin IGV) (afios) (5 afios) libros S/. 5to afio
(5to (Valor de
afio) desecho
neto)
PRODUCCION PRODUCCION
Maquina Dionisadora 1 S/.4,355 S/. 4,355 S/. 784 S/.5,139 Maquina Dionisadora 3 S/. 1,452 S/. 1,452 S/. 1,452 S/. 4,355 S/.0 S/. 871 S/. 614
Mezcladora de laboratorio 1 S/.2,449 Sl. 2,449 S/. 441 S/. 2,890 Mezcladora de laboratorio 3 S/. 816 S/. 816 S/. 816 S/. 2,449 S/.0 S/. 490 S/. 345
Dosificador manual 1 S/.5,000 S/. 5,000 S/. 900 S/. 5,900 Dosificador manual 3 S/. 1,667 S/. 1,667 S/. 1,667 S/. 5,000 S/.0 S/. 1,000 S/. 705
Maquina Selladora 1 S/.1,270 S/. 1,270 S/. 229 S/. 1,499 Maquina Selladora 3 S/. 423 S/. 423 S/. 423 S/. 1,270 S/.0 S/. 254 S/. 179
Marmita 1 S/.3,512 S/. 3,512 S/. 632 S/. 4,144 Marmita 3 S/. 1,171 S/. 1,171 S/. 1,171 S/. 3,512 S/.0 S/. 702 S/. 495
Esterilizador 1 S/.1,695 S/. 1,695 S/. 305 S/. 2,000 Esterilizador 3 S/. 565 S/. 565 S/. 565 S/. 1,695 S/.0 S/. 339 S/. 239
Mesa de Trabajo principal 1 S/.1,525 S/. 1,525 S/. 275 S/. 1,800 Mesa de Trabajo principal 3 S/. 508 S/. 508 S/. 508 S/. 1,525 S/.0 S/. 305 S/. 215
Extractor de Aire 1 S/.1,116 S/. 1,116 S/. 201 S/. 1,317 Extractor de Aire 3 S/. 372 S/. 372 S/. 372 S/. 1,116 S/.0 S/. 223 S/. 157
Aire acondicionado industrial 1 S/.6,441 S/. 6,441  S/. 1,159 S/. 7,600 Aire acondicionado industrial 3 S/. 2,147 S/. 2,147 S/. 2,147 S/. 6,441 S/.0 S/. 1,288 S/. 908
Filtro Hepa 1 S/.15518  S/.15,518  S/. 2,793 S/. 18,312  Filtro Hepa 3 S/. 5,173 S/. 5,173 S/. 5,173 S/. 15,518 S/.0 S/. 3,104 S/. 2,188
Computadora de escritorio (core 13) 3 S/.1,426 S/. 4,277 SI. 770 S/. 5,047 Computadora de escritorio (core 13) 3 S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 4,277 SO S/. 428 S/. 302
Furgoneta 1 S/.30,847  S/.30,847  S/.5,552 S/. 36,399 Furgoneta 3 S/. 10,282 S/. 10,282 S/. 10,282 S/. 30,847 S/.0 S/. 15,423 S/. 10,873
TOTAL ACTIVOS FIJOS - PRODUCCION S/. S/. 78,005 S/. 14,041 S/. 92,046 TOTAL S/. 26,002 S/. 26,002 S/. 26,002 S/. 78,005 S/.0 S/. 24,427 S/. 17,221
VENTAS VENTAS
Computadora de escritorio (core 13) 3 S/.1,426 SI. 4,277 S/. 770 S/. 5,047  Computadora de escritorio (core 13) 3 S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 4,277 S/LO S/. 428 S/. 302
TOTAL ACTIVOS FIJOS - VENTAS S/. SI. 4,277 S/. 770 S/. 5,047 TOTAL S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 1,426 SI. 4,277 S/.0 S/. 428 S/. 302
ADMINISTRATIVA ADMINISTRATIVA
Computadora de escritorio (core 13) 2 S/.1,426 S/. 2,851 S/. 513 S/. 3,365  Computadora de escritorio (core 13) 3 S/. 950 S/. 950 S/. 950 S/. 2,851 S/.O S/. 285 S/. 201
Equipo mutifuncional 1 S/.2,203 S/. 2,203 S/. 397 S/. 2,600 Equipo mutifuncional 3 S/. 734 S/. 734 S/. 734 S/. 2,203 S/.0 S/. 220 S/. 155
TOTAL ACTIVOS FIJOS - ADMINISTRATIVA S/. 5,055 S/. 910 S/. 5,965 TOTAL S/. 1,685 S/. 1,685 S/. 1,685 S/. 5,055 S/.0 S/. 505 S/. 356
Sl.
TOTAL ACTIVOS FIJOS S/. S/. 87,337 S/. 15,721  S/. 103,058 S/. 29,112 S/. 29,112 S/. 29,112 S/. 87,337 S/.0 S/. 25,361 S/. 17,879

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 193
Resumen Valor de desecho neto del activo fijo.

VALOR DE DESECHO NETO DEL ACTIVO FIJO

Activo fijo Valor Adquisicion Depreciacion acumulada  Valor en libros Valor comercial Valor desecho neto
PRODUCCION S/78,005 S/78,005 S/0 S/24,427 S/17,221
VENTAS S/4,277 S/4,277 S/0 S/428 S/302
ADMINISTRATIVO S/5,055 S/5,055 S/0 S/505 S/356
TOTAL S/87,337 S/87,337 S/0 S/25,361 S/17,879

IGV por venta (Valor comercial) S/4,565
VALOR Desecho con IGV S/22,444

Nota: Elaboracion propia.
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7.4. Costos y gastos anuales

7.4.1. Egresos desembolsables

7.4.1.1. Presupuesto de materias primas e insumos.

En el siguiente cuadro se detalla la materia prima y su valorizacién dentro del horizonte

de evaluacion.

Tabla 194

Presupuesto de materias primas e insumaos. )
RESUMEN DE COMPRA DE MATERIAL DIRECTO EN UNIDADES (POR ANO)

MATERIAL DIRECTO
Aceite de ajonjoli

Agua desionizada
Benzofenona 3
Benzofenona 4
Carbopol ultrez
Glicerina

Harina de lucuma
Metoxisonamato de octilo
Miristato de isopropilo
Nipagin

Nipasol

Oxido de zinc
Promulgen D

Sorbitol
Trietanolamina
Vitamina E

Frasco 50 ml

Frasco 200 ml

Lt
Lt
Kg
Kg
Kg
Lt
Kg
Lt
Lt
Kg
Kg
Kg
Lt
Kg
Lt
Kg
Millar
Millar

42

2,629

26
13
42
416
83
281
124
67

41
84
182
165
124
27
14

50

3,162

33
16
50
501
100
339
150
80
10
50
101
219
199
150
34
18

54

3,422

35
18
54
542
108
367
162
87
11
54
110
237
216
162
37
19

Unidad de Compra Afol Afio2 Afioc3 Afo4

59
3,704
38
19
59
586
117
397
175
94
12
58
119
257
234
175
40
20

Afo 5

60

3,805

39
20
60
602
120
407
180
96
12
60
122
264
240
180
41
21

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 195

Resumen Material directo.

RESUMEN DE COMPRA DE MATERIAL DIRECTO EN SOLES (POR ANO)

MATERIAL DIRECTO Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Aceite de ajonjoli S/. 2,118 S/. 2,521 S/. 2,723 S/. 2,975 S/. 3,025
Agua desionizada S/. 4,456 S/. 5,359 S/. 5,800 S/. 6,278 S/. 6,449
Benzofenona 3 S/. 3,074 S/. 3,901 S/. 4,138 S/. 4,492 S/. 4,611
Benzofenona 4 S/. 1,266 S/. 1,558 S/. 1,753 S/. 1,850 S/. 1,947
Carbopol ultrez S/. 2,100 S/. 2,500 S/. 2,700 S/. 2,950 S/. 3,000
Glicerina S/. 33,668 S/. 40,547 S/. 43,865 S/. 47,426 S/. 48,721
Harina de lucuma S/. 3,798 S/. 4,576 S/. 4,942 S/. 5,354 S/. 5,492
Metoxisonamato de octilo S/. 84,300 S/.101,700 S/.110,100 S/.119,100 S/.122,100
Miristato de isopropilo S/.32,366  S/.39,153  S/.42,285  S/.45,678  S/. 46,983
Nipagin S/. 10,135 S/. 12,102 S/. 13,161 S/. 14,219 S/. 14,522
Nipasol S/. 759 S/. 949 S/. 1,044 S/.1,139 S/.1,139
Oxido de zinc S/. 3,315 S/. 4,042 S/. 4,366 S/. 4,689 S/. 4,851
Promulgen D S/. 6,229 S/. 7,489 S/. 8,157 S/. 8,824 S/. 9,047
Sorbitol S/.25,526  S/.30,716  S/.33,240 S/.36,045 S/. 37,027
Trietanolamina S/.18,989  S/.22,902 S/.24,858 S/.26,930  S/. 27,620
Vitamina E S/.8,805 S/.10,761  S/.11,621  S/. 12,554  S/. 12,913
Frasco 50 ml S/.24,025 S/.30,254 S/.32,924 S/.35593  S/. 36,483
Frasco 200 ml S/.13,644  S/.17,542  S/.18,517 S/.19,492  S/. 20,466
Total Compras (sin IGV) S/. 278,664 S/.338,573 S/.366,194 S/.395590 S/. 406,396
IGV S/.50,159  S/.60,943 S/.65915 S/.71,206  S/. 73,151
Total Compras (con IGV) S/. 328,823 S/.399,516 S/.432,108 S/. 466,796 S/. 479,548

Nota: Elaboracién propia.

7.4.1.2. Presupuesto de Mano de Obra Directa.

En el siguiente cuadro se valoriza la mano de obra dentro del horizonte de evaluacion.

Tabla 196

Presupuesto de Mano de Obra Directa.

Cantidad de operarios Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Ao 5
Técnicos Farmacéuticos 2 3 3 3 3
Operarios de produccion 1 1 1 1 1

Personal 2 3 3 3 3
Costo de la planilla anual de Afio 1 Afo 2 Afo 3 Afio 4 Afio 5
operarios de produccion
Sueldos S/.57,600 S/.79,200 S/.79,200 S/.79,200 S/.79,200
Asignacion familiar S/. 3,348 S/. 4,464 S/. 4,464 S/. 4,464 S/. 4,464
SCTR S/. 696 S/. 936 S/. 936 S/. 936 S/. 936
ESSALUD S/. 6,010 S/. 8,249 S/. 8,249 S/. 8,249 S/. 8,249
Gratificaciones S/. 5,137 S/. 7,050 S/. 7,050 S/. 7,050 S/. 7,050
CTS S/. 2,783 S/. 3,819 S/. 3,819 S/. 3,819 S/. 3,819
S/. 75,574 S/.103,717 S/.103,717 S/.103,717 S/.103,717

Nota: Elaboracion propia.
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7.4.1.3. Presupuesto de costos indirectos.

En el siguiente cuadro se muestra los costos de indirectos del proyecto durante el

horizonte de evaluacién, tales como: mano de obra indirecta, reposicién de utensilios y

herramientas, Utiles de limpieza que corresponde a produccién ademas de los servicios

bésicos correspondiente a esta area.

Tabla 197

Presupuesto de Costos indirectos

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

MANO DE OBRA INDIRECTA Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Encargado de compras y almacén S/. 23,686 S/.23,686 S/.23,686 S/.23,686 S/.23,686
Jefe de Operaciones y Logistica S/.60,759 S/.60,759  S/.60,759  S/.60,759  S/. 60,759
Total S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445
MATERIAL INDIRECTO Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Material de empaque S/. 4,789  S/.5,760 S/. 6,235 S/. 6,748 S/. 6,931
Uniformes / Utensilios S/.1,496  S/. 1,496 S/. 1,496 S/. 1,496 S/. 1,496
Utiles de Oficina S/. 280 S/. 280 S/. 280 S/. 280 S/. 280
Materiales de Limpieza S/L.1,779  S/.1,779 S/. 1,779 S/. 1,779 S/. 1,779
Total S/. (SINIGV) S/.8,344  S/.9,316 S/.9,790  S/.10,304  S/. 10,487
IGV S/.1502  S/.1,677 S/. 1,762 S/. 1,855 S/. 1,888
Total S/. (CON IGV) S/.9,846 S/.10,993 S/.11,553 S/. 12,158 < S/. 12,374
SERVICIOS Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Energia Eléctrica S/.10,425 S/.13,284 S/.14,668 S/.16,180 S/.17,833
Agua S/.8,062 S/.10,236  S/.11,294 S/.12,450  S/. 13,713
Arbitrios S/. 664 S/. 664 S/. 664 S/. 664 S/. 664
Servicio de teléfono - internet S/. 121 S/. 121 S/. 121 S/. 121 S/. 121
Alquiler local S/.42,084 S/.42,084  S/.42,084 S/.42,084 < S/. 42,084
Servicio de contabilidad S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.O
Servicio de limpieza S/. 8,400  S/. 8,400 S/. 8,400 S/. 8,400 S/. 8,400
Comunity Manager S/.0 S/.0 S/.0 S/.O S/.O
Recarga de extintores S/. 120 S/. 120 S/. 120 S/. 120 S/. 120
Mantenimiento de maquinarias y S/.5,034  S/.5,034 S/. 5,034 S/. 5,034 S/. 5,034
equipos
Pdliza de seguro contra robo y otros S/. 1,780 S/. 1,780 S/. 1,780 S/. 1,780 S/. 1,780
Gasolina S/. 6,102 S/. 7,543 S/. 8,240 S/. 9,002 S/. 9,835
Mantenimiento de vehiculo S/. 847 S/. 847 S/. 847 S/. 847 S/. 847
SOAT S/. 150 S/. 150 S/. 150 S/. 150 S/. 150
Seguro vehicular S/.1,928  S/.1,928 S/. 1,928 S/. 1,928 S/. 1,928
Servicio de lineas de celulares S/.91 S/.91 S/.91 S/.91 S/.91
Total Costo Servicios (sin IGV) S/. 85,798 S/. 92,281 S/. 95,421 S/. 98,851 S/. 102,600
IGV S/. 6,237 S/. 7,404 S/. 7,969 S/. 8,587 S/. 9,261
Total Costo Servicios (con IGV) S/.92,034 S/.99,685 S/.103,390 S/.107,438 S/.111,861

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 198

Estado de resultados (sin igv)
COSTOS INDIRECTOS DE Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
FABRICACION
MANO DE OBRA INDIRECTA S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445 S/. 84,445
MATERIAL INDIRECTO S/. 8,344 S/. 9,316 S/. 9,790 S/. 10,304 S/. 10,487
SERVICIOS S/. 85,798 S/. 92,281 S/. 95,421 S/.98,851 S/. 102,600
DEPRECIACION ACTIVOS FIJOS S/. 26,002  S/.26,002 S/. 26,002 S/.0 S/.0
AMORTIZACION INTANGIBLES S/. 10,717 S/. 2,597 S/. 2,597 S/. 2,597 S/. 2,597
GASTOS PRE-OPERATIVOS S/. 93,073
TOTAL CIF S/. 308,379 S/. 214,642 S/.218,255 S/.196,197 S/. 200,129

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 199
Flujo de caja.

FLUJO DE CAJA

COSTOS INDIRECTOS DE Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
FABRICACION

MANO DE OBRA INDIRECTA S/.84,445  S/.84,445 S/. 84,445 S/. 84,445  S/. 84,445
MATERIAL INDIRECTO S/. 8,344 S/. 9,316 S/.9,790 S/.10,304  S/. 10,487
SERVICIOS S/.85,798 S/.92,281 S/.95421 S/.98,851 S/. 102,600
TOTAL CIF (SIN IGV) S/. 178,587 S/.186,042 S/.189,656 S/.193,600 S/.197,531
IGV S/. 7,739 S/. 9,081 S/.9,731  S/.10,441  S/. 11,149
TOTAL CIF (Incluye IGV) S/. 186,326 S/. 195,123 S/.199,387 S/.204,041 S/. 208,680

Nota: Elaboracion propia.
7.4.1.4. Presupuesto de gastos de administracion.

En el siguiente cuadro se muestra todos los gastos del area administrativa, tales como:

planilla del &rea administrativa, servicios, alquiler de local, Gtiles de oficina y de limpieza.

Tabla 200

Presupuesto de gastos de administracion
PERSONAL Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Gerente General S/. 89,638 S/.89,638 S/.89,638 S/.89,638 S/.89,638
Asistente de Gerencia S/.23,436  S/.23,436 S/.23,436 S/.23,436  S/. 23,436
Total S/. 113,074 S/.113,074 S/. 113,074 S/.113,074 S/. 113,074
MATERIALES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Utiles de Oficina S/. 560 S/. 560 S/. 560 S/. 560 S/. 560
Utiles y Materiales de Limpieza S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381
Total S/. (SINIGV) S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942
IGV S/. 169 S/. 169 S/. 169 S/. 169 S/. 169
Total S/. (CON IGV) S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111
SERVICIOS Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Energia Eléctrica S/. 840 S/. 840 S/. 840 S/. 840 S/. 840
Agua S/. 600 S/. 600 S/. 600 S/. 600 S/. 600
Arbitrios S/. 142 S/. 142 S/. 142 S/. 142 S/. 142
Servicio de teléfono - internet S/. 281 S/. 281 S/. 281 S/. 281 S/. 281
Alquiler local S/. 9,018 S/. 9,018 S/.9,018 S/. 9,018 S/. 9,018
Servicio de contabilidad S/. 4,800 S/. 4,800 S/. 4,800 S/. 4,800 S/. 4,800
Servicio de limpieza S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800
Comunity Manager ST ST ST SO SO
Recarga de extintores S/. 26 S/. 26 S/. 26 S/. 26 S/. 26
Mantenimiento de maquinarias y S/. 629 S/. 629 S/. 629 S/. 629 S/. 629
equipos
Pdliza de seguro contra robo y S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381
otros
Gasolina ST ST ST SO SO
Mantenimiento de vehiculo ST ST ST SO SO
SOAT S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
Seguro vehicular ST ST ST SO SO
Servicio de lineas de celulares S/. 213 S/. 213 S/. 213 S/. 213 S/. 213
Total Costo Servicios (sin IGV) S/.18,731  S/.18,731  S/.18,731  S/.18,731  S/. 18,731
IGV S/. 535 S/. 535 S/. 535 S/. 535 S/. 535
Total Costo Servicios (con IGV) S/.19,265  S/.19,265 S/.19,265  S/.19,265  S/. 19,265

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 201
Estado de resultados gasto administrativo.

GASTOS ADMINISTRATIVOS Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
PERSONAL S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074
MATERIALES Sl. 942 S/. 942 S/. 942 Sl. 942 Sl. 942
SERVICIOS S/.18,731 S/.18,731  S/.18,731  S/.18,731  S/. 18,731
DEPRECIACION ACTIVOS FIJOS S/. 1,685 Sl. 1,685 Sl. 1,685 S0 S0
AMORTIZACION INTANGIBLES S/. 1,015
GASTOS PRE-OPERATIVOS Sl. 30,976
TOTAL GASTOS S/.166,422 S/.134,431 S/. 134,431 S/.132,746 S/. 132,746
ADMINISTRATIVOS

Nota: Elaboracién propia.
Tabla 202
Flujo de caja gasto administrativo.

GASTOS ADMINISTRATIVOS Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
PERSONAL S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074 S/.113,074
MATERIALES S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942
SERVICIOS S/.18,731 S/.18,731 S/. 18,731  S/.18,731  S/. 18,731
TOTAL GASTOS S/.132,746 S/.132,746 S/. 132,746 S/.132,746 S/. 132,746
ADMINISTRATIVOS (SIN IGV)

IGV Sl. 704 Sl. 704 Sl. 704 Sl. 704 Sl. 704
TOTAL GASTOS S/.133,450 S/.133,450 S/.133,450 S/.133,450 S/. 133,450

ADMINISTRATIVOS (CON IGV)

Nota: Elaboracién propia.

7.4.1.5. Presupuesto de gastos de ventas.

Los gastos de venta son los que generan el movimiento de los inventarios, desde el pago

de planillas del &rea de ventas, los servicios del area y la publicidad.
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Tabla 203

Presupuesto de gastos de ventas.

PERSONAL Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Jefe Comercial S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215 S/. 60,215
Equipo de fuerza de ventas S/. 52,756 S/. 52,756 S/. 52,756 S/. 52,756 S/. 52,756
Total S/.112,971 S/.112971 S/. 112,971 S/.112,971 S/. 112,971
MATERIALES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Utiles de Oficina S/. 560 S/. 560 S/. 560 S/. 560 S/. 560
Utilies y Materiales de Limpieza S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381
Total S/. (SINIGV) S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942
IGV S/. 169 S/. 169 S/. 169 S/. 169 S/. 169
Total S/. (CON IGV) S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111 S/. 1,111
SERVICIOS Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Energia Eléctrica S/. 840 S/. 840 S/. 840 S/. 840 S/. 840
Agua S/. 600 S/. 600 S/. 600 S/. 600 S/. 600
Arbitrios S/. 142 S/. 142 S/. 142 S/. 142 S/. 142
Servicio de teléfono - internet S/. 402 S/. 402 S/. 402 S/. 402 S/. 402
Alquiler local S/.9,018 S/.9,018 S/.9,018 S/. 9,018 S/.9,018
Servicio de contabilidad S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
Servicio de limpieza S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800 S/. 1,800
Comunity Manager S/. 3,000 S/. 3,000 S/. 3,000 S/. 3,000 S/. 3,000
Recarga de extintores S/. 26 S/. 26 S/. 26 S/. 26 S/. 26
Mantenimiento de maquinarias y S/. 629 S/. 629 S/. 629 S/. 629 S/. 629
equipos
Poliza de seguro contra robo y S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381 S/. 381
otros
Gasolina S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
Matenimiento de vehiculo S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
SOAT S/.0 S/.0 S/.0 S/.0 S/.0
Seguro vehicular STN0 STA0 STA0 S/.O S/.O
Servicio de lineas de celulares S/. 304 S/. 304 S/. 304 S/. 304 S/. 304
Total Costo Servicios (sin IGV) S/. 17,142 S/. 17,142 S/. 17,142 S/. 17,142 S/. 17,142
IGV S/. 573 S/. 573 S/. 573 S/. 573 S/. 573
Total Costo Servicios (con IGV) S/. 17,715 S/ 17,715  S/.17,715  S/.17,715  S/.17,715
PUBLICIDAD Afio 1 Afo 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5

WEB S/.13,920  S/. 13,370 S/. 170 S/. 170 S/. 170
FACEBOOK S/. 3,480 S/. 3,480 S/. 2,040 S/. 2,040 S/. 2,040
CAMARA DE COMERCIO S0 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200 S/. 1,200
RADIO S/. 1,500 S/. 5,400
MATERIAL IMPRESO S/. 600 S/. 1,680 S/. 1,680 S/. 1,680 S/. 1,680
AUSPICIO S/. 9,515 S/. 6,065 S/. 6,065 S/. 6,065 S/. 6,065
Total Costo Servicios (sin IGV) S/.29,015 S/.31,195 S/.11,155 S/. 11,155 @ S/. 11,155
IGV S/. 5,223 S/. 5,615 S/. 2,008 S/. 2,008 S/. 2,008
Total Costo Servicios (con IGV) S/. 34,238 S/.36,810 S/.13,163 S/.13,163  S/. 13,163

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 204

Estado de resultados gasto ventas.

GASTOS VENTAS Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
PERSONAL S/.112,971 S/. 112,971 S/.112,971 S/.112,971 S/. 112,971
MATERIALES S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942
SERVICIOS S/. 32,142 S/. 32,142 S/. 32,142 S/. 32,142 S/. 32,142
PUBLICIDAD S/. 29,015 S/. 31,195 S/. 11,155 S/. 11,155 S/. 11,155
DEPRECIACION ACTIVOS FIJOS S/. 1,426 S/. 1,426 S/. 1,426 S/.0 S/.0
AMORTIZACION INTANGIBLES S/. 1,015
GASTOS PRE-OPERATIVOS S/. 38,888
TOTAL GASTOS VENTAS S/. 216,399 S/. 178,675 S/. 158,635 S/.157,210 S/.157,210

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 205
Flujo de caja gasto ventas.

GASTOS VENTAS Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
PERSONAL S/.112,971 S/.112971 S/. 112,971 S/. 112,971 S/. 112,971
MATERIALES S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942 S/. 942
SERVICIOS S/.32,142  S/.32,142  S/. 32,142  S/. 32,142 S/. 32,142
PUBLICIDAD S/.29,015 S/.31,195 S/.11,155 S/. 11,155 S/. 11,155
TOTAL GASTOS VENTAS (SINIGV)  S/. 175,070 S/. 177,250 S/.157,210 S/.157,210 S/. 157,210
IGV S/. 5,965 S/. 6,357 S/. 2,750 S/. 2,750 S/. 2,750

TOTAL GASTOS VENTAS (CONIGV) §/.181,035 S/.183,607 S/.159,960 S/.159,960 S/. 159,960

Nota: Elaboracién propia.
7.4.2. Egresos no desembolsables
7.4.2.1. Depreciacion.

La depreciacion que muestra el siguiente cuadro es la acelerada en un plazo de 3 afios
por el régimen MYPE en el que nos encontramos.
Tabla 206

Depreciacion.
EGRESOS NO DESEMBOLSABLES Afiol Afio2 Afo3 Afo4 Afo5

DEPRECIACION ACTIVOS FIJOS 29,112 29,112 29,112 - -

Operaciones (CIF) 26,002 26,002 26,002 - -
Gastos Administrativos 1,685 1,685 1,685 - -
Gastos Ventas 1,426 1,426 1,426 - -

Nota: Elaboracién propia.
7.4.2.2. Amortizaciéon de intangibles.

Se muestra en el siguiente cuadro la amortizacion de los intangibles, los cuales se

amortizan a valor de venta. También se amortiza el gasto pre operativo sin considerar el
activo no depreciable ni la garantia del alquiler. Para efectos tributarios se ha optado por
amortizar todos estos gastos en el primer afio a excepcién del certificado de Allergisa, el

cual se amortizara todo el periodo del horizonte de evaluacién (5 afios).
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Tabla 207
Amortizacion de intangibles

EGRESOS NO DESEMBOLSABLES Afol Afo2 Afo3 Afo4 Afo5
AMORTIZACION DE INTANGIBLES 12,747 2,597 2597 2,597 2,597
Operaciones (CIF) 10,717 - - - -
Gastos Administrativos 1,015 - - - -
Gastos Ventas 1,015 - - - -

Nota: Elaboracién propia.

7.4.2.3. Gasto por activos fijos no depreciables.

Tabla 208

Gasto por activos fijos no depreciables

EGRESOS NO DESEMBOLSABLES Afio 1 Afio 2 Afo3 Afo4 Afio5
GASTOS PRE-OPERATIVOS 162,938 - - - -
Operaciones (CIF) 93,073 - - - -
Gastos Administrativos 30,976 - - - -
Gastos Ventas 38,888 - - - -
TOTAL EGRESOS NO DESEMBOLSABLES 204,797 31,710 31,710 2,597 2,597

Nota: Elaboracién propia.
7.4.3. Costo de produccion unitario y costo total unitario.
En el siguiente grafico mostraremos la produccion unitario promedio

Tabla 209

Costo de produccion unitario
COSTO DE PRODUCCION UNITARIO PROMEDIO

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Unidades 35,902 44,379 48,483 52,969 57,870
Horas MOD 38,326 47,376 51,758 56,546 61,778
Ingresos S/. 966,983 S/.1,195,323 S/.1,305,870 S/. 1,426,676 S/. 1,558,696
COSTOS DE PRODUCCION
MATERIAL DIRECTO S/. 278,664 S/. 338,573 S/. 366,194 S/. 395,590 S/. 406,396
MANO DE OBRA DIRECTA S/. 75,574 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717
CIF S/. 308,379 S/. 214,642 S/. 218,255 S/. 196,197 S/. 200,129
TOTAL COSTOS DE S/. 662,616 S/. 656,932 S/. 688,166 S/. 695,504 S/. 710,242
PRODUCCION
COSTOS DE PRODUCCION S/.18.46 S/.14.80 S/.14.19 S/.13.13 S/.12.27
UNITARIO PROMEDIO
COSTO TOTAL UNITARIO PROMEDIO
Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Unidades 35,902 44,379 48,483 52,969 57,870
COSTOS TOTALES
MATERIAL DIRECTO S/. 278,664 S/. 338,573 S/. 366,194 S/. 395,590 S/. 406,396
MANO DE OBRA DIRECTA S/. 75,574 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717
CIF S/. 308,379 S/. 214,642 S/. 218,255 S/. 196,197 S/. 200,129
GASTOS ADMINISTRACION S/. 166,422 S/. 134,431 S/. 134,431 S/. 132,746 S/. 132,746
GASTOS VENTAS S/. 216,399 S/. 178,675 S/. 158,635 S/. 157,210 S/. 157,210
TOTAL COSTOS S/.1,045,437 S/. 970,038 S/. 981,232 S/. 985,460 S/. 1,000,198
COSTO TOTAL UNITARIO S/.29.12 S/.21.86 S/.20.24 S/.18.60 S/.17.28

PROMEDIO

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 210

Costo de produccion unitario 30 SPF -50 ml.

30 SPF - 50ml Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Unidades 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
Horas MOD 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
Ingresos S/.77,513  S/.95817 S/.104,678  S/.114,362  S/. 124,945
COSTOS DE PRODUCCION
MATERIAL DIRECTO S/. 17,868 S/1.21,710  S/. 23,481 Sl. 25,366 Sl. 26,058
MANO DE OBRA DIRECTA S1.8,275 S/.11,356 S/.11,356 S/.11,356 S/.11,356
CIF Sl. 33,764 S/.23,501  SI. 23,897 Sl. 21,481 S/. 21,912
TOTAL COSTOS DE S/. 59,907 S/. 56,566  S/. 58,733 S/. 58,203 S/. 59,326
PRODUCCION
COSTO DE PRODUCCION S/.14.28 S/.10.91 S/.10.36 S1.9.40 S1.8.77
UNITARIO
COSTO TOTAL UNITARIO
Afo 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
COSTOS TOTALES
MATERIAL DIRECTO Sl. 17,868 S/. 21,710  S/. 23,481 Sl. 25,366 Sl. 26,058
MANO DE OBRA DIRECTA Sl. 8,275 S/.11,356  S/. 11,356 S/. 11,356 S/. 11,356
CIF Sl. 33,764 S/.23,501  SJ/. 23,897 S/. 21,481 S/. 21,912
GASTOS ADMINISTRACION S1.19,452 S/.15,713 S/.15,713 S/.15,516 S/.15,516
GASTOS VENTAS S/.25,293 S/.20,884  S/.18,542 S1.18,375 S1.18,375
TOTAL COSTOS S/. 104,652  S/.93,163  S/. 92,988 Sl. 92,094 S/. 93,217
COSTO TOTAL UNITARIO S1.24.94 S/.17.96 S/.16.41 S/.14.88 S/.13.78
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 211
Costo de produccion unitario 30 SPF -200 ml.
30 SPF - 200ml Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 3,730 4,611 5,037 5,503 6,012
Horas MOD 4,476 5,533 6,045 6,604 7,215
Ingresos S/. 106,107 S/.131,163 S/. 143,293 S/. 156,549 S/. 171,036
COSTOS DE PRODUCCION
MATERIAL DIRECTO S/.52,299  S/.63,543  S/.68,727  S/.74,244  S/.76,272
MANO DE OBRA DIRECTA S1.8,826 S/.12,113  S/.12,113  S/.12,113  S/.12,113
CIF S/.36,015  S/. 25,068 S/.25490 S/.22,914  S/. 23,373
TOTAL COSTOS DE S/.97,141 S/.100,724 S/.106,330 S/. 109,271 S/.111,758
PRODUCCION
COSTO DE PRODUCCION S/.26.04 S/.21.85 S/.21.11 S/.19.86 S/.18.59
UNITARIO
COSTO TOTAL UNITARIO
Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Unidades 3,730 4,611 5,037 5,503 6,012
COSTOS TOTALES
MATERIAL DIRECTO SI.52,299  S/.63,543  S/.68,727  S[.74,244  S/.76,272
MANO DE OBRA DIRECTA S/.8,826  S/.12,113  S/.12,113  S/.12,113  S/. 12,113
CIF S/.36,015 S/.25,068 S/.25,490 S/.22914  S/.23,373
GASTOS ADMINISTRACION ~ S/.17,291  S/.13,967  S/.13,967  S/.13,792  S/.13,792
GASTOS VENTAS S.22,483  S/.18,564  S/.16,482  S/.16,333  S/.16,333
TOTAL COSTOS S/.136,914 S/. 133,254 S/. 136,778 S/.139,396 S/. 141,883
COSTO TOTAL UNITARIO S1.36.71 S/.28.90 S1.27.15 S/.25.33 S/.23.60

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 212

Costo de produccion unitario 50 SPF -50 ml.

50+ SPF - 50ml Afo 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Afo 5
Unidades 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
Horas MOD 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
Ingresos S/. 413,404 S/.511,024 S/.558,284 S/.609,931 S/.666,373
COSTOS DE PRODUCCION
MATERIAL DIRECTO S/.86,125 S/.104,641 S/.113,177 S/.122,262 S/. 125,602
MANO DE OBRA DIRECTA S/.38,614 S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994
CIF S/. 157,566 S/.109,671 S/.111,517 S/.100,247 S/. 102,256
TOTAL COSTOS DE S/.282,305 S/.267,306 S/.277,689 S/.275,503 S/.280,852
PRODUCCION
COSTO DE PRODUCCION S/.14.42 S/.11.04 S/.10.50 S/.9.54 S/.8.90
UNITARIO
COSTO TOTAL UNITARIO
Ano 1 Ano 2 Ano 3 Afo 4 Afio 5

Unidades 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
COSTOS TOTALES
MATERIAL DIRECTO S/.86,125 S/.104,641 S/.113,177 S/.122,262 S/. 125,602
MANO DE OBRA DIRECTA S/.38,614 S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994
CIF S/. 157,566 S/.109,671 S/. 111,517 S/.100,247 S/. 102,256
GASTOS ADMINISTRACION  S/.90,776 S/.73,326 S/.73,326 S/1.72,407 S/.72,407
GASTOS VENTAS S/.118,036  S/.97,459 S/.86,528 S/.85,751 S/.85,751
TOTAL COSTOS S/. 491,116 S/. 438,091 S/.437,543 S/.433,661 S/.439,010
COSTO TOTAL UNITARIO S/.25.08 S/.18.10 S/.16.55 S/.15.01 S/.13.91

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 213

Costo de produccion unitario 50 SPF -200 ml.
50+ SPF - 200m| Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 8,393 10,374 11,334 12,382 13,528
Horas MOD 10,071 12,449 13,601 14,859 16,234
Ingresos S/.252,029 S/.311,542 S/.340,354 S/.371,840 S/.406,249
COSTOS DE PRODUCCION
MATERIAL DIRECTO S/.122,371 S/. 148,680 S/.160,809 S/.173,718 S/.178,463
MANO DE OBRA DIRECTA S/.19,859 S/.27,254 S/.27,254 S/.27,254 S/.27,254
CIF S/.81,034 S/.56,402 S/.57,352 S/.51,555 S/.52,589
TOTAL COSTOS DE S/.223,264 S/.232,336 S/.245,415 S/.252,527 S/. 258,306
PRODUCCION
COSTO DE PRODUCCION S/.26.60 S/.22.40 S/.21.65 S/.20.39 S/.19.09
UNITARIO
COSTO TOTAL UNITARIO

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afno 4 Afo 5
Unidades 8,393 10,374 11,334 12,382 13,528
COSTOS TOTALES

MATERIAL DIRECTO S/.122,371 S/. 148,680 S/.160,809 S/.173,718 S/.178,463
MANO DE OBRA DIRECTA S/.19,859  S/.27,254  S/.27,254  S/.27,254  S/. 27,254
CIF S/.81,034 S/.56,402 S/.57,352 S/.51,555 S/.52,589
GASTOS ADMINISTRACION  S/.38,904 S/.31,425 S/1.31,425 S/.31,032 S/.31,032
GASTOS VENTAS S/.50,587 S/.41,768 S/.37,084 S/.36,750 S/.36,750
TOTAL COSTOS S/.312,755 S/.305,530 S/.313,924 S/.320,309 S/.326,088
COSTO TOTAL UNITARIO S/1.37.27 S/.29.45 S/.27.70 S/.25.87 S/.24.10

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 214

Resumen del cuadro costo total unitario promedio

Resumen de costos unitarios Afo 1 Ao 2 Afio 3 Afio 4 Afio 4
30 SPF - 50ml S/.249 S/.180 S/.16.4 S/.149 S/.13.8
Material directo S/. 4.3 S/. 4.2 S/. 4.1 S/. 4.1 S/. 3.9
Mano de obra directa S/.2.0 S/.2.2 S/.2.0 S/. 1.8 S/ 1.7
CIF S/. 8.0 S/. 4.5 S/. 4.2 S/. 3.5 S/.3.2
Gastos administrativos S/. 4.6 S/. 3.0 S/.2.8 S/. 2.5 S/.2.3
Gastos de ventas S/. 6.0 S/. 4.0 S/.3.3 S/. 3.0 S/. 2.7
30 SPF - 200ml S/.36.7 S/.289 S/.27.2 S/.253 S/.23.6
Material directo S/.140 S/.138 S/.13.6 S/.135 S/.127
Mano de obra directa S/l.24 S/.2.6 S/.2.4 S/.2.2 S/. 2.0
CIF S/.9.7 S/.5.4 S/.5.1 S/.4.2 S/. 3.9
Gastos administrativos S/. 4.6 S/. 3.0 S/.2.8 S/.25 S/.2.3
Gastos de ventas S/. 6.0 S/. 4.0 S/.3.3 S/. 3.0 S/. 2.7
50+ SPF - 50ml S/.251 S/.181 S/.165 S/.150 S/.139
Material directo S/l.4.4 S/. 4.3 S/.4.3 S/. 4.2 S/. 4.0
Mano de obra directa S/.2.0 S/.2.2 S/.2.0 S/.1.8 S/.1.7
CIF S/. 8.0 S/. 4.5 S/. 4.2 S/.3.5 S/.3.2
Gastos administrativos S/. 4.6 S/. 3.0 S/.2.8 S/.25 S/. 2.3
Gastos de ventas S/. 6.0 S/. 4.0 S/.3.3 S/. 3.0 S/. 2.7
50+ SPF - 200ml S/.37.3 S/.295 S/.277 S/.259 S/.241
Material directo S/.146 S/.143 S/.142 S/.140 S/.13.2
Mano de obra directa Sl.24 S/.2.6 S/.2.4 S/.2.2 S/.2.0
CIF S/.9.7 S/.5.4 S/.5.1 S/. 4.2 S/. 3.9
Gastos administrativos S/. 4.6 S/. 3.0 S/.2.8 S/.25 S/.2.3
Gastos de ventas S/. 6.0 S/. 4.0 S/.3.3 S/. 3.0 S/. 2.7
Nota: Elaboracién propia.
Tabla 215
Resumen del costo de produccién promedio.
MARGEN UNITARIO Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 4
30 SPF - 50ml
Valor venta promedio S/.185 S/.185 S/.185 S/.185 S/.185
Costo unitario S/.249 S/.180 S/.164 S/.149 S/.13.8
Marge unitario S/.-6.5 S/.0.5 Sl 21 S/. 3.6 Sl 47
Margen % -35% 3% 11% 19% 25%
30 SPF - 200ml
Valor venta S/.28.4 S/.284 S/.284 S/.284 S/.28.4
Costo unitario S/.36.7 S/.289 S/.272 S/.253 S/.23.6
Marge unitario S/.-83 S/.-05 S/.1.3 S/.3.1 S/. 4.8
Margen % -29% -2% 5% 11% 17%
50+ SPF - 50ml
Valor venta S/.21.1 S/.211 S/.211 S/.211 S/.21.1
Costo unitario S/.251 S/.181 S/.165 S/.150 S/.13.9
Marge unitario S/.-4.0 S/. 3.0 S/. 4.6 S/.6.1 S 7.2
Margen % -19% 14% 22% 29% 34%
50+ SPF - 200ml
Valor venta S/.30.0 S/.30.0 S/.300 S/.30.0 S/.30.0
Costo unitario S/.37.3 S/.295 S/.27.7 S/.259 S/.24.1
Marge unitario S/.-7.2 S/.0.6 S/.2.3 S/. 4.2 S/.5.9
Margen % -24% 2% 8% 14% 20%

Nota: Elaboracién propia.
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7.4.4. Costos fijos y variables unitarios.

En el siguiente esquema se mostrara los resultados de los costos fijos del proyecto.

Tabla 216
Costos Variables.
COSTOS VARIABLES
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 35,902 44,379 48,483 52,969 57,870
Horas MOD 38,326 47,376 51,758 56,546 61,778
Ingresos S/.966,983  S/.1,195,323 S/.1,305,870  S/. 1,426,676  S/. 1,558,696
COSTOS VARIABLES
MATERIAL DIRECTO S/. 278,664  S/. 338,573 S/. 366,194 S/. 395,590 S/. 406,396
CIF - VARIABLE (energia, S/. 29,367 Sl. 36,823 S/. 40,436 Sl. 44,380 S/. 48,312
agua,
material empaque, gasolina)
TOTAL COSTOS S/.308,031  S/. 375,396 S/. 406,630 S/. 439,969 Sl. 454,708
VARIABLES
COSTOS VARIABLE S/.8.58 S/.8.46 S/.8.39 S/.8.31 S/.7.86
UNITARIO
PROMEDIO
COSTOS FIJOS
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 4
Unidades 35,902 44,379 48,483 52,969 57,870
COSTOS FIJOS
MANO DE OBRA DIRECTA S/. 75,574 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717 S/. 103,717
CIF FIJO S/.279,012  S/.177,819 S/. 177,819 S/. 151,817 S/. 151,817
GASTOS ADMINISTRACION  S/. 166,422  S/. 134,431 S/. 134,431 S/. 132,746 S/. 132,746
FIJOS
GASTOS VENTAS FIJOS S/.216,399  S/. 178,675 S/. 158,635 S/. 157,210 S/. 157,210
TOTAL COSTOS FIJOS SI.737,406  S/.594,643 S/. 574,603 S/. 545,490 S/. 545,490
Nota: Elaboracién propia.
* CIF - VARIABLE (energia, agua, material empaque, gasolina)
Tabla 217
Costos Variables 30 SPF - 50ml.
30 SPF - 50ml| Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Unidades 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
Horas MOD 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
Ingresos S/.77,513 S/.95817 S/.104,678 S/.114,362 S/. 124,945
COSTOS VARIABLES
MATERIAL DIRECTO S/. 17,868 S/.21,710 S/.23,481  S/.25,366  S/. 26,058
CIF - VARIABLE (energia, agua, S/.3,215  S/. 4,032 Sl. 4,427 S/. 4,859 S/. 5,290
material empaque, gasolina)
TOTAL COSTOS VARIABLES  S/.21,084 S/.25,741  S/.27,908 S/.30,225  S/. 31,348
COSTOS VARIABLE UNITARIO S/.5.02 S/.4.96 S/.4.92 S/.4.88 S/.4.63
COSTOS FIJOS
Afio 1 Afo 2 Afio 3 Afio 4 Afio 4
Unidades 4,196 5,187 5,667 6,191 6,764
COSTOS FIJOS
MANO DE OBRA DIRECTA S/.8,275 S/.11,356  S/.11,356  S/.11,356  S/. 11,356
CIF S/.30,549 S/.19,469 S/.19,469  S/. 16,622  S/. 16,622
GASTOS ADMINISTRACION S/.19,452 S/.15,713 S/.15,713  S/. 15,516  S/. 15,516
GASTOS VENTAS FIJOS S/.25,293 S/.20,884 S/.18542 S/.18,375  S/.18,375
TOTAL COSTOS FIJOS S/. 83,569 S/.67,422 S/.65,080 S/.61,869 S/.61,869
COSTO FIJO UNITARIO $/.19.91  S/.13.00 $/.11.48 $/.9.99 S/.9.15

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 218
Costos Variables 30 SPF - 200ml.

30 SPF - 200ml Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 3,730 4,611 5,037 5,503 6,012
Horas MOD 4,476 5,533 6,045 6,604 7,215
Ingresos S/. 106,107 S/.131,163 S/. 143,293 S/. 156,549 S/. 171,036
COSTOS VARIABLES
MATERIAL DIRECTO S/.52,299  S/.63,543 S/.68,727 S/.74,244  S/. 76,272
CIF - VARIABLE (energia, agua S/. 3,430 S/. 4,300 S/. 4,722 S/. 5,183 S/. 5,642
, material empaque, gasolina)
TOTAL COSTOS VARIABLES S/.55,729  S/.67,844 S/.73,450 S/.79,427 S/.81,914
COSTOS VARIABLE UNITARIO S/.14.94 S/.14.71 S/.14.58 S/.14.43 S/.13.62
COSTOS FIJOS
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 4

Unidades 3,730 4,611 5,037 5,503 6,012
COSTOS FIJOS
MANO DE OBRA DIRECTA S/. 8,826 S/.12,113  S/.12,113  S/.12,113  S/. 12,113
CIF S/.32,585  S/.20,767 S/.20,767 S/.17,730  S/. 17,730
GASTOS ADMINISTRACION S/.17,291  S/.13,967  S/.13,967 S/. 13,792  S/. 13,792
GASTOS VENTAS FIJOS S/.22,483 S/.18,564 S/.16,482 S/.16,333  S/. 16,333
TOTAL COSTOS FIJOS S/.81,185 S/.65,411 S/.63,329 S/.59,969  S/. 59,969
COSTO FIJO UNITARIO S/.21.77 S/.14.19 S/.12.57 S/.10.90 S/.9.97

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 219

Costos Variables 50 SPF - 50ml.
50+ SPF - 50ml| Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Unidades 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
Horas MOD 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
Ingresos S/. 413,404 S/.511,024 S/.558,284 S/.609,931 S/. 666,373
COSTOS VARIABLES
MATERIAL DIRECTO S/. 86,125 S/.104,641 S/. 113,177 S/. 122,262 S/. 125,602
CIF - VARIABLE (energia, agua, S/.15,005 S/.18,815 S/.20,661 S/.22,676 S/.24,685
material empaque, gasolina)
TOTAL COSTOS VARIABLES S/.101,130 S/.123,455 S/. 133,838 S/. 144,938 S/. 150,287
COSTOS VARIABLE UNITARIO S/.5.16 S/.5.10 S/.5.06 S/.5.02 S/1.4.76

COSTOS FIJOS
Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Ao 4
Unidades 19,583 24,207 26,446 28,892 31,566
COSTOS FIJOS

MANO DE OBRA DIRECTA S/.38,614  S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994 S/.52,994
CIF S/. 142561 S/.90,856  S/.90,856 S/. 77,571 S/. 77,571
GASTOS ADMINISTRACION S/.90,776  S/.73,326  S/.73,326  S/.72,407  S/. 72,407
GASTOS VENTAS FIJOS S/.118,036 S/.97,459 S/.86,528 S/.85,751  S/. 85,751
TOTAL COSTOS FIJOS S/.389,986 S/.314,636 S/.303,705 S/.288,723 S/. 288,723
COSTO FIJO UNITARIO S/.19.91 S/.13.00 S/.11.48 S/.9.99 S/.9.15

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 220

Costos Variables 50 SPF - 50ml.

50+ SPF - 200ml Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Unidades 8,393 10,374 11,334 12,382 13,528
Horas MOD 10,071 12,449 13,601 14,859 16,234
Ingresos S/. 252,029 S/.311,542 S/. 340,354 S/.371,840 S/. 406,249
COSTOS VARIABLES
MATERIAL DIRECTO S/.122,371 S/.148,680 S/. 160,809 S/.173,718 S/. 178,463
CIF - VARIABLE (energia, agua, SI. 7,717 S/. 9,676 S/.10,626  S/.11,662  S/. 12,695
material empaque, gasolina)
TOTAL COSTOS VARIABLES S/. 130,088 S/.158,356 S/. 171,434 S/.185,380 S/. 191,158
COSTOS VARIABLE UNITARIO S/.15.50 S/.15.26 S/.15.13 S/.14.97 S/.14.13
COSTOS FIJOS

Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 4
Unidades 8,393 10,374 11,334 12,382 13,528
COSTOS FIJOS
MANO DE OBRA DIRECTA S/.19,859  S/.27,254  S/.27,254  S/.27,254  S/. 27,254
CIF S/.73,317  S/.46,726  S/. 46,726  S/. 39,894  S/. 39,894
GASTOS ADMINISTRACION S/. 38,904 S/.31,425 S/.31,425 S/.31,032 S/. 31,032
GASTOS VENTAS FIJOS S/.50,587 S/.41,768 S/.37,084 S/. 36,750  S/. 36,750

TOTAL COSTOS FIJOS

COSTO FIJO UNITARIO

S/. 182,666 S/.147,174 S/.142,489 S/.134,930 S/. 134,930

S/.21.77

S/.14.19

S/.12.57

S/.10.90

S/.9.97

Nota: Elaboracién propia.
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CAPITULO VIII: Estados Financieros Proyectados
8.1. Premisas del Estado de Ganancias y Pérdidas y del Flujo de Caja.

Las premisas para la elaboracion de los Estados Financieros son:

- Elimpuesto a la renta actualmente es de 29.5%.

- Los montos se encuentran expresados en soles (S/).

- El horizonte de evaluacion es de 5afios del 2020 al 2024.

- De conformidad con las normas y procedimientos contables vigentes, los rubros
incluidos en los estados de ganancias y pérdidas presentados no incluyen IGV.

- Para los flujos de caja tanto econdédmico como financiero, los rubros considerados
si incluyen IGV.

- Elimpuesto general a las ventas es el 18% y en cuanto al impuesto a la renta los
pagos a cuenta mensuales seran con una tasa del 1.5% porque superamos las
300 UIT en ventas.
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8.2. Estado de Ganancias y Pérdidas sin gastos financieros.

Tabla 221

Estados de Ganancias y Pérdidas sin gastos financieros
ESTADO DE RESULTADOS
(SIN INCLUIR GASTOS FINANCIEROS NI VENTAS DE ACTIVOS FIJOS)

VENTAS

COSTO DE VENTAS (OPERACIONES)

(-) Material Directo
(-) Mano de obra directa
(-) CIF
UTILIDAD BRUTA
GASTOS OPERATIVOS
(-) Gastos administrativos
(-) Gastos ventas
EBIT O UTILIDAD OPERATIVA
PERDIDA/UTILIDAD ACUMULADA

(-) IMPUESTOS
UTILIDAD NETA

Afo 1
S/. 966,983
(662,616)
(278,664)
(75,574)
(308,379)
S/. 304,367
(382,821)
(166,422)
(216,399)
S/. -78,454
S/. -78,454

0
S/. -78,454

Afo 2
S/. 1,195,323
(656,932)
(338,573)
(103,717)
(214,642)
S/. 538,391
(313,106)
(134,431)
(178,675)
S/. 225,285
S/. 146,831

(31,030)
SI. 194,255

Afo 3
S/. 1,305,870
(688,166)
(366,194)
(103,717)
(218,255)
S/. 617,704
(293,066)
(134,431)
(158,635)
S/. 324,637
S/. 324,637

(83,483)
S/. 241,154

Afo 4
S/. 1,426,676
(695,504)
(395,590)
(103,717)
(196,197)
S/. 731,172
(289,956)
(132,746)
(157,210)
S/. 441,216
S/. 441,216

(117,874)
SI. 323,342

Afo 5

S/. 1,558,696
(710,242)

(406,396)
(103,717)
(200,129)
S/. 848,454
(289,956)
(132,746)
(157,210)
S/. 558,498
S/. 558,498

(152,472)
SI. 406,026

Nota: Elaboracién propia.
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8.3. Estado de Ganancias y Pérdidas con gastos financieros y escudo fiscal.

Tabla 222

Estados de Ganancias y Pérdidas con gastos financieros y escudo fiscal

ESTADO DE RESULTADOS (INCLUYENDO GASTOS FINANCIEROS Y VENTA DE ACTIVOS FIJOS)

VENTAS NETAS
COSTO DE VENTAS
(-) Material directo
(-) Mano de obra directa
(-) CIF
UTILIDAD BRUTA
GASTOS OPERATIVOS
(-) Gastos administrativos
(-) Gastos ventas
EBIT O UTILIDAD OPERATIVA

INGRESOS POR VENTA ACTIVOS
(-) VALOR LIBROS

(-) GASTOS FINANCIEROS

UTILIDAD ANTES IMPUESTOS

PERDIDA/UTILIDAD ACUMULADA
() IMPUESTOS

UTILIDAD NETA

ESCUDO FISCAL

Afo 1
S/. 966,983

(662,616)
(278,664)
(75,574)
(308,379)
SI. 304,367
(382,821)
(166,422)
(216,399)

S/. -78,454

(24,254)

S/. -102,708
S/. -102,708

0
S/. -102,708

S/. -

Afo 2
S/. 1,195,323

(656,932)
(338,573)
(103,717)
(214,642)
S/. 538,391
(313,106)
(134,431)
(178,675)

S/. 225,285

(19,403)

SI. 205,882
S/. 103,173

(18,151)
S/. 187,730

S/. 12,879

Afo 3
S/. 1,305,870

(688,166)
(366,194)
(103,717)
(218,255)

SI. 617,704
(293,066)
(134,431)
(158,635)

S/. 324,637

(13,168)

S/. 311,470
S/. 311,470

(79,599)
S/. 231,871

S/. 3,884

Afo 4
S/. 1,426,676

(695,504)
(395,590)
(103,717)
(196,197)
S/. 731,172
(289,956)
(132,746)
(157,210)

S/. 441,216

(5,152)

S/. 436,064
S/. 436,064

(116,354)
S/. 319,710

S/. 1,520

Afo 5
S/. 1,558,696

(710,242)
(406,396)
(103,717)
(200,129)
SI. 848,454
(289,956)
(132,746)
(157,210)
SI. 558,498

21,492
0

0

S/. 579,990
S/. 579,990

(158,812)
S/. 421,178

Nota: Elaboracion propia.
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8.4. Flujo de Caja Operativo.

Tabla 223

Flujo de Caja Operativo.

FLUJO DE CAJA Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Ingresos por ventas S/. 1,141,040 S/.1,410,481 S/.1,540,927 S/. 1,683,477 S/. 1,839,261
(-) Compra de material directo S/. -328,823 S/.-399,516 S/. -432,108 S/. -466,796 S/. -479,548
(-) Pago de MOD S/. -75,574 S/.-103,717 S/.-103,717 S/.-103,717 S/.-103,717
(-) Pago de CIF S/. -186,326 S/.-195,123 S/. -199,387 S/. -204,041 S/. -208,680
(-) Gastos Administrativos S/. -133,450 S/. -133,450 S/. -133,450 S/. -133,450 S/. -133,450
(-) Gastos de Ventas S/.-181,035 S/. -183,607 S/. -159,960 S/. -159,960 S/. -159,960
(-) Impuesto a la Renta S/. - S/.-31,030 S/. -83,483 S/.-117,874 S/.-152,472
(-) Pago de IGV S/. -78,709 S/.-138,073 S/. -155,956 S/.-171,700 S/.-197,376
(=) Flujo de Caja Operativo S/. 157,124 S/. 225,965 S/. 272,864 S/. 325,940 S/. 404,059

Nota: Elaboracién propia.

8.5. Flujo de Capital.

El siguiente cuadro nos muestra el desembolso realizado por cada afio contemplado en el

horizonte de evaluacion y la inversién recuperada.

Tabla 224
Flujo de Capital.
Afo 0 Aol Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Inversién en Activos Tangibles S/.-103,058
Inversién en Activos S/. -24,259
Intangibles
Gastos Preoperativos S/. -189,391 S/. 15,030
Inventarios iniciales S/. -16,485
Inversion en Capital de Trabajo S/.-75,365 S/.-17,796 S/.-8,616 S/.-9,415 S/.-10,289
Valor de Recuperacion del S/. 25,361
Activo Fijo
Valor de Recuperacion del S/. 121,482
Capital de Trabajo
Flujo de Capital o Inversion -S/. 408,558 -S/.17,796 -S/. 8,616 -S/.9,415 -S/.10,289 S/. 161,873

Nota: Elaboracién propia.

8.6. Flujo de Caja Econdémico.

El siguiente cuadro nos muestra el flujo de caja econémico por cada afio contemplado en

el horizonte de evaluacion.

Tabla 225

Flujo de caja econémico.

Afio 0

Afio 1

Afo 2

Afio 3

Afo 4

Afio 5

(=) Flujo de Caja

Econémico

-S/. 408,558 S/. 139,327 S/.217,349 S/. 263,449 S/.315,650 S/.565,932

Nota: Elaboracion propia.
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8.7. Flujo del Servicio de la deuda.

En el siguiente cuadro podemos observar el flujo de la deuda por el apalancamiento con

el financiamiento de la entidad financiera Interbank, por el periodo 4 afos. Se detalla
también las cuotas del reembolso y el escudo fiscal.

Tabla 226
Flujo del Servicio de la deuda.
Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Préstamos S/. 103,000
Cuotas S/.-41,244  S/.-41,244 S/.-41,244 S/.-41,244 S/. -
Escudo Fiscal S/. - S/. 12,879 S/. 3,884 S/. 1,520 S/. -

(=) Servicio de ladeuda  S/. 103,000 -S/. 41,244 -S/. 28,365 -S/.37,360 -S/. 39,724 S0

Nota: Elaboracién propia.
8.8. Flujo de Caja Financiero.

En el siguiente cuadro se muestra el flujo de caja financiero

Tabla 227
Flujo de caja financiero.
Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
(=) Flujo de Caja Econémico -S/. 408,558 S/. 139,327 S/.217,349 S/.263,449 S/.315,650 S/. 565,932
(=) Servicio de la deuda S/. 103,000 -S/. 41,244 -S/.28,365 -S/.37,360 -S/.39,724 ST
(=) Flujo de Caja Financiero  -S/. 305,558  S/. 98,083 S/.188,983 S/.226,089 S/.275,926  S/.565,932

Nota: Elaboracién propia.
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Capitulo IX: Evaluaciéon econémico financiera
9.1. Calculo de la tasa de descuento
9.1.1. Costo de oportunidad
9.1.1.1. CAPM.

El calculo del CAPM nos permitird conocer cual es la rentabilidad esperada de la
inversion, es decir el retorno minimo que debe percibir el inversionista en lugar de invertir

en una alternativa libre de riesgo.

Tabla 228

CAPM.
Costo de oportunidad del capital (COK) Modelo CAPM
Prima de riesgo de mercado (Rm - Rf) 6.26%
Tasa de libre riesgo hoy 2.12%
Beta desapalancada 1.01
%D 25%
%E 75%
Riesgo pais 1.16%
Impuesto a la renta 29.5%
Beta Apalancado 1.250

Nota: Elaboracién propia.
9.1.1.2. COK propio.

El COK es la tasa de interés que aplica la entidad bancaria para el financiamiento del
proyecto.
Tabla 229

COK propio
COK (modelo CAPM) 11.08%

Riesgo tamafio de negocio  5.55%
Riesgo Know how 8.88%
COK del proyecto 25.54%

Nota: Elaboracién propia.
9.1.2. Costo Promedio Ponderado de Capital (WACC).

El WACC (Weighted Average Cost of Capital), es la tasa de descuento que se usa para
descontar los flujos de los fondos operativos del proyecto valorizando la empresa a través

del método del descuento de los flujos de caja esperado.

Para hallar el Waac debemos considerar la deuda y patrimonio.
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Tabla 230
Costo promedio ponderado de capital (WACC).

WACC
COK 25.54% Flujo financiero
Costo de la deuda (Rd) TCEA 28.55%
Costo efectivo de la deuda Rd (1-T) 20.13%
Estructura de capital
%D 25%
%E 75%

Costo promedio ponderado capital (WACC) = 24.18% Flujo econémico
Nota: Elaboracién propia.

9.2. Evaluacion econdmica financiera
9.2.1. Indicadores de Rentabilidad
9.2.1.1. VANE y VANF.

Nos va permitir evaluar la capacidad del proyecto con la finalidad de demostrar su
viabilidad.

Como se observa en el siguiente cuadro el VANE y el VANF son positivos, por lo que
nuestro proyecto es viable.

Tabla 231
VANE y VANF
Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
FLUJO DE CAJA ECONOMICO (408,530) 139,323 217,349 263,449 315,650 565,932
WACC = 24.18%

VAN Econémico = S/. 306,629
TIR Econ6émica = 49.46%
Beneficio/Costo = 1.75
TIRM = 39.89%

Nota: Elaboracién propia.
9.2.1.2. TIRE y TIRF, TIR modificado.

La TIR nos indica la tasa de rentabilidad de nuestro proyecto. La TIRE y la TIRF
calculadas resultan ser mayores al Costo Promedio Capital (WACC), por lo que se puede
afirmar que se puede invertir en el proyecto ya que la tasa de retorno es mayor al costo
promedio de capital (WAAC).

Tabla 232
TIRE y TIRF, TIR modificado.
INDICADORES DE RENTABILIDAD FINANCIERO
Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
FLUJO DE CAJA FINANCIERO (305,530) 98,079 188,983 226,089 275,926 565,932
COK = 25.54%

VAN Financiero = 299,320
TIR financiera = 56.42%
Beneficio/Costo = 1.98
TIRM = 43.92%

Nota: Elaboracién propia.
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9.2.1.3. Periodo de recuperacién descontado.

En la siguiente tabla apreciamos que la recuperacion de la inversion con el flujo econémico se hace efectiva a los 3.13 afios y con el flujo

financiero a los 2.94 anos.

Tabla 233
Periodo de recuperacién descontado
Afio 0 Afo 1 Ao 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Periodo de recupero descontado
Flujo de caja descontado  S/. -408,530 S/. 112,197 S/. 140,953 S/.137,585 S/. 132,752 S/. 191,671
Flujo de caja acumulado  S/.-408,530 S/.-296,333 S/.-155,380 S/.-17,795 S/. 114,957  S/. 306,629

Periodo de recupero descontado econémico 3.13 afnos

Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Periodo de recupero descontado
Flujo de caja descontado -305,530 78,124 119,907 114,264 111,080 181,475
Flujo de caja acumulado -305,530 -227,406 -107,499 6,766 117,845 299,320
Periodo de recupero descontado financiero 2.94 afios

Nota: Elaboracién propia.
9.2.1.4. Analisis Beneficio / Costo (B/C).

El andlisis costo beneficio (B/C), también llamado indice de Rentabilidad (IR), es el ratio que se obtiene de dividir el valor actual de los ingresos
netos tanto econémicos y financieros(VAI) contra el valor actual de los costos de inversion inicial (VAC) del proyecto de acuerdo a cada flujo
con o sin apalancamiento. Su formula es: B/C= VAI/VAC que equivale en nuestro proyecto, segun el flujo de caja financiero, a 1.98, lo que
significa que por cada S/.1 que se invierte se gana S/0.98. Asimismo, en nuestro flujo de caja econémico tenemos un ratio de 1.75, lo que

significa que por cada S/.1 que se invierte se gana S/0.75.
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9.2.2. Andlisis del punto de equilibrio

9.2.2.1. Costos variables, Costos fijos.

Tabla 234
Costos variables, costos fijos.

PUNTO DE EQUILIBRIO

VENTAS (EN SOLES)
VENTAS (unidades)
Valor de venta promedio

MATERIAL DIRECTO

CIF - VARIABLE (energia, agua, material empaque, gasolina)

COSTOS VARIABLES

Costo variable unitario promedio
MANO DE OBRA DIRECTA

CIF FIJO

GASTOS VENTAS FIJOS

GASTOS ADMINISTRATIVOS FIJOS
COSTOS FIJOS

Costo fijo unitario promedio

Costo total unitario promedio

PUNTO DE EQUILIBRIO (en unidades)

PUNTO DE EQUILIBRIO (EN SOLES)

Afo 1
S/. 966,983

35,902

S/. 26.93
S/. 278,664
S/. 29,367
S/. 308,031
S/. 8.58

S/. 75,574
S/. 279,012
S/. 216,399
S/. 166,422
S/. 737,406
S/. 20.54
S/.29.12
40,176

S/.1,082,111

Afo 2
S/. 1,195,323

44,379

S/. 26.93
S/. 338,573
S/. 36,823
S/. 375,396
S/. 8.46

S/. 103,717
S/. 177,819
S/. 178,675
S/. 134,431
S/. 594,643
S/. 13.40
S/. 21.86
32,185

S/. 866,894

Afo 3
S/. 1,305,870

48,483

S/. 26.93
S/. 366,194
S/. 40,436
S/. 406,630
S/. 8.39

S/. 103,717
S/. 177,819
S/. 158,635
S/. 134,431
S/. 574,603
S/.11.85
S/. 20.24
30,980

S/. 834,434

Afo 4
S/. 1,426,676

52,969

S/. 26.93
S/. 395,590
S/. 44,380
S/. 439,969
S/. 8.31

S/. 103,717
S/. 151,817
S/. 157,210
S/. 132,746
S/. 545,490
S/.10.30
S/. 18.60
29,283

S/. 788,723

Afo 5
S/. 1,558,696

57,870

S/. 26.93
S/. 406,396
S/. 48,312
S/. 454,708
S/. 7.86

S/. 103,717
S/. 151,817
S/. 157,210
S/. 132,746
S/. 545,490
S/.9.43
S/.17.28
28,594

S/. 770,165

Nota: Elaboracién propia.
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Tabla 235

Estado de resultados (costeo directo)

9.2.2.2. Estado de resultados (costeo directo).

ESTADO DE RESULTADO (COSTEOQO DIRECTO)

VENTAS

(-) COSTOS VARIABLES

MARGEN DE CONTRIBUCION

(-) COSTOS FIJOS

UTILIDAD OPERATIVA
INGRESOS POR VENTA ACTIVOS
(-) VALOR LIBROS

(-) GASTOS FINANCIEROS

UTILIDAD ANTES IMPUESTOS

(-) IMPUESTOS

UTILIDAD NETA

Afo 1
S/. 966,983
S/.-308,031
S/. 658,952
S/. -737,406
S/. -78,454

S/. -24,254
S/.-102,708
Sl -

S/. -102,708

Afo 2
S/. 1,195,323
S/. -375,396
S/. 819,927
S/. -594,643
S/. 225,285

S/. -19,403
S/. 205,882
S/.-18,151
S/. 187,730

Afo 3
S/. 1,305,870
S/. -406,630
S/. 899,240
S/. -574,603
S/. 324,637

S/. -13,168
S/. 311,470
S/. -79,599
S/. 231,871

Afo 4
S/. 1,426,676
S/. -439,969
S/. 986,706
S/. -545,490
S/. 441,216

S/. -5,152
S/. 436,064
S/.-116,354
S/. 319,710

Afo 5
S/. 1,558,696
S/. -454,708
S/. 1,103,988
S/. -545,490
S/. 558,498
S/. 21,492
0
S/. -
S/. 579,990
S/. -158,812
S/. 421,178

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 236

Estimacion y andlisis del punto de equilibrio en unidades

PUNTO DE EQUILIBRIO (unidades)

Afo 1

Afo 2

Afo3 Afio3 Afo3

30 SPF - 50ml|

30 SPF - 200ml

50+ SPF - 50ml|

50+ SPF - 200ml

PUNTO DE EQUILIBRIO (unidades)

4,696
4,174
21,914
9,392
40,176

3,762
3,344
17,556
7,524
32,185

3,621 3,423 3,342

3,219 3,042 2971

16,898 15,973 15,597

7,242 6,845 6,684

30,980 29,283 28,594

Nota: Elaboracién propia.

9.2.2.3. Estimacion y andlisis del punto de equilibrio en unidades.
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9.2.2.4. Estimacion y andlisis del punto de equilibrio en nuevos soles.

Tabla 237

Estimacién y analisis del punto de equilibrio en nuevos soles.
PUNTO DE EQUILIBRIO Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 3 Afio 3

(SOLES)

30 SPF - 50ml S/.98,790 S/.79,142 S/. 76,179  S/.72,005  S/. 70,311
30 SPF - 200m| S/.135233 S/.108,337 S/.104,280  S/.98,567  S/. 96,248
50+ SPF - 50ml S/.526,880 S/. 422,091 S/. 406,286 S/.384,029 S/. 374,994
50+ SPF - 200m| S/.321,209 S/.257,325 S/. 247,689 S/.234,121 S/. 228,612
PUNTO DE EQUILIBRIO  S/.1,082,111 S/. 866,894 S/.834,434 S/. 788,723 S/.770,165

(SOLES)

Nota: Elaboracion propia.

9.3. Analisis de sensibilidad y de riesgo

En este caso, serd necesario utilizar tres variables importantes del proyecto como es el

precio, la demanda y el costo total utilizados para establecer la sensibilidad del VAN.

9.3.1. Variables de entrada.

Las variables utilizadas son las siguientes:

- Precio
-  Demanda
- Costo total

9.3.2. Variables de salida.

Las variables de salida consideradas para el analisis de sensibilidad del proyecto son:

- Valor Actual Neto Financiero (VANF),
- Tasa Interna de Retorno Financiera (TIRF)
- Costo de oportunidad del capital (COK)

9.3.3. Anadlisis unidimensional.

En este punto podemos visualizar la sensibilidad de las variables mencionadas en el

punto 9.1.1. En resumen, podemos concluir que la demanda proyectada podria disminuir

hasta en 14.05% y el proyecto seguiria siendo viable. Por otro lado, los precios

proyectados podria disminuir hasta en 9.84% y el proyecto seguiria siendo viable y, por

ultimo, los costos totales pueden incrementarse hasta 10.39% y el proyecto seguiria

siendo viable.
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Tabla 238

Andlisis de unidimensional
Variable de entrada - PRECIO

Normal TIR F=COK

Disminucién maxima de precios

30 SPF - 50ml S/. 35.00
30 SPF - 200ml S/. 53.90
50+ SPF - 50ml S/. 40.00
50+ SPF - 200ml S/. 56.90
Variables de salida
VAN Financiero = S/. 264,336
TIR Financiera = 56.36%
COK = 27.76%

-10.55%

S/.31.31
S/. 48.21
S/. 35.78
S/. 50.90

S/. -
25.26%
25.26%

Nota: Elaboracion propia.

En este escenario se podria producir a economias de escala para aminorar costos y que

esto se refleje en los precios.

Tabla 239

Andlisis de unidimensional
Variable de entrada — DEMANDA

Normal

Disminuciéon maxima de la demanda

30 SPF - 50ml 28,006
30 SPF - 200ml 24,894
50+ SPF - 50mi 130,693
50+ SPF - 200ml 56,011

Variables de salida

VAN Financiero = S/. 264,336
TIR Financiera = 56.36%
COK = 27.76%

TIR F = COK
-15.02%
23,799
21,155
111,063
47,598

S/ -

25.32%
25.32%

Nota: Elaboracién propia.

Aqui, podriamos hacer promociones de 2x1, desarrollar un nuevo producto del portafolio

para diversificar, realizar una nueva presentacién por ejemplo en sachet, realizar

campafas del uso concientizado de blogueadores en otros distritos.

Tabla 240
Andlisis de unidimensional

Variable de entrada - COSTO TOTAL

Normal TIRF=COK

Aumento maxima de los costos totales 11.24%

COSTOS TOTALES S/. 3,982,168 S/. 4,429,764
Variables de salida

VAN Financiero = S/. 264,336 S/. -

TIR Financiera = 56,36% 25.54%

COK = 27.76% 25.54%

Nota: Elaboracién propia.
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9.3.4. Analisis multidimensional.

En el andlisis de sensibilidad multidimensional, tenemos tres escenarios distintos: el
pesimista, el normal y el optimista, concluyendo que el proyecto sigue siendo viable para
la empresa como para el accionista.

Tabla 241

Andlisis multidimensional
ANALISIS DE SENSIBILIDAD MULTIDIMENSIONAL

PESIMISTA NORMAL  OPTIMISTA
VARIABLES ENTRADA

PRECIOS -5% 0% 5%
DEMANDA -5% 0% 5%
COSTO TOTAL 5% 0% 0%
VARIABLES DE SALIDA
VANF S/.-74,967  S/.299,320 S/. 465,549
TIRF 19.87% 56.42% 79.49%
COK 27.67% 27.76% 27.83%
ESCENARIOS PROBABILIDADES 25% 50% 25%

VAN FINANCIERO ESPERADO S/. 247,305.51

Nota: Elaboracién propia.
9.3.5. Variables criticas del proyecto.

De acuerdo al analisis realizado, la variable mas critica del proyecto es la reduccion del
precio, ya que solo se podria reducir un 10.55% para que el proyecto siga siendo viable.

9.3.6. Perfil de riesgo.

Luego del analisis a las distintas variables, podemos concluir que este proyecto presente
un riesgo medio, ya que Somos una empresa nueva, que recién sera conocida en el
mercado, pero contamos con un producto innovador, que va de la mano con las

tendencias de comportamiento de los consumidores.

Asimismo, en el escenario pesimista tenemos una probabilidad del 25% que el proyecto
nos vaya mal, pero hay una probabilidad del 75% entre el escenario normal y optimista

que el proyecto sea productivo, por ello convendria invertir en este proyecto.
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Capitulo X: Conclusiones y Recomendaciones

10.1. Conclusiones

Después de haber realizado la evaluacion econémica financiera llegamos a la viabilidad

del proyecto, teniendo como resultados lo siguiente.

El importe total en cuanto a la inversién requerida es de S/408,558.00 y la
estructura de financiamiento esta determinada de la siguiente manera: capital
propio con aportes de 5 socios suma S/.305,558.00 que representa un 75% y en
cuanto a la diferencia del 25% sera por el importe de S/.103,000.00, el cual sera
financiado por el banco Interbank, con una TCEA 28.55% por un periodo de 4
anos.

Financieramente nuestra propuesta de negocio es rentable, por los resultados
obtenidos con un VANE de S/.306, 629.00 y una TIRE de 49.46% la cual es
mayor que el WACC (24.18%). También se observa que el periodo de recupero es
de 3.13 afios.

Asimismo, se tiene como resultado que el negocio también es rentable por el
VANF S/.299, 320.00 y un TIRF de 56.42% el cual es mayor al COK de 25.54%.

El periodo de recupero es de 2.94 afos.

Por ultimo, hemos logrado un objetivo comun entre los miembros del equipo, al aplicar las

habilidades y los conocimientos aprendidos durante el tiempo del periodo académico

universitario, para lograr el desarrollo de este proyecto sea exitoso.

La fabricacion de nuestro producto es innovador por la utilizacion de la licuma, este

ingrediente activo marca la diferenciacion frente a otros bloqueadores solares, porque es

un fruto natural que cuenta con grandes beneficios para la piel.

El bloqueador solar a base de lucuma sera un producto de facil y rapido crecimiento en el

mercado debido a:

Producto de consumo masivo.

Incremento de personas con enfermedades a la piel debido a la exposicion a los
rayos solares UVA y UVB.

El Peru esta ubicado cerca de la linea ecuatorial por lo que los rayos ultravioletas
llegan con mayor intensidad que en otros paises.

Habito de las personas por el cuidado de la piel.

La investigacion de mercado ha logrado ser un punto relevante para el desarrollo del

proyecto, se logré conocer las preferencias del consumidor y asi identificar el publico

objetivo. Gracias a estos datos se pudo identificar la demanda seguida por el programa
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de ventas, logrando desarrollar los siguientes puntos de este proyecto como la
implementacion de la planta y el analisis financiero. En conclusion, segun la encuesta
realizada los datos fueron favorables, por lo que se obtuvo una aceptacién de mercado

relativamente alta.

La receta del bloqueador solar cumple con las expectativas y necesidades de los
consumidores, sobre todo al garantizar la proteccion y evitar efectos secundarios en la
piel. El producto tuvo una buena aceptacion, en el Focus Group realizado, por el logo,

presentacién de envase, aroma y textura de la crema.
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10.2. Recomendaciones

Se recomienda realizar un analisis horizontal y vertical de los estados financieros con el
proposito de plantear estrategias para asi obtener una mayor rentabilidad y crecimiento
de la empresa.

Plantear estrategias de posicionamiento de nuestro producto en el mercado y buscar

incrementar la participacion de mercado o llegar a otros mercados.

Realizar estudios de canales adicionales que pueda existir en el mercado y que pueda

ser atractivo y nos permita obtener mayor margen de ganancia.

Incrementar la cartera del producto, realizando un estudio previo y brindandole otras

alternativas a los clientes en base a la licuma, como cremas hidratantes.

Investigar, buscar y evaluar nuevos proveedores, donde nos permita negociar el costo de

la materia prima e insumos, condiciones de pago y tiempo de entrega.
Incrementar nuestros canales de ventas y potenciarlos al maximo.

Analizar y evaluar la posibilidad de crear una nueva presentacion para atender el

mercado corporativo el cual es muy amplio.

Plantear un nuevo nombre al producto, que sea mas facil de pronunciar.
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https://www.maestro.com.pe/productos/limpieza/balde-de-plastico-13-l1
https://articulo.mercadolibre.com.pe/MPE-433331046-4-forma-corazon-acero-inoxidable-medicion-cuchara-set-_JM?quantity=1
https://articulo.mercadolibre.com.pe/MPE-433331046-4-forma-corazon-acero-inoxidable-medicion-cuchara-set-_JM?quantity=1
https://articulo.mercadolibre.com.pe/MPE-432275690-mandil-de-laboratorio-bata-guardapolvo-joven-adulto-_JM?quantity=1
https://articulo.mercadolibre.com.pe/MPE-432275690-mandil-de-laboratorio-bata-guardapolvo-joven-adulto-_JM?quantity=1
https://peru21.pe/lima/lima-moderna-vs-resto-lima-comportamiento-electoral-diferente-analisis-432829
https://peru21.pe/lima/lima-moderna-vs-resto-lima-comportamiento-electoral-diferente-analisis-432829
http://www.sbs.gob.pe/app/pp/EstadisticasSAEEPortal/Paginas/TIActivaMercado.aspx?tip=B
http://www.sbs.gob.pe/app/pp/EstadisticasSAEEPortal/Paginas/TIActivaMercado.aspx?tip=B
http://www.sbs.gob.pe/app/pp/EstadisticasSAEEPortal/Paginas/TIPasivaMercado.aspx?tip=B
http://www.sbs.gob.pe/app/pp/EstadisticasSAEEPortal/Paginas/TIPasivaMercado.aspx?tip=B
https://www.sunarp.gob.pe/tupa.asp
http://www.sunat.gob.pe/orientacion/mypes/regimenLaboral.html
http://www.sunat.gob.pe/orientacion/mypes/caracteristicas-microPequenaEmpresa.html

ANEXOS

Anexo 1:
Formato de la encuesta realizada

Encuests RukmaDerm BB 1

PREGUNTAS RESPULSYAS

1. ¢Cuantos anos tiene?
2535 aivca
35 -45 alhen
46.-55afve
56.65ahca

Otros

2. Género

Mascukne

3. ¢En qué distrito vive?
() Bamnco
| Jeliz Maria
() Lameine
) Uinze
() Magdalena
() Mraficres
) Pueblo Lites
) SanBua

() Sanisdro

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 2
Formato de la encuesta realizada Il.

San Migus
T

Surquilks

4. :En gué rango se encuentia su ingreso familiar menswal?

Do 57 3085 - 5. 5800
De 50 5605 - 59, VOASS
O 7. T0BE0 3 mas
Hre
5. Para el cuidade de la piel ;Gué productos usa usted?
Crams hodratants
Crarma e tans
Crama anbiarmugas

Crama de protecidn solar

G, ¢ Oue marca de bloqueador solar us..a usted?
Eucarin
B oo
Herdagera
Hawalian Tropkc
Fireza Zun
Eafua
Mt
Aval Bun

Falmara Sun

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 3
Formato de la encuesta realizada lll.

»<

Mercado Disponible

S 009 Nb €0CHOI00 Nacet 1y TACHDAAM G Un 410310 G MSrC 00 O U PFOOXI0 0o Drotecc K S0l IMY900 -
RumaDerm cue Bene COMO elemento SCtive de DroteciOn |a Icumna, 15 Cual Cuents Con U 3RO Cortendo de
DEtICCAINO (Drovaanting A) 303 vitaming o3 un fuerte IMICIOCante Hatural GUe AYUSa 3 fe0.Cr 108 03A0s Causacos

por los rayos UVA Y VI, 102 cudles 200 los pr 2 LS GOl ErweieCmionts Cut. prematiro y ol
CANCHT 00 Dol TAmDHN COMIDUYS S0 MM 18 DINENCIE 08 1 DOT 1 IOCUMA SCI53 11NN COMO potene
Uatamenio antr-edss o P00 @ BMIECMBnto ¥ Kneds 06 expiesitn Al posee (v g antinfamatonss y

TEDA 0SS SCHleran ¥ Mmeiean 9 CicaliZacin de 0% Lepdos ¥ Curacidn e nendas

Runma-Deem protege, RKIata y 3643 13 piol r3diante, Socee una textra 50era, muy resistonte o agua. Ovros de sus
1GI6d 4ies PATUTEGS CON ol G 9523 HADNA00 ¢ DIOSUAROO! SCI &% & RCORE 38 AJSON, 10 #a Omega 3 y 0, &
Cull Uit UNA ANE CONCHNIA0ON 08 AMCHCOa s ¥ Wt £ QU MU0 & Srenenr ol SIveeciniento GLaneo

Ofrecemos 4 oresentaciones
« Ry Derm 30 SPF - S0 mi
- Ruma- Doem 30 SPF .- 200 mi
« Bukma- Deem SOv SPF . 50 mi
- Rk Deem SO0 SPF - 200 i

7. Ahora que conoce los beneficios de la ldcuma para la piel ;Compraria ’
usted el bloqueador solar a base de licuma?

) Defanvarete 5i
o

) Tolve

) Defaitvamante No

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 4
Formato de la encuesta realizada V.

8. ;Cudl de las preseniaciones de neestro poriafolio probablemente
compranas? Margue solo una,

30 SPF - S0mi
30 SPF - 200mil
5w SPF - S0l

0= GPF - 200

0. 5i usted escogid [a presentacion de 50 ml con 30 SPF JCudnio egtaria
dispuesio a pagar?

D &, 3300~ 5, 3800
Cw 57 3000~ £ 34 00
B 5 300- 2 20 00
O 50 01 001= &0 (0

B &4 4300- 3 4000

10, 51 usted escogid la presentacian de 200 mil con 30 SPF (. Cudnto estarla
dispuesto a pagar?

o 5/ i - 6 B 06
Ca 5/ 4900- 57 2200
L 5/ 500 87 5800
D5’ 3900- 57 6200
D . 5 00- &7 S8.00

11. Siusted escogic la presentacion de 50 mil con 50+ SPF ¢ Cuanto estaria
dispuesto a pagar?

a5/ 30,00 5. 3400
Da 50 3500 5. .00
e 30005 8400
ey @f00- 5 #9000

D 50005 MO0

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 5
Formato de la encuesta realizada V.

12, S usted escogid la presentaciin de 200 mil con 50+ SPF (Cudnto estaria
dizpuesio a pagar?

Eol 47005 5100
el S306.50 408
el 570000 6100
Bl 42004t 0
bule &700. 40 M1 0

13, sCon qué frecuencia comprara ¢ producto que eligid entre [o5 meses de
diciemnbre = abril (temparada de calor)?

Sarrand mont
ErEE T
WS TH Tl
Eimesira

Frmesraimenie

14, Con quié frecuencia compraria el producio que eligid enire [ meses de
mayd — noviermnbre (temporada Tria)?

SEmgramenie
CunCenaimenhy
Wenzamamie
Berretral

Trises | aireie

Responda las preguntasdelai15ala18
SOLO si compraria mas de una unidad en
cada compra

13. 5i eligic la presentacién de 50 ml con 30 SPF como producto de mayor
preferencia, indigue cudntas unidades compraria de este producis sequn la
frecuencia seleccionada.

W urertad
2 unaiades

§ ulales

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 6

Formato de la encuesta realizada VI.

16, 5i eligid la presentacién de 200 ml con 20 SPF coma producto de mayer
preferencla, indiqee cuanas unldades comprania de este producto segin |a
frecuencia seleccionada,

| aiaaad
Laninie

L

17, S eligid la presentaciin de 30 mil con 50+ SPF como producto de mayor
prefetencia, indique cuantas uridades comprara de este producta sequn la
feecuenca deleccianada

B yridad
1 irladed

1 inladed

18. 5 eligic la presentacion de 300 mil con 50 $PF como producio de mayor
preferancia, ndique cuantas unidades comprana de este products segun la
frecuencia saleccionada.

Turslazes

19, ¢ Iredique el lugar ddnde e gustaria encontrar nuesros productos?
T Y
Farrrad i
Tarons o cotwiieant & Tamby, Ligte
20, Mediante qué meédio publiciario le guatania emeraras de nuesiros productas?
Fastmnii
I5Flagram
ASURE o e Yoatube
R
Rada

Fangeey [als € harays

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 7:
Cotizacion Merck.

: Coral
s -CORALBMERCHK.
e : wicenTE comru PNARRC K
Preparado por : Leske Nino de Guaeman
E-naL leake _ninc-de-guerman fimerchgroup. com
Telelono EXTENSION:

Tel Move

UNIVERSIDAD SAN IGNACIO DE LOYOLA = Despachar a =

S.A. UNIVERSIDAD SAN IGNACIO DE LOYOLA
Av La Fontana 550 SA

Lima Av La Fontana 550

Ruc 1 20297868790 Lima

Telefono : 1/3490016 Ship-to N°: 40003850

Cliente N*: 40003850

Cotizacién No.: 4011158008 del 09.04.2019 valida hasta 09.05.2019

rdon de wra, les of o sig

Su Solicitud E-MAIL del 08 .04 2019
Nota Importante:

"Los precios se expresan en Nuevos Soles y Sl incluyen IGV (18%)
*Esta cidn NO producto Ni stock

*Favor indicar en su de pra ol Ny de nuestra

Pagine 1/ 2

Segun nuestras condiciones generales de venta y s . sujeto a disp y confirmacion de su

0 permanente.
*“Tener pr que el WO de entrega es considerado a partir de la recepcion de su Orden de Compra.
proforma

tem Articulo Nombre del Articulo
Precio Unitario Cantidad

Valor S/.

1 8.01801.0005 DENZOFENONA PARA SINTESIS
UN:3077:ENVIRONME HAZARDOUS SUBSTANCE. SOLID. N.O.S.
(BENZOPHEN).CLASE 9.1l

s). 8250 por 5G 1

Previa confirmacién de su orden de compra
Focha estimada de Entrega - 42 dias

2 8.22102.0100 ISOPROPILO MIRISTATO PARA SINTESIS
S/ 12000 por 100 ML 1

Previa confrmacion de su orden de compra
Fecha estimada de Entrega - 42 dias

97,35

141,60

Nota: Cotizacion enviada por la empresa Merck
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Anexo 8
Cotizacion Merck Il.

MERCK

Cotizacion No.: 4011158008 del 09.04. 2019 wvalida hasta 08 .08 2014 Fagira 2/
aim  Articulbs Modmibre ol Amee il o
Pracio Linissn Caibida & WValor 81
3 MHAPEKGAA-ANR Z-ETHYLMEXTL 48 ETHOKFOMHAMA TE
Bu arthciiln: THELE-500
Bl 48070 por 110N 1 554 25
Previs confirmssen 28 1) ordes de Coampes
Fesha patimadds == Dreregs : 55 daa
4 HAPEHQAS-ANR C-SORRTOL, 6%
Su ariculo: 240850-50
BL 12131 por 1UN 1 14197
Prowis confirmscen 2o mu ordes de comprs
Fescha paiimads S Dnoregs : 25 diaa.
5 1.09 262 1003 Agun Ukrapur
B 73000 por 1L 1 BE1 30
Previs confirmssen 28 1) ordes de Coampes
Festha satimacs S Dreregs : 43 daa.
] 1.033Ta 0258 TRICTAMOLAMIME F.&.
B 16000 por 250 ML 1 1BE.8D
Sastviodal N 184740
s 1BC (5 L1 E]
B brictal PE4TAD
18% 13V 3ETeE
Walor Todal oon Impusesio 188538

pe=iE L T

Cinrsirrsras S poagy
30 oias fecha o factina

Favor sirass indicar nro. S nussing colizac b an su onden da oo

blern, Forpmron 18
Bx oy Fraiaies T M
[ GRE B - IREIE- ]
ey Corw: o e Sencng o Ceie 1000 WO A
Toirders EEA" B 20 B Pam B0 O ) ks S B B ). X N R TR
“Form lom Herie b Lae bieforess TE Lid b el gl
Teieiomn 0 |kl 90 S " imm OO T ohsien. OO el T T o O | . ek D

Nota: Cotizacién enviada por la empresa Merck
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Anexo 9:
Focus Group

Guia estructura del Focus Group.
Focus Group

El objetivo de este Focus Group es entender el comportamiento de un grupo de
personas, que estan dentro de nuestro marco muestral, con respecto a la compra de
blogueadores solares. Con el cual hemos conocido las preferencias, gustos y opiniones;
con la finalidad que nos ayude a mejorar la idea de nuestro negocio a través del
marketing sensorial, donde los sentidos son los principales actores. Teniendo en cuenta

las caracteristicas de la marca, se exploraran los sentidos del olfato, la vista y el tacto.

Participantes: 8 personas entre hombres y mujeres de edades entre 28 a 61 afios

econdémicamente activos y decisores de compra de productos de cosméticos e higiene.
Nombres:

1. Aldo Arauco.

2. Diego Arauco.

3. Lisbet Boada.

4. Berith Grandez.
5. Marita Grandez.
6. Rosa Galvez.

7. Ana Meza.

8. Maria Ubillus.
Dindmica de grupo

Se les da la bienvenida, se le agradece por su asistencia y se explica en qué consiste la
dinamica y el objetivo del focus group. A continuacion, se proceden a presentar cada uno

dando sus nombres, edad, en qué distrito viven y a que se dedican.

Preguntas Generales:
1. ¢ Qué producto suele usar para cuidarse la piel?
2. De acuerdo a su criterio: ¢, Qué tan importante es para usted el uso del bloqueador solar?

3. ¢Qué marca de bloqueador usa?
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4. ¢ Por qué usa esa marca?
Preguntas de Transicién:

5. De acuerdo a la siguiente lista ¢ Cual es la principal caracteristica que usted considera
al elegir un blogqueador?

-Factor de Proteccion.
-Precio del Producto.
-Presentacion del Producto.
-Resistencia al Agua.
Preguntas Especificas:

6. De acuerdo a nuestro producto ¢Qué opina usted sobre la presentacion, textura, color,
tamafio?

7. ¢ Cuanto usted estaria dispuesto a pagar por la presentacion que eligié de acuerdo a los
rangos de precio que les mostramos?

30 SPF-50ml

50+ SPF-50ml

30 SPF-200ml|

50+ SPF-200ml

De S/25 a s/29

De S/30 a s/34

De S/35 a s/39

De S/40 a s/44

De S/45 a s/49

De S/30 a s/34

De S/35 a s/39

De S/40 a s/44

De S/45 a s/49

De S/50 a s/54

De S/44 a s/48

De S/49 a s/53

De S/54 a s/58

De S/59 a s/63

De S/64 a s/68

De S/47 a s/51

De S/52 a s/56

De S/57 a s/61

De S/62 a s/66

De S/67 as/71

Nota: Elaboracién propia

Preguntas de cierre:

8. ¢ Utilizaria nuestras Presentaciones?

9. ¢ Tiene alguna recomendacion?
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Anexo 10

Materia prima para SPF 30 y 50+ sin merma

Ingredientes Unidad Necesidad de Materia Prima para la elaboracion de un frasco (sin
merma)
30 SPF - 30 SPF - 50+ SPF - 50+ SPF -

50ml 200ml 50ml 200ml
Aceite de ajonjoli mi 0.50 2.00 0.50 2.00
Agua desionizada mi 29.80 119.20 29.37 117.48
Benzofenona 3 gramos 0.25 1.00 0.35 1.40
Benzofenona 4 gramos 0.10 0.40 0.18 0.72
Carbopol ultrez gramos 0.50 2.00 0.50 2.00
Glicerina ml 5.10 20.40 5.00 20.00
Harina de licuma gramos 1.00 4.00 1.00 4.00
Metoxisonamato de ml 3.12 12.48 3.50 14.00
octilo
Miristato de isopropilo ml 1.50 6.00 1.50 6.00
Nipagin gramos 0.80 3.20 0.80 3.20
Nipasol gramos 0.10 0.40 0.10 0.40
Oxido de zinc gramos 0.48 1.92 0.50 2.00
Promulgen D ml 1.05 4.20 1.00 4.00
Sorbitol gramos 2.20 8.80 2.20 8.80
Trietanolamina ml 2.00 8.00 2.00 8.00
Vitamina E gramos 1.50 6.00 1.50 6.00
Frasco 50 ml Unidad 1.00 1.00
Frasco 200 ml Unidad 1.00 1.00

Nota: Elaboracién propia.

Anexo 11

Materia prima para SPF 30 y 50+ con merma

Ingredientes Unidad Necesidad de Materia Prima para la elaboracién de un frasco (con
merma)
30 SPF - 30 SPF - 50+ SPF - 50+ SPF -
50ml 200ml 50ml 200ml
Aceite de ajonjoli ml 0.52 2.06 0.52 2.06
Agua desionizada ml 33.11 132.44 32.63 130.53
Benzofenona 3 gramos 0.26 1.03 0.36 1.44
Benzofenona 4 gramos 0.10 0.41 0.19 0.74
Carbopol ultrez gramos 0.52 2.06 0.52 2.06
Glicerina ml 5.26 21.03 5.15 20.62
Harina de lucuma gramos 1.03 412 1.03 4.12
Metoxisonamato de octilo ml 3.22 12.87 3.61 14.43
Miristato de isopropilo ml 1.55 6.19 1.55 6.19
Nipagin gramos 0.82 3.30 0.82 3.30
Nipasol gramos 0.10 0.41 0.10 0.41
Oxido de zinc gramos 0.49 1.98 0.52 2.06
Promulgen D mil 1.08 4.33 1.03 4.12
Sorbitol gramos 2.27 9.07 2.27 9.07
Trietanolamina ml 2.06 8.25 2.06 8.25
Vitamina E gramos 1.55 6.19 155 6.19
Frasco 50 ml Unidad 1.05 0.00 1.05 0.00
Frasco 200 ml Unidad 0.00 1.05 0.00 1.05

Nota: Elaboracion propia.
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Anexo 12
Porcentaje de ventas de bloqueadores solares en Per(

P~ Passport

Vabe 63 48 [7) 53 81 53
Valse 25 ) 21 22 20 19)
["Sun Care | ocem Retalers Vabe 1 [ [ [ o8 )
Sun Care Valse ) [ ) ) 0|
Sun Care Vabe - - - ) )
Sun Care Valse . . s
Sun Care
Sun Care
Son Care ki Retasors
Sun Care
Sun Care
Sun Care
Sun Care
Sun Care anc
Sun Care and
Sun Care ana
Sun Care
Sun Care
Sun Care
Sun Care and . 0 N N
Sun Care Home . . . .
Sun Care . - - 0 ~
Ton Care 3 - 0 . .
Son Care . " 0 . .
Sun Care 0 0 5 5
Son Care | Wixed Reotalers
Sun Care
o me—
Vi
Viarehouse
[“Sun Care |
[“Sun Care | mg
[ Sun Care | Toml
Research Sources:
Beauty and Perscnal Care: E from trace sox 2

Date Exported (GMT): 12042019 30928

m EUROMONITOR
INTERNATIONAL

Nota: Euromonitor International.

229



Anexo 13
Cotizacion Allergisa

COTIZACION - 076161

F=PE0_03.01 « Rev. 15 = 200072014 Pdégina 1 de 2
Empresa: ALLERGISA PESOUISA DERMATO-COSMETICA LTDW - CHPJ T1752635000158 Cotizacicn M
Vendedor: Johara Angelina Velasguez Odiema Versisn:
Email: johana.cdermoiligrupainvestiga.com .
Teléfono: =55 19 ATE9-8816 Fecha: OTIS2018
CLIENTE
Empresa: CLAUDIA BAZALAR
Dlireccidan: AUSAMGATE, 430
E03, PROVINCEA DE LIMA « LIMA - PERL
Solicitante: CLAUDLA BAZALAR Teléfono: 943017 242
E-maiil: claudia. bazalar. BE&Egmail.com
ESTUDIO ! PRUEBA
(=T Infarme

Products Barviclas [ Mombre Oficial Evinitn — pre— Waler (LSO}
PROTETOR SOLAR FOTOPROTECAD-FPS SECDH ETEAE - VIR ABAD RDAIDLUAL ALLERGISA | ESPANHOL 05,00
PROTETOR SOLAR FOTOPROTECAD-FPS SECDH ETEAEA - VIR ABAKD ROAIDLUAL ALLIRGISA | ESPANHOL )
PROTETOR SOLAR FOTOPROTECAD-UIVA K ¥ITRD ETEAEA - VIR ABAKD ROAIDLUAL ALLIRGISA | ESPANHOL 25,00
PROTETOR SOLAR FOTOPROTECAD-FPS SECDH ETEE 00 VIR ABAKD ROAIDLUAL ALLIRGISA | ESPANHOL 0,00
PROTETOR: SOLAR FOTOPROTECAD-FPS SECD DTEARA-03 ] INCIDUAL ALLEAGISA CSPAMHOL A 150,00
PROTETOR SOLAR FOTOPROTECAD-UIVA K ¥ITRD ETEE 00 VIR ABAKD ROAIDLUAL ALLERGISA | ESPANHOL 25,00

Cosio Tosal: 3.500,00

DTE1E1-01: Protetor Solar - FPS 30

= Prirvia FPE con 03 medidas

= Finalkzacion FPS, 0T medidss (otal 10 medidas]
= UWA in viten

DTE161<02: Protetor Solar - FPS 50+

= Prinia FFE con 03 medidas

= Finalkzacion FPS, 07 medides (iotal 10 madidas)
= VA in viten

1.PROTOCOLO DEL ESTUDIO/ENSAYO

Siguen en adjunic con |a colizacon los protocolos:

CONSIDERACIONES

| FPE_RFRO_FPELIPP_WO4_ESXMPDF ([DTE1E1-01, 07616104, OTENEN-02, OTE161-02)

| FPE_RFRD_FP-UVA-IVINDS_ES-XM.POF {0TE161-01, DT&161-02)

Con iodas las informaciones y observaciones bécnicas referenies a los ensayos gue se ejecutardan.
FPar lo tanto, enfatizamos la impartancia de leer los documentos.

Nota: Cotizacion enviada por Allergisa, Brasil.
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Anexo 14
Cotizacion Filtro HEPA.

. Al t
= l rvell AIRVENT PERU SAC
Sisternas de Climatizacion y Ventiacion
C 347719
CLIENTE e
ATENCION : Srta. Bazaler
REFERENCIA : Suministro e instalacién de equipos de ilacién y Camp L
FECHA : Mayo 14, 2019
.
En atenaén 3 vuestra schiciud, pe 2 Uds. nuestrap o de venliactn y premtn
posiiva del Laboratorio con filtracion al 99.99°% de eficiencia.
L PARAMETROS DEDSENG
« Daios proporcionados por of cllente,
3. DESCRIPCION DEL SUMINISTRO
(ML) — ) pan ToTRC
i R] o0 USS 1,520.00
»Marca - INCOVENT
«Tigo : Centrifugo doble entrada
« Modelo 18160
« Tuets 1 400 das hacks atras
PE :12%ca
» Caudal 4 250CFM
= Motor :5HP, 1700 RPM, 220 V44 OV, B0 HZ, Trifssico
« Traramision : Faja y polea
«Balanceo  : Estitico Y Dindemico
« Caracteristicas:
* Bastidor en planchaestructural
* Turbira Pt AC Dk n ide s Smm.
y alabes de 3 mm
* Balanceo clectdrico certificado
* Chumaceras de plo SKF
* Motor IPSS
* Acabaco eponco
& CON LT03
01 rh de gabinete para slojamiento del equipo lny USS 630.00
y Oo fitracién en plar o da 0.8 men.
L] Fabricacién de ductos de nyeccidn de seccion 0.40 x 040 me. USS 975.00
reduciendo a0.40 x 0.30 y 0.40 x 0.20 mt. dis¥ibuidos en 03
rejilias de inyeccidn de 0.30 x 0.40 mi de doble deflexitn
fabricadas en plar g da con epoxico blanco.
[ «Filro de sire de malls & gak do USS 6500 USS 130.00
24" x 247 x 7 o 30% eficiencia, lavable,
02 ~Filtro de aire de tip ugadod 24 USS 1200 USS 2400
X 24" x 7 al 35% de eficiencia.
02 de are Hpotols deplancha gahvani de24"x USS 8000 USS 160.00
247 x 227 al 85% de eficiencia 06 bolsas.
02 «Filro de sire definitivos HEPA 59 95% de eficiencla marco de USS 32000 USS 64000
plancha galvanizads de 24" x 24" x 17"
1) 0z EQUPO EXTRACTOR DE AIRE. USS 34500 USS 690.00
Marca : DONGWOO
«Teo 1 Avial Placa
«Modelo  :DWV.358P
» Helice : 350 mm
« Caudal 12250 m3h
« Motor : 45W, 15500 RPM, 220W7440V, B0MZ, monofasico
B o PPV
v bhad 4
4 Lote ALACION USS 780.00
~Trarsporte de eQupo y accesonos, taye de & on
tipo fexible,
Jr.Castrovirreyna 869, Lima5-Peru Teléfonos:(51-1) 3089841 -990358419
Web site : www.airventperu.com E-mail; ventas@airvontperu.com.pe

Nota: Cotizacién enviada por Airvent.
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Anexo 15
Cotizacion Desionizador de agua

HuUuuK
INGENIEROS

TRAARENTD O AGUA RCINIROS 1A S

-\

- ‘\/

%,
COTIZACION N°. 2405004-19

RuUC: DIRECCION:

TELF: 517 6716/ 989 448 345 /980 614 840
www.aguaingenieros.pe
ventasffaguaingenieros. pe

B

proyectosflaguaingenieros.pe

FECHA: 240802019

200 GLE INSTALACION Y PUESTA EN MARCHA
ACCE SORI0S DE CONEXION
INSTALACION Y PUESTA EN MARCHA DEL EQUIPO

Por medio de Ia pr i propuests tecnico por bo siguk
PRECIO | IMPORTE
mem | uso DESCRIPCION CANTOAD | urae | ToTaL
100 GLE DESIONZADOR DE AGUA MANUAL 100 $95000  $950.00
MARCA: AGUA INGENIEROS
MODELO: EDM 01
CAPACOAD: 0.8 GPM

Nuestra oferta incluye:

- C itacidn y 10 & Su P enico.
* 1afo de Garantia de los equipos suministrados.
+ S10ck de repuesios y panes & su Ssposicion,

Nuestra oferta no incluye:
«  Dejar un punio de agua
+  Ovras civiles, ransgorte de equipos, ransporte personal y viaicos.

Condiclones de venta:

+ Lugarde entrege: EN NUESTROS ALMANENES EN LIMA

+ Valores venta : EN DOLARES

+ Forma de pago: 80% DE ADELANTO 20% A LA ENTREGA DE LOS EQUIPOS
+ Plazo do entrogx: 10 DIAS

+ Validez de la ofertx: 15 Dias 0 hasta agotarse stock

Cuenta Corriente BCP
194-2290676-1-58 DOLARES
194-2310436-0-45 SOLES

SO VW
owl o)

Instalacion de 10008 108 6qUIPOS , CAPACILAGION y PSSt &n marcha, pruebas.

Nota: Cotizacion enviada por Agua Ingenieros.
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Anexo 16

Cotizacion balanza.

Av. Javier Prado Este 7089, Ate - Lima 15026 - Peru s U M l N c o

Tell. 202-4060 Cel : 996316468
VENtas@Suminco.pe  WWW.SUMINco. pe SOCIFDAD KQ/‘; ANONIMA
7

HBM Traffe

Lima, 02 de mayo de 2019.

SZ 70767119
Fernandovillagomez92@hotmail.com
933575797
Sefiores
FERNANDO VILLA GOMEZ
Jr. Moyobamba N°202
La Victoria -
Estimado sefior:

En atencién a su solicitud, nos es grato cotizarles lo siguiente:

UNA (01) BALANZA ELECTRONICA DIGITAL

Marca : PRECIX WEIGHT &
Modelo :ACS 6A

Capaddad 16 kg.

Menor lectura :02g.

Plataforma :335cmx23.5cmen

acero inoxidable (A-304)

Excede NTEP (National Conference on Weights & Measures, USA). Y OIML
Clase lll (Europa).

* Construccion robusta de disefio ergonémico.

* Pantalla LCD retro-lluminada para visualizar los valores de peso ain en lugares
con muy poca iluminacion.

* Con salida RS232 para impresora o computadora.

« Fuente de energia 220V y bateria recargable que le brinda completa autonomia de
trabajo aGn en zonas sin corriente AC.

» Nivel de burbuja para plena estabilidad de la pesada.

« Plataforma de pesada en acero inoxidable.

* Teclado con funciones de:

creecamiee [
Tara c
s s =]
b |
B—

Cero

o 0 0o o

BALANZAS INDUSTRIALES, DE PLATAFORMA, PARA CAMIONES, COMERCIALES, LABORATORIOS,
CONTADORAS, BALANZAS GRUA, SISTEMAS ESPECIALES Y PESAJE WIM PARA CAMIONES

PRECIX-WEIGHT®

Nota: Cotizacion enviada por Suminco.
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Anexo 17

Cotizacion Marmita

FABRICACION DE LQUIROS MAQUINAKIA
ACCENORION ACERO INOXIDABLE AIN 8000,
SEQIFAMIENTO DE HOSPITALES, CLINICAS,
FABORATORIOS, RESTAURENTES. HOTELES,
EAVANDERIA
ANDUSNTRIA ALIMENTARIA GANADERA,
EMBOTELLADORA, FARMACEUTICAS

MATERIALES ¥ MOMLIAKIO MEDICO

SCARFINTERIA YV ESTRUCTURAS METALICAS

FABRICACION Y DISERO

N‘GENIERIA EN ACERO INOXIDABLE

Av. Gmh*h\cp’llokﬂiu-.l‘hm‘l’nhr Santa Luisa 748 altura paradero 9 av. Proceres de

denck do del teatro Municipal Municipalidad SJ1. TEL 4583221 Cd.MI
RUC 20508119360 Email ingenierisimkaa Hotmail com .
WWW.INGENIERIAIMKAXV.COM

LIMA 04 DE MAYO DEL 2019
PRESUPUESTO N® 195 /1172019
Seidores:
FERNANDO VILLAGOMEZ GALVAN
E-mail: fernandovillagomez92 @hotmail.com
Presente.-

|mommuemusuenmmsvsom
01 MARMITA ESTACIONARIA AGAS DE 80 LITROS MULTIFUNCIONAL.

De nuestra mayor consideracion:
Nos es grato dirigimos a Ud. A fin de poner a vuestra consideracion nuestro
presupuesto por la fabricacion y suministro de los bienes que a continuacion detallamos:

N N N N N
ITR:

» Marca: IMKA.

7 Procedencia: Nacional,

» Capacidad: 30 Litros.

7 Tipo: Estacionario.

» Presion de disenio 30 PSL.

» Presion de trabajo: 15 PSI

» Fabricado integramente en plancha de acero inoxidable 18.8 AISI 304 de 1/8 de
espesor. TANTO LA OLLA INTERNA COMO CHAQUETA.

» Acabado totalmente sanitario.

» Fondo de olla PLANO PESTANEADO que permita una mejor agitacion homogénea.

» Chaqueta exterior de plancha de acero inoxidable 18.8 AISI 304 de 1/8 de espesor.

7 Auslamiento con fibra cerdmica 17 TX 1260 grados centigrados, forrado con plancha
de acero inoxidable 18.8 AISI 1720 espesor.

@ Sistema de calentamiento por medio de 2 resistencias blindadas de 5 kw

< 01 visor de vidrio pirex para visualizar el nivel de agua o aceite témmico de la cdmara
de vapor

< Equipo soportado sobre tubos sch 10 de 2" de O

< Tapa de cierre hermético mediante 4 prensas empaquetadura de neopreno,

< Con sistema de seguridad la tapa lleva vilvula de presion, vilvula de venteo y

mandémetro

ACCESORIOS Y DISPOSITIVO DE CONTROL DE SEGURIDAD
< 01 Valvula de ingreso de vapor de 3/4™ de ©. De bola de acero inoxidable.

Nota: Cotizacién enviada por Inka EIRL.
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Anexo 18
Cotizacion Marmita Il.

FABRICACION DE EQUIPOS MAQUINARIA Y
ACCESORIONS ACERO INOXIDABLE AISI 304308,
SEQIPAMIENTO DE HOSPITALES, CLINICAS,
LABORATORIOS, RESTAURENTES HOTELES,
LAVANDERIAL
ANDUSTRIA ALIMENTARIA GANADERAL
EMBOTELLADORA, FARMACEUTICAS,

MATERIALES ¥ MOSELIARKO MEDICO

SCARPINTERIA ¥ ESTRUCTURAS METALICAS.

INGENIERIA EN ACERO INOXIDABLE
FABRICACION Y DISENO

Av. Garcilase de la Vega 911 Ofc 906 Lima, Planta Taller Santa Luisa 748 altera paradero 9 av. Priceres de
Independencia costado del teatro Municipal Municipalidad SJL. n:uwm Cel. 999800061
RUC 20508119560 Email

ingenieriaimkaia Hotmall.com ,
WWW.INGENIERIAIMKAXV. COM

de acero inoxidable.

01 Valvula de despresurizacion o venteo manual, de vapor de bola de acero inoxidable
de1/Z" de @. De bola de acero inoxidable.

01 Valvula de seguridad de bronce con resorte de acero inoxidable.

01 Man6metro de 30 PSI.

01 Valvula de de purga de condensado de bola de acero inoxidable de1/2" de @.
Codos, tees, Uniones , busing, niples de acero inoxidable 18.8 AISI 304.

01 vélvula de bola de 2" de @ de acero inoxidable.

01 unién de 2" de @ x 3" de acero inoxidable.

01 Codo de 90° de 2" de acero inoxidable

02 tapas en media luna de acero inoxidable 18.8 AISI 304

04 patas o soportes de tubo de acero inoxidable de 2° de @ sch 10

(XA 2 X X X 2L XK B X

PRECIO USS. 1,250.00

ADICIONAL UOPCIONAL

ADICIONAL 1

1= HOMOGENIZADORA ACCIONADA POR MOTOR Y UNA BOMBA HOMOGENIZADOR POR
ABSORCION, PARA HOMOGENIZAR EMULSIFICAR, LIQUIDOS, GRASOS, POLVOS, ES DECIR
MEZCLADORA DE SOLIDOS Y HOMOGENIZADOR DE LIQUIDOS.

UTILIZADO EN LA INDUSTRIA LACTEA, INDUSTRIAL DEL HELADO, INDUSTRIA DE
FRUGOS, YOGURT ETC,

FABRICACION MOTOR Y PUENTE.

e Puente abisagrado con sistema de volteo de batidor o paleta, fabricado en
plancha de acero inoxidable 18.8 AISI 304 DE 1/8 0 3 mm de espesor en “U™
invertido reforzado con platinas de acero inoxidable en la que se apoya el
motor y todo el sistema de agitacion.- de la bomba homogeniza dora.

e Con asas de acero inoxidable, Fabricado en ¢je terminado en nylon anti
quemaduras.

Nota: Cotizacién enviada por Inka EIRL.
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Anexo 19
Cotizacion extractor

= ﬁ Int AIRE ACONDICIONADO
FERNANDO VILLAGOMEZ c ¥ VENTRACION
SnanasSeaarello0 ek o Call. Fulgencio Vialce: 8 217 - Brefle- Lima 5

| Gl 933873797 m'

COTUACON AAAAECT  FECHA D EMIBION. 0052019 b ot

O p—— INTERCOOL PERU S.R.L. RUC: 20537803429

FANT] P TOTAL

5
|

** SISTEMA DE VENTILACION ***

$358,00 $398.00

ICONDICIONE'S OF COTRACION .

-LOS PRECOS ESTAN EN DOLARES AVERICANDS Y NO INCLUYEN EL LY.

- TIEWPO DE ENTREGA: 01 DW EN SUS ALMACENES DE LIMA METROPOLITANA O EN LA AGENCH CUE DESTREN.

+ VALIDEZ OF LA OFERTA 15 ClAS

- GARANTI 01 AND

|eandinomn o s

) Ruckear o6 mantaumaInTs sevntoos G 0 meses.

o1 Cumian @xchacon 3% 3 g ansa G $3%s Qus GrRATETEN 13 60UISH 1 ondwo
- FORIEA CF PAOO: 5% MOR ADELANTADO, SALDO PRIVIO AL DESPAOQ.

Nota: Cotizacién enviada por Intercool.
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Anexo 20

Cotizacion dosificador

SIMAG INDUSTRIAL PERV 5.0,

LRI BN RN T M AR A
NI ATRI UM A A

Cotizacién: SIM-FVG06052019122
Sefiores:
Atencién:
Sr. Fernando Villagomez Galvan
Tel: 933575797 Email: fernandovillagomez92@hotmail.com

A continuacion, remitimos la cotizacién solicitada,
I. DOSIFICADORA DE LiQUIDOS Y SEMILIQUIDOS GIWTD-1000
1.1. DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS

Dosificadora semiautomdtica electroneumidtica, construido integramente de acero
inoxidable AISI 304. Tiene la capacidad de dosificar liquidos de baja y alta viscosidad con
precision en cualquier tipo de envase como botellas, potes, bolsas, etc. desde los 100ml
hasta 1000ml.

Posee dos opciones de trabajo, de manera automitica (ciclo continuo) o manual (pisando
un pedal), ficil uso, lavado y mantenimiento.

Jr. K. Quiroga Nro. 138 Barrio Santa Rosa Puno - Peru
Tel: (051)624133 Cel:921148936/951984381/959324766/990561817
Email: simaginperu@gmail.com Facebook: simag industrial peru s.a.¢

Nota:. Cotizacion enviada por SIMAG Industrial Peru.
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Anexo 21

Descripcion de Dosificadora.

SIMAG INDUSTRIAL PERV §.R.0

LN N Y PR A Y AR A
NORATRIM YRR A

1.2 APLICACIONES

Utilizado en la industria alimentaria y no alimentaria para llenar liquidos viscosos y no
viscosos como: agua, néctar, yogurt, leche, cremas, manjar, aceites, bebidas alcohdlicas
y saborizadas.

1.3 ESPECIFICACIONES TECNICAS

MODELO GIWTD-1000

SIMAG INDUSTRIAL PERU
S.A.C

50w

MARCA

e

BovAC 6ot
Un b
toomi 1000
26
Loy s

pacidad promedio de 5-25 botellas/minuto (segin tamafio
produccién del envase)
20-2m
04-0urts
1330300500
[Paso ) Aoke
Il. PRECIO DE LA MAQUINA
|PRECIO TOTAL (S/) | 5900.00]

SON CINCO MIL NOVECIENTOS CON 00/100 SOLES,
INCLUIDO EL IGV.

2.1. SERVICIOS INCLUIDOS

Incluye el envio a nivel nacional.
Entrega de una manual de operaciones en espaiiol.
Servicio técnico y repuestos permanente antes y después de la garantia.

Jr. H. Quiroga Nro. 138 Barrio Santa Rosa Puno - Peru
Tel: (051)624133 Cel:921148936/951984381/959324766/990561817
Email: simaginperu@gmail.com Facebook: simag industrial peru s.a.c

Nota:. Cotizacion enviada por SIMAG Industrial Peru.
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Anexo 22
Cotizacion estantes de angulo ranurado.

Pf efabricados Js-c

osy E
Estructuras Metdlicas Somos Fabricantes
Lince, 06 de Mayo del 2019
Sefiorita
CLAUDIA BAZALAR
Ciudad
Email: claudia bazalar.86@gmail.com
PRESUPUESTO N° 16184-19

De nuestra especial consideracion:

E.C. PREFABRICADOS S.A.C., es una empresa peruana que desde 1,960 ha acumulado
experiencia en disefio, fabricacion y suministro de toda clase de estanterias metalicas para carga
paletizada: Sistemas “frontal o convencional®, “compacto o acumulacién”; de clasificacion, fija,
desplazable, guardarropas, particiones metalicas, muebles especiales portafiles y otros.

Atendiendo a sus instrucciones presentamos a su consideracion nuestra mejor oferta por
FABRICACION, PROVISION DE MATERIAL SUELTO , para el equipamiento de vuestro
almaceén.

Agradeciendo anticipadamente se sirvan otorgamos su preferencia, quedamos
de ustedes.

Atentamente,

E.C. PREFABRICADOS S.A.C.
R.U.C. 20100843774

Lince -Lima 14

Nota: Carta de presentacion enviada por EC Pre Fabricados.
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Anexo 23
Cotizacion estantes de angulo ranurado II.

os y Ec
Somos Fabricantes

Estructuras Metalicas

DETALLE ECONOMICO
8 Angulos ranurados. - De 2.40 x 0.91 x 0.30
Clu US$ 55.00
VALOR DE VENTA USS$ 440.00
L.G.V. 18% 79.20
TOTAL USS 519.20
CONDICIONES GENERALES
FORMA DE PAGO : 50% Con orden de compra
50% Con presentacion de factura
COLORES ELEGIBLES :  Marcos Azul / Apoyos Naranja
ACABADO :  En esmalte brillante, composicion Amini - Iquidi —

Epoxi, de secado al horno a gas (180°C) previo
tratamiento superficial y mecanico de desengrase,

fosfatado amorfo y pasivado
TIEMPO DE ENTREGA : 05 dias dtiles
TRANSPORTE . Seincluye dentro de Lima Metropolitana.

E.C. PREFABRICADOS S.A.C.
R.U.C. 20100843774

-----------------------------------------------

CHRISTIAN HIGUERA GONZALEZ
EJECUTIVO DE VENTAS
CEL: 923426410

CH/rb.

Lince - Lima 14

Nota: Cotizacién enviada por EC Pre Fabricados.
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Anexo 24
Cotizacién computadoras.

!tm vm VEGHI\ Microsoft yA(rialkY!  Redes y Comunicaciones — Hardware y Software
- — e~~~ Soluciones Corporativas Integradas
G aAaVaac alrale

RUC: 20552620047  €15¢0 - @« g  www.tcpip.com.pe

Lima, 03 de mayo del 2019

Sefiores:
RUKMA S.AC.
Presente. -

Respetados Sefiores:

TIC INTEGRITY G & V SAC, en atencién a su amable solicitud, tiene el
agrado de poner a su consideracion la propuesta adjunta en donde especificamos
los costos y caracteristicas del equipo equipos informaticos, de acuerdo con lo

En esta propuesta encontrard descripcidon, alcance, las condiciones
comerciales para esta negociacion.

Reiteramos nuestro agradecimiento por la oportunidad que nos ofrecen de
presentar nuestra Propuesta con las que TIC INTEGRITY G & V SAC. Confia
atender apropiadamente sus requerimientos.

Quedamos a su disposicion para aclarar cualquier inquietud referente a su
requerimiento

Cordialmente,

e

Ejecutivo de Cuenta
Abraham junior Lépez Villafuerte

e-mail: Abraham.lopez@tcpip.com.pe
DNI: 74004939

RAZON SOCIAL: TIC INTEGRITY G&V SAC.
RUC: 20552620047
DOMICILIO FISCAL: Calle Sebastian Telleria N* 319 San Isidro.

Calle Sebastian Telleria N* 319 San isidro
Central Telefonica 6156400 - Fax: 6156401, Directo. 6156407
Servicio Técnico y Help Desk 080000407 6156408 - RPM'S "650143, "650144, "650142

s @ 2R

Nota: Carta de presentacion de TIC INTEGRITY G&V SAC.
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Anexo 25

Cotizacion enviada por TIC INTEGRITY G&V SAC.

leveary S e oo
] BB e s T

L F N

Tecnologiss y Sistemas de Informacién

Redes y Comunicaciones - Hardware y Software
Soluclones Corporativas Integradas

ailliailis
RUC: 20552620047 Eaca - m O" - m

www.cpip.c

EQUIFOS INFORMATICO

N* | U.M | CANT. | DESCRIPCION PfUNIT. | TOTAL

Motherboard Asus H310M-E R2.0, LGA1151, H310, DDR4,
SATA 6.0, USB 3.1, SNVDINW.

Procesador Intel Core i3-8100, 3.60 GHz, 6 MB Caché L3,
LGA1151. B5W, 14 nm.

Memoria kingston, 8 GB, DDRd, 2400 MHz, CL-17
Disco duro Seagale Baracuda, 1 TB, SATA 6Gbis, 64 MB

DVD SuperMulti LG GH24NSD1, 24X, intemo, SATA
Casa HALION, luente de 800 walts, SATA, USE 2.0, Audio
Kil Teclado y Mouse Logitech MK120, USB, Negro.
Monilor LG 19M38A, 18.5" LED, 1366:768 , VGA.
Estabilizador FORZA, 1200 walts

1 |UNID 1 Cache, 3.5 168231 188231

TOTAL | 5/. 1,682.31

Condiciones Comerciales

# La oferta tiene vigencia de 10 dias.
= Esla colizacion esta elaborada en SOLES e incluye el IGV.
* Los equipos seran internados en el Area de Lima y Callao.

TIEMPO DE ENTREGA
F DOS (02) Dias calendarios.

GARANTIA
> UN (01) ANO.

FORMAS DE PAGO
= CREDITO COMERCIAL CON ORDEN DE COMPRA.

CCl- BANCOS
» N® SOLES 009-041-201280204817-58, banco SCOTIABANK

Calle Sebastian Telleria N* 319 San Isidro
Central Telefénica 6156400 = Fax: 6156401, Directo. 6156407
Servicio Tecnico y Help Desk 080000407 — 6156408 - RPM 'S 650143, "650144, 650142

el (D o8

Nota: Carta de presentacion de TIC INTEGRITY G&V SAC.
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Anexo 26
Cotizacion Aire Acondicionado

@ T Sistemas de Informacion
. [ 1550 e it sy ST
] Sol

o tre
CaVaac =

oy i Lo
RUC: 20552620047 g-_'sé'c: B« www.tcpip.com.pe

oh 4

Lima, 01 de marzo 2019

Sefior:
RUKMA S.AC.
Presente. -

Respetados Sefiores:

TIC INTEGRITY G & V SAC, en atencidn a su amable solicitud, tiene el
agrado de poner a su consideracion la propuesta adjunta en donde
los costos y caracteristicas de los equipos de aire acondicionado, de acuerdo con o

En esta propuesta encontrard descripcion, alcance, las condiciones
comerciales para esta negociacion.

Reiteramos nuestro agradecimiento por la oportunidad que nos ofrecen de
presentar nuestra Propuesta con las que TIC INTEGRITY G & V SAC. Confia
atender apropiadamente sus requerimientos.

Quedamos a su disposicidén para aclarar cualquier inquietud referente a su
requenmiento

Cordialmente,

ket

Ejecutivo de Cuenta
Karen Chirinos Mogrovejo
e-mail: karen_chirinos@tcpip.com.pe

RAZON SOCIAL: TIC INTEGRITY G&V SAC.
RUC: 20552620047
DOMICILIO FISCAL: Calle Sebastian Telleria N* 319 San Isidro.

Calle Sebastian Telleria N* 319 San Isidro
Central Telefénica 6156400 ~ Fax: 6156401, Directo. 6156407
Servicio Técnico y Help Desk 080000407 - 6156408 - RPM'S *650143, "650144, *650142

=== N
§ & aa dlvaln -
Lenovo =57 cisco @ &

Nota: Carta de presentacion de TIC INTEGRITY G&V SAC.
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Anexo 27
Cotizacion de Aire Acondicionado, por TIC INTEGRITY G&V SAC.

‘@ Tecnologias y Sistemas de Informacién

VEEQIM Microsoft yaipcrikyt Redes y Comunicaclones — Hardware y Software
wieeeariv Gy e yEeam e Soluclonss Corporativas Jntegradas

SVaae ) e @ Bl  www.tcpip.com.pe

RUC: 20552620047 Cisco

PARTHES

EQUIPOS DE AIRE ACONDICIONADO
N°| U.M |CANT. DESCRIPCION P/UNIT. | TOTAL

EQUIPOS DE AIRE ACONDICIONADO ECOLOGICO
TIPO SPLIT DE TECHO

MARCA: YORK

MODELO EVAPORADOR (INTERNO): YAEAGOFS-AET
MODELO CONDENSADOR (EXTERNO): YNDAGOFS-EET

1 |UND.[ 1 |CARACTERISTICAS: 7,250.00 | 7,250.00
AMBIENTE: MAXIMO 120 M2

CAPACIDAD: 60,000 BTU/HR

CARACT. ELECTRICAS: 220 VOLTIOS/ 03 FASES/ 60HZ.
INCLUYE: CONTROL REMOTO

INSTALACION LLAVE EN MANO + INSTALACION
ELECTRICA Y LLAVE TERMOMAGNETICA

SERVICIOS A REALIZAR

FABRICACION DE UNA BASE DE METAL PARA EL
CONDENSADOR

FABRICACION DE UNA BASE PARA EL EVAPORADOR
SUMINISTRO DE TUBERIAS ALTA Y BAJA PRESION
SUMINISTRO DE AISLANTE TERMICO
SUMINISTRO DE CABLE DE FUERZA Y MANDO
SUMINISTRO DE TUBERIAS PARA DRENAJE
SUMINISTRO DE TUBERIA DE PVC PARA LUZ
SUMINISTRO DE UN FILTRO DESHIDRATADOR
SUMINISTRO DE GAS REFRIGERANTE

PRUEBA DE PRESION

PRUEBA DE VACIO

PUESTA EN MARCHA Y TOMA DE PARAMETROS

< SRV.

TOTAL S/| 7,250.00

Condiciones Comerciales

» La oferta tiene vigencia de 10 dias.
» Esta cotizacion esta elaborada en soles e incluye el IGV.
» Los equipos seran internados en el Area de Lima y Callao.

TIEMPO DE ENTREGA

Calle Sebastian Telleria N° 319 San Isidro
Central Telefénica 6156400 - Fax: 6156401, Directo. 6156407

Servicio Técnico y Help Desk 080000407 - 6156408 - RPM'S *650143, *650144, *650142
1 X n
NIIHIIT w "
Lenovo , i | 1 a

Nota: Carta de presentacion de TIC INTEGRITY G&V SAC.
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Anexo 28
Cotizacion Teléfonos.

FERNANDO, te envid el link de mayorista pero no podras ver el precio.
Adjunto imagen con el precio

http://www2 deltron.com. oductos/item Lphp?item numbersNWGXP161
webusers20552620047

Teléfono IP GRANDSTREAM GXP1610, LCD 132X48, 2 R)-
45 10/100, altavoz.

mini-codigo: 15
% irectorio de hasta 500 contactos, historial de lamadas hasta
Cdigo del fabricante: 200 reqistros soporte.
GXP1610

Tipe de frocucto :  Producto Final

Ppm: Nuevo

((/ CARACTERISTICAS -
. DISFOSITIVO TELEFONO 1P
MODELOD GXP1610

INTERFAZ 2 PUERTOS ETHERNET 10/100

PROTOCOLO

OTRAS CARACTERISTICAS  RADIOLOCALIZACION/INTERCOMUNICACION,

REMARCAR, ALTAVOZ Y VOLUMEN,
PANTALLA GRAFICA LCD DE 132 X 48

FUENTE DE ALIMENTACION UNIVERZA;
VOLTAJE DE ALIMENTACION ENTRADA 100-240VAC S0-60Mz; SALIDA:
+5vDC, 600mA

DIMENSIONES (CM) 2090 x 1845 x 76.20CM

Nota: Cotizacion teléfonos para oficina.
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Anexo 29
Pasos para registrarse en INDECOPI.

“j Irldecopi PLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

BETGRMAR

@I REGISTRA TU
MARCA

REGISTRA TU MARCA, ES FACIL ¥ RARIDO

IR APRENOE ARECSTIAUNA AR g BT L S RATECO @ S — ;%3\ [RA—

‘l REGISTRA TU MARCA EN 4 PASOS

() (2) (3) (4)

[ o ] [ oo ]
Scroll
L
“’ |ndecopi PLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

RETORNAR

0

Scroll
ELIGE UNA MARCA
S6 crouie, crea una marca 1 G recorcar para Verifica Gue 1a marca qus Cresete 1o incurra en una o cemier marcat exctentes an ¢ marcaco
ey |J| oronibicion s regie @
Mo B

llj Indecopi PLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

GUIA APRENDE A REGISTRAR UNAMARCA  REGISTRA TU MARCA EN 4 PASOS Y JCITUDES GACETAEL

IDENTIFICA LA CLASE O CATEGORIA

M=y pPuedes descargar el listado de productos y senviclos o emplear el CLASIFICACION DE NiZA
{ buscador “Peruanizado” para identificar en qué clase o categorla se.
b encuentra el producto que vas a comercializar o el senviclo que vasa  PERUANIZADO
brindar.

Nota: Indecopi.
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Anexo 30
Clasificador de productos y servicios peruanizado.

Indecopi O

CLASIFICADOR DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
PERUANIZADO

> BUSQUEDA RAPI

> BUSQUEDA AVANZADA

Ubica répida y facilmente productos y servicios para el adecuado llenado de solicitudes de registro de marcas y
nombres comerciales. Recuerda que para el llenado de una solicitud debes identificar la clase a la que pertenecen los
productos o servicios que quieres proteger. Te aconsejamos utilizar la redaccién que en cada caso propone el
Clasificador, ya que los términos que contiene han sido pre-aprobados para su uso

Para conocer mas sobre |z informacion que aparece en los campos de referencia con cada producto o servicio haz click
aqui

Busca por Clase,Nimero de base Notas,Productos y servicios NCL(10-2017) BUSCAR

Si el producto o servicio que buscas no aparece en nuestra base de datos o te gustaria proponer uno, escribenos a y con gusto te contestaremos a
la brevedad

1 e yr 017 s derechos reservados
l, |ndeCOpl Indecopi Copyright 2017. Todos los derechos reservados.

0 indecopi PPLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

GUIA APRENDE A REGISTRAR UNAMARCA  REGISTRATU MARCA EN 4 PASOS ~ FORMATOS Y SOLICITUDES ~ PERUANIZADO  GACETA ELECTRONICA

CONSULTA SI TU MARCA ES VIABLE

BUSQUEDA FONETICA Y/O FIGURATIVA

s informacion sobre las probabilidades de éxito

@ permi stencia de m © signos distintivos similares o idénticos, registrados o
5, que podiiar

ados con anterioridad, en la

n de estas busque

Si deseas obtener Informacion, llena ef siguiente formulario

ANALISIS DE VIABILIDAD n

Nota: Indecopi.
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Anexo 31
Pasos para el clasificador.

uj Indecopi PLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

AMALISIS O VABIIOAD a

DATOS DEL SOUCITANTE *Campos obligatorios
Tipo Docurnenta: o v

Documents

Correo Biectionics

Busauesa Fardtica | Busaueaa Figuratva

PGS 102 DIOSUELDS HE SENAEIO. © M cse

M )

ENVIAR

ll} Indecopi PLATAFORMA VIRTUAL ORIENTADA A EMPRENDEDORES

PRESENTA TU SOLICITUD

O i i M S T & i et 5 s G
e aoox Vi & o corae e o | oroeassi N e 8 ol Ua\ve o
e A & mmms

o0 swa ek rara 2]

(T it esta informacibr? u G impamic [ compartir % Afadir a marcadares

ATENCION AL CIUDADANO HORARIO DE ATENCION

Nota: Indecopi.
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Anexo 32
Pasos para registrarse ante SUNARP.

Ayuda Inicio

SOLICITUDES >> Solicitud de Inscripcion >> Reserva de Preferencia Registral Paso1de3

. [Ver Consejo]

SERVICIOS RESERVA DE NOMBRE DE PERSONA JURIDICA PARA (seleccionar el que corresponda)
Consulta de Titulos ®
Estado de Solicitudes Constitucion Modificacion de Estatuto
Reserva de Nombre 2
Consulta de Solicitud En Linea DENOMINACION o RAZON SOCIAL cuya reserva solicita
Verificacion del Certificado con firma . .
electrénica
Denominacién Razén Social
Para obtener copias simples de
PR, SUnCTme Y Bcosos 0 TIPO DE PERSONA JURIDICA
sefvicio de Publicidad Registral en
Linea Seleccionar v
Suscripcién da DOMICILIO DE LA PERSONA JURIDICA
Personas Departamento Seleccionar v Provincia Seleccionar ¥

Suscripcidn de
Organizaciones

Tener en cuenta que si el pago no lo hace en linea, tendra que realizarlo en la oficina correspondiente al
departamento y provincia que elija

SOLICITUDES >> Selicitud de Inseripeion >> Reserva de Preferencia Registral Paso 2de 3

SERVICIOS

Consulta de Titulos
Estado de Solicitudes

NOMBRE DE LOS INTEGRANTES DE LA PERSONA JURIDICA

[ALELLILO S NOMBRES mPoDoc | MumDC
Reserva de Nombre .
Consulta de Solicitud En Linea
Verificacidn del Certificado con fima
electronica
DATOS DEL SOLICITANTE (Presentante)
Apellido Patemo: Apellico Matemo: Nombres
i Tipo Documento Nirmero de Documento
Suscripcién de
Personas Selec v
Suscripeidn de i
Crganizaciones Comreo Electrénico: Direccidn Compieta:
Operador Celular. NOmero ge Celular.

Seleccionar ¥

DATOS DE PAGO

Monto : 5./ 20.00 nueves soles.

Con el fomato de pres
al gomicilio de la person

FORMA DE PAGD

ntacidn que aparecera al presionar €l botdn continuar, apersénese a la Oficina Regisiral comespondiente
uridica para presentarlo y efectuar el pago comespondiente

®) EN EFECTIVO EN LA OFICINA REGISTRAL

[RRTSE g YTy

Nota: SUNARP.
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Anexo 33

Pasos para registrarse ante SUNARP.

-

‘.

*
*

sunarp

SERVICIOS

Consulta de Titulos

Estado de Solicitudes

Reserva de Nombre

Consulta de Solicitud En Linea
Verificacion del Certificado con firma
electronica

Para obtener copias simples de
partidas, suscribase y acceda al

servicio de Publicidad Registral en
Linea

Suscripcion de
Personas

Suscripcion de
Organizaciones

Privacidad y Seguridad | Ayuda | Téminosy Condiclones | Contictenos | Tarifas | Inicio

SOLICITUDES >> Solicitud de Inscripcién >> Reserva de Preferencia Registral / Ingreso participantes

DATOS PARA EL INGRESO DE PARTICIPANTES

Persona ® Natural Juridica

DATOS PARA EL INGRESO DE PARTICIPANTES NATURALES

Apellido Paterno
Apellido Materno:

Nombres:

Tipo Documento Selec. v

Ntmero de Documento

Paso 3 de3

Nota: SUNARP
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Anexo 34
Formulario — SUNAT.

(woe orpen | 00000999 )

SUNAT REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES e —

FORMLLARID REPRESENTANTESLEGALES, DIRECTORES, MIEMBROS DEL CONSE O DIRECTIVO s |

2054 ¥ PERSONAS VINCULADAS
FIURFED | INF ORMACION GENLRAL -

Cr— [ Arliitot v reamwis & Fostn BotaL ]
ER=== — — Js
; 'r APTLLEGS ¥ MOMBRES O RAZON SOCIL ;""‘““::::D o m s | THEFOND | CORFED ELECTROWSD E
% :

H |
g é
g §
- :
i
; |
|&

AR D T, O D ) & R FEREIRL PR L

PR v
DECLARD BAJD JURAMENTO QUE LOS DATOE EXPRESAN LA VERDAD

P (. DO TR T RTE O —_— e e
T AT LA " m
=R =

Nota: SUNARP.
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Anexo 35
Cotizacién coche transportador

Q0O 8 i s e W

- — .ot oe ‘e -t e

~
v
ot

L

-

il

e I+ I« I e

Descripcion
Coihe ¥arapn s e phatatie i

Meda w900

Yoo P2k Yeeentan
Ta~Cign: &
COMGEARICI L MDATIAN |, 212084, #

Chonming. Erwies & 4500 of Sakt
PONOMET SAC

Preguntas y respusstas

e e

Nota: Mercado Libre.

Pubicaciones promaionades QUe DLeCen INteresars

Medaas 20 4 55 0 BF oy o% end nastaatne

W, (O TaTIOanASOnt O

nateron, Lvamarcs 2 podsl 0 rodia, cocras maxvyales

Coches De Plataforma
Transportador inoxchet

S/ 900

¢« QO

Lot Do Putahnm Nrvpartator et

==
00 1000 3
G
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Anexo 36

Cotizacion esterilizador

e w — . ——_

B s T B o i E T )

e ENAE s ) Mees - Tamese SaEs  Chas Nemane

- e — s B B ——— -

B L

Moo Esterliizador Digital
Con Alre Forzado 30 Litros

$/1.500

[ T e 1)

B e

A Corvge s e o ol et

- e e en

Q@ St e Tiise se Bew e
R ]

- Q 0.

Descrgcon

B0 =G BTN DO0H DL TA (O ASE SORTADG
vaka L8TEH0
WO XU
L e e e
AN WO T WITO
ey Yegs e weawstau gatce w TG e T Tav rmme
e ey e e 0 T e | 00 Ve DL e
i R D L L R LT
AUt BT SA RN M 0 W N
ot TV Co 0t il 8 e ae Ry O (u00 W DR
PR S NS S AN T SR e W
L e e e s L T
£ Srvum o wmin ¢ 10w ' 1 i ) ey e
Commer 1oy wwm m wrowwis o sop Few e s
T Covan 1 N souot ek erie emacoo
SN SN AU 3 pens v S e e e
W Ped I WERIN MR O TS BT S A
P00 MRIELE FETTCATER G AEe 01 ACuTen e € S T renae
e whe LG 0 MOKEE Y A D eI YT e

Cam, ~ O e e -
Pt e B et i et o et I A e BESDe ey
V0t Map e A AR | e 8 g
B V0o O s EP AN s B B D e
fepaso jos baope
e B s Aebete Weddn A ¢ BB TE) S0 TS TR e F
e 0 3w arvet e Vewerers mecls Jeee s
D DALY PG TARCDOR JRTWCH 4 108 & W ey
Vo 120 e 0 rersees 1 Gre v s s W e B
g Zags e g e 20 g Lt e s ) e W WD
SE TR 0 S B R ey 8 e Gt
Fant rwwens 08 2004 00 0o Jeownte D pe s Ale e
S JIE K S080 My e B30 W Vil demaary enemns WG LGS
e S0 e LT ..
Dol ) w b petew i waot Setes we pee e de Nt
Suirnia S # e debe ot T T 50 00 ) e S e
WAL 20t 3 00 Ctgun e et § o s e meecon
Ve 2000 # setew o el 0 Dogiemn et S Tyl €
echs 1w 00 (% Vet TN 00 SEwRe  JIwpes 00 miveweea
S 2 e o e
L Jatet NV R S RS e | s T
e e T e L e L L
WURE DF G003 64 Matdor o o w60 0 &0 5 5600 000 « 40 o
Font vt At & o Sone b et pr Kl g
COTTD 2000 ok S

40M S/ MPE-LI5585208- home- et lizador Sl <on aee-ftezadie- -1 M

s e e Sy L 4ot S
(321

AL LR

rewm ey
- .

I et

Pomanmamag

Folisma e ve
- .y

-t

Nota: Mercado Libre.
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Anexo 37

Cotizacion mesa principal.

Mova D Nabigon S Nt A ovs ramitlai

=l

* Q .
Mesa De Trabajo 3 Niveles
Acero Incddable
S/1.800
D"“‘“ o PR EN R o) AW
4 s Q0 » » et e Q [+]
Descripcion

Nota: Mercado Libre.
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Anexo 38
Cotizacion mesa secundaria.

s T

Rl
(=]
-

37 |

»
-

Fo o

I
[

-+
«

Mesa De Trabajo De Aceto
noxidable 60 X 110 X 90
Cm

S/600
o o

R Bewgean

R e S L S

MIERO MNOWDAELE
MIDIDWS

o ANCHO G0 CRMUX LONGITUD 190 ¢

« MESADA SUVERIOR FINFERON

BULARES DE DO LE 189°

o
o AS INFERORES DE REFUERZO
R OATORNES ANTIDESUIZANTES
PESO AFRODEMADD 20 KLOS

o AATFRIAL ACERO MNOXIDABLE C-304

o FACTURA MAS MILESTO UE LEY

& SOLDADO COM MIOCLS0 116 . ACAIADO P

ACTPTANMOS TOOAS LAS TARCTAS Of ON NI

DO AN TARY

oq.;

Wt D adags On Acted Wusbdatie 60 X 19

Megor e page

Tyieins fe 0OTRY § GO0
visa - wsa @ @

@ D

Nota: Mercado Libre.
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Anexo 39

Cotizacién impresora multifuncional.

T s T

impresora Multifuncionad
Laser Color Kyocera
Ecosys M5526caw

Munt

oot

Vo grnind Ml ore seis Lbws Osr

- )iiae

Forman o eriga

Nota: Mercado Libre.
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Anexo 40
Cotizacion Frigobar.

* O G & e Senseesasn o

PbZOOO e

ANPLA LA LIMEA DE OWEDtO DN TV TARETA O

Frigobar ELECTROLUX 50L ERDSOG2ZHPI Acero
ELECTROLUX

=

o s T R

i
§
3
2
r

AMPUA LA UNEA DE CREDOO DE TV TARETA  oh AU

TR TR ————
-

l..‘l — A Cwwrorvtum  Spartsranee VI “ .-»,-._“

S ————
Deseripeidn dof producte Erpecheociones téinices
[ O
Pramacion ctens
=2
= Mo ) - re - o1 [
o, W Do sbw povd :
robatey ve o e W e AR (90 S0 (emmngy Wy e (e e mtedel L L
o e
" - by :
. - 2 axce a
3 houn e G —. »
VTR —
»~ "
- . -t LA L -
" 00 P nd B ¢ Wshwvs rohnd =
"
- ’ et -~
[—— "

Nota: Plaza Vea.
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Anexo 41
Cotizacion Horno Microondas.

DR IR R s Tr rremp— . . a o

ploza ea B ) b [
AVPLIA LA LINEA OF OREDn10 OF TV TARIETA w AUl

Microondas OSTER 20L POGKEW2703 Silver 229

OSTER 3 1990 @

s 1790 am

B-~ez-

Carocterstcas principales

Q|
o

L e o

ploza. ea B - W

AVPLIA LA UNEA OF CREQITO OF TV TARMTA  Ohl Aoul

AL DRI OO AT
-

- . ot Pire e e DLy« ORI (W e :ﬂ

R ] s

Descrpeion del products Cspecifiacones 16¢cnicos
e S M onswie S —
Promocion Tarjeto OM
[P AOGErWIS
' PR - - , .
_» “ _' » . ’ N P v (Mo »e
- [ ~ .
- ra o Bgms dubabal ba pe x
| - ety A vverae
- - 2300 Larv Mo N -
Mwer s M - Pt ot 180 12 DN rvgy vany
[} e . Dipw
Dl o s NS s
' Fov v L

Nota: Plaza Vea.
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Anexo 42
Cotizacién guardapolvo.

 C O & s s sensaoien e e '

[

GO & wm

W Ty e o VAT LU et
Descripcion

e MANERLES OF LABORATORO - GUARDIWYOLYO

Maslcra “

A ISR * TNk ES Tabinadir i *

AL wigx

OO0 O IX) ety
TALLAS ESCOLARES
2. 4.4 .80

12, M 30 o precs o3 de 7 40

OO0 oL O W 40

SENIRE GRS DS DIATAS

NN ATRO COMPROMID 15 CON 2L S DAD™

el

[STO0C FOR DNDAD Y S

BLANCOMY

& N T EsCobnes

LENTES O OAFAS DF PROTECORON PARA LASOQATORO

TOCK N POS MAYORy™

Mandil De Laboratorio -

Bata - Guardapolvo Joven
- Adulto
EhEEn

S/ 44"
Tﬁ‘lé!!‘

2 Preves s womm ow W e

Medios o page

Tatrtpn @ (M0 » M40
viia 2 @

(p L=

wisa
Tanaton v WoAs

va . @8-

G o
Q0

Nota: Mercado Libre.
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Anexo 43

Cotizacion guantes de nitrilo.

~No

Bl ¥ COTMAY

Comparaldm el

RIS

ELLLTRTE Y

PEIRO Y )

QAT

e O T TS

e -

anze

A

L ACA Y O st eande

Lo e

LA B DA

WAGCRAS ¥ WA INE

—rees

A ok be

BT W

LS LOR e

o

FUINTAS ¥ MTTEAMS

TROWYS ¥ Tabgues

T PRODUCTOS  /* HAZLD CON MAESTRO

SALATEL O S AT

Ficha Técnica

Arouos

E TAuLES

S catiiose O SUsCRiBETE

MAASOod mr AT MmO manld

Guantes de Nitrilo Talla M Pack x 100

CarbuxNIy

Var preci y ook por Tarcks
Lma- Crocaoria v

shu el

PR R BT E A AW
N g i ) - —

THEN WA ST A S WAL (e Do § O e

[R——

o

VO )

* Qg O

Ficha Técnica
Adrtaston Ontahen
WMris Lot PR N S8 FERS
Ve e
Cavam) Yoen
L -
Liegae
o
Cotr
'~ o
Car i PORT S
Frcarrs e

LSRR PR

RO e A E LD E L PO TR AT PR T e I

Productos Relacionados

Nota: Maestro.
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Anexo 44
Cotizacion Cafetera.

CARNCTERRTICAS

VA LA DHPCHEBLIZAD T BETE PROSUCIC ACAS

e - v— - a— s S

[

o

Nota: Sodimac.
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